line

REGAL

elektronicky newsletter mési¢niku Regal ¢. 31/12, 2. 10. 2012

Vznika nova aliance minimarkett Fresh Stores

V Cesku pravé vznika dalii obchodni aliance, kterd chce vyuzit potencidlu minimarketii. Zaklada
ji spoleénost Czech Retail Support. Sit’ ponese nazev Fresh Stores. Bude se jednat o fransizy, kdy
si bude moci majitel prodejny sam urcit, které¢ sluzby bude vyuzivat. ,,Nase sluzby se skladaji ze
dvou ¢asti. Povinnou ¢asti je rebranding prodejny zvenku, coz je minimum, které musi obchodnik
sphhovat, pokud chce pouzivat znacku Fresh Stores. Dalsi Cast je volitelna. Sem patii napiiklad
vnitini oznaceni, letaky, cenovky, jednotné obleceni personalu, ale jsme schopni zajistit i komplet-
ni ptestavbu prodejny, pravidelné uklidové sluzby nebo dodavky lokalnich farmarskych produktt,*
sdélil casopisu Regal jednatel spole¢nosti Czech Retail Support Martin Cozl. Nejmensi poplatek
za pouzivani znacky je podle Cozla 25 korun denné. Ceny se odvijeji podle délky uzaviené smlou-
vy. Pokud vSak obchodnik sezene deset dalSich franSizantt, mtze branding Fresh Stores vyuzivat
zdarma. Prvni tfi prodejny se pravé pfipravuji,
zah4jit ¢innost by mély béhem mésice. Cozl
sdélil, ze jedna z nich bude v Praze, druha
v Most¢ a tieti ve StiedoCeském kraji.

Nejvétsi slabinou mimimarkett je podle Cozla
absence stylovosti a moderniho designu. ,,Uvé-
domujeme si, ze drobni provozovatelé casto
nemaji na investice do kompletni pfestavby.
Radi by sviij minimarket zhodnotili, ale nechtéji
se vzdavat své dosavadni nezavislosti v podnika-
ni. Pravé pro tyto obchodniky jsme posledniho
tii Ctvrté roku vytvareli specificky koncept,* fika
Cozl.

Novy design prodejen je podle Cozla tim, co by dovniti mélo pfivést vice zakaznikd. Vychazi
pfitom ze studie agentury AMG Consulting, jez ukazuje, ze 85 procent respondenti radéji nakupu-
je v prodejnach pod jednotnou znackou kvili jejich divéryhodnosti a modernimu vzhledu.
Nedavno zalozilo obchodni alianci také Makro pod znatkou Mij obchod. Ta svym prodejnam
vedle know-how a marketingové podpory zajiStuje i dodavky Makro sortimentu, ceny si vSak
obchodnici urcuji sami. Koncept Fresh Stores se od ostatnich alianci podle Cozla 1isi tim, Ze pro-
dejctim nechavé plnou svobodu v podnikani: ,,Fransizant si sim urcuje, které ¢asti z konceptu chce
vyuzivat. Neni nucen platit za sluzby a prvky, o které nestoji.” Vice o Fresh Stores najdete v fijno-
vém casopisu Regal.

Mobily predstihnou do roku 2020 kamenné prodejny

Podle prizkumu spolecnosti MasterCard evropsti obchodnici piedpovidaji, Ze mobilni telefony
do roku 2020 ptedstihnou kamenné prodejny, webové stranky i call centra. Budou tak pfedstavovat
nejdulezitéjsi kanal pro komunikaci se zakazniky. Pouhd 3 % obchodniktl jsou ale piesvédcena, ze
jejich odveétvi momentalné drzi krok s poptavkou zakazniki po vicekanalovém fungovani maloob-
chodu. Pruzkum provedeny mezi 300 pfednimi evropskymi maloobchodniky je soucasti nové
zpravy ,,I* faktor aneb Vliv poptavky zdkaznikd na inovace v maloobchodu. Tu podle zadani spo-
le¢nosti MasterCard vypracovala organizace Economist Intelligence Unit.

Zprava tika, ze pfichazi éra ,,i-zdkazniki* — chytrych spotfebitelii, ktefi vyuzivaji vicero prodej-
nich kanali. Zkouma inovace, jejichz pomoci se maloobchodnici snazi zachovat si konkurence-
schopnost na trhu, ktery prochazi revoluénimi zménami. Kazdy tfeti maloobchodnik uvedl, Ze
nejdilezitéjsimi divody promény maloobchodniho odvétvi za poslednich pét let je vétsi moc na
strané zakaznika (32 %) a dale vétsi moznost volby (konkurence daldich maloobchodnikl — 37 %).
Klicem k uspéchu jsou proto personalizované sluzby: 38 % obchodnikl rozsifuje segmentaci za-
kaznikl a 39 % poskytuje personalizovanou obsluhu zakaznikli prosttednictvim vice kanali. Aby
udrzeli krok s poptavkou zakaznikt, investuji obchodnici do novych technologickych feseni: 44 %
maloobchodnikll nabidne v pfistim roce v prodejnach PayPassovou platebni technologii, kterou

bude investovat do novych technologii s umyslem posilit elektronické a mobilni obchodovani.
Zatim si v tomto sméru vedou lépe mali a stfedni prodejci, ale nutnost jit s dobou si uvédomuji uz
i velké fetézce. ,,Z hlediska odvétvi maloobchodu panuje nyni nesmirné zajimava doba. Sektor
pretvati technické novinky, které obchodnikiim umoziuji rozsitovat trzni podil nejen za hranice

(Pokracovani na strdance 2)
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Alnatura poprvé ve Svycarsku

Némecka maloobchodni sit’ s bioprodukty
oteviela sviij prvni obchod ve Svycarsku, a to
v Curychu. Prodejna, ktera nabizi kolem 5000
produkti na 460 metrech ctverecnich, patii
mezi nejvétsi obchody s bio sortimentem
v regionu. Je zalozena na obchodnim konceptu
Alnatury, provozuje jej ale Migros — nejveétsi
provozovatel maloobchodnich prodejen ve
Svycarsku. V planu je postupné otevieni dal-
Sich pobocek i v jinych §vycarskych méstech.

Zisk H&M stoupl jen o procento

Svédské odévni spole¢nosti Hennes & Mau-
ritz vzrostl ve fiskalnim téetim Ctvrtleti Cisty
zisk jen o jedno procento na 3,6 miliardy
§védskych korun (10,6 miliardy K¢&). Firma
v prohlaseni uvedla, ze jeji odévy se na pocat-
ku 1éta prodavaly dobie, avSak evropska fi-
nanéni krize a $patné pocasi v srpnu omezily
na konci Ctvrtleti spotiebu vice, nez se éekalo.
Ke slabym vysledkiim pftispél i vyvoj smén-
nych kurzt.

H&M je druhym nejvétsim maloobchodnim
prodejcem odévi na svété. Piijmy se za tii
mésice do konce srpna zvysily o 6,5 procenta
na 33,57 miliardy SEK. Zisk pfed zdanénim
stoupl rovnéZ o jedno procento na 4,9 miliardy
SEK, zatimco analytici ¢ekali zisk az 5,37 mi-
liardy SEK.

Hlavni podil na hospodateni H&M ma Ev-
ropa. Velka ¢ast maloobchodnich firem v regi-
onu se vSak nyni potyka s problémy. Rostouci
nezaméstnanost a vladni Skrty zde donutily
velkou ¢ast spotiebiteli vyrazné omezit své
vydaje. H&M a konkurenéni Inditex si vSak
zatim vedly Iépe nez konkurence diky svému
zaméteni na levnou modu a Siroké geografické
pusobnosti, ktera zahrnuje i rychleji rostouci
rozvojové zem¢. Inditex, ktery vlastni fetézec
Zara, minuly tyden svymi vysledky piekonal
odhady analytikd.

H&M ma ve 44 zemich vice nez 2600 ob-
chodd. V letosnim roce se firma rozhodla

(Pokracovani na strance 2)
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nejbliz§iho okoli, ale i statu. Maloobchodnici museji znat historii svych nakupi, aby jim mohli na
miru ptizpiisobit obsluhu a navazat s nimi kontakt snadno a spravnym zpiisobem, prostfednictvim
takového kanalu, ktery jim bude nejvice vyhovovat,“ fikd Hany Fam, prezident pro strategicka
spojenectvi v Evropé spole¢nosti MasterCard Worldwide.

Prizkum predpoklada, ze prevladne mobilni obchodovani. Vylohou obchodl zittka budou mo-
bilni zafizeni, at’ jiz na principu technologie NFC nebo vyuzivajici GPS, ktera umozni nabizet
cilené slevy. Zatimco dnes mobilni telefony pouziva ke komunikaci se zékazniky pouhych 32 %
maloobchodniki, jiz 43 % obchodnikil pfedpoklada, Ze do roku 2020 se mobily stanou nejdtlezi-
t&j$im prodejnim kanalem a piekonaji tak kamenné prodejny, pocitace, call centra i direct marke-
ting. A to je dobry divod, pro¢ 11. fijna pfijit do DOX na konferenci Mobilni platby 2012.

Prohibice zmirnéna

Vlada minuly tyden ve ¢tvrtek zmirnila prohibici — do prodeje mohou jit lihoviny vyrobené do
konce roku 2011. Lihoviny z leto$ni produkce se mohou prodavat pouze s osvédéenim ptvodu.
Podrobnosti uvadi Ministerstvo zemédélstvi na svych webovych strankach, kde ke kauze metylal-
kohol zfidilo specialni sekci. Naptiklad fetézec
Billa v prvni fadé vystavi do regali alkohol
vyrobeny pted rokem 2012 a postupné bude
zavadét 1 lahve s novymi kolky a ty, u kterych
dodavatelé zajisti a predaji fetézci takzvany
rodny list o ptivodu lihu. ,,Vzhledem k tomu,
ze Billa spolupracuje jen se zavedenymi a
provéfenymi dodavateli tohoto zbozi, ocekava,
ze tyto subjekty ve svém vlastnim zajmu pie-
daji veskerou nutnou dokumentaci v co nej-
kratsi lhate,” informovali zastupci spolecnosti.
Skoda, kterou zakaz prodeje alkoholu super-
marketim Billa zpisobil, je v fadech miliont
korun. Jeji pfesnou vysi stejné jako naklady na vyfazeni a opétované zafazeni alkoholickych pro-
duktti do nabidky a dal$i administrativni naklady, ale fetézec nechce specifikovat.

Jak ale poznat datum vyroby alkoholu, ktery mate ve skladu? Kazda poctiva lahev ma mit na
uzavéru nebo kréku vytisténo Cislo vyrobni Sarze, podle n&jz lze produkt jednoznacné identifikovat
a také urcit rok vyroby. Spolecnost Stock Plzent za timto ucelem spustila internetové stranky
www.pijbezpecne.cz, které poskytuji navod, jak z lahve datum vyroby piecist.

,,V8echny produkty, které Stock vyrabi nebo prodava, si tak mohou obchodnici provéfit,” uvedl
generalni feditel Stocku Petr Pavlik.

Rok vyroby ptitom definuji prvni dva znaky z ¢iselné a pismenné fady Sarze. V ptipad¢ vyrobkl
Stocku Plzen tak rok vyroby identifikuji pismena LO (rok vyroby 2010), L1 (rok vyroby 2011), L2
(rok vyroby 2012). Jiné kombinace pak plati pro distribu¢ni znacky. To je tieba priklad irské whis-
key Tullamore D.E.W., kter4 je nejprodavangjsim produktem své kategorie v Cesku. V piipadé této
lihoviny je znaceni vypiskovano ve skle, v dolni zadni ¢ésti lahve. Lze zde nalézt naptiklad znace-
ni L2W06510210614:52, kde pismeno W znamena, ze lahev byla vyrobena v roce 2012 (rok 2011
znadi pismeno V), zvyraznéna pismena v kodu pak definuji pfesné datum vyroby. U inovované
lahve Tullamore D.E.W. (v prodeji cca od poloviny roku 2012) je datum vyroby definovano jiz
klasicky, takze zde lze nalézt napiiklad znaceni L2 71 TD 13/06/2012 16:04, coz znamena, ze 1a-
hev byla vyrobena 13. 6. 2012 v 16 hodin, 4 minuty. Znacka Amundsen nese kody LO (rok vyroby
2010), L1 (rok vyroby 2011), L2 (rok vyroby 2012) atd.

S.T. Dupont bude otevirat dalsi butik

Znacka luxusniho zbozi S.T. Dupont v zafi oslavila rok na ¢eském
trhu. Pfi té pfilezitosti prozradila, ze se vedle prvniho butiku, ktery
provozuje v Praze, chysta v Cesku oteviit dalii znatkovou prodejnu,
a to v Karlovych Varech. Prvni zdkazniky by méla uvitat na konci le-
to$niho roku. Vedle Ceska planuje expanzi také do Madarska (letos
oteviraji prvni butik v Budapesti) a Polska. V Praze se luxusnimu vy-
robcei zapalovaci, psacich potfeb, kabelek a dalsich kozenych doplika
dafi také diky turistim: ,,Celkové zakazniky spole¢nosti tvoii z 50 %
Cesi, 30 % Rusové a 20 % ostatni narodnosti pochézejici z riznych
Casti Evropy, Asie, Ameriky a Blizkého vychodu,” uvedl Jan Kolb,
oficidlni zastupce S.T. Dupont pro region stfedni a vychodni Evropy.
V roce 2011 dosahla spole¢nost celosvétového obratu 72 miliond eur,
coz piedstavuje 6% nartist v porovnani s rokem piedchazejicim. Cisla
za Ceskou republiku odmitli zastupci spole¢nosti sdélit. Nejprodava-
né&jsimi vyrobky spolecnosti S.T. Dupont jsou zapalovace, které tvoii 35 % z celkového prodeje,
nasleduji psaci potieby s 25 % a na ostatni produkty piipadd 20 %. ,,V Ceské republice je situace
podobna a nejvice se prodavaji zapalovace 37 %, nasledované kozenym zbozim 27 % a dopliky
22 %, na psaci potieby pifipadd po 14 %,* uvedl Kolb. Jeho cilem pro piisti ptisobeni na ¢eském
trhu je pfedevsim zvysit prodej psacich potieb.
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urychlit expanzi a uvedla, ze otevie 300 no-
vych obchodli misto doposud planovanych
275 obchodii. V prvni poloviné pfistiho roku
rovnéz hodla pfijit s novou modni znackou,
ktera bude mit vlastni obchody. Ta se zaméri
na kvalitnéj$i odévy za vyssi cenu.

Zajem o fair trade zboZi stale roste

Za prvni pololeti letosniho roku vydali né-
mecti zdkaznici o 35 % vice za zbozi oznace-
né jako fair trade ve srovnani se stejnym ob-
dobim lofiského roku. Udaje sdélil Svaz
TransFair. Obrat fairtradeového zbozi tak
vystoupal na 250 miliond eur.

Nejvétsim tahounem nadale zdstava kava,
kvétiny a banany. Prodej fairtradeovych razi
dosahl za prvni pololeti 130 miliont kust, coz
znamena narust o 221 %, prodej banani stoupl
0 53 % na 8 200 tun, kava narostla 0 9 % na
4 700 tun. Divodem rostouciho obratu fair
trade zbozi je predev$im nartst tohoto sorti-
mentu v ramci nabidky obchodi.

Lidl s novou TV strategii

Po dvou letech neptitomnosti na televiznich
obrazovkach v Némecku se vraci diskontni
prodejce Lidl zpatky do reklamnich bloku.
V ramci kampané, kterd na podzim odstarto-
vala, nepropaguje ale spole¢nost tak jako diive
své produkty. Misto toho se nyni soustfedi na
nabidku nepotravinaiského zbozi. Pod kampa-
novym sloganem ,Zazijte kvalitu na vlastni
kazi“, ktery dosavadni obecny claim ,,Lidl se
vyplati“ nikoliv nahrazuje, ale jen dopliuje,
chce Lidl komunikovat zejména kvalitu
v oblasti nepotravinafského zbozi. Kazdy
tyden v sobotu startuje novy spot, ktery po-
kazdé podporuje rizné produkty. Ty jsou
v prodejnach v prodeji od nasledujiciho pon-
déli. Lidl neméd kromé potravin zadny staly
sortiment, nabidku nepotravinatského zbozi
neustale obmeénuje napi. s ohledem na sezénu.

Starbucks prodava kavove kapsle

Spole¢nost Starbucks zahgjila v Némecku
prodej kavovych kapsli a pristroje na vyrobu
kdavy pod =znackou Verismo. Piistroj
(vyrobcem je firma Kriiger) i kapsle jsou nej-
prve v prodeji online. Od listopadu ma byt
systétm i v nabidce 20 vybranych pobocek
tohoto kavového fetézce.

Lana del Rey zpiva pro H&M

Americkd zpévacka Lana del Rey se stala
tvati aktualni podzimni kolekce H&M. Pii té
prilezitosti vzniklo dvouminutové video, plné
ponuré nostalgie, ale také erotiky. To se stalo
zakladem zkracené verze, ktera bézi v TV jako
reklamni spot. Zpévacka v ném zpiva cover
verzi hitu Blue Velvet ze stejnojmenného kul-
tovniho filmu Davida Lynche, odénd v nové
podzimni kolekci H&M. Kampan dale provazi
tiskova inzerce a online bannery, kde zpé&vac-
ka rovnéz v roli modelky pfedvadi novou
kolekci §védského odévniho fetézce.
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Regionalni potravina spousti ochutnavky

Vyrobky ocenéné znackou Regionalni potravina mohou zakaznici od 26. zafi ochutnavat ve vy-
branych obchodnich sitich, ¢erpacich stanicich i farmarskych trzich. Ochutnavky budou do konce
fijna probihat v prodejnach Terno (Coop), v supermarketech Globus a Interspar, ve farmaiskych
prodejnach Cesky Grunt a na Eerpacich stanicich EuroOil.

,Ke spolupraci jsme oslovili maloobchodni fetézce, u kterych jsou vyrobky ocenéné znackou
Regionalni potravina bézné k dostani. Zpestienim budou ochutnavky na Cerpacich stanicich, které
bézné Regionalni potraviny nenabizeji, ale podpora vyrobki z kraje je jim blizka,” vysvétlil vybér
oslovenych obchodniki tiskovy mluvéi Ministerstva zemédélstvi Jan Zacek.

Ocenéni Regionalni potravina, které Ministerstvo zeméd€lstvi ud€luje tfetim rokem, nese
273 produkti. Je uréeno malym a stfednim producentim, pro které byva marketingova podpora
vyrobku tézko dosazitelna.

Spar ma vyrobky bez laktozy

Spar rozsitil svou znacku free from o bezlaktézové produkty. Od
15. zati jsou v prodejnach fetézce k dostani mékky tvaroh (250 g,
MOC 18,90 korun) a smetana ke Slehani (250 ml, MOC 23,90 korun) iy
bez laktozy. ,,Znacka Spar free from nabizi potraviny pro osoby se [y ﬁ,m @
specialnim potravinovym omezenim, jako je napfiklad intolerance
laktézy nebo bezlepkova dieta, uvadi Martin Ditmar, generalni feditel

spole¢nosti Spar COS. ,,Chépeme, Ze i lidé, ktefi nemohou konzumo- {EJ}"]?;_"] ob EFS/

e,
vat bézné potraviny, si chtéji pochutnat na opravdu dobrém jidle. Pravé L\
proto se snazime fadu Spar free from pravidelné¢ inovovat a rozsifovat. A
Nasi zakaznici si tak nov€é mohou dopfat i tvaroh a §lehacku bez lakto-
zy,* dodava.

Biopotravinou roku je kozi hiomaslo

U ptilezitosti Bioakademie 2012, mezindrodni konference ekologického zeméd¢lstvi v Lednici,
probéhlo minuly vikend také slavnostni vyhlageni vysledki soutze Ceska biopotravina roku, kte-
rou poradal Pro-bio Svaz ekologickych zemédélci pod zastitou ministra zemédé€lstvi. O titul se
letos uchazelo celkem 83 vyrobkl, coz je nejvice v jedenactileté historii soutéze. Z toho bylo
52 potravin a 31 biovin. Nejzastoupengjsi kategorii byly mlééné vyrobky.

Ceskou biopotravinou roku 2012 se stalo kozi biomaslo spole¢nosti Amalthea z Hvozdu u Pros-
téjova v Olomouckém kraji. ,,Kozi biomaslo je luxusni vyrobek. K vyrobé koziho biomasla je

Nevr

cem biopotravin je letos Statek Tilia z RadeSova v Kralovéhradeckém kraji, jehoz vyroky zvitézily
ve tfech kategoriich (mlynské a pekarenské vyrobky — Radesovsky zitny chléb se sluneénici, vy-
robky z ovoce a zeleniny — Cecilé¢in Bio DZem, vyrobky pro grastronomie — cisaiské brambirky).

Nejlepsim bionapojem byl vyhlasen Hostétinsky most jablko&rakytnik bio z Mostarny Hostétin,
v kartegorii pochutin a ostatnich vyrobkl vyhrala crispins kukufi¢na biotyc¢ka od vyrobce Extrudo
Becice. Nejlepsim biovinem byl vyhlasen vybér z hroznt Palava 2011 od spole¢nosti Gotberk.

Jsem velmi potéSena, ze se seSlo velké mnozstvi vyrobku, takze jsme mohli posoudit rozmanité
produkty. Soutéz dokazuje, ze v Ceské republice existuje §iroka bioprodukce, i kdyZ ne vzdy se
jedna o masovou vyrobu dostupnou v supermarketech,” sdé¢lila Katefina Nesrstova, manazerka
Pro-bio Svazu ekologickych zeméd¢lct.

Na internetu je novy srovnavac cen akéniho zbozi

Na konci zafi byla spusténa nova internetova sluzba www.kupi.cz, ktera nabizi srovnani akéniho
zbozi supermarketf, hypermarketii a daliich celkem 2000 prodejen z celé Ceské republiky. Provo-
zuje ji spole¢nost dynamix investment. Sluzba je zdarma a uzivatelim ma umoznit vyhledat si
nejlevngjsi zbozi v jejich okoli. ,,Dnes je jiz béZnou praxi srovnavat na internetu ceny elektroniky a
dalsich produkti z e-shopi, vybirat nejvyhodnéjsi pojisténi nebo dodavatele energii. Na zbozi
denni potieby — na potraviny nebo drogerii — dosud zadna sluzba nepamatovala,* fika tvirce pro-
jektu Martin Kadl¢ik, ktery v minulosti zalozil také agregator hromadnych slev SlevyDnes.cz.

Uzivatelé mohou sledovat historii vyvoje cen u zbozi, interaktivné tvofit nakupni seznamy nebo
se nechat upozornit na nové slevy oblibenych vyrobkd. Kazdy produkt je mozné hodnotit, komen-
tovat nebo doporucit pfatelim. Ve vyvoji je také mobilni aplikace, ktera uzivatelim kupi.cz pomu-
ze porovnat vyhodnost slev pfimo v prodejnach. VSechna data o zlevnénych produktech Cerpa
projekt pfimo od obchodnik.

Lindt zdravi méstské obyvatele

Svycarsky vyrobee Gokolady Lindt & Spriin-
gli predstavil novou znatku Hello. Cokolada
zatim existuje ve tfech pfichutich, které spise
pfipominaji jednotlivé sorty zmrzliny od
Hiaagen-Dazs: Cookies & Cream, Nougat
Crunch a Strawberry Cheesecake. Lindt chce
touto znackou oslovit novou cilovou skupinu,
jiz charakterizuje jako novym trendiim otevte-
né spotrebitele, ktefi kladou diiraz na kvalitu a
pochéazeji zejména z méstského prostredi.
Slogan znacky zni ,,Nice to sweet you*, v Né-
mecku kampan zatim kromé 2 TV spott zahr-
nuje webovou stranku a profil na Facebooku.

Sainsbury’s cili na inzerenty

Retézec Sainsbury’s se pustil do spoluprace
s nejveétsim evropskym poskytovatelem vér-
nostniho systému, spolecnosti Nectar. Praveé
jeho data o zdkaznickém chovéani bude pro-
stiednictvim projektu Insight 2 Communica-
tion fetézec vyuzivat k efektivnéjsi nabidce
inzerce ve vSech komunikacnich kanalech,
které ma k dispozici — u kupond, direct maild,
parkovacich prostor, telefonli, magazini a
webovych stranek. Stavajicim lidrem v této
oblasti vSak nadéle ztistava Tesco.

Nestlé sleduje Cokolady pres GPS

Spole¢nost Nestlé minuly tyden ve Velké
Britanii odstartovala dvoutydenni kampan na
¢okoladové ty¢inky Kitkat, Aero Peppermint a
Yorkie Milk. Jejich vyskyt bude sledovat pies
GPS. Podle polohy také odméni vyherce sou-
téze, pricemz GPS se aktivuje otevienim oba-
lu. Hraje se o ek na 10 tisic liber.

Personalie

Novou PR manazerkou a tiskovou mluvci
spoleénosti Kofola pro Ceskou republiku a
Slovensko se stala Jaroslava Musilova. Na
starosti bude mit kromé externi komunikace a
vztah s médii také interni komunikaci a kor-
poratni kulturu. Na pozici nahradi Hanu Nova-
kovou, ktera po tfech letech v Kofole odchazi
na matefskou dovolenou.

Casopis Regal je
na Facebooku a Twitteru!
MGzete s nami denné mluvit,
sdilet prispévky a prohlizet fotky
pies Facebook Regal.

MGzete s nami byt v kontaktu pres
nas ucet na Twitteru.
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