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Billa sponzoruje novy porad o vareni na Prime

Novy potad o vareni od 19. ledna vysila televize Prima Family. Kazdy ctvrtek pted zpravami
v ném $éfkuchai' Radek Subrt b&hem péti minut ukaze, jak uvatit jednoduché jidlo pro &tyfi osoby
za méné nez 150 K¢. Hlavnim sponzorem s upoutavkami pied i po skonéeni poradu je spolecnost
BILLA se svoji znackou Clever. Pofad Hostina za hubi¢ku ma zatim Sest dila piipravenych do
vysilani. Porad, ktery bude reprizovat i kanal Prima Love,
tak pobézi do konce inora.

Spojenim se $éfkuchafi chtéji fetézce budovat image
kvality u svych vlastnich znacek. Je to strategie vyzkouse-
na jak v zapadni Evropé (napt. Jamie Oliver pro Sainsbu-
1y’s), tak v Cesku, kde Interspar najal Zdeiika Pohlreicha.
,Pofady o vafeni do televizniho vysilani nasi stanice pat-
i, fika Marek Winkler z televize Prima. ,Jejich obliba
mezi divaky je velka. Proto jsme toto portfolio nyni jesté
rozsifili a nabizime v tydenni periodicité rychlé navody na
chutna jidla za piijatelnou cenu. Jsme pfesvédceni, Ze neo-
koukana tvat Radka Subrta a jeho pifjemny projev opét
zaujmou, stejné jako divaky pred lety zaujal Zden¢k Po-
hlreich,” dodava.

Produkty privatni znacky Clever obchodniho fetézce
BILLA tvori zaklad vétSiny pfipravovanych jidel. ,, Takova
forma sponzoringu a product placementu v televiznim
poradu je novinkou nejenom pro nas a zarovei i neotfelym
marketingovym nastrojem,” fikd marketingova feditelka
spole¢nosti BILLA Simona Breen. ,,Zaroven to ale samo-
ziejm¢ vnimame také jako zajimavou formu propagace
nasi kli¢ové vlastni znacky. V dne$ni dobé zakaznici vice nez kdy jindy fesi ceny a kvalitu potra-
vin a méni své nakupni zvyklosti. Radi bychom ukdazali, Ze je mozno uvafit kvalitni vecefi za do-
stupnou cenu, aniz by se ¢lovek odbyval nebo vafil z polotovart.*

Clever je aktualné v portfoliu BILLY zastoupen zhruba 500 produkty pievazné ceské provenien-
ce. I po zvySeni DPH u ngj tento obchodni fetézec stale garantuje nezménénou cenu.

Radek Subrt je $éfkuchaiem restaurace Amade. Diive piisobil v restauracich nejvétsich ¢eskych
hoteld, ale napiiklad i v ¢eské restauraci v Mnichové. Ma vlastni cateringovou spolec¢nost 1 Skolu
vafeni.

V Cesku loni nejvice inzerovala spolecnost Henkel

Do reklamy loni nejvice v Cesku investovala spoletnost Henkel, ktera si pofidila reklamni
prostor v cenikové hodnoté 1,39 miliardy korun. Druhé misto obsadila firma Procter & Gamble
Czech Republic (1,3 mld. K¢) a tfeti pozice pattila
spole¢nosti Unilever CR (1,19 mld. K&). Uvedla
to spole¢nost Admosphere, podle které vSechny tii
firmy loni vyuzily reklamu v nizsi cenikové hod-
not¢ nez v roce 2010.

Nejvyssi meziro¢ni pokles cenikové hodnoty
reklamy loni podle monitoringu Admosphere vy-
kazala spole¢nost Procter & Gamble Czech Re-
public, a to 0 13,8 %. U spole¢nosti Henkel CR se
cenikova hodnota reklamy snizila o 3,91 % a
u koncernu Unilever o 1,36 %.

Naopak nejvice loni na tuzemském trhu zvysily
reklamni aktivity firmy Hyundai Motor Czech a Wrigley Confections CR, u kterych cenikovéa
hodnota reklamy ve srovnani s rokem 2010 vzrostla na vice nez dvojnasobek. V ptipadé spolec-
nosti Hyundai Motor Czech loni cenikova hodnota vyuzitého reklamniho prostoru obnasela
584.,4 milionu korun a u Wrigley Confections CR 333,4 milionu korun. Inzerci v nejvyssi cenikové
hodnoté reklamniho prostoru (4,85 mld. K¢) loni opét poiidily firmy zaméfené na parfémy a toa-
letni piipravky. Spolecnosti v kategorii Bankovni a spofitelni sluzby obsadily druhé misto
(3,75 mld. K¢) a treti pozice pfipadla kategorii Osobni automobily (3,73 mld. K¢).

V Cisle mj. najdete:
. Jak si vybrat podlahu do prodejny
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Nejvétsi svétovi maloobchodnici
2vysili trzby

Celosvétové trzby 250 nejvétsich maloob-
chodnich fetézcu se ve finanénim roce 2010,
ktery skoncil loni v ¢ervnu, zvysily o vice nez
5 % na 3,94 bilionu dolard (79,5 bilionu K¢).
Obchodnikim zaroven zrychlil rtst zisku na
3,8 % z 3,1 % v roce piedchozim. Obchodni
fetézce se ovSem nyni obavaji, Zze na svych
trzbach pociti zhorSeni globalni ekonomiky.
Vyplyva to ze studie spolecnosti Deloitte a
STORES Media.

Jednickou na svétovém trhu je podle studie
nadale americky Wal-Mart pied francouzskym
Carrefourem. Treti misto mezi nejvetsimi
obchodnimi fetézci letos patii britskému fetéz-
ci Tesco, ktery predstihl nyni ¢tvrtou némec-
kou obchodni skupinu Metro.

Metro neproda obchody Kaufhof

Maloobchodni firma Metro zastavila plano-
vany prodej obchodnich domi Kauthof. Firma
to odtivodnila nepfiznivymi podminkami na
trhu. Metro je Ctvrtou nejvetsi maloobchodni
skupinou na svété a v Cesku provozuje velko-
obchody Makro.

»Soucasna situace na kapitdlovych trzich
nenabizi vhodné podminky pro tak dilezitou
transakei,” uvedl generalni feditel Metra Olaf
Koch. Dodal, Ze trzby firmy pfed Vanocemi
byly zklamanim. Trzby ve 4. ¢tvrtleti, které je
obvykle nejsilngj§im ctvrtletim pro maloob-
chodni firmy, klesly o 1,3 % na 19,5 mld. eur
(499,3 mld. K¢) a v obchodnich domech Kau-
fthof se snizily o 4,6 %. Ptispélo k tomu teplé
pocasi, které snizilo zajem o zimni obleceni.
Analytici odhadovali loni hodnotu obchodnich
domt Kaufhof na 2 az 3 mld. eur. V roce 2010
trzby obchodnich domt c¢inily 3,6 mld. eur
a provozni zisk bez mimofadnych polozek
138 mil. eur.

Kauthof provozuje v Némecku vice nez
100 obchodnich domti a 16 obchodt se spor-
tovnimi potfebami. V Belgii vlastni 15 prode-
jen znacky Inno, uvedla agentura DPA. Prodej

(Pokracovani na strance 2)
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T.M.Lewin oteve v Praze prvni obchod

Anglicka spole¢nost T.M.Lewin, ktera pies 110 let vyrabi a prodava obleceni pro podnikatele,
vstoupi na tuzemsky trh a v tnoru otevie v Praze svoji prvni prodejnu. Sd¢lila to realitni spolec-
nost Jones Lang LaSalle, ktera firm¢ zpro-
sttedkovala pronajem v prazské nakupni gale-
rii Myslbek. Vedeni spole¢nosti T.M.Lewin
zatim nezvefejnilo, zda v CR hodla zprovoznit
dalsi prodejny. Spolecnost T.M.Lewin v do-
movské Velké Britanii provozuje obchodni sit’
zhruba 60 prodejen specializovanych na oble-
¢eni a modni doplitky pro podnikatele. Prazska
pobocka bude prvnim obchodem této znacky
ve stiedni a vychodni Evropé. ,,T.M.Lewin je
mezi Ceskymi profesiondly vyhledavanou
znackou na trhu s business oble¢enim. Mnoho
stalych zakaznikli tak oceni, ze jiz nebudou
muset pro tuto znacku jezdit do Velké Britanie
a nakoupi v centru Prahy,” uvedla Lenka VaSutova ze spole¢nosti Jones Lang LaSalle. Prazska
prodejna T.M.Lewin zakaznikim nabidne vice nez 400 rtiznych druhi kosil a nékolik desitek dru-
hi panskych oblekli a damskych kostymt. K dostani budou i kravaty ¢i manzetové knofliky.

Veterinari zakazali prodej polskych vajec

Inspektofi Statni veterinarni spravy (SVS) minuly tyden zakézali prodej dalSich vice nez
130 tisic vajec ptivodem z Polska. Odhalili je pti kontrole ve velkoskladu spole¢nosti Lidl ve Stra-
necké Zhoti na Zd’arsku. Vejce pochazeji od polskych firem, které chovaji slepice v nepovolenych
mensich klecich, sd&lil to CTK mluvéi Ministerstva zemé&délstvi Jan Zacek. Jiz kratce predtim
veterinaii ze stejného diivodu zakazali prodej zhruba 470 tisic polskych vajec.

,,Zasilka, kterou objevili inspektofi ve Stranecké Zhoti, bude vracena zpét zemi piivodu,* uvedl
mluveéi. V pondéli 16. ledna veterinaii zadrzeli tfi zasilky. Ve velkoskladu Lidlu v Cerhovicich a
Brandyse nad Labem bylo 166 260 tisic vajec, v zasilce dodané do spole¢nosti EUFI sidlici v Pra-
ze-zépad bylo nalezeno 302 400 tisic nejasné deklarovanych vajec. Prvni piipad, kdy byla v Cesku
zachycena vejce z chovu s nevhodnymi klecemi, se objevil na zacatku ledna. Inspektofi je odhalili
v obchod¢ Kaufland v Olomouci, kam vejce dodal polsky vyrobce Ovotek Sp.

Cesky grunt najdete v Ceskych Budejovwlch

Koncept farmafskych prodejen Cesky grunt piicha-
zi do Ceskych Budgjovic. Jedna se jiZ o treti obchod
v JihoCeském kraji a osmy obchod celkové. Pod
znackou Cesky grunt najdou zékaznici Cerstvé a do-
maci potraviny od malych a stfednich dodavateli.
Realizaci prodejen podporuje spole¢nost odbyt do-
macich vyrobcli a podle vyjadfeni svych zastupct
prinasi koncovym zakaznikiim kvalitni potraviny
poctivé chuti bez mnozstvi ndhrazek a dochucovadel.

,Zakaznici u nas najdou vyrobky od pfiiblizné
40 dodavatel. Vsechny potraviny jsou vyhradné
Ceského ptivodu. Soucasti sortimentu jsou zejména poctivé uzeniny a maso, cerstvé pecivo, domaci
syry a mlééné vyrobky, sezonni ovoce a zelenina, med, vina, mosty a dalsi potraviny. Cerstvé po-
traviny k nam vozi pfedevsim dodavatelé z blizkého okoli, ochutnat vSak mutzete vyrobky i
z jinych koutti republiky, piSe se v tiskové zprave.

Regionalni potraviny s kampani od Dorlandu

Potravinatska komora vybrala na propagaci potravin s evropskou ochrannou znamkou agenturu
Dorland, ktera se jako jedind zucastnila vybérového fizeni. Druhd soutéz, kterou vypsal Statni
zemedélsky intervenéni fond na propagaci krajovych specialit, jesté vitéze nemd. Obé reklamni
kampané na regionalni potraviny za¢nou pfisti rok a maji stat desitky miliont korun, uvedly Hos-
podatské noviny. Zadavaci dokumentaci na tendr Potravinatské komory si vyzvedlo deset zajemct,
ale piihlasku nakonec podal jen Dorland. Firma patii Lucii Cespivové, ktera ma podle HN dobré
vazby na ODS 1 stat. Firmy, které vlastni nebo v nich pisobi, tiskly tteba nékteré predvolebni ma-
teridly ¢i Casopis pro ODS. Podafilo se ji také v roce 2007 ziskat marketingové zakazky za vice
neZ 30 miliont korun od statniho podniku Lesy CR. Ce3pivové agentura ma uz také zkuSenost
s velkou statni kampani na propagaci potravin. V roce 2008 ziskala od Ministerstva zeme&délstvi
pod vedenim tehdejsiho mistopfedsedy ODS Petra Gandalovice zakazku na triletou kampai Ryba
domaéci, ktera méla za 150 milionti od Evropské unie propagovat spotiebu doméacich ryb. Hned od
za&atku se viak na kampan snesla kritika. Podle Uradu pro ochranu hospodatské soutéze a Nejvys-
$iho kontrolniho utadu byl pfi zadavani této zakazky porusen zakon o veifejnych zakazkach, navic
byla reklama pies vysi svého rozpoctu pomérné malo viditelna.

Casopis Regal je na Facebooku!

Muzete s nami denné mluvit, sdilet
prispévky a prohlizet fotky pies
Facebook Regal. TéSime se na vasi
pfizen a zajimavé postrehy.

(Pokracovani ze stranky 1)

obchodnich domti Kauthof a hypermarket
Real byl prvnim rozhodnutim byvalého tedite-
le Eckharda Cordese. Firma se podle planu
méla zaméfit jen na své velkoobchodni aktivi-
ty cash and carry a prode;j elektra.

Schlecker uzavira dalsi pobocky

Jiz dtive jsme vas informovali, Ze ma né-
mecky fetézec Schlecker financni problémy,
a proto musel béhem listopadu a prosince
uzaviit n€kolik stovek prodejen. A uzavirani
dalsich prodejen pokracuje — podle Casopisu
Lebensmittel Praxis jich do konce ledna ukon-
¢i provoz dalsich 600.

V roce 2010 se snizil obrat spolecnosti
0 650 mil. eur na 6,55 mld. eur. A za rok 2011
poklesl jesté¢ vice, konkrétni Cisla ale jesté
nejsou k dispozici.

F&F expanduje do Saudské Arabie

Tesco chce celosveétove posilit svou znacku
F&F. V Saudské Arabii se proto dohodlo se
spole¢nosti Fawaz Abdulaziz Al Hokair & Co.
o otevieni 19 prodejen této odévni znacky. Pii
expanzi znacky do zahranici hodla Tesco spo-
lupracovat s lokalnimi partnery a otevirat
obchody v obchodnich centrech a hypermar-
ketech. Séf znatky F&F International Jason
Tarry fekl, ze budovani franSiz je pfirozeny
model expanze a pfemény F&F v globalni
mddni znacku. V Evropé ma podle n¢j tato
znacka hodnotu ptes 400 mil. liber. Nastarto-
vana strategie ma jeji riist jesté posilit.

F&F nyni operuje v 11 zemich. Prvni samo-
statnd prodejna znacky F&F byla oteviena
v roce 2010 v prazském Palladiu, posledné
otevienym samostatnym obchodem je shodou
okolnosti také ¢eska pobocka, prodejna v br-
nénské Olympii. V Saudské Arabii otevie
Tesco ve spolupraci s Fawaz Abdulaziz Al
Hokair prvni prodejny F&F v prubéhu roku
2012. Nejdrive budou prodavat evropské ko-
lekce, postupem casu ale nabidnou i kolekce
obleceni ptizpiisobené arabskému trhu.
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Centrum Chodov zavedlo jednotnou vérnostni kartu

Centrum Chodov pfipravilo pro své zdkazniky souhrnnou vér-
nostni kartu platnou pro vSechny prodejny. Ziskaji s ni slevy az
50 % ve vybranych obchodech nebo rizné doplikové sluzby
zdarma. ,,.Dosud se zapojilo 50 znacek, a to nejen mddnich a
kosmetickych, ale i obchody se Sperky, domacimi potiebami,
hrackami nebo restaurace a cestovni kancelaf. Fitness centrum
BBC navic poskytne novym c¢lentim registraci zdarma a prvnich
tisic drzitelt karty ziskd poukazku na ndkup v supermarketu
Ahold v hodnoté¢ 100 K¢&. Béhem roku planujeme zapojeni dal-
$ich obchodu, fekla Marcela Hrdlickova, feditelka Centra Cho-
dov. Pro ¢leny vérnostniho klubu Centra Chodov jsou piipraveny
benefity v podobé zvyhodnéného vstupu do détského koutku,
prodlouzZené doby parkovani, pfednostni nabidky sluzeb stylisty a
vizazisty zdarma nebo moznost odlozeni svych svrski v Satné.

Budvar si bude pivo do plechovek stacet sam

Budg¢jovicky Budvar bude investovat 95 milionti korun do vlastni linky na staceni piva do ple-
chovek. S budovanim linky, ktera je jednou z letosnich klicovych investic Budvaru, by se podle
informaci deniku E15 mélo zacit letos a do provozu by méla byt spusténa v prvnim Ctvrtleti pfisti-
ho roku. Pivovar Budvar doposud staci své znacky do plechovek v pivovaru Ottaklinger ve Vidni.

,,V lonském roce jsme se dostali na takovy objem prodeje plechovkového piva, ktery nas oprav-
nuje k zahajeni vystavby vlastnich stacecich kapacit,” uvedl generalni feditel Budvaru Jifi Bocek.
Loni jediny statni pivovar vyrobil 71 560 hektolitrti piva v plechovkach, coz meziro¢n¢ znamena
nartst o 7,5 %. Pfed péti lety byl ptitom prodej piva v plechu zhruba polovi¢ni. Na celkové pro-
dukci ¢eskobudéjovického pivovaru se loni plechovkové pivo podilelo 4,5 %. Staceni piva do ple-
chovek v Rakousku znamend ptitom vyssi naklady na dopravu znacek Budvaru do Rakouska a
zpét, ndklady za sluzby a dalsi vydaje.

Na tuzemska piva v plechovkach ptipada kwviili vyssi cené oproti pivu ve sklenénych a plasto-
vych lahvich jen 1,5% podil. Ten se v poslednich letech vyrazné neméni, uvedl vykonny teditel
tuzemského svazu pivovard Jan Vesely. Je to dano hlavné tim, ze spotiebitel v cené plati 1 naklady
na plechovy obal. Pivo ve skle je levnéjsi diky zalohovanym lahvim, takze obal zakaznika témét
nic nestoji. Plechovky se podle né&j prosazuji v zemich, kde nemaji zalohy na lahve. Budg&jovicky
Budvar loni prodal 1,32 milionu hektolitrl piva, coz je meziro¢né o 5,5 % vice. Pivovar tak zazna-
menal druhy nejlepsi vysledek ve své stoSestnactileté historii. Lepsi rok mél pouze v roce 2000,
tehdy prodal 1,35 miliont hektolitri piva. Meziro¢n¢ loni podnik dosahl také nartistu trzeb
0 1,9 %. Pivovar zaznamenal ptiznivy vyvoj pfedevsim v exportu.

Gigasport paroduje ceskeho bézkare

Obchod se sportovnimi potiebami Gi-
gasport spustil ke své aktualni nabidce vy-
prodeje zimniho sortimentu novou televizni,
rozhlasovou a internetovou kampai. Jejim
hrdinou je lyzaf, ktery pfi snaze navazat
kontakt s lyzatkou na vleku kombinuje cesti-
nu, némcinu a anglictinu, véetné vyrazu:
,Zkusit §8n?* Tento vyrok loni proslavil
Ceského zavodniho bézkate Stanislava Reza-
Ce, jemuz se ,,popletly jazyky™ po vyhraném
zavode Birkebeinerrennet v Norsku.

Kampan pfipravila agentura Mark/BBDO, ktera novymi spoty navazuje na svilj podzimni re-
klamni koncept pro Gigasport, nazvany ,,My lyzaifim rozumime®, v némz parodovala sportovce
jen v radiich, nyni pribyla i televize. Drmoliciho b&zkafe zahral Daniel Cech.

Sklizen ovoce loni mimoradné nizka

Sklizen ovoce loni klesla 0 16 % na 101 249 tun a patiila mezi nejnizsi sklizn¢ za poslednich
50 let. Proti priméru poslednich péti let sklizeil klesla o 38 %. Ztraty ovocnaiti na trzbach budou
pres pil miliardy korun. Divodem propadu urody byly loiiské jarni mrazy, které ponicily vétSinu
vysadeb v zemi. Na Ovocnafskych dnech v Hradci Kralové to fekl piedseda Ovocnaiské unie CR
Martin Ludvik. Ovocnaiim budou nyni chybét zejména penize z prodeju skladovanych jablek,
ktera jsou hlavnim ovocnym druhem v Cesku. Ludvik odhadl, Ze vypadek na trzbach z jablek bude
350 az 400 milionti korun.

Coca-Cola konci s Nestea

Coca-Cola a Nestl¢ ukoncily spolupraci pri
prodeji ledového caje Nestea v USA a Asii.
Konec spoluprace piichazi v souvislosti
s pripravovanym vydanim vlastni znacky le-
dového caje Coca-Coly. Licence na prodej
napojii Nestea skonci Coca-Cole v danych
regionech na konci tohoto roku, ale dale bude
pokracovat v Evrop¢ a Kanad¢. Globalni part-
nersti obou znacek vzniklo v roce 2001.

V McDonald’s misto hracek knizky

McDonald’s zacal ve Velké Britanii davat
k détskym menu Happy Meal misto hracek
knizky. Do 9. tinora dostanou déti k Happy
Mealu 9 mil. vytiskl z knizni fady Mudpuddle
Farm anglického spisovatele Michaela Mor-
purga. Ke kazdé knize patii manések na prst.
Davani hracek k détskému menu ma v zahra-
nici své odptirce — podle organizace Kampan
za zdravi déti 1akaji k nezdravému stravovani
a naruSuji zadkony na ochranu spottebitelt.

Dachser posiluje v Madarsku

Mezinarodni logisticky provider Dachser
ziskal majoritni podil v mad’arské spolecnosti
Szerviz-Sped. Joint venture spolecnosti Liegl
& Dachser a Szerviz-Sped sidli v Pilisvo-
rosvaru nedaleko Budapesti a dale rozsituje
svou sit’ potravinové logistiky v Mad’arsku.

Séf némeckého Nestlé Scholler
prechazi do Srbska

Predseda predstavenstva némeckého vyrob-
ce zmrzlin Nestlé Scholler Ansgar Bornemann
se od 1. Unora stava $éfem srbské odnoze spo-
le¢nosti Ice Cream Adriatics se sidlem v Béle-
hradé. Borneman zafal ve firm¢ pracovat
v roce 2004 jako marketingovy feditel, o tfi
roky pozdéji prevzal odpovédnost za cely
podnik. Ve firm¢ napt. modernizoval vybaveni
ve vyrobé a pozvedl znacku Mdvenpick. Stoji
také za akvizici Scholleru pod Nestlé.

Pétina potravin konci v kosi

Podle britského ministerstva pro zivotni
prostiedi skon¢i prumémé 17 % jidla, jez si
Britové koupi, v kosi. Kazdy c¢loveék za rok
vyhodi zbozi v primémé hodnoté 347 liber.
Nejcastéji jidlem plytvaji jednoclenné domac-
nosti — tzv. singles vyhazuji az 22 % jidla
z kazdého nakupu. Podle britska potravinaiské
federace by se tomuto plytvani dalo zamezit
ndkupem mrazenych potravin ¢i zamrazova-
nim nespotfebovaného jidla doma. Reditel této
federace Brian Young prohlésil, Ze vyhodit
téméf pétinu nakupu do kose, zatimco jinde na
svéte lidé trpi hladomorem, je Sokujici.
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