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Maloobchodni trzby rostly, ale ne diky potravinam

Maloobchodni trzby bez sezénniho oc€isténi v Cervenci po predchozim Etyfmésiénim poklesu
meziroéné vzrostly o 0,3 procenta, zatimco v ¢ervnu se podle revidovanych udaji snizily o 0,8
procenta. Ve srovnani s pfedchozim mésicem Cervencové trzby stagnovaly i pfesto, Ze prodej po-
honnych hmot a nepotravinaiského zbozi zaznamenal rist. Ristu trzeb maloobchodu branil pokles
prodeje potravin, uvedl Cesky statisticky Gfad.

"Trzby obchodnikli v ¢ervenci meziro¢né rostly jen diky vyssimu poétu pracovnich dni, jichz
bylo letos oproti stejnému mésici predchoziho roku o jeden vice. Z vyssiho poctu pracovnich dnt
tézily zejména autosalony a obchody s nepotravinaiskym zbozim," sdélil analytik Pavel Kulhavy
ze spolecnosti PwC Audit. Po o€isténi o tyto kalendaini vlivy se maloobchodni trzby snizily o 1,5
procenta, uvedl Csu.

Podle analytika Pavla Sobiska z UniCredit Bank Czech Republic nejsou ¢ervencové statistiky
divodem k velké radosti. "Celkova utrata domacnosti za ¢ervenec odpovida mirné klesajicim tren-
dim minulych mésici. Nadale plati, ze hlavni polozkou pfi snahach o Gspory v hospodateni do-
macnosti jsou potraviny. Cisla tedy davaji ptedpoklad, Ze soukroma spotieba meziroéné& klesa i v
letosnim tietim Ctvrtleti, a to tempem srovnatelnym s pfedchozim obdobim," upozornil Sobisek.

Analytik Vaclav FranCe z Raiffeisenbank mini, Ze na ¢ervencovém vysledku maloobchodu se
pravdépodobné vyznamnou mérou podilely problémy s registrem aut, jelikoz prodeje a opravy
motorovych vozidel se snizily realné mezimési¢né o dvé procenta.

Spotiebitelé v cervenci utraceli vice za pohonné hmoty a nepotravinaiské zbozi, trzby za potravi-
ny naopak klesly. Nejrychleji rostl prodej pies internet ¢i prostiednictvim zasilkové sluzby, a to o
13 procent. Lidé také vice utraceli za obleCeni, obuv, pocitae a mobily a vice penéz dali také na

kulturu a rekreaci ¢i nakup kosmetiky.

Billa méni slogan
PRESNE PODLE MEHO GUSTA.

Dlouholety slogan ,,Billa - dnes* se méni na ,,Billa —
presné podle mého gusta®. Retézec totiz spousti novou
kampan s italskym kuchafem Giuseppe Daddiem.
Koncept vyuzije fetézec nejen v Ceské republice, ale
ve vSech zemich stfedni a vychodni Evropy.

,Italskou kuchyni a nase supermarkety spojuje Cers-
tvost a kvalita, zddvodituje Jaroslaw Szczypka, generalni feditel spole¢nosti Billa v Ceské repub-
lice a na Slovensku. Retézec bude pravideln& publikovat recepty kuchaie Daddia z produkti pri-
vatnich znac¢ek Nase bio, Billa a Clever. V souvislosti s novou kampani se Billa stala také hlavnim
partnerem nové kuchaiské reality show MasterChef televize Nova. Soutézici v nibudou vybirat
potraviny na vafeni ve studiovém supermarketu ptesné podle konceptu obchodt Billa. K dispozici
budou mit v§echny bézné dostupné potraviny, Cerstvé ovoce a zeleninu a vafit budou i z produkti
privatnich znacek Clever, NaSe bio ¢i z nové vlastni znacky Billa. Sponzorsky vzkaz fetézce bude
porad provazet na zacatku i na konci, stejn¢ jako mezi vSemi reklamnimi bloky.

OC Olomouc City vydrazena za 373 miliont K¢

V Cesku se 5. zafi poprvé drazilo obchodni centrum,
Olomouc City. S nabidkou ptes 373 milionti korun ho
ziskala investiéni spole€nost Mint Investments. Vyvola-
vaci cena byla 215 miliont, soudni znalec v§ak odhad-
nul hodnotu aredlu na 430 miliont korun. Drazbu v
prazské aukéni sini Sacre Coeur poradala spolecnost
Naxos. Mint Investments musi celou ¢astku slozit do
mesice. ,,Pro najemce, ktefi dosud v tomto obchodnim
centru pusobi, se tim nic nezméni,* uvedl obchodni
tfeditel spolecnosti Naxos Libor Nevsimal. Dale sdélil,
ze licitace se zaCastnilo Sest zajemci, prevazné Ceskych investord. ,,Drazba trvala pilhodinu a
licitovalo se velice zZivé. Celkem bylo 49 piihozl, minimalni ¢inil 100 000 korun, ale ptihazovalo
se i nékolik miliond," fekl Nev§imal. Zadné obchodni centrum se doposud v tuzemsku nedrazilo a
zaroven to byla historicky nejvétsi nedobrovolna drazba v zemi. Pivodni vlastnik centra, spole¢-
nost aAIM Czech republic, totiz nesplacel ivér, proto banka dala objekt do drazby.
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Slovinsky Mercator chce vyssi zisk

Mercator, nejvetsi obchodnik s potravinami
ve Slovinsku, doufa, Ze se vrati k zisku béhem
tohoto roku. Hodla to zafidim tak, ze redukuje
naklady a proda néco ze svého majetku. Toni
Balazic, CEO Mercatoru, uvedl, Ze doufa, Ze
Mercator zlepsi svou profitabilitu a snizi na-
klady o 60 az 80 milionii eur za rok, a to
v prub&hu nasledujicich tii let. Podle né&j se tak
stane zlepSenim logistickych procest a hleda-
nim novych dodavateli. Mercator uzaviel
prvni polovinu roku se ztratou 16,55 mil. eur.

Rumunsti obchodnici planuji
investice ve vysi 200 miliontl eur

Obchodnici na rumunském trhu planuji in-
vestovat zhruba 200 milionii eur na expanzi
svych siti v zemi, a to do konce tohoto roku.
13 retailert v Rumunsku vcetné francouzské
Groupe Auchan a némeckého Kauflandu,
planuje otevtit 80 novych prodejen. Béhem
letosniho roku retailefi otevieli celkem 117
novych obchodt.

Schlecker rozprodava impérium

V insolven¢nim fizeni se nachazejici némec-
ky drogisticky fetézec Schlecker se postupné
zbavuje jednotlivych ¢asti podniku. Zatimco
pro vétsinu obchodl Schlecker se zajemci
nenasli, lépe dopadly dcefiné spole¢nosti
Schlecker XXL a IhrPlatz, umisténé zejména
v nakupnich centrech. Spole¢nost ThrPlatz
provozovala 490 obchodl s asi 3900 zamést-
nanci, obchodti Schlecker XXL bylo 342. 109
prodejen Thr Platz ptevzala rakouska spolec-
nost MTH Retailgroup, provozujici sit’ obcho-
di Mic Geiz, dalSich 104 drogicticky fetézec
Rossmann. V nasledujici viné zakoupily 102
prodejen obou dcefinych spole¢nosti prodejce
diskontniho textilu Kik, diskontni prodejce
Tedi a obchodni domy Woolworth. Kik provo-
zuje nyni asi 3200 obchodt v 8 zemich, Tedi
ma v Némecku 1281 filidlek a pisobi celkem

(Pokracovani na strance 2)
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Tesco Clubcard registruje 1,7 milionu zakazniku

Do vérnostniho programu Clubcard fetézce Tesco je registrovano vice nez 1,7 miliond zakazni-
ku. Spolecnost to uvedla ve své tiskové zprave.

Na vérnostni kartu se zakaznikovi za kazdych 10 K¢ utracenych za nakupy v Tescu nacte 1 bod.
Po nasbirani minimalné 300 bodd ma obdrzet v pravidelném vyuctovani poukazky a slevové kupo-
ny. Clubcard v téchto dnech slavi dva roky existence v Ceské republice. Za tu dobu dostali drzitelé
karty podle informaci fetézce poukazky a slevy v hodnoté
ptes pal miliardy korun: v penéznich poukazkach obdrzeli
526 miliont korun, dalsich né€kolik miliond korun ziskali
ve formé slevovych kuponti na konkrétni zbozi. Kolik z
téchto prostiedkd zakaznici skutecné vyuzili, fetézec neu-
vadi. ,,Béhem dvouletého fungovani programu se jedno-
znaéné potvrdilo, ze lidé nejvice ocenuji slevy a vyhody
Sité jim pfimo na miru. Nasim cilem je tedy poslat kazdé-
mu zakaznikovi kupony vzdy jen na to, co nakupuje pravé
on,” fikd manaZer vé€rnostniho programu Clubcard Peter
Szabo a dodava: ,,Slevové kupony vyuzivaji lidé nejcastéji na nakup Cerstvych potravin, predevsim
pak mléénych vyrobki, masa, ovoce a zeleniny; oblibené jsou i kupony na specifické kategorie
vyrobkd, naptiklad krmivo pro psy a koc¢ky.” Slevy mohou zakaznici uplatnit i u partnerit Club-
card, napfiklad pfi odbéru elektfiny a plynu E.ON. Prizkumy navic ukazuji, ze pfes 50 procent
zakaznikll vyuziva i druhou a tfeti kartu k jednomu tctu, redlné tedy Clubcard mize pouzivat ko-
lem 5 miliond lidi. Ceské republika byla pfed dvéma lety jedenictou zemi, v niz Tesco vérnostni
kartu Clubcard zavedlo.

Ahold k prodejnam pripoji centra sluzeb

Spole¢nost Ahold bude ve spolupraci s realitni a poradenskou spolenosti Labartt Properties
provadst remodeling desitek prodejen Albert po celé Ceské republice. V prodejnach maji vznik-
nout nova centra sluzeb, jako jsou lékarny, pet shopy, banky, pojistovny, posta, Cistirny, domaci
potieby, papirnictvi, vyroba kli¢ti apod., o jejichz prondjem se bude starat pravé Labartt Properties.

Rada hypermarketii Albert je v souasnosti piestavovana podle konceptu ,,One*, ktery byl popr-
vé predstaven pred rokem ve Svitavach. Piestaveny podle ngj jiz byly také prodejny v Ostrave,
Havlickové Brodé¢, Trutnové, Vyskoveé, Krnové a Opaveé. Koncept zahrnuje napiiklad trzisté
s ovocem a zeleninou, samoobsluzné pokladny, pfipojeni na wifi zdarma ¢i kavu a ¢aj za 5 korun.

,Otevirame se Sirokému spektru potieb a sluzeb. Nasim cilem je, aby lidé v supermarketech a
hypermarketech Albert vyfidili maximum kazdodennich nebo pravidelnych tkonti. Mame stovky
obchodnich jednotek, které poskytujeme k prondjmu partnerim. Nebojime se tak ¢init dokonce i
na ukor naSich vlastnich prostor i segmentové konkurence. Takto rozvijime spolupraci nejen
s najemci z fad fetézcl, ale i s lokdlnimi podnikateli se specifickym sortimentem,* uvedl Pavel
Huml, feditel pro reality fetézce Ahold.

Billa upravila 40 prodejen

Spole¢nost Billa dokonéila rekonstrukei Etyficeti prode-
jen v celé Ceské republice na energeticky usporngji.
Diky vice nez dvaceti opatfenim (ekologické materialy,
usporné technologie) maji podle udaji spole¢nosti dosa-
hovat az 20% uspory energii oproti béznym filidlkam.
Cilem spolecnosti je snizit v pfistich péti letech celkovou
spotfebu energie o dalsSich 50%. VSechny nové prodejny
budou budovany uz jen jako energeticky usporné, zbyva-
jicich tém&t 160 prodejen v CR chee spoleénost rekonstruovat podle novych energetickych stan-
dardd. Cast projektu bude financovana z energetickych Gspor dosaZenych na jinych supermarke-
tech. V materidlech nahrazuje dievo kovy a plasty, v oddélenich s viny a suSenym ovocem jsou
pouze dfevéné regaly. Zateplené stény supermarketti a nové chladici a mrazici vitriny na maso a
mrazené vyrobky se specialnimi dvefmi uSetii az 15 % energie. Dalsi tispory ma ptinést regulace
osvétleni dle intenzity venkovniho osvitu. V listopadu za¢ne Billa testovat novou technologii, te-
pelné Cerpadlo Hi-end Daikin Conveni Pack. To z jednoho zdroje prodejny ochlazuje i vytapi a
produkuje chlad i pro chladici a mrazici zafizeni. V ptipadé, Ze se osvéd¢i a budou prokazany
predpokladané uspory, planuje fetézec nasazeni téchto Cerpadel ve vétsim méfitku.

'\
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(Pokracovani ze stranky 1)

v 37 zemich (mj. Rakousko a Slovinsko).
Woolworth ma v Némecku 204 obchodnich
domt, v dlouhodobém vyhledu ohlasil tmysl,
vice neZ zdvojnasobil pocéet svych obchodl. O
prodeji zbyvajicich obchodi jedna dale insol-
venéni spravce Werner Schneider s textilnim
diskontem NKD a drogistickym fetézcem dm,
ktery jiz jako jeden z prvnich zakoupil 9 vy-
branych pobocek Schleckeru. Vétsi cast ob-
chodi (vice nez 290) dcefiné spole¢nosti Thr-
Platz se tak jiz podafilo prodat, otevieny je
osud ¢asti prodejen Schlecker XXL. Ukoncen
byl rovnéz provoz online obchodti Schlecker
v Némecku a Rakousku.

Metro uvazuje o prodeji

Némecké Metro uvazuje o prodeji supermar-
keti Real, které jsou na zahraniCich trzich.
Real je krom¢ domaciho némeckého trhu pfi-
tomen je$té v Polsku, Rusku, Rumunsku, Tu-
recku a na Ukrajiné. Od Metra se jiz dlouho
ocekava, ze proda Real a také sit’ obchodnich
domt Kaufhof, aby se mohl lépe zaméfit na
prodejny cash & carry a na obchody se spo-
tiebni elektronikou, které, jak to zatim vypada,
maji lepsi dlouhodobou ptredpoveéd i kvuli
tomu ze expanduji na novych trzich. Podle
analytikii je moznym kupcem Auchan, ale
spole¢nost se k této spekulaci odmitla vyjadfit.

Karstadt zavede 50 novych znacek

Némecky Karstadt hleda dalsi zplsoby, jak
zastavit klesajici zajem o své obchodni domy.
Oznamil proto zavedeni vice nez 50 novych
znacek do prodeje, ¢ast z nich bude nabizet
exkluzivné. Cilem je, aby se obchodni domy
Karstadt staly ,,nakupnim cilem pro zédkazniky
s modernim Zzivotnim stylem,”“ uvedl CEO
spoleénosti Andrew Jennings. Mezi nové
znacky, jejichz zbozi bude nyni prodavat, patii
naptiklad French Connection, Phase 8, Lipsy,
Ellen Tracy, Mart Visser, Vince Camuto, Pink
Tartan, Wallis, Evans (vSe exkluzivng), a dale
Ted Baker, Kurt Geiger, New Look, Reiss,
Aldo, Gestuz, Darling, Le Tanneur, CK & CK
Jeans, Tiger of Sweden, Sandro, Maje a Lau-
ren by Ralph Lauren. Prodej novych znacek
zacne v zafi jejich postupnym zavadénim do
vybranych pobocek. V oblasti kosmetiky za-
vedl Karstadt v letoSnim roce S$est novych
znaCek: Bare Minerals, Laura Mercier, Ciaté,
Royal Shaving a exkluzivné Vince Camuto a
Oscar de la Renta. Nové jsou také 2 vlastni
privatni znacky: "Karstadt 1881 - The Art of
Beauty" a "She". Koncern chce navic rozsitit
nabidku sluzeb, naptiklad kosmetického oset-
feni.

- BEST EMPLOYERS CR 2012
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18. zari 2012 od 14h v hotelu Yasmin v Praze

Vyhlaseni Zebficku nejlep$ich zaméstnavatell podle hodnoceni zaméstnancu!

Napiste si o pozvanku na bestemployersczechrepublic@aonhewitt.com!
Vice info na www.bestemployers.cz.

AmHewili

% 2 Best Information ) Best Practice Best Employers )
12 AONi.. - motivovanost zaméstnanci ve svété a v CR, nejsilngsi trendy a zajimavosti. ~ - co ne/motivuje zaméstnance a jak si s tim poradili ti nejlepsi? - vyhléseni TOP zaméstnavatelii v CR v roce 2012.
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Branaldi vystavuje na Fachpacku

Spole¢nost Branaldi, ¢esky vyrobce POP/POS displeju a obalil z lepenky, se pfedstavi ve dnech
25. - 27. zafi 2012 na nejvétsim evropském veletrhu obald a logistiky Fachpack v némeckém No-
rimberku. ,,Nase i€ast na tomto veletrhu potvrzuje nasi pozici mezi evropskymi lidry v oboru,
¢emuz bude odpovidat i styl nasi prezentace,” fikd Radim Chmela, managing director Branaldi.
Na rohovém, ze dvou stran otevieném stanku o velikosti 56 m?, predstavi Branaldi nav§tévnikim
nejen stavajici vyrobni program, ale zejména trendy v obalech a displejich pro nasledujici roky.
,Pripravujeme nékolik ptrekvapivych novinek, které naplno vyuziji moznosti nasich nedavnych
investic do technologii a vyrobnich prostor. Tyto investice v poslednich tfech letech dosahly ¢astky
12 milion EUR a nyni je spravny ¢as ukazat navstévnikiim veletrhu z celé Evropy jejich pfinos
pro prezentaci zékaznikl v misté prodeje,” dodava Chmela.

Proto bude cely stanek postaven z kartontl. ,,Chceme navstévnikiim ptiblizit vSechny moznosti,
které jejich prezentaci tento ekologicky material piinasi. Tedy ukazat, ze je vhodny pro komplexni
kampané v misté prodeje, od obalu aZ po stojany na produkty,* pfiblizuje koncepci stanku Radim
Chmela. Stanek spole¢nosti Branaldi bude otevien navstévnikiim v hale 7A (¢islo stanku 7A-230)
a zastupci spolecnosti budou pfipraveni vysvétlit nav§tévnikim vyhody prezentace prostfednictvim
obalu, stejné jako poradit ] ideélni formou prezentace na zékladé potieb konkrétniho név§tévnika
tam, kde se zakaznik rozhoduje o koupi konkrétniho produktu. Spolu s kvalitnim prezentacmm
displejem dokaze zvyraznit produkt mezi konkuren¢nimi vyrobky.

Henkel v zari a fijnu pOdeI’Uje kosmetlku

Henkel CR v zai{ a fjnu podporuje
prodej svych kosmetickych znacek. Za
nakup vyrobkl znacek Palette, Natural &
Easy, Perfect Mousse, Gliss Kur, Schau-
ma, Taft, got2b, Fa a Vademecum mohou
zakaznici ziskat poukazky na nakup zbozi
ve vybranych obchodech s modnim oble-
¢enim, sportovnim vybavenim, elektroni-
kou ¢i vouchery na sluzby kadeinického salonu nebo masazniho studia v hodnoté 200 K¢&. Ziskaji
je, kdyz v obdobi od 10. zaii do 31.fijna 2012 zaslou kopii Gctenky. Kampan ,,Tydny krasy* bude
podpofena prostiednictvim ATL i BTL aktivit, po¢ita se s podporou v letacich a na internetu. Pfimo
na prodejnach budou zajistény POS materily, které se objevi i v mistech prodeju partnerd akce.

Globus vydava v prodejnach kreditky GE Money Bank

Maloobchodni fetézec Globus vydava s GE Money bank cobrandované kreditni karty Money-
Card Plus, a to ptimo na prodejni plose. Zakaznik si kartu mize zafidit béhem nakupu: obdrzi ji do
30 minut a rovnou s ni mize zaplatit. Zadosti o kreditni kartu jsou schvalovany on-line pomoci
tabletu, neni proto nutné chodit na pobocku. Bankovni specialisté tuto sluzbu nabizi v oddéleni
elektra nebo v pasazi hypermarketu. Kreditni karta automaticky zafazuje jejiho drzitele do vérnost-
niho programu banky. Pfi nakupu ziskaji zpét az 10 % z castky a 1 % z kazdé transakce.
"Zakazniklim Globusu tuto odménu v prvnich étyfech mésicich navysSujeme jesté o 4 %, respektive
az 0 250 korun mési¢né,” doplituje Pavel Mencl, senior business development manager GE Money
Bank. Béhem prvniho mésice, co sluzba funguje, si takto sjednalo kreditni kartu 1650 zakaznikd.
,»GE Money Bank jsme si vybrali jako poskytovatele finan¢nich sluzeb pro nase zakazniky na
zaklad¢ vzajemné dlouhodobé spoluprace a zkusenosti v uvérovych produktech. Vyznamnou roli
hrélo samoziejmé také rychlé vyfizeni kreditni karty na pockani ptimo v prostorach nasich hyper-
marketd a vérnostni program, ktery ¢ini nakupovani pro nase klienty jesté vyhodnéjsi,” dopliuje
Libor Tomas, feditel marketingu Globus CR.

Mobilni platby 2012

11. RIJNA 2012
CENTRUM SOUCASNEHO UMENI DOX

BMW chysta prodej vozil online

Prémiova znacka vozi BMW zaéne proda-
vat novou sérii i také pres internet. Dosud
bézel online prodej téchto vozi pouze vyhrad-
né prostiednictvim prodejcti. Diky internetu
chce nyni automobilka oslovit nové skupiny
spotiebiteld. Kromé toho pii prodeji online
padaji ndklady, spojené s prodejem, ve srovna-
ni s prodejem ptes klasické autosalony na
polovinu. Pfimym prodejem pfes internet
prejima BMW kontrolu nejenom nad prodej-
nim kanalem, ale také nad kupci. Pilotni pro-
jekty jiz byly odstartovany na testovacich
trzich v Rakousku, Svédsku a na Novém
Z¢landu. Elektromobil i3 ma pfijit na trh na
konci roku 2013, s cenou kolem 40 000 eur,
nasledovat budou dalsi varianty.

Zmena vlastnika znacky Miracoli

Spole¢nosti Kraft Foods prodala znacku
téstovin a hotovych jidel Miracoli spole¢nosti
Mars. Ptfedani produkce je naplanovano na
podzim, koncern zaroven slibil, Ze se pokusi
ucinit vse, aby byla zachovana pracovni mista
v tovarnach, kde se produkty Miracoli dosud
vyrabély.

Personalie

Na nové vytvofenou pozici generalniho
feditele spolecnosti Trumf International, vy-
robce kofeni a kofenicich smési, od zafi na-
stoupil Vilém Skulina. Ve spolecnosti dfive
pusobil na riznych manazerskych pozicich od
roku 2002, od roku 2010 je ¢lenem strategic-
kého vedeni Trumf International.

,,Mym cilem je strategii, na jejiz tvorbé jsem
se podilel, i nadale pfivadét v zivot a maxima-
lizovat jeji pozitivni dopad na nasi spole¢nost.
Neustalé zlepSovani servisu a sluZzeb naSim
zakaznikim, dlouhodobé stabilni Groven kva-
lity naSich vyrobkl a pruzné reakce na poza-
davky klientd jsou hlavni oblasti, které chce-
me i nadale rozvijet,” fika Vilém Skulina.

Vilém Skulina vystudoval Vysokou skolu
chemicko-technologickou v Praze se zaméfe-
nim na silikaty a potraviny. Hovofi anglicky a
rusky, k jeho konickim patii IT a sporty jako
tenis, spinning ¢i bowling.
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