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Prvni letni vyprodeje zacaly

Minuly tyden zagaly v Cesku prvni letni vyprodeje a obchodnici postupné zleviiuji sezonni zbozi
o desitky procent. Levné&ji lidé nakoupi nejen jarni a letni obleceni, ale také naptiklad sportovni
potieby ¢i nabytek. Letni slevy tradiéné potrvaji nékolik tydnt a jejich vyse postupné poroste.

Letni vyprodej ve stiedu minuly tyden zahdjily znackové obchody v prazském outletovém centru
Fashion Arena, které po cely rok prodavaji zbozi
za ceny nejméné o 30 % nizsi nez v bézné prodejni
siti. ,,Vice nez dvoumésicni vyprodeje slibuji Gspo-
ru ve vysi az 80 % z ptvodnich cen,” sdélila Iva
Janovska z outletového centra Fashion Arena.

V poloviné ¢ervna odstartuje letni vyprodej také
sit’ obchodti s médou C&A, ktera ceny jarni a letni
kolekce obleceni v prvni vIné snizi az o 50 %.
»Slevy budou stejné masivni jako loni. Ptipravenu
mame jejich novou prezentaci,”“ uvedla mluvci
prodejen C&A Monika Zilkova.

Hypermarkety Globus spustily vyprodej jarni a
letni kolekce textilu dnes 12. Cervna. Slevy ¢ini az 70 %. ,,Ve vyprodeji najdou zékaznici letni
vyrobky ve vSech sortimentech. Pijde o zhruba 10 tisic polozek, které v prubéhu trvani vyprodeje
budeme obméiiovat a dopliiovat,” sdélil feditel marketingu Globus CR Libor Tomas,.

Obchodni domy s nabytkem IKEA zahajeni letniho vyprodeje naplanovaly na 21. ¢ervna. ,,Slevy
budou dosahovat az 50 % a zboZi bude napfi¢ sortimentem,* ekl CTK mluvei spole¢nosti IKEA
CR Petr Chadraba. Letni slevy v &ervnu zahaji také velké obchodni Fetézce, které ale kviili konku-
renci podrobnosti o slevach zatim taji.

Pocasi letos podle obchodnikt prodeji jarniho a letniho sortimentu piélo, takZe se nebude opako-
vat situace z predlonska, kdy chladné a destivé jaro vyrazné zvysilo nabidku zbozi ve vyprodejich.
V uplynulych letech tuzemsti obchodnici letni slevy zahajovali stale diive, a kopirovali tak situaci
v zapadni Evropé, kde maji tyto akce dlouholetou tradici. Casny za¢atek vyprodejii prosazuji
v Evropé velké obchodni domy, které argumentuji tim, Ze pocatkem Cervence se uz velka mésta
vylidni a neni komu prodavat.

Lidé by ale pii ndkupech zlevnéného zbozi méli byt obezietni. Ceska obchodni inspekce totiz
letos pti kontrolach zimnich slev a vyprodeji zjistila zavady u tfetiny obchodnikt.. Prodejci zakaz-
niky naptiklad $patn¢ informovali o cenach zlevnéného zbozi, nespravné uctovali nakupy ¢i pouzi-
vali nekalé obchodni praktiky.

Do Ceska mifi fetézec Coffee Bean

Americka spole¢nost Coffee Bean, ktera spravu-
je treti nejveétsi kavarensky fetézec na svété, pripra-
vuje vstup do Ceské republiky a na Slovensko.
Prvni kavarny planuje Coffee Bean na tuzemském
trhu otevfit pfisti rok na jafe. Informaci zvetejnil
specializovany portal FranchisingINFO.cz.

Coffee Bean uz v Cesku hled4 obchodniho part-
nera, ktery vybuduje franSizovou sit’ kavaren.
,Neni rovnéz vylouceno, ze pievezme existujici
sit’ na trhu, a tim zah4ji aktivity vlastnimi kavarna-
mi,” uvedl ve zpravé portal, podle které¢ho Coffee
Bean v Cesku a na Slovensku planuje postupng
vybudovat sit’ 15 az 25 kavaren. V Ceské republice
nyni provozuje kavarny zhruba deset velkych kavarenskych fetézca.

Cesi na internetu nakupuji hlavné obleceni

Cesina internetu nakupuji hlavné oblegeni. Za posledni rok si ho v nékterém z e-shopt objedna-
lo 87 % lidi aktivnich na internetu. Obchody s obleCenim tvofi takika pétinu z 21 tisic e-shopi,
které v CR funguji. Vyplyva to z prizkumu Stav e-commerce v CR v roce 2012, ktery vypracoval
portal Shoptet.cz spolus agenturou NMS Market Research.

(Pokracovani na strance 2)
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Philips dale s Dachserem

Mezinarodni logisticky provider Dachser
navazal na spolupraci a udrzel si pozici nejvy-
znamnéjsiho poskytovatele logistickych slu-
zeb pro spolecnost Philips v Evropé. Po pro-
vedeném auditu byl Dachser jmenovan ,,Prefe-
rovanym dopravcem® spolec¢nosti Philips do
konce roku 2014.

Spoluprace spolecnosti Philips a Dachser
trva uz od roku 2004 a v soucasnosti obsluhu-
je pobocky Philipsu v osmi ruznych zemich a
je zodpovédny za piepravu zbozi do vice nez
20 evropskych stati.

Auchan se v Rusku dale rozviji

V testovacich hypermarketech Nasa raduga,
které patii pod francouzskou sit’” Auchan, vy-
zkouseli novy format prodejen — prodej bez
pokladnich. Zatim prodava¢ pouze skenuje
carové kody produktd a kupujici je zaplati
v terminalu umisténém za kasami. Spole¢nost
Auchan zavedla tyto prodejny jiz pfed dvéma
lety v méstech Penza a Kaluga, a do konce
tohoto roku planuje otevieni dalSich dvou
pobocek v Kostrome a Jaroslavli.

Tyto obchody maji rozlohu kolem 5000 m? a
nabizeji kolem 10 tisic druhti produktii. Firma
timto krokem usetii nejen za persondl, jenz se
snizuje na tfetinu, ale snazi se usetfit i v dal-
Sich oblastech, napf. za elektfinu. V obchodé
je tzv. studena mistnost, kde se prodavaji kla-
sické chlazené produkty jako maso, mlécné
vyrobky nebo ovoce. Mistnost je udrZzovana
pfi teploté cca 16 °C a zakaznici si pfi vehodu
do mistnosti mohou pujcit vesty, aby ne-
prochladli. Regaly jsou zde oteviené, a spolec-
nost tak uSetii pfi chlazeni vice nez v mistnos-
ti s pokojovou teplotou. USetfenymi penézi
firma dotuje své zlevnéné vyrobky. Format
tohoto obchodu se tedy profiluje vice jako
Siroky diskont, kde jsou zlevnény vSechny
produkty, a ne jen vybrana cast.

Kromé planovanych poboc¢ek obchodti Nasa
raduga planuje Auchan oteviit pét standard-

(Pokracovani na strance 2)
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Cesi podle prizkumu na internetu nakupuji hlavng tricka, mikiny batohy a tasky. Témé& polovina
lidi totiz stale nakupuje mddu nejéastéji v kamennych obchodech a po internetu si potizuje pouze
nékteré doplitky. Pouze 14 % lidi nakupuje vétSinu obleceni na internetu. ,.Jak vyplyva z naSich
vyzkumt, stale vice zakaznikli vnima méné rozdily mezi klasickym a on-line nakupovanim,* po-
dotkl Jan Schubert z NMS Market Research.

Zhruba 75 % respondentt se pii opakovaném nakupu vraci do svych oblibenych e-shopi. ,,Stale
vétsi vyznam v rozhodovacim procesu o koupi zbozi hraje doporuéeni pratel a internetové vyhle-
davace, jako je Google ¢i Seznam,* upozornil vykonny feditel projektu Shoptet.cz Miroslav Ud’an.

Osobniho odbéru zbozi objednaného na internetu vyuziva 46 % nakupujicich a zbyvajici zakaz-
nici davaji pfednost jinym formam. Nej€astéji vyuzivaji doruceni zbozi ptepravni sluzbou ¢i pos-
tou ve formé dobirky.

Utraty Cechii v internetovych obchodech loni podle odhadu Asociace pro elektronickou komerci
mezirocné vzrostly o 4 miliardy korun na rekordnich 37 miliard korun.

Kaufland neuspél s zalobou proti SZPI

Obchodni fetézec Kaufland neuspél s zalobou
proti rozhodnuti Statni zemédélské a potravinaf-
ské inspekce (SZPI). Ta mu pted nékolika lety
ulozila pokutu 50 tisic korun za prodej nahnilé
zeleniny a za klamavé udaje o pivodu ovoce
v plzefiské prodejné v Lochotinské ulici. CTK to
fekl mluvéi SZPI Pavel Koptiva. Kaufland mtize
proti rozhodnuti Krajského soudu v Brné podat
do poloviny cervna kasaéni stiznost u Nejvyssi-
ho spravniho soudu.

SZPI udéluje pokuty v fadu statisicii korun.
Diskutuje se ale o novele zakona, podle niZz by pokuty mohly dosahovat az 10 milionti korun.
,Protoze jsme Kauflandu ulozili pokutu uz pted nékolika lety, jedna se o ¢astku 50 tisic korun. To,
ze se pochybeni stale opakuji, je diikazem toho, ze takové pokuty nemély dostate¢ny ucinek. Nyni
by byla pokuta urcité vyssi,“ fekl Kopfiva.

SZPI také planuje spusténi novych internetovych stranek, na kterych bude zvefejnovat konkrétni
pochybeni i misto, kde je odhalila. ,,Nové stranky spustime velmi brzy. V soucasné dobé provadi-
me finalni Upravy a propojeni s piisluSnymi resorty,” dodal Koptiva.

Nova rada avivazi Y

Spolegnost Henkel CR uvedla trh fadu avivaze

Silan Perfect Komfort. V ramci komunikace Q
bude vyuzito zejména TV reklamy, ale i nastroj ——~
PR komunikace. Reklamni spot se v televizi
objevi od zacatku Cervence. V misté prodeje
budou zakaznici najdou POS materialy (letaky,
displeje apod.), ve vybranych obchodech se ob-

jevi hostesky, které budou rozdavat vzorecky o
k vyzkousSeni. Silan Perfect Comfort je v obcho-

dech k dispozici ve variant¢ Fresh Sky a také ve dvou novych — Morning Sun a Fresh Spring.

ivIv/sy

Dalsi ocenéni pro Miékarnu Valasskeé Mezifici

Mil¢ékarna Valasské Mezifici ziskala dalsi ocenéni. Tentokrat to bylo u pfilezitosti Mezinarodniho
dne mléka, ktery letos ptipadl na utery 22. kvétna. Ocenéno bylo acidofilni mléko s ptichuti jaho-
da-malina. Vyrobek ziskal titul Mlékarensky vyrobek roku 2012. ,Nase vyrobky, at’ uz se jedna
o jogurty, napoje ¢i kysané vyrobky, obsahuji probiotické kultury a jejich jedineénost dokazuji i
nezavislé testy Vyzkumného tstavu potravinaiského Praha,” fika Zden¢k Bukovjan, obchodni a
marketingovy feditel Mlékarny Valasské Mezitici.

Boneco uvadi novinky na trh

Spole¢nost Boneco ptichazi na trh s dvoji-
ci novinek bez pfidavku aromat a konzervac-
nich ¢inidel: Détsky kecup Extra a Majonéza
& kecup. Oba vyrobky jsou svym slozenim
vhodné i pro bezlepkovou dietu. Oba zminé-
né vyrobky maji shodny, vylepseny typ bale-
ni. Jsou nabizeny v plastové tub&. Détsky keCup extra neobsahuje konzervacni latky, aromata ani
piidané barviva. Také obsah jedlé soli byl oproti standardnim keCupiim zna¢né redukovan. Dopo-
rucena maloobchodni cena je 25,90 K¢. Majonéza & kecup 2v1 predstavuje spojeni keCupu a ma-
jonézy. V zahrani¢i je tato kombinace pomérné obvykld, v Cesku je novinkou. Doporutena malo-
obchodni cena je 26,90 K¢.
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nich hypermarketi. Tento rok jiz byly otevie-
ny dva a hypermarket v Rjazani se stal
50. obchodem této prodejni sité. Do roku 2017
planuje spole¢nost zvysit pocet svych obchodi
na 150. Pivodni plan byl dosédhnout tohoto
poctu jiz v roce 2015, ale vedeni spole¢nosti
jej oznacilo za piili§ ambicidzni, piece jen se i
na Rusku podepsala krize z roku 2009.
Auchan déle planuje prodavat vyrobky byto-
vé techniky prostfednictvim internetu, v 1été
ma byt otevien prvni internetovy obchod.
Spoleénost zatim neuvedla dalsi podrobnosti.
Nicméné tento projekt bude jiz téetim interne-
tovym obchodem spolecnosti. Prvni se specia-
lizuje na zahradni nabytek a ostatni zahradnic-
ké potieby, druhy je zaméfen na prodej vin.
Auchan je tfetim nejvétSim retailerem v Rus-
ku.

Novy prodejni koncept v Némecku

Po spolenosti Real (dcetind spolecnost
Metro Group) oteviraji nyni také supermarke-
ty Rewe prvni pobocky urcené pro vyzvednuti
pfedem objednaného zbozi. Celkem se v prvni
fazi pocita s deseti drive-in obchody. Dulezité
je jejich umisténi — obvykle maji dobré spoje-
ni k dalnici a jsou tak atraktivni pro fidiCe.

Cely on-line nakup se tak odehrava v pou-
hych trech krocich: objednavka, volba doby
vyzvednuti a Rewe Drive pobocky, kde bude
nasledné nakup vyzvednut. Zbozi se pak vy-
zvedne a zaplati na separatnim ,,vyzvedava-
cim® misté s vyhrazenymi parkovacimi misty,
aniz by se muselo vstoupit do supermarketu.
Nabidka zahrnuje kompletni sortiment super-
marketu, platit je mozné i kartami.

Produkty nakoupi zakaznik za aktudlni ceny
platné v daném obchodu, a to vcetné¢ vSech
akcnich nabidek. Vedle zbozi je dale zékazni-
kovi nauctovan poplatek ve vysi 2 eur, mini-
malni vySe nakupu neni stanovena.

Ford opét viastni své logo

Ovalné modré logo znacky Ford je opét ve
vlastnictvi koncernu. Prava na jeho uzivani
byla totiz pred Sesti lety dana do zastavy, a to
jako jistina pro poskytnuty uvér ve vysi
23,6 miliard eur. Tato vypijéend suma pomoh-
la zachranit cely koncern, ktery se tehdy na-
chazel v krizi. Po spésné sanaci firmy nyni
Ford ziskal od ratingové agentury Moody opét
vyborné ohodnoceni svého kreditu, coz mélo i
jeden piijemny vedlejsi efekt: logo znacky se
navratilo zpatky do vlastnictvi amerického
vyrobce aut.

Bio obchody rostou

v dvoucifernych ¢islech

Sit’ obchodt s bio produkty Alnatura v Né-
mecku i nadale vykazuje vyznamny nartst
obratu. V ramci soucasného obchodniho roku
2011/2012 (do 30. zafi) oCekava opét narlst
obratu v dvoucifernych ¢islech. Za prvni polo-

(Pokracovani na strance 3)
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Bernard testuje nové pivo ve sportovnich centrech

V siti wellness center a sportovist’ Infinit testuje Bernard své nové pivo s niz§im obsahem alko-
holu 2,2 %. ,,Zatim jsme zkusSebn¢ stocili 20 tisic lahvi. Po létu akci vyhodnotime a uréime si, jak
dal,“ tikda PR manazer pivovaru Zden¢k MikulaSek. Reklama na novinku je skute¢né decentni
(plakaty a stojanky) a omezena jen na centra Infinit, zato vizual ma nezaménitelnou tvai Bernarda
— tentokrat na pomezi podpory sportu a legalizace marihuany.

Dago pro Huawei - play table

Spole¢nost Huawei se ve spolupraci s firmou Dago
rozhodla posilit in-store prezentaci svych vyrobku
v prodejn¢ internetového prodejce Alza. Spolecnost
Dago navrhla, vyrobila a implementovala POP aktivni
prezentacni jednotky (play table). Design byl podle
vyjadeni zastupcl firmy navrZzen jako kombinace
svételnych prvkd, Ccistoty provedeni, jednoduchych
tvari, dobré vizibility produkttt a interaktivniho bez-
pecnostniho systému s inteligentnimi drzaky produktii
a LCD panelem. ,,Cely projekt byl v ramci naseho piistupu DAGO CIS (Complex In-store Soluti-
on) vytvofen tak, aby maximalné podporoval v§echny Casti faze hierarchie in-store komunikacnich
efektti — exponovat, vyrusit, zaujmout a konvertovat ke koupi,” pise se v tiskové zprave.

Hamé vylepsilo webove stranky

Spolecnost Hamé zménila podobu svych stranek. Kromé nového designu jsou na strankach nyni
i ¢lanky, novinky a informace o produktech, recepty nebo soutéze. Projekt webovych stranek reali-
zuje slovenské studio SCR graphics. Jednim z hlavnich cili nového webu je podle vyjadieni spo-
le¢nosti Hamé prezentace produktovych novinek, kterym je vénovan dominantni prostor, a portfo-
lia znacek rodiny Hamé, které si vetejnost mnohdy se spole¢nosti Hamé nespojuje. Kazda znacka
ziskala na webu svou vlastni podstranku s novinkami, videi, s moznosti vstupu do katalogu vyrob-
ki znacky a s informacemi o soutézich dané znacky.

Zubr uvadi na trh novou znacku ochuceného piva

Pterovsky pivovar Zubr uvadi na trh novou znacku ochuceného piva s exotickou chuti yuzu a
limety a nizkym obsahem alkoholu 2 %. Pfichut’ nové znacky si vybrali konzumenti pfi testovani a
dolad’ovani charakteru ochucené¢ho Zubra, fekla mluvei pierovské-
ho pivovaru Hana Matulova. Lehk4 piva s ovocnou pfichuti se
podle odbornikl stdvaji mezi tuzemskymi pivovary hitem leto$ni
sezony.

»Nechtéli jsme jit cestou pivni limonady a dlouho jsme hledali
prichut’, kterd by podtrhla vlastni chut piva, a to se povedlo. Tech-
nologie vyroby této novinky se zdsadné nelisi od klasicky vyrabé-
ného piva, do které¢ho se po ukonéeni zrani pfidava ovocna sloz-
ka,” uvedla sladkova pivovaru NataSa Rouskova. Yuzu je citruso-
vy plod s mimotfadné osveézujici chuti a lahodnym aroma. ,,Jeho
konzumace pfinasi delikatni chutovy zazitek idealn¢ harmonujici
s télem piva,” fekla sladkova. Vedeni pivovaru oéekava, ze o no-
vou znacku zdkaznici budou mit zajem zejména v 1été, a to i diky
jejimu nizkému obsahu alkoholu.

Novou znacku Zubr Yuzu & Limeta bude pivovar stacet do sudd,
sklenénych a plastovych lahvi i plechovek. ,,Kolik tohoto piva
prerovsky zavod ro¢né uvaii, bude zalezet na poptavce,” uvedla mluv¢i. V ramci projektu ,,Léto
s chuti Yuzu“ ptipravuje Zubr sérii ochutnavek nového produktu jak v mistech prodeje, tak na
koupalistich, festivalech a vyletnich mistech. Kromé ochutnavek bude nové pivo podpoieno POS,
letaky a soutézemi a také tiskovou reklamou a v lokalnich radiich.

Figaro uvadi melounovou a limetkovou cokoladu

Znacka Figaro uvadi limitovanou edici ¢okolad s ovocnymi pfichutémi — melounovou a limetko-
vou. ,,Cokoladu Figaro s limetkovou piichuti neuvadime na trh poprvé, uz pied dvéma roky jsme
tuto edici asp&iné uvedli na trh a témé&f okamzit& se stala jednou z nejoblibengjsich. Cesi si v 16t&
také radi pochutnavaji na melounu, takze Figaro meloun bylo jasnou volbou,* fika Radim Tucek,
brand manazer znacky Figaro. Na podporu produktu je ptipravena soutéz na Facebooku a na webo-
vych strankach.

osvezujici chuf !

(Pokracovani ze stranky 2)
vinu obchodniho roku se spolecnosti podle
vlastnich 0daji trzby zvysily o 13 % na
263 milionti eur. Pocet pracovnich mist stoupl
0 100 na soucasnych 1730.

Zacatkem Cervna zahdjila Alnatura spolupra-
ci se spolecnosti Payback: jeji zdkaznici tak
mohou pfi kazdém nakupu ziskavat body, jez
mohou proménit v prémie ¢i ndkupni kupony.
Mozné je i podpora socidlnich projekti.

Za uplynuly obchodni rok dosahla Alnatura
obratu ve vysi 464 milionQ eur, coz znamenalo
narist o 16 % ve srovnani s rokem pfedcho-
zim. Udaje o zisku spole¢nost nezvefejiiuje.

V letosnim roce planuje oteviit v Némecku
minimaln¢ 10 dalsich obchodi, ¢imz naroste
pocet jejich pobocek nejspise na 78.

Otto zaklada House of Brands

Hamburskd podnikatelska skupina Otto
Group zalozila pod nazvem House of Brands
vlastni spole¢nost pro mddni a lifestylové
znacky. Ve 100% vlastnictvi této nové spolec-
nosti jsou zatim znacky H.I.S a Arqueonautas,
nasledovat by mély i dalsi z oblasti mody a
zivotniho stylu. Ukolem firmy bude vést a
rozvijet obé znacky, stejné jako z dlouhodobé-
ho hlediska vybudovani znacek novych, a to
za vyuziti synergie. To by navic mélo umoznit
i rychlejsi mezinarodni expanzi.

H.LS. spolupracuje s asi 700 obchodnimi
partnery. Spolecnost vidi velky potencial
zejména v rozsifeni kolekce pro muze. V sou-
vislosti se znaCkou Arqueonautas je mj. v
planu jeji uvedeni i na zahrani¢ni trhy.

Dr. Oetker expanduje do Afriky

Spole¢nost Dr. Oetker vstoupila na severoaf-
ricky potravinaisky trh, kdyz zakoupila vétsi-
novy podil v tuniském producentu potravin,
spolecnosti GIAS Ingredients SARL. Ta je
vlastnikem znacky Vanoise, pod kterou jsou
produkovany dezerty a smési na peceni. Firma
sidlici v Tunisu je lidrem na trhu s potravina-
mi v Tunisu a v Libyi, za lonisky rok vykazala
obrat kolem 5 miliont eur. Dr. Oetker prodava
na africkém kontinentu jiz svou mrazenou
pizzu. Podle informaci spole¢nosti se mlada,
rostouci africkd populace vyznacuje vysokou
afinitou k dezertim a vyrobkim na peceni.
Sortiment pudink a pecicich smési spolec-
nosti GIAS navic dobfe ladi se zaméfenim
spolecnosti Dr. Oetker.

Personalie

Dosavadni country manazer spole¢nosti
Nestlé Nespresso SA Josef Voltr, nastupuje
k 30. ¢ervnu 2012 do pozice generalniho fedi-
tele a predsedy predstavenstva investi¢ni akci-
ové spolecnosti se zahrani¢nim vlastnikem. Ve
vedeni Nestlé Nespresso stal od jeho vstupu
na trh v prosinci 2005.

Elektronick4 pFiloha asopisu Regal. Vychézi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia, a.s., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Radana Cechova, $éfredak-
torka, tel.: 233 073 152, radana.cechova@economia.cz; Klara Cikarové, odpovédna redaktorka, tel: 233 071 637, klara.cikarova@economia.cz; Magda Etzlerova, inzertni mamazerka Casopisu,
tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730, magda.etzlerova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena. Bez piedchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, a.s., je zakdzana jakakoli dalsi
publikace, pretisténi nebo distribuce (titénou i elektronickou formou) jakéhokoli materialu nebo ¢asti materialu zvetejnéného v tomto PDF servisu. Spole¢nost Economia, a.s., vyuziva agenturni
zpravodajstvi CTK, ktera si vyhrazuje veskera prava. Publikovani nebo ifeni obsahu ze zdroji CTK je vyslovn& zakézano bez piedchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

22/2012 www.eregal.cz

strana 3



