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Hypermarkety ve Znojmé a Hradci maji nove majitele

Investi¢ni spolecnost Bluehouse koupila od firmy Carpathian Asset Management obchodni cent-
rum EuroCenter Hradec Kralové, které mimo jiné zahrnuje hypermarkety Interspar a Baumax,
a hypermarket Interspar ve Znojmé. Oznamila to spole¢nost CBRE, ktera Bluehouse v obchodu
zastupovala. Hodnotu transakce CBRE nesdé¢lila.

Nékup maloobchodnich nemovitosti je prvnim obchodem spole¢nosti Bluehouse v Cesku i ve
stiedni Evropé. Firma dosud podnikala hlavné v jihovychodni Evropé. Portfolio Bluehouse zahr-
nuje tii fondy a zhruba 29 projekt v hodnoté 780 miliont eur, tedy asi 20 miliard eur.

V Cesku se v prvnim &tvrtleti s komerénimi nemovitostmi téméf neobchodovalo, od té doby se
uz ale nékolik vétsich transakci uskutecnilo. V pondéli oznamila developerské spolecnost Skanska
Property Czech Republic prodej kancelaiské budovy City Green Court v Praze na Pankraci za
53,7 milionu eur, tedy asi za 1,4 miliardy K¢&. Developer Orco neddvno prodal budovu Radia Svo-
bodna Evropa/Radia Svoboda v Praze za 1,9 miliardy K¢. Za zvolnénim investicniho tempa mize
podle odbornikl zvysena opatrnost bank i investori.

Prizkum KPMG: Platebnim kartam pomalu odzvani

Podle celosvétové sité poradenskych spolec-
nosti KPMG rozsifovani smartphoni a tabletii
zvySuje poptavku po platbach pomoci mobil-
nich zafizeni (tzv. m-platbach). Hybatelem
ristu jsou zejména technologie NFC (Near
Field Communication) a mobilni aplikace.
Klicovym faktorem uspéchu jednotlivych
feSeni m-plateb je pak vedle ekonomicnosti
také jejich bezpecnost.

Platby prostfednictvim mobilniho telefonu
si zacaly ziskavat pozornost jiz v roce 2000,
tehdy ale jejich rozvoji branilo nedostate¢né
technické feSeni a nizka dtvéra v internet. Soucasny boom chytrych telefont a tabletti vSak otevira
nové pole plisobnosti a vytvaii poptavku po jednoduchém a rychlém zpiisobu on-line placeni. Ces-
ka republika neni vyjimkou a na rostouci pocty uzivatelil smartphonti uz reagovala vétSina ¢eskych
bank — napfiklad zpfistupnénim svého mobilniho bankovnictvi.

,,M-platby jsou nejéastdji vyuzivané u &astek od péti do 400 eur. V Ceské republice se vyuzivaji
pro platby do 500 K&, nejcastéji se jimi plati za hudbu a videa, pfedplatné, jizdenky, ale tieba i
knihy,* uvadi Jan Krob, manaZer, Management Consulting, KPMG Ceska republika. Podle Jana
Kroba by do roku 2015 mél objem m-plateb po celém svété vzrist na 15nasobek, a to zejména
diky rozsifeni bezdratové technologie NFC. Platby jejim prostfednictvim dnes piedstavuji jen
18 procent hodnoty transakci, do tii let by jejich objem mél stoupnout na vice nez tfetinu. Podil
dosud nejoblibengjsiho zplisobu platby pies SMS zpravu tak mezi ostatnimi pouzivanymi metoda-
mi poklesne — ze soucasnych 75 procent na néco malo pies 50 procent.

»~Hnacim motorem rtstu bude piedev§im zvysena potfeba komfortu, dalsi rozsifeni smartphonti
a vetsi uplatnéni novych aplikaci a prodejnich mist typu App Store nebo Google Play. Jde o lukra-
tivni pfilezitost nejen pro mobilni operatory a banky, ale i pro vyrobce piistroji a dodavatele ope-
racnich systémi,” domniva se Jan Krob.

Reklama v misté prodeje - 4,5 miliardy korun

Asociace reklamy v misté prodeje POPAI ve spolupraci s medidIni agenturou OMD Czech zve-
fejnila vysledky projektu monitoringu reklamy v misté prodeje za rok 2010. K dispozici je tak
v CR historicky poprvé jak informace o objemu investic do vyroby a produkce reklamy v misté
prodeje, tak informace o jeji struktufe.

Prvni trovni sbéru dat jsou deklarované cisté (NetNet) financni objemy ¢lenti asociace POPAI,
realizované za kalendaini rok 2010 bez DPH. Jelikoz tato citliva data maji divérnou povahu, jejich
sbéru a agregovani se jako nezavisly subjekt ujalo vyzkumné oddéleni medialni agentury OMD
Czech. Data dodalo celkem 13 nejvyznamnéj$ich hracu na trhu s celkovym deklarovanym obje-
mem 1,125 miliardy K¢ realizovanych v POS. Druhou ¢asti monitoringu je Cerpani informaci

(Pokracovani na strance 2)
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Vedeni francouzskeé IKEA
vyhozeno za Spionaz

Francouzska IKEA propustila své &tyfi vy-
soce postavené manazery kvuli obvinéni, Ze
pouzivali ilegalni policejni slozky ke sledova-
ni svych zaméstnanct i zakaznikd. Podle brit-
ského deniku Telegraph ma jit o generalniho
feditele, feditele HR, finan¢niho feditele a
teditele krizového managementu. IKEA se ke
konkrétnim jménim nijak nevyjadtila, pouze
projevila divéru v organy ¢inné v trestnim
fizeni. Obvinéni nasledovala po dubnové poli-
cejni kontrole. VySetfovani zahajilo obvinéni
managementu z toho, ze zaplatil bezpe¢nostni
policii za nelegani pfistup k jejich slozkam,
z nichz by ziskavali informace o svych za-
meéstnancich a klientech.

Hugo Boss otevie v Ciné 60 prodejen

Hugo Boss chce vyrovnat tlaky na euro-
trzich &inskou expanzi. Chysta se proto v Cing
oteviit dalSich 60 prodejen. Podle deniku Wall
Street Journal némecka luxusni znacka planuje
posilit do roku 2015 podil Ciny na svych cel-
kovych trzbach z 15 na 20 %. ,Kdybychom
v Ciné neposilovali pozice, mohli bychom na
to doplatit na domacich trzich,” vyjadfil se $éf
znac¢ky Claus-Dietrich. Nyni ma Hugo Boss
v Cing 86 prodejen.

Peacock’s odchazi z ruského
a ukrajinského trhu

Britska sit' s médnim oblecenim Peacock’s
opousti Rusko a Ukrajinu. Spole¢nost vypove-
déla smlouvu svému fransizingovému partne-
ru Maratex, ktery obchody pod znackou Pea-
cock’s v téchto statech provozoval. Na Ukraji-
né méla znacka devét obchodli, v Rusku pak
42. Analytici oznacuji znacku Peacock’s za
popularni, sit’ nabizela kvalitni a médni odévy
za piijatelnou cenu. Pfi¢inou odchodu je vy-
meéna vedeni, novy investor — skotskd spolec-
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z vetejné dostupnych zdroju, tedy informace vefejné deklarované dalsimi hraci na trhu, zejména
z Obchodniho rejstitku. V této sekci bylo popsano 42 subjektt s celkovym rocnim objemem
2,435 miliardy K¢. V piipadé, Ze vetfejné dostupné zdroje uvadély dvé rizné urovné obratu, byla
vzata v potaz niz§i varianta. Celkové Cislo tedy poskytuje konzervativni odhad celkového objemu
v této ¢asti monitoringu, coz ma za cil dale podpofit divéryhodnost dat.

Tteti Cast projektu se tyka mensich spolecnosti. Nezanedbatelnou &ast in-store trhu totiz tvofi
segment spolecnosti v SOHO a SMB segmentu. Pocet téchto spolecnosti neni staly, jelikoz mnohé
z nich v kalendainim roce realizuji jen né€kolik malo zakazek, nebo piipadné mohou jeden rok i
zcela vynechat. Proto je vhodnéjsi uréit odhadem jejich celkovy objem, kterym pfispivaji do celko-
vého POS obratu. Tohoto nesnadného tkolu se ujalo celkem 13 profesionald z fad ¢lentt POPAI
CE a jeji vykonné rady expertnim informovanym odhadem, tyto hodnoty byly dale primérovany.
Objem spolecnosti v SMB a SOHO celkové ¢ini 0,9615miliardy K¢.

Celkovy objem investic do vyroby a produkce reklamy v misté prodeje vznikl souétem uvede-
nych tif ¢asti monitoringu. Celkovy objem trhu reklamy v misté prodeje za rok 2010 v Ceské re-
publice tvotil 4,522 miliardy K¢. Tato castka znamend objem investic vynaloZzenych na vyrobu,
produkci POP médii (neobsahuje vSak uz poplatky za umist'ovani nosicit).

Fresh Food 2012

Ve stiedu 23. kvétna se v prazském hotelu
Olympik Artemis uskute¢nila konference Re-
tail in Detail — Fresh Food 2012. V tvodnim
bloku vénovaném vyvojovym trendd na trhu
Cerstvych potravin nejvice zaujal vstupni pii-
spévek i odbornd moderace Zdenka Skaly a
dale vystoupeni Jany Dostalové, mistopied-
sedkyné Spolecnosti pro vyzivu, kterd se vé-
novala rozdilim v pojeti kvality Cerstvych
potravin (legislativni, vyzivové a subjektivni
spotiebitelské) a hovotila o skodlivosti potra-
vinovych a vyzivovych myti, které se v dobé internetu §ifi ¢im dal tim rychleji napfi¢ celou spo-
le¢nosti. V zavéreéném bloku Ptib&hi kvality po Cesku plnych inspirace i osobniho odhodlani
nejvice zaujalo vystoupeni Miloslava Hlavsy z Konzumu Usti and Orlici s koncepci na podporu
stovky vyrobctl, chovatelll a péstiteld z regionu pod nazvem ,,JJsme tu doma“. Na rozdil od jinych
fetézct COOP podporuje lokalni producenty jako své sousedy a piibuzné ze své piirozenosti, niko-
liv jako vynuceny marketingovy tah.

Posluchade rovnéz velmi oslovil Claudio La Carbonara, naturalizovany Ital Zijici v Ceské repub-
lice, ktery vybudovanim syrarny Gran Moravia a rozvojem vlastni sit¢ prodejen se snazi ,,posilovat
kulturu kvalitniho a dobrého jidla v Cechach®.

Stézejni ¢asti konference byla diskuse fizena Martinem Matikem z tydeniku Ekonom o tom, jak
zlep$it divéru v kvalitu Cerstvych potravin v obchodnich fetézcich. Zucastnili se ji zastupci fetéz-
cl, vyrobct i statnich dozorovych organti.

Becherovka s Betonem

Becherovka Original odstartovala komu-
nikaci ve znameni ¢eského koktejlu Beton.
Komplexni marketingova kampan, jez pro-
poji obchodni aktivity znacky v on-trade i
off-trade, byla zahajena na jafe a vyvrcholi
v prubchu 1éta, kdy se budou moci spotie-
bitelé setkat s Betonem napti¢ ceskym
trhem. V poloviné kvétna byl do ¢eskych
televizi vyslan novy 10sekundovy spot
Becherovky Original usity na miru pravé
koktejlu, ktery letos slavi 45. vyro¢i. Spot realizovala agentura Hello a pob&zi do 24. Cervna na
vétsin€ televiznich stanic.

V oblasti BTL komunikace se znacka Becherovka rozhodla vyuzit neobvyklé POS materialy,
kterymi jsou kolicky na pradlo, které budou vyuzity jak v on-trade aktivaci v 1000 ceskych barech
a restauracich, tak v off-trade (Globus, Interspar), kde je budou hostesky rozdéavat spolu s receptu-
rami koktejli. Kromé toho je naplanovana také ve vétsin¢ hypermarketti a supermarketd i nadstan-
dardni vizibilita v podob¢ kr¢ki, stojanti, paletového brandingu ¢i shelf stopperti. Netradicné bude
pro komunikaci vyuzit i obalovy karton lahvi ureny pro druhotna umisténi.

Predplatitelé ¢asopisu maji pristup do on-line
archivu na adrese http://predplatitel.ihned.cz.
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nost Edinburgh Woolen Mill — se chce soustfe-
dit vice na domaci trh.

Spole¢nost Maratex si nasla nového partne-
ra, kterého bude na ruském trhu zastupovat —
italskou znacku OVS. Za konkurenta OVS
byva povazovéna spolecnost Zara, OVS vSak
chysta ceny o 15-20 % nizsi.

P&G méni marketing

Spole¢nost Procter & Gamble se rozhodla
pro restrukturalizaci marketingové komunika-
ce. Pozornost se obraci ke globalni komuni-
kacni divizi. Vétsi diraz bude kladen na roli
komunikace pfi budovani znacky a zapojeni
zakaznikd. Divize bude mit na starosti PR
znacky, sluzby zakazniklim, socidlni média a
vztahy s médii. Reorganizace se dotkne odd¢-
leni vnéjsich vztaht, jez zaméstnava 1200 lidi.
Podle P&G ale k propousténi nedojde.

PepsiCo v Rusku neuvede rybi
shacky

Potravinaisky gigant PepsiCo po mnohale-
tém snazeni ovladnout pro sebe novy segment
rybich snackti od svého ptivodniho planu na-
konec ustupuje. Divodem je nizka kvalita
surovin. Nejvétsim dodavatelem suSenych,
nasolenych a uzenych ryb je Cina, jeji podil na
trhu je pfes 60 %. Firma Frito Lay, kterda ma
pod PepsiCo na starosti snackovou produkci,
uz minuly rok vyhlasila tendr na dovoz vyrob-
ki z Ciny a zaregistrovala si brand Pervyj
rang, nicméné kvalita surovin neodpovida
standardiim spole¢nosti PepsiCo. Frito Lay ma
v moskevské oblasti jednu tovarnu na vyrobu
snackt a druhou stavi v Rostovské oblasti a do
jejiho portfolia patii chipsy Lay’s a Cheetos a
sucharky Chrusteam.

Retézci Asda rostou trzby

Druhy nejvétsi britsky retailer Asda ohlasil
silny vzestup trzeb za prvni Ctvrtleti. Vdéci za
n¢j hlavné svym low-costovym znackam, tedy
oblasti, kde je lidrem na britském trhu.
,,Zakaznici ocenuji nase nejnizsi ceny, neusta-
1é zlepSovani kvality i pratelsky zakaznicky
servis,” zduvodiiuje $éf Asdy Andy Clarke.
Celkove trzby vzrostly o 7,1 %, pfiCemz pfi-
jem z provozu rostl rychleji nez pfijem z pro-
deje.

Némecko ma malo outletli

Podle slovenského serveru trend.sk nejsou
némecké outlety v kurzu. V soucasné dobé je
v Némecku Sest outletovych center. V prepoc-
tu na 1000 obyvatel to piedstavuje 1 m? pro-
dejni plochy. Pro srovnani — ve Velké Britanii
je 35 center se zlevnénymi designérskymi
kousky, v Italii 22 a ve épanélsku a ve Francii
shodné po 16. Znamena to, ze na 1000 Briti
piipada 8,42 m? prodejni plochy, na 1000 Itala
7,5 m? a na 1000 Spandld, resp. Francouzi

(Pokracovani na strance 3)
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Zlaté jablko slavilo

Obchodni a zabavni centrum Zlaté jablko ve
Zlin¢ oslavilo 4. vyro¢i. Zakaznikiim se poprvé na
hlavnim zlinském namésti otevielo 16. kvétna
2008. Pfi této prilezitosti provozovatel nachystal
nékolik zmén. Oteviely se napf. nové provozovny,
mezi nimiz jsou iTouch Apple Premium Reseller,
prodejna s matracemi Gumotex LoZnice, prodejna
s kosmetikou Manufaktura, asijskymi koktejly a
¢aji Halo Bubble tea, s obleCenim Houseboard
Roxy&Quiksilver nebo s italskou damskou i pan-
skou obuvi a dopliiky INN Shoes&bags. V novych prostorach se nyni nachazeji prodejny Homeart,
Ragazza nebo Envy. Dalsi zménou je kompletni rekonstrukce centralnich toalet ve 2. patie. Jako
prvni misto ve Zlinském kraji ma totiz nyni Zlaté jablko toalety vybaveny moderni ekologickou
sanitarni technikou. Tu predstavuji napt. tryskové osousece rukou nebo bezvodé pisoary, které se
v CR objevily teprve pred par mésici a jsou tsporné a Setrné k Zivotnimu prostfedi.

Cesi si hlidaji data spotfeby

Podle vyzkumu agentury Médea Research si vétsina Cechil pii nakupu zvykla kontrolovat data
spotieby. Vyzkum probihal v bfeznu a zaméfil se jak na sledovani dat spotieby u kupovanych po-
travin a kvalitu znadeni minimalni trvanlivosti, tak na mozna rizika spojend s konzumaci proslych
potravin. Koupit zkaZzené nebo proslé potraviny se v uplynulych 12 mésicich ,,podafilo” 36 % lidi,
ktefi potraviny nakupovali, 20 % se to stalo dokonce opakované. A které potraviny jsou na tom
nejhife? Jednoznacné vedou z hlediska rizikovosti mlécné vyrobky: 56 % zékaznikd, kteti si domt
pfinesli zkazeny nebo plesnivy produkt, ma tuto zkuSenost pravé s mléénymi vyrobky. Na dalsich
mistech skonéily masné vyrobky a ovoce a zelenina. Vétsina obyvatel CR ve véku 18 a vice let pii
nakupu potravin datum spotieby kontroluje. Ze zdravotnich rizik spojenych s konzumaci proslych
potravin ma obavy pies 60 % osob, které alespoil obcas potraviny nakupuji.

Jacobs Kronung a zamilované hrnecky

Znacka Jacobs Kronung pfichdzi s novym
projektem, jehoz ustiednim tématem je vza-
jemné sblizovani lidi u $alku kavy. Hlavnimi
protagonisty projektu jsou znamé umélecké
osobnosti Klara Nademlynska se svym manze-
lem Goranen Tacevskim, Tereza Brodska
s manzelem Herbertem Slavikem a Szidi
Tobias s partnerem Petrem Lipovskym. Tyto
pary pro Jacobs Kronung navrhly origindlni
design hrnickl na kéavu, ktery ztvariiuje jejich
vzajemnou lasku. Hrni¢ky jsou uréeny pro vSechny, kdo miluji vonavou kavu Jacobs Krénung a
origindIni umeélecké kousky. Milovnici dobré kavy a pfiznivcei originalnich uméleckych dél se mo-
hou zapojit do ojedinélého projektu znacky Jacobs Kronung, v ramci kterého mohou ziskat hrnec-
ky designované znamymi ¢eskymi a slovenskymi osobnostmi. Moznost ziskat originalni hrnecek
budou mit spotfebitelé na Slovensku od 1. 6. do 31. 7. a v Cechach od 1. 7. do 31. 8.

Nove Penny v Kralupech nad Vitavou

V ptlce kvétna byla v Kralupech nad Vltavou oteviena dalsi prodejna Penny, ktera vychazi
z moderniho pojeti. Zasadni zmény byly ucinény v uspofadani prodejny a jejim materidlovém
vybaveni. ,,Modernizace stavajici prodejny v Kralupech nad Vltavou byla koncipovana na zakladeé
zkuSenosti z realizovanych piestaveb prodejen v loniském a leto$nim roce. Aktualni trendy v naku-
povani a zakaznické zvyklosti jsme uplatnili v novém rozmisténi a prezentaci zbozi a zdsadné jsme
modernizovali interiér prodejny. Veskeré zmeény zlepSuji a zpfijemiuji zékaznikiim nakupni pro-
stiedi a atmosféru,* uvedl David Kolat, vedouci marketingu a komunikace.

Nové pojeti se vyznacuje zejména konceptem prezentace ovoce a zeleniny formou ,,malého trzis-
t&*. Chlazené balené maso je nabizeno ve skiinovych chladicich regalech, které diky dvefim udr-
zuji konstantni teplotu a Cerstvost masa. Inovovaly se regaly a jejich umisténi pro prezentaci zbozi,
zmény doznal interiér, i co se barev ty¢e — vSe je nyni v trendovych pastelovych odstinech. Zakaz-
nici pak, kromé jiného, jist¢ uvitaji nové nakupni kosiky na kole¢kach pro mensi nakupy.

Prodejna v Kralupech nad Vltavou, ulice Mostni disponuje prodejni plochou cca 690 m?
a o zédkazniky se zde stara 14 zaméstnanc.

(Pokracovani ze stranky 2)
4,4, resp. 3,6 m> pise sever trend.sk. ,Proces
ziskani licence pro outlet je v zemi podobny
jako pro jadernou elektrarnu,* vysvétlit polo-
zertem §éf konzultacni spolecnosti ecostra
Joachim Will. Jiz tento rok by ale mély
v Némecku odstartovat tfi nové lokality se
zlevnénymi znackami.

V prubéhu nejblizsich deseti rokl by podle
expertd mohlo v zemi vyrust kolem 25 novych
outlet.

Personalie

« Generalni feditelkou fransizingové sit€¢ ob-
choddi Zabka se stala Katarina Navratilova,
kterd doposud pusobila na pozici obchodni
feditelky této maloobchodni sité. Ve funkci
vystiidala Roberta Pitta, ktery se stal provoz-
nim feditelem Tesco Stores CR. Ve spole&nosti
Tesco pracuje Katarina Navratilova jiz 11 let.
V roce 2000 zacinala v bratislavské centrale
Tesco SR v oddéleni Cerstvych potravin, po-
stupné prosla pozicemi nakupéi a manazerky
kategorie v segmentu masa a dribeze. Po
pfechodu do Prahy pokracovala v nastoupené
kariéte manazerky oddéleni drogerie a kosme-
tiky pro Ceskou republiku i Slovensko a pak
manazerky cerstvych potravin, kde byla zod-
povédna za vytvareni nakupni strategie tohoto
segmentu.

« Provoznim feditelem spole¢nosti Tesco se
stal Robert Pitt. Na své pozici bude zodpovéd-
ny za bezproblémové fungovani obchodd a
feSeni vSech operativnich zalezitosti spolec-
nosti. Ve funkci nahradil Davida Kirbyho,
ktery byl jmenovan feditelem programu ob-
chodniho planu pro Velkou Britanii. Robert
Pitt plsobi ve spolecnosti Tesco Ctyii roky.
V roce 2008 nastoupil na pozici provozniho
feditele pro hypermakety na Slovensku a poté
na stejnou pozici v Ceské republice.

« Od zacatku kvétna ma spole¢nost Hamé
nového feditele pro ekonomiku a spravu Mar-
tina Scholze, ktery bude mit na starosti mimo
jiné 1 dalsi expanzi spolecnosti na doméacim
trhu a v zahrani¢i, financovani spole¢nosti a
dalsi ekonomickou a finanéni agendu. Od
kvétna do spole¢nosti Hamé nastoupil i Petr
Kratochvil na pozici feditele pro HR a rozvo-
jové projekty. Piedtim ptisobil jako samostat-
ny marketingovy poradce a vénoval se marke-
tingovému poradenstvi a vzdélavani.

Casopis Regal je na Facebooku!

Mizete s nami denné mluvit, sdilet
prispévky a prohlizet fotky
pfes Facebook Regal.
TéSime se navasi pfizen
a zajimavé postiehy.
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