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EU omezi tvrzeni o ucincich funkcnich potravin

Nové natfizeni Evropské unie o obecnych zdravotnich tvrzenich se znatelné dotkne vyrobct
potravin a dopliikii stravy i spotiebitell. Nova evropska legislativa vyzaduje posouzeni opodstat-
néni vSech tvrzeni o vyzivé a zdravi. Znamena to, ze veskeré informace na obalech potravin a

dopliikli stravy vcéetné sdéleni

o vyrobcich — napf. ,,vapnik je
ORO Koenzym Q10 o
. (80 g '

ka ¢i ,,prospé$né srdci“ na do-
pliiku stravy s omega-3 mastny-
mi kyselinami z ryb — musi byt
schvalena. V kvétnu mé vstoupit
v platnost seznam 220 schvale-
nych tvrzeni, ktera se na vyrob-
cich mohou legalné objevit.
V pribéhu Sestimésicni lhity
potom z obali vyrobku i reklam
budou muset zmizet vSechna
ostatni tvrzeni (ale i symboly),
kterd povolena nebudou. V praxi
by to znamenalo, Ze vSechny ostatni vyrobky s neschvalenymi tvrzenimi by do listopadu mély byt
stazeny z trhu. Kontrolnim orgdnem pro dodrzovani tohoto natizeni bude Statni zemédélska a
potravinaiska inspekce (SZPI).

Seznam vznikal od roku 2007, kdy mély vSechny ¢lenské staty EU shromazdit vSechna pouziva-
na tvrzeni na vyrobcich a dikazy pro jejich pravdivost (vyzkumy, védecké studie atd.). Na zakladé
toho potom vznikl evropsky seznam, ktery posuzoval Evropsky urad pro bezpecnost potravin
(EFSA).

Ceska asociace pro specidlni potraviny kritizuje zptisob vybéru polozek do tohoto seznamu.
Vyrobetim podle slov Martiny Simové, predsedkyné piedstavenstva Ceské asociace pro specialni
potraviny, nebylo v ptedstihu sdéleno, jaka jsou kritéria pro schvalovani a jakou dokumentaci musi
ufadu dodat. V dusledku $patné procedury posuzovani tak ze seznamu vypadly naptiklad takové
latky, jako koenzym Q10, lecitin a nekteré latky obsazené v kloubnich preparatech. ,,Téméft polo-
vina produktd na trhu tak nebude mit moznost komunikovat informace o jejich u¢innosti,” fika
Simova. Nafizeni podle Simové navic nebude podporovat inovace téchto vyrobkil. Negativni do-
pady bude mit zejména na malé a stfedni vyrobce, ktefi nemaji dostatek prostiedkd na provadéni
vlastnich klinickych vyzkumi, diky kterym by opravnéni pouzivat tvrzeni o zdravotnich u¢incich
svych vyrobkd mohli ziskat dodate¢né. Na spotiebitele bude mit natizeni zejména ten dopad, ze
nebude mit dostatecné informace o ucincich vyrobk.

Penny slavi 15 let na trhu zakaznickou soutézi

U ptilezitosti svého patnactého vyroci piipravil diskontni fetézec Penny pro své zakazniky sou-
t&7. Probiha od 13. dubna do 31. kvétna ve viech prodejnach v Ceské republice. Podminkou ugasti
je nakup nad 500 korun a zaslani SMS v uréeném tvaru. Spotfebitelé mohou vyhrat 15 automobild
nebo 15 zajezdt za 50 tisic korun a dalsi vécné ceny. Soutéz je komunikovana v reklamnich spo-
tech v televiznim i rozhlasovém vysilani. Do kampané je zahrnuta také vlastni propagace na inter-
netovych strankach, v letacich, newsletteru i na Facebooku. Kromé této soutéze Penny Market
spustil také specialni slevové akce ve vysi az 50 procent na vybrané vyrobky. Penny Market pliso-
bi na ¢eském trhu od roku 1997 a v souc¢asné dob&é ma 341 prodejen.
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Argos nabidne reklamni prostor

Britsky obchodni fetézec Argos za¢ne pro-
davat reklamni prostor ve svych katalozich, na
obchodni plose prodejen i na svych webovych
strankach. Zejména vyrobcum tak nabizi
prostor ke komunikaci se zdkazniky. V prodej-
nach Argos bude poprvé prostor pro POS ma-
terialy, plakaty a letaky. Argos v soucasné
dobé distribuuje roéné okolo 30 miliond kata-
logh. Ve Velké Britanii ma okolo 700 prode-
jen. Webové stranky fetézce eviduji 395 milio-
ni navstév roéné. Divodem pro poskytnuti
reklamniho prostoru byla podle zastupct fe-
tézce diverzifikace prijmu.

Asda zavadi bezkontaktni platby

Po Coopu 1 britsky fetézec Asda umozni
svym zédkaznikim platit za nadkupy bezkon-
taktné, tzn. pfilozenim platebni karty k termi-
nalu bez nutnosti zadat PIN. Od cervence
bude tato moznost platby zavedena ve 25 pro-
dejnach fetézce. Transakce bude mozna pouze
pro nakupy o celkové ¢astce do 15 liber, bé-
hem Iéta bude tento limit navySen na 20 liber.
Asda si od tohoto kroku slibuje urychleni
placeni a zmenseni front u pokladen. Termina-
ly pro Asdu doda Visa Europe. V soucasné
dobé je v britské populaci rozsifeno asi 20 mil.
bezkontaktnich karet, za rok by jich mélo byt
podle odhadi o dalsich 10 miliond vice.

Nestlé stagnuje v rozvinutych zemich

Svycarské potravinaiské skuping Nestlé SA
vzrostly v 1. Ctvrtleti trzby o 5,6 procenta na
21,4 miliardy Svycarskych frankd (443,5 mili-

(Pokracovani na strance 2)
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Farmarskym trhum budou konkurovat Zelené trhy

Ve spolupraci se Svazem ekologického zemédé€lstvi Pro-bio vznika projekt Zelené trhy. Farmai-
ské trhy s certifikovanymi bioprodukty. Zelené trhy prichazeji s vlastni koncepci podpory pfiroze-
né¢ho stravovani a lokalnich produktii a
soucasné také zkvalitnéni socialni struk-
tury mést. Za timto ucelem zaklada sku-
pina lidi kolem LukaSe Oteviela obecné
prospésnou spolecnost. Na svych trzistich
budou ve spolupraci se Svazem ekologic-
kych zemédé€leti Pro-bio prodavat pouze
certifikované bioprodukty od ceskych
farmaii. Téch Pro-bio v soucasné dobé
eviduje 879. Farmaium budou pronajimat
vlastni designové stanky a budou jim
poskytovat také vySkoleny personal. Trhy
budou prezentovany formou land artu na
polich, pomoci kiidovych napisi ve més-
tech 1 diky podplrnym projektim, jako jsou gastronomické seminafe a veCerni prezentace farmai-
skych ptibéhti v projektu Bio Illusion.

Zelené trhy budou fungovat formou fransiz po celé Ceské republice. V kvétnu organizatofi pod-
niknou tfimésicni tour po krajskych méstech. Zakon¢i ji v srpnu v Praze na Kampé.

Billa komunikuje levnejsi vyrobky nez u konkurence

Cesky zékaznik nakupuje podle akénich letdkii a neni loajélni k supermarketim. To je zji§téni
obchodniho fetézce Billa, ktery méni marketingovou strategii a chce se zaméfit na komunikaci cen
u téch vyrobkul, o nichz si mysli, ze ma levnéjsi nez konkurence. K podobné strategii pfistoupil
pfed nedavnem i obchodni fetézec Albert, kdyz spustil kampafi s cenovymi agenty. Billa novy
koncept zatim testuje v Sesti pobockach. Po jeho vyhodnoceni se rozhodne, zda jej rozsiti do
vsech.

Melnicky Kaufland v novém

Kaufland rekonstruoval svou prodejnu v Mélni-
ku v Klastérni ulici. Dne 19. dubna se zakaznikim
poprvé piedstavila v nové podobé. Pfestavba pro-
bihala za plného provozu nékolik mésict. Nejpod-
statnéj$i zménou je vybudovani obsluzného pultu a
pekarny. Obsluzny pult nové nabizi zédkaznikiim
Cerstvé uzeniny, syry a lahtidky Nova pekarna pece
zhruba do jedné hodiny pied zaviraci dobou. Pro-
dejni plocha byla rozsitena o zhruba 800 m? a také
probéhla kompletni vyména podlahy. ZvétSend
prodejni plocha umoziuje rozsifit sortiment o dalsi
druhy zbozi. Jde napiiklad o dal§i produkty z nabidky ovoce a zeleniny, pfibudou ale i vyrobky
v dalSich oddélenich.

F.W. Tandoori i na internetu

Spoleénost F.W. Tandoori, kterd do Ceska dovazi exotické speciality, spustila v dubnu interneto-
vy obchod. Zakaznici zde mohou nakoupit vice produktii, nez spolecnost bézné¢ dodava do obchod-
ni sité¢. Do jejiho sortimentu patii naptiklad pikantni asijské omacky, marinady, hotova jidla,

krackry, ryze, nudle, mexické potraviny, kokosové st'avy a dalsi speciality.

Kenvelo spustilo e-shop

Spole¢nost Kenvelo Holding zprovoznila
v Cesku vlastni internetovy obchod. Ostatni
obchodni fetézce specializované na odévy a
textil internet jako prodejni kanal nevyuzivaji a
na tuzemském trhu zatim spoléhaji na tradiéni
kamenné obchody. Kenvelo v e-shopu nabizi
279 polozek, coz je jen ¢ast sortimentu, ktery je
k dostani v jeho prodejnach. Pomoci internetu se
snazi posilit trzby, které v uplynulych letech
vyrazné klesaly. Naptiklad v roce 2009 Kenvelo
podle &asopisu TextilZurnal snizilo trzby o 52 miliont korun na 450 miliond korun, coz byl druhy
nejvyssi pokles mezi obchodniky specializovanymi na tento sortiment. Kenvelo totiz redukovalo
tuzemskou sit’ prodejen. Zatimco jedté v roce 2009 mélo v Cesku zhruba 50 obchodd, nyni jich je

(Pokracovani na strance 3)
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ardy K¢). Rist podpotily hlavné rozvijejici se
trhy a vy$8i maloobchodni ceny. Firma vSak
soucasné varovala, ze leto$ni rok bude kvuli
stagnujicimu rdstu v rozvinutych zemich ob-
tizny. V rozvinutych zemich trzby stouply
o 3,1 procenta, v rozvijejicim se svété vSak az
o 13 procent. Rozvijejici se zem&é maji na
celkovych trzbach firmy podil vice nez
40 procent. Nestlé je nejvétsim vyrobcem
potravin a napoju na svété, mezi jeji znacky
patii Kit Kat, Perrier nebo Haagen-Dazs.

Heinekenu vzrostl zisk 0 25 %

Zisk a trzby nejvétsiho evropského vyrobce
piva Heineken v 1. &tvrtleti vzrostly a odbyt
piva se zvysil dvojnasobné rychleji, nez se
¢ekalo. Heinekenu se také dafilo pfimét spo-
tiebitele k piesunu k draz$im znackam.

Cisty zisk spole¢nosti, ktera je tietim nejvét-
§im hracem na Ceském trhu piva, mezirocné
vzrostl o 25 procent na 175 miliond eur
(4,3 miliardy K¢). Trzby vzrostly o 6,8 pro-
centa na 3,8 miliardy eur. Z tohoto rustu
3,5 procentniho bodu ptipadalo na vyssi odbyt
a 3,3 procentniho bodu na vyssi ceny.

Heinekenu se v pocate¢nich mésicich roku
dafilo diky mirné zimé v Evropé i Severni
Americe. Spolecnost ¢eka, ze letos bude tézit
z rustu v Asii, Africe a Latinské Americe. Ke
zlepSeni vysledkd by ji mélo pomoci i snizo-
vani nakladi ve vyspélych zemich, zejména
nakladl na zaméstnance.

Tesco ozivi britské aktivity

Cisty zisk predni britské maloobchodni spo-
le¢nosti Tesco za finan¢ni rok do 25. unora
stoupl o 5,4 procenta na 2,8 miliardy liber
(842 mld. K¢) a jeji trzby vzrostly o 6,8 pro-
centa na 64,5 miliardy liber. Firma, ktera ma
silnou pozici i na ¢eském trhu, ale oznamila,
ze do oziveni slabnoucich britskych aktivit
hodla investovat miliardu liber. Revitalizace
britské divize Tesca se zaméfi na posileni
poctu zaméstnancti, zkvalitnéni prodejen a
zlepSeni cen a sortimentu zbozi. Loni britské
prodejny Tesca zaznamenaly v ociSténém
mefeni pokles trzeb o 0,9 procenta. Minuly
mésic Tesco oznamilo, Ze se v Britanii v pfis-
tich dvou letech chysta pfijmout az 20 tisic
lidi, ¢imz se pocet jejich zaméstnancll v zemi
zvysi zhruba o 7 procent. Tesco na britském
trhu dominuje s podilem 30 procent. Pfi zamé-
feni na domaci trh Tesco omezi celkové inves-
tice a zpomali svou expanzi. Celkové kapitdlo-
vé vydaje se letos snizi o pil miliardy liber na
3,3 miliardy liber. V Britanii tak v tomto roce
zvysi spolecnost prodejni plochy o 38 procent
méné nez v piedeslém roce.

IKEA na trhu spotrebni elektroniky

Nejvétsi svétovy vyrobce nabytku IKEA se
chystd ve spolupraci s ¢inskou spolecnosti
TCL Multimedia vstoupit na trh se spotiebni
elektronikou. Letos v Cervnu firma planuje
zacit nabizet nabytek s vestavénou a propoje-

(Pokracovani na strance 3)
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v provozu 35. Internetovy prodej odévi a textilu je ale v CR na vzestupu. Podle tidaji spolecnosti
Gemius Cesi v internetovych obchodech v roce 2010 utratili za odévy a textilni vyrobky az
2,5 miliardy korun a loni se trzby e-shopil za toto zbozi zvysily o 10 az 20 procent.

Nejvétsi obchodni domy, jako jsou Zara, C&A ¢i H&M, prostfednictvim internetu ale na tuzem-
ském trhu zatim neprodavaji. Zprovoznéni internetového obchodu je totiz naro¢né na logistiku a
v piipadé odévil si navic hodné zakazniki chee odévy nejprve vyzkouset. .,V CR se nyni soustfedi-
me na kamenné prodejny. V Némecku, Rakousku i Polsku uz ale prostfednictvim internetu proda-
vame,“ uvedla pro pracovnice z marketingového oddéleni ¢eské pobocky spolecnosti C&A.

Zprovoznéni internetového ochodu s odévy naopak nevyloucil obchodni fetézec Tesco, kterému
na zebticku nejvétsich tuzemskych prodejcti odév a textilu dlouhodobé patii prvni misto. Mluvéi
Tesco Stores CR Eva Karasova sdélila, e spolegnosti se osvédgil e-shop s potravinami, ktery
v Cesku spustila na za¢atku letogniho roku. ,,Internetovy prodej ma v CR velky potencial. Viechny
novinky a moznosti rozsifeni nasi nabidky proto zvazujeme,“ uvedla Karasova, ktera ale z konku-
ren¢nich diivodd nechtéla zvetejnit podrobnosti o ptipadném rozsiteni internetového prodeje.

O vikendu probehl Biostyl

Béhem uplynulého vikendu probéhly na prazském Vystavisti
veletrhy Biostyl, Evolution, Ecoworld a Esoterica.

Na tfech stovkach stankl se zde piedstavily produkty a sluzby
z oblasti zdravého Zivotniho stylu, ekologie, vzdélani ¢i sebepo-
znani. Doprovodny program tvofily pfednasky, seminafe, diskuse
a konzultace.

Cigarety mohou zmizet z prodejnich pulti

Evropska komise chce omezit reklamu a vystaveni tabakovych vyrobkd v misté prodeje, coz je
posledni misto, kde jest¢ mohou spotiebitelé vidét reklamu na cigarety. EK navrhuje, aby cigarety
nebyly vystavovany v misté prodeje, jak je tomu nyni napiiklad v supermarketech v tseku pokla-
den, ale i ve specializovanych prodejnach tabakovych vyrobkid. V prodejné by vitlbec nemély byt
vidét, prodavaly by se pouze pod pultem na vyzadani. Dalsim pozadavkem EK je, aby baleni vSech
znacek a vSech vyrobci byla stejnd, barevné i typograficky sjednocend, a to i v piipadé loga znac-
ky. Podle vyzkumné zpravy Transcrime, kterou zpracovala milanska a trentska univerzita ve spolu-
praci se spolecnosti Philip Morris, by ale pfipravovana regulace tabakového trhu mohla zvysit

vvvvvv

Bel uvadi Gervais Delicatesse

Spoleénost Bel rozsifuje fadu svych syrit o zna¢ku Ger-
vais Délicatesse, pod kterou bude nabizet Cerstvé syry ve
formatu 80 g a zrajici syry ve formatu 180 g. Design obali
téchto vyrobki vytvofilo studio Unity design. ,,Nasim cilem
bylo zdtraznit Cerstvost, intenzivni chut’ syrti a upozornit
zakazniky na jejich pravy francouzsky ptivod,* uvadi spo-
le¢nost ve své tiskové zprave.

Prodejni festival nezavislé médy Code:Mode

Prodejni festival nezavislé mody a designu Code:Mode proménil o tomto vikendu opustény cCin-
zak v prazském Karlin€ v provizorni obchodni diim. Své originaIni vyrobky tu od 19. do 22. dubna
nabizeli nové i zavedenéjs$i designové znacky z celé
Ceské republiky. Kromé mody a doplikt zde byly k
dostani také hracky, bytové dekorace, knihy, papiren-
ské vyrobky a dalsi. Format Code:Mode se poprvé
predstavil vetejnosti v roce 2009. Od té doby probiha
nékolikrat ro¢né na riznych mistech v Praze, nékoli-
krat naptiklad v budové Karlin Hall v Thamov¢ ulici,
ale i v budové byvalych Dopravnich podniki
v Bubenské ulici nebo na smichovské naplavce.
V minulych ro¢nicich se ho tucastnilo okolo 100 az
150 prodejct, nyni se jejich pocet kvili kapacité budo-
vy musel zhruba o polovinu zmensit. Mezi festivalové
stalice patii napf. znacky La Femme Mimi, Playbag, Mayda, Zuzana Vesela, Jara Design, swee-
t666design, Yaxi taxi, Parazit Fashion Store, youngprimitive, Punktura, Odivi, Kristyna Jakoby
Javurkova, Popular, Minimon a dalsi.

(Pokracovani ze stranky 2)

nou televizi, zvukovou aparaturou a prehrava-
¢i hudby i obrazu. Novy nabytek s nazvem
Uppleva bude k dispozici nejprve v péti ev-
ropskych zemich (Svédsku, Francii, Polsku,
Némecku a Italii) a do 1éta 2013 se ma rozsitit
do celého svéta. Kromé televize a zvukové
aparatury bude mit nabytek vestavéné CD,
DVD, Blu-ray a pfipojeni k internetu. Nabytek
ma vyfeSit problémy s kabely a dalkovym
ovladanim, protoze na vSe bude stalit jen
jeden ovlada¢. Cena by méla u nejjednodussi
kombinace, kterd zahrnuje televizi a zvukovou
aparaturu, zacinat na 6500 SEK (vice nez
18 tisic K¢). Spoluprace s TCL neni pro firmu
prvnim podnikem mimo oblast nabytku. Jiz
diive prodavala IKEA spotiebie vyvinuté ve
spolupraci s firmou Whirlpool a v poslednich
ttech letech prodava spotfebice, na kterych
spolupracuje se spolecnosti Electrolux.

Coca-Cole rostly zisky

Zisk napojové spolecnosti Coca-Cola v prv-
nim Etvrtleti stoupl o 8 procent na 2,05 miliar-
dy USD (38,7 miliardy K¢). K ristu prispél
vys$si objem prodeje doma i v zahrani¢i. Pii-
jmy stouply o 6 procent na 11,14 miliardy
dolar. Objem prodeje vzrostl o 5 procent,
z toho v Severni Americe o 2 procenta a
v zahrani¢i o 6 procent. Zisk na akcii €inil
89 centll, a prekonal tak dohady analytikt,
ktefi ¢ekali zisk jen 87 centil na akcii.

Coca-Cola vlastni vice nez 500 znacek syce-
nych 1 nesycenych napoji. Krom¢é hlavni
znacky Coca-Cola, ktera je nejhodnotnéjsi na
svete, ji patii tieba znacky Fanta, Sprite, Pove-
rade a Minute Maid. Népoje prodava ve vice
nez 200 zemich svéta.

Personalie

Vedouci oddéleni prondjmu kancelati Col-
liers International v Ceské republice se stala
Jana Vlkova. Krom¢ vedeni oddéleni zastupo-
vani najemct (Tenant Representation Depart-
ment) bude zodpovédna také za otevieni odde-
leni pro zastupovani majiteld nemovitosti
(Landlord Leasing Department), které rozsiti
stavajici nabidku sluzeb Colliers International.
Bude se rovnéz podilet na zfizeni oddéleni
spravy nemovitosti, tzv. Real Estate Manage-
ment Service (REMS) v Ceské republice,
které brzy doplni nabidku sluzeb Colliers
International v celém regionu stiedni a vy-
chodni Evropy. Jana Vlkova pfichazi do Col-
liers International z Bank Austria Real Invest
Asset Management CR, kde Sest let v pozici
generalni feditelky zodpovidala za poskytova-
ni sluzeb asset managementu internim i exter-
nim klientim. Byla asset manazerkou portfo-
lia 9 nemovitosti v CR a SR v celkové hodno-
t¢ cca 200 mil. eur a pronajimatelné plose
témét 100 tisic m%. V oboru realit v Ceské
republice pracuje jiz vice nez 12 let.
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