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Alpine Pro v nepravidelnych tvarech a z ekomaterial

Alpine Pro pfedstavuje novy koncept svych prodejen. Jeden z prvnich inovovanych obchodu této
znacky sportovniho a outdoorového obleceni oteviel dnes v novém ostravském obchodnim centru
Nova Karolina. Celkové je to 36. prodejna Alpine Pro v Cesku. Kromé této prodejny je podle no-
vého konceptu zafizena jeSt¢ prodejna
v Plzni a dal§i maji v pribéhu tohoto a
pristiho roku pribyvat. Novy koncept vyuzi-
va horské motivy a ekologické materialy.
V prodejnach ma zédkaznikim usnadnit ori-
entaci v sortimentu ptehlednéjsi oznaceni
typt produktii. ZboZzi je vystaveno v oddi-
lech s nepravidelnymi tvary, které podle
jednatele spole¢nosti Moris, ktera pro Alpi-
ne Pro prodejnu realizovala, umoznuji vy-
staveni vice zboZzi nez v predchozich sou-
mérnych ulickach.

,.Koncept stavajicich prodejen bylo tieba
inovovat, a tak jsme se rozhodli pro modernizaci a provzdusnéni prodejen s cilem promitnout do
designu hodnoty Alpine Pro,” fika Milan Géba feditel marketingu Alpine Pro. Mezi né podle n¢j
patii pozitivni vztah k pfirodé a ekologickd odpovédnost. VSechny pouzité materidly ve vybaveni
obchodu jsou proto bud’ recyklovatelné, anebo uz ptimo zrecyklované. Interiér nové prodejny
realizovala spole¢nost Moris.

,,Hlavni nosnou myslenkou byl respekt k pfirodé a vSemu zivému. Koncept tedy dostal nazev
Organic,” dodava Radomir Klofag, jednatel spolecnosti Moris.

Kika bude stavét v Ceskych Budéjovicich

Rakousky prodejce nabytku Kika piipravuje v Ceskych Budgjovicich stavbu nové velkoploiné
prodejny. CTK tuto informaci ziskala z databaze posuzovéni vlivu staveb na Zivotni prostfedi EIA.
Kika na tuzemsky trh vstoupila v roce 2005 a nyni v Cesku provozuje sedm obchodnich domu
s nabytkem a bytovymi dopliky. Stavba
nového obchodniho domu Kika by na sever-
nim okraji Ceskych Budg&ovic méla byt
zahajena letos v zafi a dokonéena pfisti rok
v f{jnu. Ceskobudgjovicky obchodni diim ma
planovanou prodejni plochu asi 3400 metrti
¢tverecnich. Projekt poéita s vybudovanim
jedné dvoupodlazni haly a parkoviste.

Kika v Cesku od roku 2005 postupnd ex-
panduje a posledni obchodni dim oteviela
loni na jafe v Ostravé. Dvé prodejny ma
v Praze a po jedné v Plzni, Brné, Olomouci a
Liberci. Vedeni fetézce uz dfive uvedlo, ze o
planuje v Cesku oteviit 10 az 15 prodejen. CTK jiz dfive zjistila z databaze EIA, Ze Kika planuje
stavbu nové prodejny v Usti nad Labem.

Firmé v ucetnim roce 2009/2010 koncicim piedloni v bieznu klesly trzby mezirocné o 327 mili-
ont korun na 1,799 miliardy korun. Lofiské hospodafeni zatim nezvefejnila.

Oznaceni Cesky vyrobek smi pouzivat 36 vyrobcd

Certifikat Cesky vyrobek, ktery opraviiuje pouzivat logo &erveného lipového listu v modrém
kruhu, ud€luje stejnojmenna spolecnost vedena Leo Koleckarem produktiim, které sphiuji nékolik
zakladnich kritérii. K dne$nimu dni logo nese okolo 1800 vyrobki 36 firem. Tietina az polovina
z nich jsou podle Koleckafe potraviny.

Definice toho, co je a co neni ¢esky vyrobek, neni zakonem dana, ¢ehoz nektefi vyrobcei a ob-
chodnici zneuzivaji a za ¢eské vyrobky vydavaji i produkty vyrobené v ciziné nebo z dovazenych
surovin. Vychazi z riznych prizkumi spotiebitelskych nalad, které potvrzuji vuli lidi kupovat

(Pokracovani na strance 2)
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Waitrose expanduje v Bahrajnu

Britsky fetézec Waitrose ohlasil svij za-
meér expandovat v Bahrajnu. Podle serveru
Trade Arabia by tu v pfiStich nékolika letech
chtél oteviit osm prodejen. O fizeni Waitrose
ve Spojenych arabskych emiratech se nyni
stara vykonny feditel Fine Fare Food Market
Jannie Holtzhausen. V Bahrajnu oteviel Wait-
rose zatim dvé prodejny, které maji dohroma-
dy 60 zaméstnanct. Podle Holtzhausena nyni
budou hledat lokace pro vystavbu dalsich Sesti
prodejen.

,O Bahrajnu jsme zacali pfemyslet pted
osmi lety. Prvni prodejnu jsme tu otevieli loni
v Unoru. Jesté¢ prednedavnem jsme spiSe pte-
mysleli o uzavfeni této prodejny, ale situace se
zménila a Bahrajnu véfime,“ prohlasil Holtz-
hausen. V regionu ma Waitrose zastoupeni
v podobé dvou prodejen jesté v Dubaji. Praveé
zde budou skoleni zaméstnanci pro bahrajnské
prodejny. Prvni bahrajnska prodejna byla za-
sobovana z Dubaje. Rozsifeni fetézce v Ba-
hrajnu umozni dovazet zbozi pfimo od doda-
vatelll, coz se diive nevyplatilo. Jediné tak
mohou podle Holtzhausena zavést konkuren-
ceschopné ceny.

Nizozemskeé diskonty vedou

v kvalité zbozi

Novy obchodni feditel Zon Fruit and Vege-
tables Hans List sdélil nizozemskému serveru
Levensmiddelenkrant, ze diskonty se stavaji
lidry v oblasti kvality bozi. Napfiklad fetézec
Aldi je podle n&j ochoten zaplatit za kvalitni
ovoce a zeleninu vice, stejné tak Lidl. A dalsi
se postupné pridavaji, napfiklad prodejci Jan
Linders a C1000. Bézné tetézce by se podle
n¢j mély zacit obavat konkurence ze strany
diskonti. ,,Kvalita vzdy zvitézi. Nemusi to byt
hned, ale dlouhodobé to jisté plati, fekl List.

Zon se chce spojit s témito retailery a testo-
vat zde spotiebitelské chovani pii nakupu
kvalitnich potravin. Partnerstvi by podle ngj
mélo byt vyhodné jak pro jejich spole¢nost,
tak pro retailery i zékazniky.

|
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domaéci produkty, aby tim podporili ¢eskou ekonomiku. ,,Tim, zZe podporujeme Ceské potraviny,
podporujeme sami sebe,* potvrzuje Koleckat.

Spole¢nost Cesky vyrobek se podle Koledkatovych slov v tomto sméru fidi zejména podle prav-
niho posudku profesora Petra Hajna z Masarykovy univerzity v Brné. Jednou z hlavnich podminek
pro udéleni oznaceni Cesky vyrobek je, Ze vyrobek musi byt vyroben v Ceské republice. Vyrobce
musi zaméstnavat Ceské zaméstnance, ktefi se na jeho vyrobé podileji. Dalsi z podminek je, Ze
Cesky vyrobek musi byt vyroben alesponi z 50 % ze surovin nebo komponentd, které maji piivod
v CR. V piipadg, Ze suroviny potfebné k vyrobé nelze v CR ziskat, je nutné splnéni podminky
100% &eské prace. Vyrobek musi vzniknout v CR — piipady, kdy je v Cesku pouze piebalen nebo
naporcovan, se k tomuto oznadeni proto nevztahuji. ,Pouze nase logo zaruduje vyrobu v Ceské
republice,” dodava Koleckar. Uvadi priklady vyrobki, které nesou na prvni pohled ¢esky nazev,
ale vyrabéji se v Polsku nebo Rakousku: jsou to nékteré Sarze Sedlanského hermelinu (vyroba
v Polsku), Mochovskéa zelenina, nesouci dokonce oznacena Klasa, ale vyrobena v Rakousku a
dalsi. Dalsi podminky se tykaji dodrzovani zakonnych a ekologickych norem, reklamaéniho fadu
atd. Spole¢nost Cesky vyrobek certifikat udéluje na zakladé osobni kontroly vyrobniho procesu.

Spolegnost Cesky vyrobek vznikla v roce 2006 a je financovana z licenénich piispévka, které ji
poskytuji firmy za certifikaci a udéleni opravnéni pouzivat logo Cesky vyrobek. Podle Kole¢kaie
se prumérné poplatky za vyrobek pohybuji okolo 20 tisic korun za rok. Ro¢né tato spole¢nost hos-
podafi s rozpoctem okolo ptl milionu korun.

Vyroba piva v Cesku opét rostla

Tuzemské pivovary loni uvarily o 2,7 % vice piva nez v roce 2010. Na tiskové konferenci to
uvedli zastupci Ceského svazu pivovart a sladoven. Zastavil se tak tii roky trvajici pokles. Vyroba
se zvysila predev§im diky novym piviim na trhu, as-—a
prodeji piva v PET lahvich a rostoucimu vyvozu.
Vzhledem k absenci piesnych dat od nékterych
pivovarti, které se svazu v poslednich letech
vystoupily, neuvedl svaz absolutni ¢isla, pouze
meziro¢ni indexy.

Pro tuzemsky trh loni pivovary vyrobily mezi-
ro¢né o 2,6 % vice. Vyvoz vzrostl t¢mét o 4 %,
vyvezla se neceld pétina produkce. Nejvetsim
dovozcem piva z CR ziistavé tradiénd Némecko
pfed Slovenskem. ,Pivovary vyrazné inovuji
svou nabidku piv, pfichazeji s novymi obaly, .
které konzumenti velmi rychle ptijali, a v neposledni fadé se postupné navraci rovnéz dynamika
exportu &eského piva, uvedl predseda svazu Frantisek Samal.

V Cesku v poslednich letech roste podil lezéki, ktery se od roku 2009 do loiiska zvysil o pét
procentnich bodi na bezmala 38 %. Stale méné se prodavaji vycepni piva. Zatimco v roce 2009 se
na celkovych prodejich podilely 62 %, dnes je to 56 %. Roste podil ostatnich piv, kam patii pivni
specialy nebo nealkoholické pivo.

,,Lezaky narostly pfedev§im proto, Ze se naplno zacal projevovat spotiebitelsky zdjem o 11stup-
nova piva, cemuz vysly samoziejmé pivovary vstiic,” fekl vykonny feditel svazu Jan Vesely. Mezi
roky 2009 a 2010 se v Cesku zménil pomér baleného a sudového piva. Prodeje piva v lahvich a
plechovkéch ¢ini vice nez polovinu veskerého prodaného piva a vytlacuji pivo sudové. Rostou
predeviim prodeje piva v PET lahvich. Piesto jsou Cesi spolu s Iry s podilem sudového piva kolem
40 % stale svétovou vyjimkou. VSude jinde je jeho podil daleko nizsi a dominuji ldhve. Velké pi-
vovary inspirované stale popularnéj§imi minipivovary zacaly v posledni dob¢ na trh uvadét netra-
di¢ni piva. Nejnovéj$im hitem jsou michané napoje na bazi piva a ovocné limonady ¢i dzusu. Po-
Cet minipivovard, které se zamétuji na vyrobu pivnich specialit, je odhadovan na 130, jejich podil
na celkovém vystavu ale je zhruba 1,5 %.

Palac Flora se prejmenuje

Atrium European Real Estate Limited loni na podzim
roz§ifila portfolio nemovitosti o Palac Flora. Nyni spo-
le¢nost oznamila novou strategii brandingu svych na-
kupnich center ve stiedni Evropé. V této souvislosti
dojde taktéz k rebrandingu Palace Flora na Atrium Flora.

,,Dfive Palac Flora, nyni Atrium Flora spliuje veskera
kritéria, ke kterym pfi akvizicich pfihlizime v souladu se
strategii investovat do prémiovych, ziskovych obchod-
nich center s vybornou polohou v samém centru mésta a
silnym portfoliem najemct z fad mezinarodnich i lokal-
nich znadek,“ uvadi Oldich Spirek, feditel spoletnosti
Atrium pro Ceskou republiku a Slovensko.

Centrum do budoucna planuje rozsifit vybér znacek i technologii. V této souvislosti bude jednim
z prvnich viditelnych krokd zména orientacnich systému nejen v centru, ale i v nabidce obchodt

(Pokracovanit na strance 3)
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Auchan dramaticky snizi ceny

Kvili Spatnym finanénim vysledkim chce
francouzsky fetézec Auchan dramaticky snizit
ceny vSech vyrobkil a zvysit pofet promoci.
Chce tak zacit piimy boj proti konkuren¢nimu
tetézei Leclerc. Kromé zleviiovani se zaméii
také na zahrani¢ni expanzi. Nedavno Auchan
zavedl novy ,,Drive” koncept, kterému se
podle vyjadreni spole¢nosti dafi dobie. Své
dalsi koncepty Auchan City a A2Pas ale rozsi-
fovat nehodla, protoze nesplnily ocekavany
roéni obrat. Cisté piijmy Auchan Group v roce
2011 vzrostly o 14,9 % na 810 miliont eur, ale
EBITDA se snizila o 5,5 %. Trzby mirné
stouply o 4,4 % na 44,4 miliard eur, za coz
mohou zejména zahranicni aktivity fetézce,
které pomohly vyrovnat jeho netspéchy
v Evropé.

Morrisons investuje 100 miliont
liber do konvenience prodejen

Britské nakupni navyky se méni, proto chce
fetézec Morrisons v pfistich dvou letech in-
vestovat 100 miliond liber do prodejen konve-
nience formatu. Vykonny feditel fetézce Dal-
ton Philips fekl, ze klasické velké prodejny,
jako ma Tesco, jsou jen ,krabice bez duse“.
Zpisob, jakym lidé nakupuji, se méni. Obcho-
dy se presouvaji na internet a do mensich
formatd. Morrisons proto v pfistich dvou le-
tech planuje otevfit 70 novych konvenience
obchodi, které rostou dvakrat vice nez klasic-
ké supermarkety. Pro on-line prodej ale zatim
nemaji zadné konkrétni plany.

Delta dokoncila projekt na Ukrajiné

Spole¢nost Delta dokonéila vystavbu nejvét-
Siho ukrajinského nakupniho centra Ave Plaza
— nakupni a kancelatské budovy o hrubé vy-
méfe 23 400 m?. Nakupni centrum Ave Plaza
je prvnim projektem této velikosti, ktery byl

(Pokracovani na strance 3)
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prostiednictvim chytrych telefonl za pomoci mobilni aplikace. Pro posileni atmosféry se vlastnik
pfipravuje na investice do vizualni modernizace interiéru, které by mél zdkaznik zaznamenat jiz
béhem letosniho roku, parkovaciho systému a vyhodnoceni efektivity vertikalni dopravy.

Kraft méni nazev

Spole¢nost Kraft Foods minuly tyden oznamila nové nazvy dvou spoleénosti, které vzniknou po
jejim rozdéleni. Globalni spolecnost na vyrobu cukrovinek a snackl (véetné kavy a rozpustnych
napoji), ktera ptisobi na nasem trhu, nové ponese nazev Mondelez International. Druha z nich,
kterd bude nadale ptisobit pouze v Severni Americe, si ponechd svtj ptivodni ndzev Kraft Foods.
Zmény nazvi vstoupi v platnost po rozdéleni firmy do konce roku 2012.

Loni na podzim vyzvala spole¢nost Kraft Foods své zaméstnance z celého svéta, aby navrhli
nazvy pro novou globalni spolecnost vyrabéjici cukrovinky a snacky. Tohoto kreativniho procesu
se zucastnilo vice nez 1000 zaméstnanct, kteti ptedlozili k posouzeni ptes 1700 ndvrhi. Nazev
Mondeléz International je inspirovan nezavislymi navrhy dvou zaméstnancti, jednoho z Evropy a
druhého ze Severni Ameriky.

Alimpex uvadi Pivrnce

Spole¢nost Alimpex Food uvadi s novou znackou Pivrnec
Ctyti varianty salati a dva druhy pomazanek. Nova znacka
Pivrnec byla vytvorena na zakladé spojeni ceské postavy Rudy
Pivince s ¢eskymi pokrmy. Salaty jsou k dostani ve 150gra-
movém baleni a pomazanky ve 100gramovém.

Ceské nudle Setfila inspekce

Mad’arska potravinaiska inspekce odhalila v tamnim obchodnim fetézci Tesco 22,5 tuny nedosta-
te¢né ozna¢enych nudli pochéazejicich z Ceské republiky. Nudle podle agentury MTI neodpovidaly
pozadavkiim na kvalitu. Dovozce byl pokutovan a nudle maji byt vraceny do Ceska, nebo zniteny.

Utad regionalni vlady Pest'ské Zupy pro bezpeénost potravin udélil spoletnosti Tesco Global
pokutu ve vysi vice nez 800 tisic forintti (zhruba 68 tisic korun) za to, Ze prodaval nudle Granny's
Noodles v obalech, na nichz nebyla uvedena adresa vyrobce. Dal§im prohieskem vuéi piedpisim
byl niz§i obsah vajec, nez bylo uvedeno na obalu.

Vyrobce zminénych nudli, spole¢nost Europasta, vadné vyrobky uz z trhu stahla, fekl feditel
firmy Pavel Hrdina. Spole¢nost podle n¢j také ucinila takova opatteni, aby znovu nenastal rozpor
mezi na obale uvadénymi a skuteénymi parametry vyrobku. Tesco Global rovnéz musi uhradit
naklady na vraceni nudli do Ceské republiky, nebo je znigit.

V kosi skonci 1,3 miliardy tun potravin rocne

Na celém svété se roéné znehodnoti 1,3 miliardy tun potravin. Vyplyva to ze studie $védského
Ustavu pro potraviny a biotechnologie. Vysledky studie dala dasopisu Regal k dispozici spolenost
Oskar Plast. Podle vyzkumu stoji za plytvanim potravinami nejen spotiebitelské chovani, ale i
$patné zpracovani a skladovani potra-
vin nebo pouziti nevhodného nebo
vibec zadného obalu.

Nejvice potravinového odpadu, az
300 kilogramt roéné, piipada na jed-
noho obyvatele Evropy ¢&i Severni
Ameriky. Jenom Evropané znehodnoti
13krat vice potravin nez obyvatelé
jizni nebo jihovychodni Asie. Jeden
obyvatel vyspé€lé zemé v priaméru
znehodnoti az 115 kg potravin ro¢né
$patnym zpracovanim, plytvanim nebo
pouzivanim nevhodnych obali.

Alarmujici by pro nas mél byt fakt, Ze spotiebitelé ve vyspélych zemich znehodnoti celkem az
220 milionti tun potravin ro¢né. Ptiblizn¢ stejny objem 230 miliond tun potravin je celkova pro-
dukce pro jednu miliardu lidi v subsaharské Africe,” uvedl Filip Linek ze spolenosti Oskar Plast.

Pfi¢inou potravinovych odpadii ve vyspélych zemich je predevsim neSetrné chovani spotiebitelt
stejné jako nedostatek koordinace mezi jednotlivymi subjekty v dodavatelském fetézci. S jidlem se
plytva od zakladni zemédélské produkce az po findlni spotfebu v jednotlivych domécnostech.
V méné vyspélych zemich je podle studie potravinovy odpad zpisoben zejména technickymi ome-
zenimi v podobé $patného skladovani v nedokonalych chladicich zafizenich.
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zapadnimi investory v Charkové, druhém
nejvetsim  ukrajinském mésté, vybudovan.
Hlavni funkci Delty na projektu bylo celkové
fizeni projektu, organizace vyberovych fizeni
a zadavani praci, mistni stavebni dozor a také
odpovédnost za komunikaci s mistnimi Gfady.
Budova byla postavena na ukrajinské poméry
v relativné kratkém case, za pouhych 16 mési-
cl. Vlastnikem budovy, ktera se v dobé& zaha-
jeni projektu nachézela ve stadiu hrubé stavby,
je spole¢nost Unique Real Estate AG.

Personalie

Sedmatficetilety Brit Grant McKenzie se
stal novym marketingovym feditelem Plzen-
ského Prazdroje. Nastoupil misto Toma Ver-
haegena, ktery povysil v ramci matefské spo-
le¢nosti SABMiller do funkce generalniho
feditele nizozemského pivovaru Royal
Grolsch. McKenzie pochazi z Velké Britanie.
Ziskal bakalatrsky titul v oboru marketingu a
obchodniho prava na univerzité ve Strathclyde
ve Skotsku. Pozdéji ziskal postgradudlni di-
plom v marketingu na Autorizovaném institutu
marketingu. V CR uz diive stravil p&t let pii
osmiletém pusobeni v marketingu spole¢nosti
Mars Europe. Od roku 2005 puisobi ve skupiné
SABMiller, druhém nejvétsSim pivovarském
seskupeni svéta, nejprve v evropské centrale
jako marketingovy manazer. Poté dva roky
pracoval jako $éf marketingu pivovaru Com-
pania Cervecera de Canarias na Kanarskych
ostrovech. Do CR piiSel z Rumunska, kde
pusobil od bfezna 2009 jako marketingovy
feditel pivovaru Ursus.

Po nastupu Dimo Dimova na pozici marke-
tingového feditele spole¢nost Pivovary Staro-
pramen dale posilila svij marketingovy tym.
Na pozici manazerky pro inovace nastoupila
Martina Buckova, pozici manazerky znacky
Ostravar a prémiovych znacek firmy nové
zastava Zuzana Cieciotkova a manazerkou pro
znacku Branik se stala Markéta Leitnerova.
Cilem zmén v marketingovém tymu je dale
posilovat image znacek, upeviiovat jejich
pozici na trhu a hledat nové pfilezitosti.
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