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Nakupni parky budou i nadale expandovat

Novou mapu s vyznadenim viech existujicich i planovanych nakupnich parka v Ceské republice
vydala zac¢atkem biezna spole¢nost Cushman & Wakefield. Soucasti mapy je také seznam hlavnich
operatort a detailni zabéry lokalit s nejvetsi hustotou nakupnich parkd.

Firma zaroven zpracovala statistiky zamétené na nakupni parky u nas. Z nich vyplyva, Ze dnes
u nas existuje 135 nakupnich parkii na celkové plose pres 600 tisic m?. Dal§ich zhruba 63 parkii se
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na, ma jen malé I;‘ii;
Sance park letos b
oteviit.

Nejhustsi  sit’
parki maji Moravskoslezsky, Olomoucky a Ustecky kraj (v pfepoétu plochy na obyvatele), naopak
nejméné je jich v kraji Pardubickém, Stiedoceském a na Vysoc€in€. Pro letosni rok planuji develo-
pefi vystavbu daliich zhruba 100 tisic m% a to pomérné rovnomémé po celé republice. Jak bude
vypadat rozlozeni sil ke konci letosniho roku za predpokladu, ze developefi oteviou vsech pro
letosek nahlasenych 24 parkt, ukazuje pfilozena mapa.

Rychlost vystavby pfitom nejvice ze vSeho zavisi na tom, jak rychle se naplanované prostory
podafi pronajmout. Malokdo dnes za¢ne stavét nakupni park, aniz by mél ptedem zajisténého ko-
tevniho najemce a predpronajato nejméné 70 procent plochy parku. Potencidlni najemci jsou pii-
tom pii vybéru novych lokalit stale opatrni a kromé ,,standardnich ukazatelti jako skladba najem-
ct, dopravni dostupnost ¢i format jednotek sleduji také napiiklad architektonickou podobu a
funkénost projektu.

Pivovary Staropramen meni sklenéné lahve

Pivovary Staropramen uvedli minuly tyden na trh svou hlavni znacku piva v nové sklenéné
lahvi. Postupné vymeéni také lahve u ostatnich znacek piv. Celkové naklady na vyménu piesdhnou
200 milionti korun, fekl generalni feditel tuzemské pivovarské dvojky Zbynék Kovat. Firma chce
novou ldhvi vice zaujmout zakazniky, reaguje také
na rostouci podil piva v ldhvich a plechovkach na
tuzemském trhu. Prodeje baleného piva jiz Cini
vice nez polovinu veskerého prodaného pénivého
moku a vytlacuji sudové pivo.

Novou lahev, ktera je ve srovnani se stavajici
lahvi hranatgjsi a zdobi ji velké ,,S* coby symbol
znaCky a letopocet 1869, kdy byl smichovsky
pivovar zalozen, vyrobily tuzemské sklarny Owen
Illinois a Vetropack. Do lahvi, ve kterych se dosud
prodavalo pivo Staropramen, zacne spolecnost
postupné phit ostatni své znacky. Ty sméiuji
v soucasnosti na trh hlavné v jesté star§im typu tzv. NRW lahve, ktery firma pfestane pouzivat.

Firma také zahaji reklamni kampan s cilem propagovat novou lahev. Vice nez 200milionova
investice zahrnuje jak pfimé investice do novych lahvi, tak s vyménou spojenou upravu stacirny i
marketingové vydaje.
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Morrisons investuje do webu

Morrisons ve Velké Britanii investuje
100 miliond liber do otevieni novych prodejen
convenience formatu a redesignu svych webo-
vych stranek. Vykonny feditel fetézce Dalton
Philips tekl britskému deniku Guardian:
,,Obchod se presouva z nakupnich tiid a vel-
kych supermarketd na internet. Obchodem
budoucnosti jiz nebudou velké krabice super-
marketli, ale nakup v krabici doruceny az
domui.““ V pfistich dvou letech Morrisons pla-
nuje oteviit 70 prodejen mensiho formatu.

Jean Paul Gaultier kreativnim
reditelem Diet Coke

Modni navrhat Jean Paul Gaultier byl jme-
novan evropskym kreativnim feditelem Diet
Coke. Na starosti bude mit design lahvi a ple-
chovek dietni Coly, ale také vytvafeni reklam-
nich kampani, internetové aktivity znacky i
podobu vystaveni vyrobkt v misté prodeje.
Gaultier se nechal slyset, Ze lahve Coca-Coly
maji tvar zenského téla, proto by mohlo byt
zabavné je tieba obléknout. Modni navrhaf se
objevi také ve tfech spotech Diet Coke.

PepsiCo posililo vedeni

Americky potravinaisky koncern PepsiCo
vyménil vice ¢lenti vrcholového vedeni, gene-
ralni feditelka Indra Nooyiova ale ve funkci
zustava. Firma, ktera je vyznamnym svétovym
vyrobcem nealkoholickych napoji a susenek,
si chce zménou fidiciho tymu pfipravit lepsi
podminky pro vybér pfistiho §éfa. Diky zmé-
nam ve vedeni se do nové vytvofené funkce
prezidenta dostava John Compton, ktery ted’
vede potravinafskou divizi PepsiCo pro oblast
Severni a Latinské Ameriky. Nyni bude dohli-
zet na regionalni divize pro Evropu, Asii, Bliz-
ky vychod a Afriku. Compton bude mit za
ukol pecovat o rozvoj znacek, které ma Pepsi-
Co v portfoliu, mél by ale také zajistit, ze
PepsiCo uvede na trh nové vyrobky. Firma
od n¢j zaroven ocekava, ze snizi naklady.

(Pokracovani na strance 2)
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Druhou novinkou pivovart je lehké pivo s grepovou ptichuti Staropramen Cool Grep, které ma
navézat na citronovy Cool Lemon. Ten firma uvedla na trh v lofiském roce. Uspéch nového pro-
duktu inspiroval dal§i vyrobce. Podobny napoj dle dostupnych informaci uvedou na trh také dalsi
velké pivovarské skupiny. Podle Kovare se firma pro novinku inspirovala v sousednim Némecku,
kde se pivni mixy t&si dlouholeté popularité a kde je kombinace piva a grepfruitu druhou nejobli-
benéjsi po popularnim radleru z piva a citronové limonady.

Znacka Lybar zmenila majitele

Novym majitelem kosmetické znacky Lybar se stala spole¢nost Obra. Odkoupi-
la ji od skupiny Bochemie. Spolec¢nosti o tom informovaly v tiskové zpravé. Bo-
chemie je také distributorem kosmetické znacky Indulona.

Skupina Bochemie ziskala znacky Lybar a Biolit v loniském roce prostiednic-
tvim akvizice akciové spolecnosti Lybar. Vzhledem k tomu, Ze se Bochemie stra-
tegicky zamétuje na oblast prostfedki péce o domacnost, rozhodla se nyni Lybar
prodat. Finan¢ni vySe transakce nebyla zvefejnéna. Lybar zachova své zaméteni
na tradini vyrobky vlasové kosmetiky. Klicovym produktem Bochemie je napfi-
klad znacka Savo. K tomu pfibyla loni i znacka Biolit. Bochemie ziskala znacku
Lybar spole¢né se znackou Biolit prostfednictvim akvizice akciové spole¢nosti
Lybar.

Spole¢nost Obra je distributorem mimo jiné znacky Indulona, Lara Bellucci a
Parexyl. Rozviji také obchod se znackou kosmetiky z Mrtvého mote Kawar.

Starbucks bude v Ostravé

Retdzec Starbucks Coffee Company chysta v Cesku otevieni prvni mimoprazské kavarny. Od
22. biezna ma slouzit zakaznikim nakupniho centra Forum Nova Karolina v Ostravé a bude
v pofadi tfindctou provozovnou spoleénosti v Cesku. Na setkani s novinafi to fekl regionaIni mana-
Zer spole&nosti pro Ceskou republiku Erik Zlamal.

Nové kavarny maji byt letos otevieny i v Praze, ktera pry zatim nema zdaleka vycerpany poten-
cial. ,,Po Praze by jinak v uvahu prichdzelo Brno, ale tam jsme zatim nenasli vhodnou lokalitu,*
uvedl. Design ostravské kavarny je tvofen kombinaci oceli a dieva, tradicnimi prvky tohoto regio-
nu. ,,Spolupracujeme s dolem Michal, ktery nam propujci potiebné rekvizity,” uvedla manazerka
spole¢nosti Petra Kolatova s tim, ze $lo hlavné o to, vytvofit specificky design.

Starbucks do Ceska vstoupil v roce 2008 prostiednictvim spole¢nosti AmRest, ktera je vétsino-
vym vlastnikem provozovatele kavaren Starbucks. AmRest v Cesku od poloviny devadesatych let
provozuje sit’ restauraci KFC, v roce 2008 spolecnost oteviela prvni restauraci Burger King.

Sezona farmarskych trhu se pomalu rozjizdi

Sezona farmaiskych trhtt v Cesku se za¢ina pomalu rozjizdét. Nékde jiz trhy zacaly, na vétSiné
mist viak zahaji aZ v pribéhu jara, zjistila CTK v anketé v regionech. Podle informaci Statni vete-
rinarni spravy (SVS) se béhem lofiského roku trhy konaly nejméné na 170 mistech, letos patrné
ptibudou nové. Cesi si farmaiské produkty v posledni dobé& velmi oblibili. Pouli¢ni farmaiska trzis-
té se v roce 2010 stala doslova hitem nejprve v Praze, poté zacala houfné pfibyvat i jinde a dnes
funguji ve vSech krajich.

V Praze jsou jiz nékolik tydnti v provozu
trzi$té napt. na Naplavce ¢i na namésti Jittho
z Podébrad na Vinohradech. Jesté v brfeznu
avizuji start nové trhové sezony naptiklad
organizatofi trhu na Vitézném namésti v praz-
skych Dejvicich, ktery byl jednim z prvnich
v Cesku. Napt. v Karling v Praze 8 zahaji trhy
az v druhé polovin¢ dubna.

Farmaiské trhy obnovuji v poslednich dese-
tiletich téméf zaniklou tradici pouliéniho
prodeje potravin. Nabizeji vétSinou lokalni
vypéstky a potraviny. Nekteii poradatelé
farmatskych trzist' ale ve snaze zajistit dostatecnou nabidku zbozi zacali na trzich umoznovat pro-
dej také prekupnikim, ktefi zde nabizeli ovoce ¢i zeleninu pfedtim koupené v supermarketech.

Ministerstvo zemédélstvi proto loni zvetejnilo dobrovolny kodex farmatskych trhd, ktery pro
jejich pofadani stanovuje pravidla. Sami provozovatelé farmatskych trzist’ pak chystaji vznik vlast-
ni asociace, jako je tomu v zahrani¢i. Podle Jitiho Sedlacka z obcanského sdruzeni Archetyp by
asociace mohla oficialn€ zacit fungovat béhem dubna.

Veterinati podle mluveiho SVS Josefa Dubna loni zkontrolovali celkem 221 trziSt', z nichz vétsi-
nu predstavovala pravé farmarskd trziSté. Bylo zkontrolovano 666 prodejcti, z nichz 72 dostalo
pokutu. Celkova vyse pokud dosahla 326 tisic K¢. Mezi nejéastéjsi prohiesky patfilo zcela chybéji-
ci nebo nespravné oznaceni prodavanych potravin, neschopnost prodavajicich dolozit piivod zbozi.
Veterinati odhalili také skladovani potravin zivo¢isného ptivodu za nevyhovujicich teplot a nedo-
statecnou ochranu zbozi pied zneciSténim.
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Compton ve firmé pracuje od svych 22 let a
nikde jinde nepracoval. Funkci $éfa potravi-
nafské divize PepsiCo Americas Foods pro
Severni a Latinskou Ameriku po Comptonovi
pfevezme Brian Cornell, ktery ptsobil jako
prezident a vykonny feditel divize Sam's Club
nalezejici k fetézci Wal-Mart Stores.

Sto miliond eur pro Tamaris

Rekordni sumu 100 miliond eur investuje
Wortmann Schuh-Holding KG v nasledujicich
Ctyfech letech do budovani své znacky Tama-
ris v Evropé. Cilem je, aby se tato znacka stala
Cislem jedna na evropském trhu s obuvi. Od
nasledujici sezony podzim/zima 2012/2013
proto firma vyrazné posili své marketingové
aktivity a spusti reklamni kampan poprvé i
v Polsku, Svédsku, Norsku a ve Francii. Se
silnou reklamni podporou pocita i v ostatnich
zemich, kde je znacka pfitomna. V uplynulém
roce dosdhla skupina Wortmann obratu pfes
950 milionti eur a patii mezi nejvetsi vyrobee
a prodejce obuvi v Evropé. Mezi jeji znacky
patii kromé jiz zmifované Tamaris také Marco
Tozzi, Caprice, Jana a s.Oliver Shoes. Proda-
vaji se ve vice nez 70 zemich ve vice nez
15 tisicich obchodech.

Aldi Sever, Penny a Netto vylepsuji
své pobocky

Ptipad Schleckeru ukazal — kdo zavcasu
neinvestuje dostatek prostiedkt do moderniza-
ce svych prodejen, muze mit brzy vazné pro-
blémy. To dobie védi i potravinarské diskonty.
Aldi Nord chce podle informaci ¢asopisu Ma-
nager Magazin investovat v nasledujicich
letech rovné 3 miliardy eur do vylepSeni sité
svych filidlek — mimo jiné by se mélo zlepsit
osvétleni a piehlednost nabizeného sortimen-
tu. Zaroven by se v nabidce mély objevit hod-
notnéjsi druhy zbozi, jako napt. lahidky. Aldi
Sever provozuje v Némecku 2500 obchodd,

(Pokracovani na strance 3)
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SZPI pokracuje v kontrolach

Statni zemédé€lska a potravinaiskd inspekce pokracuje v kontrolach $patné oznacenych potravin
v prodejnach po celé zemi. Nasla dalsi desitky klamaveé oznaceného zbozi, napt. skvarky s pro-
dlouzenou spotiebou. CTK o tom informoval mluvéi SZPI Michal Spa¢il. ,,Mezi zavazna zjisténi
patii odhaleni 72 kusti vyrobku, které byly zasazené koloniemi plisni, popsal vysledky kontrol
z poslednich dni Spacil. Dalsi desitky potravin prodejci davali do ob&hu s proslym datem spotieby.

Napft. Jednota v Mikulové prodavala oteviené baleni parkt s tfikrat ptelepenou etiketou nebo
dribezi klobasy s dvakrat pielepenym datem spotieby. Nespravné oznacené vyrobky inspektofi
nasli v prodejnach Tesco v Pardubicich a v Ttinci, nedostatky se tykaly loveckého syru a feferono-
vého salatu. Zjisténi se viak tykala i dalsich a prodejen. Spatné oznadené zboZi si mohli zakaznici
koupit také u malych prodejcti. Témér 800 vyrobki nemélo pii kontrolach na obale udaje v ¢eském
jazyce.

SZPI se od zacatku roku zamétuje na intenzivni kontroly prodejen potravin. Kontroloti se obje-
vuji zejména na mistech, kde ocekavaji problémy. Kromé proslych a $patné oznacenych potravin
uz odhalili plesnivé sklady a prodejnu potravin, které ptikazali zaviit.

Designovym obchodem roku je Papelote

Ocenéni Czech Grand Design v kategorii Obchod roku 2011 ziskalo papirnictvi Papelote. Vy-
sledky soutéze byly vyhlaSeny 10. bfezna ve Stavovském divadle. Porotu tvotilo 46 tuzemskych
i zahraniCnich kuratord, teoretikl a publicistd. Ocenili zejména vznik kolekci Elemento, Fabrico a
Musko — produkti z papiru, latky a plsti
zahrnujici jak klasické bloky a sesity, tak
pouzdra, pendly a obaly v§eho druhu.

Znacka Papelote se vyvinula z diplomo-
vé prace Katefiny Sachové, jejimz posla-
nim bylo ozivit zapomenutou krasu papir-
nictvi a papiru viibec a poukazat na dulezi-
tost role papiru. Vefejnosti se Papelote
predstavil v roce 2009 na Designbloku.
Dnes ma vlastni obchod ve Vojtésské ulici
v Praze, e-shop a distribucni sit’. Vsechny
vyrobky Papelote jsou vyrobeny v Ce-
chach z ekologicky Setrnych materiald.
Soucasti obchodu je také dilna ,,pape.lab®,
ktera nabizi alternativni feSeni obalil (tasky, balici papiry, darkova baleni) a kancelafskych produk-
tt (bloky, sesity, diafe, kalendare) a dalsich papirovych vyrobkti na miru. V uplynulém roce z této
dilny vzesla naptiklad kolekce pro videriské muzeum moderniho uméni Mumok, blok pro banku
Air Bank, sada sesitkt k filmu Modry tygr nebo tprava darkového baleni pro Ceské dréhy.

5D kino v Harfe

Ve ctvrtek 15. biezna zacal v Galerii Harfa bézny provoz 5D kina. Divaci si mohou vychutnat
nejenom trojrozmérny obraz a Hi-Fi zvuky, které znaji z béznych 3D kin, ale ziskat i néco navic,
co iluzi reality témét dokonale navodi — napfiklad zazit ,,skutecnou” bourku nebo narazovy vitr. To
vSe diky technologii pohybujicich se a vibrujicich sedacek.

s.Oliver spousti road show

s.Oliver piedstavuje novy koncept propagace znatky v ramci Ceské republiky a Slovenska. Po
lotiské sérii tiskovych inzeratl a CLV vsadila na soutéze a piimé osloveni zakaznikti v obchodnich
centrech. Kampan pod ndzvem Fashion Road Show s.Oliver prob¢hne v obdobi 29. 3. az 20. 5.
2012 ve vybranych obchodnich centrech CR i SR.

Pfipraveny jsou specialni showroomy v layoutu kampané jaro/1éto 2012. V ramci ¢tyfdennich
prezentaci (vzdy ctvrtek az nedéle) si navstévnici centra budou moci zasoutézit ve hie Najdi St'ast-
ny kod i ve Velké soutézi. V Praze, Brné a Bratislavé bude navic prezentace doplnéna o moderova-
né prehlidky mody z aktualnich kolekei.

Hypermarket nanecisto

Tesco pfipravilo tymovou on-line virtualni hru vérné napodobujici chod skutecného hypermarke-
tu. Spolecnost tak rozsifila sviij absolventsky program o dalsi vyukovy nastroj. Do hry se muize
zapojit neomezeny podet studentfi vysokych $kol z Ceska, Slovenska, Polska, Mad’arska a Turecka.
Registrace probiha do 23. bifezna prostfednictvim interaktivniho portalu pro absolventy
www.tesco-graduates.cz. Vitézové ziskaji zajezd do londynské centraly Tesco.

(Pokracovani ze stranky 2)

stejn¢ tolik ma i v osmi daldich evropskych
zemich. Ve srovnani s Aldi Jih ale firma dosud
platila vzdy za vice statickou, neatraktivni a
méngé inovativni.

Také dalsi diskonty vylepSuji své prodejny.
Penny napf. v soucasnosti pfedélava své pro-
dejny podle nového konceptu tak, aby zbozi
bylo lépe a hodnotné&ji prezentovano, aniz by
Penny ztratilo image diskontniho fetézce. Do
modernizace a restrukturalizace své prodejni
sit¢ chce v letosnim roce investovat kolem
150 milionti eur. A prodejny Netto, patfici do
skupiny Edeka, se také dockaji pfestavby —
v probihajicim obchodnim roce je v planu
modernizace 300 prodejen.

Diskont v Néemecku ztraci

Segment diskontnich fetézct ztraci v Né-
mecku svij trzni podil. Tyka se to zejména
lidra trhu, znacky Aldi. Misto, kde nakupuji,
méni zejména cenové citlivi spotfebitelé.
Podle studie agentury GfK stouply ceny
u diskontnich prodejct potravin za lonsky rok
prumérné o 4,5 %. V supermarketech pfitom
staly potraviny prumérné jenom o 2,1 % vice,
v drogeriich dokonce o 0,5 % méné. Celkové
narostly ceny potravin primémé o 2,8 %,
mezi nejvetsi ,,skokany* se zaradila kava.

Kvuli tomu, aby si zachovali své zisky, byli
diskontni prodejci jako Aldi a Lidl nuceni
zvednout své prodejni ceny. Pfic¢inou bylo
zejména vyrazné zvySeni cen vybranych
surovin. Na to zareagovali jejich zakaznici,
ktefi castecné piesli ke konkurenci. Celkove
proto obrat diskontnich fetézct klesl o 0,2 %
na cca 156,8 miliardy eur. Soucasny podil
diskontii na trhu s potravinami se tak odhaduje
na 43,4 %. Podle casopisu Focus tento vyvoj
souvisi se $patnymi vysledky spole¢nosti Aldi
Sever a Aldi Jih, které jsou lidry v oblasti
diskontnich prodejct.

Personalie

« Petr Freiberg byl jmenovan country
manazerem divize Schwarzkopf Professional
Henkel CR a Henkel Slovensko. V Ceské
republice plsobi na pozici country manazera
divize Schwarzkopf Professional jiz od fijna
2011, od 1. bfezna je nové zodpoveédny i za
slovensky trh. Jeho tkolem bude strategické
fizeni znatek v obou zemich. Divize
Schwarzkopf Professional patii k mezina-
rodnim lidrim trhu produktd pro kadetniky.
V jejim portfoliu jsou piedev§im znacky
Igora, BC Bonacure nebo Osis.

« Novym brand manazerem znacky Becherov-
ka Original se stal Marek Grabovsky. Ve spo-
le¢nosti Jan Becher — Karlovarska Becherovka
jiz pasobil na pozici brand manazera znacky
Becherovka Lemond. Pfedtim pracoval na
marketingové pozici pro Plzensky Prazdroj.
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