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Cesi a Slovaci jsou zavisli na slevach

Cesia Slovaci v posledni dob& velmi &asto vybiraji svou prodejnu pro nakup potravin a drogerie
podle nabidky vyhodnych slev a akénich cen. Vyrazné se tim odli§uji od priméru svého regionu,
tj. zemi stiedni a (jiho)vychodni Evropy. Vy-
plyva to z vyzkumu Shopping Monitor Central
& Eastern Europe 2012 spole¢nosti Incoma
GfK.

Slevy a akce dokazou do prodejny nadpru-
mérné prilakat jesté také Mad’ary, v jinych
zemich regionu, napf. v Polsku, Bulharsku,
Bosng, ve Slovinsku a na Ukrajing, hraji slevy
a akéni ceny pfi vybéru prodejny potravin uz
jen vedlejsi roli.

V Cesku ,zavislost* zakaznikd na slevich
dosahla dokonce takové miry, Ze piitomnost
ak¢nich cen na prodejné je pti vybéru prodej-
ny potravin a drogerie dilezitéj$i nez diveéra zakaznikl v celkové nizké ceny v jejich oblibené
prodejné. Cesko se zaroveti stalo — v regionu stiedni a (jiho)vychodni Evropy — zemi, ve které je
vyznam celkové cenové image prodejny pro zdkazniky nejnizs$i (ze vSech srovnavanych zemi).
Jsme také zemi s druhou nejméné podstatnou roli §ife nabizeného sortimentu na vybér prodejny.

Jestd donedavna piitom Cesi vybirali svou prodejnu potravin pravé podle celkové cenové trovnd
a §ife nabizeného sortimentu. DtileZitou roli hrala také Cerstvost a kvalita potravina. A ta si — kupo-
divu — svou roli udrzela, dokonce mirng posilila. Ve zkratce se da tedy fict, ze Cesi jdou dnes pii
nakupu potravin a drogerie po kvalitnim a Cerstvém zboZzi a zaroven po znac¢kovém zbozi nabize-
ném za akéni, nizkou cenu. A k tomu jim sou€asna situace na ¢eském maloobchodnim trhu nabiz
spoustu piilezitosti.

Treti Cesky grunt v Praze

V pondéli 5. biezna oteviela spole¢nost Cesky |
grunt svoji tieti prodejnu v Praze. Po prodejnach
v Radhost’ské ulici na Vinohradech a v ulici Pratel-
stvi v Uhtinévsi najdou zajemci Cerstvé domaci po-
traviny i v ulici Bélehradska na Vinohradech.

,,V8echny potraviny, které prodavame, jsou vyhrad-
né Ceského puvodu. Zakaznici u nas naptiklad najdou
domaci maslo, syry, dalsi mlééné vyrobky, poctivé
maso, kvalitni klobasy, parky, salamy, vejce, Cerstvy
chléb, rohliky, kolace, buchty, sezonni ovoce a zele-
ninu, med, vina, mosty, piva a dal§i potraviny. Cers-
tvé zbozi vozi do naSich obchodt pfedevs§im dodava-
telé z blizkého okoli, nabizime vSak i vyrobky z ji- &
nych kouti Cech a Moravy,* upfesnil Jifi Malek, jednatel spolegnosti Cesky grunt.

Na tzemi Ceské republiky je to jiz devata prodejna tohoto konceptu. Obchodni sit se sestava
z vlastnich prodejen a fransiz.

Tuzemsky trh s biopotravinami predloni stagnoval

Obrat tuzemského trhu s biopotravinami v roce 2010 stagnoval na 1,6 miliardy korun. Praimérma
roéni ttrata obyvatele Ceska za biopotraviny tak piedloni &inila necelych 200 korun. Podil biopo-
travin na celkové spotieb& potravin zistal stejnd jako o rok diive kolem 0,7 procenta. Udaje zve-
fejnil Ustav zemedé&lské ekonomiky a informaci (UZEI).

,,P0 vyrazném naristu trhu biopotravin v letech 2005 az 2008 doslo v poslednich letech ke stag-
naci maloobchodniho obratu,* uvedl UZEL Jako hlavni dévod pokradujici stagnace trhu v roce
2010 oznadil snizovani cen potravin v pribéhu roku.

,.Ke snizeni doslo jednak kvili niz§im cenam surovin na svétovych trzich, jednak v dusledku
snizovani maloobchodnich cen zejména v maloobchodnich fetézcich jako reakce na mensi poptav-
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Boj o trh organickych vyrobkil

Nejvétsi Svycarsky retailer Migros piina$i na
tth némeckou znac¢ku organickych vyrobki
Alnatura. Timto krokem se pousti do boje
s Coopem, ktery kontroluje téméf polovinu
Svycarského trhu s organickymi vyrobky. Mi-
gros chee spolu s Alnaturou v novych prodej-
nach nabizet pouze organické vyrobky. Prvni
obchod oteviou v Curychu na podzim. Orga-
nické vyrobky ma ve svém sortimentu 5 az
10 procenty zastoupeny také fetézec Aldi.

McDonald's expanduje v Ciné

Retézec restauraci s rychlym ob&erstvenim
McDonald's Corp. planuje urychlit expanzi
v Ciné prostiednictvim restauraci provozova-
nych formou fransizy. Tento zpusob provozo-
vani restauraci je pro McDonald's obvykly
v rozvinutém svétg, véetné USA, avsak v Cing
takto funguje jen 36 z vice nez 1400 provozo-
ven.

Cina je jednim z nejrychleji rostoucich spo-
tiebitelskych trhii svéta. McDonald's vstoupil
na trh v Cing& zhruba pied dvéma desetiletimi.
Firma zatim neupfesnila své plany na pocet
fran§izovych provozoven, pouze uvedla, Ze
dalsi postup bude zaviset hlavné na tom, zda
se ji podafi v zemi najit vhodné partnery.

McDonald's v otevirani novych restauraci
v Cing vyraznd zaostava za konkurenéni fir-
mou Yum Brands. Ta zde oteviela kolem 4500
restauraci pod znackami KFC, Pizza Hut, East
Dawning a Little Sheep a je nejvétSim provo-
zovatelem restauraci s rychlym obcerstvenim
vV zemi.

Tesco chysta tisice pracovnich mist

Tesco chce v pfistich dvou letech ve Velké
Britanii vytvofit 20 tisic novych pracovnich
mist. Vykonny feditel Tesca Richard Brasher
fekl pro BBC, ze v ekonomicky nejistych
¢asech jako nyni by velké podniky mély nést
zodpovédnost viéi spolenosti, investovat
penize a vytvaret novd pracovni mista. Nova
mista vzniknou zejména v prodejnich oddéle-
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ku ze strany zakaznikd, ktefi se v disledku ekonomické krize vratili k nakupu konvenénich potra-
vin,“ pise se ve zpravé UZEL

Podle prizkumu ob¢anského sdruzeni Pro-bio-liga byly biopotraviny v tuzemsku v roce 2010
drazsi primérné o 100 procent nez srovnatelné bézné potraviny.

Vyznamné predloni vzrostl export biopotravin, kterych tuzemské spolecnosti vyvezly za
505 miliont korun. Finalni vyrobky z dovozu se na tuzemském maloobchodu s biopotravinami
podilely 46 procenty, v ¢islech v§ak nejsou zahrnuty dovozy bioprodukti, které se v tuzemsku dale
zpracovavaji. Odbornici dlouhodobé¢ uvadéji,
ze dovazené produkty se na domaci spotiebé
stale podileji vice nez z poloviny.

Nejvice ceSti spotfebitelé biopotraviny
nakupuji v maloobchodnich fetézcich.
Vroce 2010 jich tam za né€ zaplatili 1,1 mili-
ardy korun a podil na celkovych prodejich
biopotravin ¢inil 67 procent. Na pomysiné
druhé pficce se umistily prodejny zdravé
vyzivy s 19procentnim podilem. Okolo ¢ty
procent se nakoupilo v 1ékarnach, na tfi pro-
centa vzrostl prodej pfes drogistické fetézce.
Podil pfimého prodeje stagnoval na &tyfech
procentech

Jak jiz diive uvedlo Ministerstvo zemédélstvi, poc€et vyrobct biopotravin loni vzrostl o tfi pro-
centa na 646. Ekofarem meziro¢né piibylo o 11 procent na 3920. Plocha, kterou ekozemédélci
obhospodatovali ke konci roku 2011, zabirala 11,4 procenta celkové zemédélské pady v CR. O rok
diive to bylo 10,5 procenta

Templarske sklepy podaly zalobu proti pokuté od SZPI

Templaiské sklepy Cejkovice podaly Zalobu proti pokuté p&t miliond korun, kterou firmé za
uvadéni vina neznamého ptvodu do ob&hu a dalsi provinéni uloZila koncem loniského roku Statni
zemédelska a potravinaiska inspekce (SZPI). Piipadem se zacal zabyvat Krajsky soud v Brné.
Vinafska firma pozadala soud o odkladny u¢inek zaloby. Soud zatim v této véci nerozhodl. Pokud
zadosti firmy vyhovi, nebude muset zatim pokutu platit.

Templaiské sklepy Cejkovice dostaly pokutu za nevedeni fadné evidence, nepfedlozeni evidend-
nich knih nebo porugeni povinnosti ,,0znamovat GipIné a pravdivé udaje Ustiednimu kontrolnimu
a zkugebnimu ustavu zemddlskému (UKZUZ). Podle diiv&jsich vyjadteni SZPI bylo dalsim po-
chybenim firmy uvadéni produkti neznamého pivodu do obéhu, uvadéni spotiebitele v omyl,
pokud jde o ptivod produktii, a opakované nesplnéni ulozenych opatieni. Poprvé SZPI pokutu ulo-
zila loni v ¢ervnu. Koncem loniského roku ji potvrdil i Gstfedni inspektorat SZPI.
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Obchodniky stale trapi nizsi dodavky vajec

Obchodnici se stale potykaji s nedostatkem vajec na tuzemském trhu a nékterym z nich dodava-
telé posilaji pouze zlomek obvyklého mnozstvi vajec. V Cesku i celé Evropské unii totiz po No-
vém roce zacal byt kviili poklesu produkce driibezaren vyrazny nedostatek vajec, coz mélo za na-
sledek prudky rist jejich ceny, ktera je nyni ve
srovnani se zac¢atkem roku az dvojndsobna.

Naptiklad dodavky vajec do hypermarketl
Globus v téchto dnech klesly na uroven 20 az
30 procent ptivodniho mnozstvi. ,,Ve vSech na-
Sich hypermarketech jsme zachovali §ifi nabidky
vajec. Ne vzdy se ndm ale podaii nabizet zakaz-
nikiim veSkeré druhy baleni,” uvedl minuly ty-
den pro CTK mluvéi prodejen Globus Libor
Tomas. S niz§imi dodavkami vajec se letos poty-
kéa také obchodni fetézec Tesco. ,,Situaci se nam
daii postupné stabilizovat,” uvedla mluvci Tesco
Stores CR Eva Karasova. Vejce na pultech tu-
zemskych obchodit od zacatku letosniho roku, kdy EU zpfisnila pravidla pro chov slepic, kvuli
jejich nedostatku vyrazné podrazila. ,,Od prosince 2011 se nakupni cena vajec zvysila dvojnasobné
a od toho se odviji i naSe prodejni cena,” podotkl Libor Tomas. Napiiklad v prodejnach Tesco
vzrostla cena jednoho vejce z 2,30 koruny na konci ledna az na 4,90 koruny. V supermarketech a
hypermarketech Albert se cena krabiCky s deseti vejci velikosti M zvysila z lednovych 24,90 koru-
ny na 39,90 koruny.

Mezi ¢eskymi zakazniky uz kvili prudkému ristu cen a stale ¢ast&j§im zpravam o problémech se
zasobovanim trhu ziejm¢ zacala panovat nervozita a nékteti obchodnici hlasi zvySenou poptavku
po vejeich. ,,Evidujeme ji hlavné v regionech, kde se v jinych obchodnich fetézcich vejce sehnat
viibec nedala,” uvedl Tomas. Vyssi prodej vajec zaznamenali také v diskontnich prodejnach Penny
Market. ,,Zakaznici z jinych fetézctl, které z dodavek vypadly, chodi do Penny Marketu, kde jsme
dodavku vajec zajistili predem, fekl mluvéi Penny Marketu David Kolaft.

Casopis Regal [«

RecaL

=

Casopis Regal je na Facebooku!

Mizete s nami denné mluvit, sdilet
piispévky a prohlizet fotky pies

Facebook Regal. Tésime se na vasi
pfizen a zajimavé postiehy.

(Pokracovant ze stranky 1)

nich, posili ale také expertni pozice v oblasti
kvality Cerstvych potravin. Polovina z nové
vzniklych mist maji byt stale pozice, dalSich
10 tisic sezonni a brigadnické.

Unilever v Némecku celi zalobe
kvili margarinu

Unilever v Némecku ¢eli zalob& kvuli své-
mu margarinu Flora pro.activ, ktery se v Né-
mecku prodava pod ndzvem Becel pro.aktiv.
Podle sdruzeni za prava spotiebiteli Food-
watch spole¢nost dostate¢né neinformuje spo-
tiebitele o rizicich sterold, coz jsou latky sni-
zujici cholesterol, které se do tohoto margari-
nu pfi jeho vyrob¢ ptidavaji. Unilever se bra-
ni, ze neexistuji zadné dikazy pro to, Ze by
jejich margarin mél néjaké vedlejsi u€inky, jak
upozoriuje Foodwatch. Spole¢nost se zastit'u-
je 45 vlastnimi vyzkumy podle norem EU,
které prokazaly, ze je jejich vyrobek zdravi
nezdvadny a bezpecny. Sdruzeni Foodwatch,
které kromé Némecka plisobi jesté v Nizo-
zemsku, pozadovalo staZeni tohoto margarinu
z trhu jiz loni.

Starbucks vyzyva Nespresso

Starbucks pfichdzi na americky trh s vlastni
znackou kdvovych kapsli. Podle zprav serveru
Myretailmedia.com by se na evropsky trh
mely dostat uz koncem bifezna. Nejvétsim
celosveétovym konkurentem v tomto segmentu
je spolenost Nespresso, ktera za lonisky rok
utrzila 3,8 miliardy dolart.

Tesco v Thajsku nabizi akcie realit

Tesco uskutecni primarni nabidku akcii své
realitni divize v Thajsku. Nabidka ma byt
s hodnotou 600 milionti dolard (11,3 miliardy
K¢) druhou nejvétsi v Asii v letoSnim roce a
nejvetsi v Thajsku za Sest let. Uvedla to agen-
tura Reuters s odvolanim na zdroje obezname-

(Pokracovani na strance 3)
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Logo Cesky vyrobek mé na 2000 vjrobki:

Pocet potravindfsky vyrobkli oznaCovanych novym logem s ceskou
vlajkou a népisem ,,Cesky vyrobek — garantovano Potravindiskou ko-
morou“ rychle roste. Logo zacala komora udélovat loni v 1ét¢ a zatimco
na konci loniského roku jej mohlo pouzivat prvnich 1000 potravinai-
skych vyrobkd, tak nyni se jejich pocet uz blizi hranici 2000 a dalsi
piibyvaji. Pouzvat na obalech svych produktli mohou toto logo zhruba
Ctyfi desitky firem. Na diskusnim setkani Sdruzeni ¢eskych spotfebitelti
to fekla mluvéi PK Dana VeCefova.

,,O logo se hlasi ¢im dél vic vyrobct, jelikoz lidé se v souvislosti
s riiznymi aférami, jako je napiiklad ta s posypovou soli v Polsku, za¢i- EESKY VYROBEK
naji vice zajimat o ptivod potravin,” uvedla Vecetova, podle které logo
chtéji ziskat nejen velké potravinaiské podniky, ale i malé rodinné firmy. Zakladni podminkou pro
udgleni prava pouzivat logo s vlajkou je zpracovani produktu na izemi CR a dodrzeni stanoveného
podilu hlavni suroviny z tuzemskych zdrojt, ktery se u jednotlivych kategorii lisi.

Tuzemsti zeméd¢lei a potravinafi se v posledni dob¢ rozhodli zacit vice bojovat proti rostoucim
dovozim potravin. Zesilili proto aktivity, jejichz pomoci chtéji tento stav zvratit. Také cesti zakaz-
nici se v posledni dobé zacali vice zajimat o kvalitu a ptvod toho, co jedi. Potravinafi pfesto upo-
zoriuji, Ze stale nejsou takovymi ,,potravinovymi vlastenci jako Francouzi ¢i RakuSané, ktefi
jednoznacné preferuji narodni vyrobky.

Starobrno s novinkou, logem i kampam

Staropramen uvadi na trh novinku v podobé
nepasterizovaného piva. Zarovenl s tim zménil
pivovar isvé logo a od 3. bfezna spustil novou
televizni reklamu (viz foto), kterd pobézi do
¢ervna. Kampan doplni také venkovni a interne-
tova reklama a promoakce v misté prodeje.

Nové logo znacky s 3D efektem navrhlo lon-
dynské studio Claessens, které pro Starobrno
vytvotilo i logo predchoz. Podle tiskové zpravy
pivovaru ma odkazovat do historie, hlasi se
k moravskému patriotismu a dava najevo, Ze se
k vyrobé pouziva kvalitni je¢men a chmel
K logu pfibyl také letopocet 1872, kdy byl pivo-
var zalozen. Etikety se zméni na klasickych pullitrovych pivnich lahvich i 1,5litrovych Maxilah-
vich. Novy vzhled budou mit i plechovky a multipacky.

V zahraniéi nakupuje 28 procent Cechil

Do zahrani¢i jezdi nakupovat vice nez &tvrtina Cechd, ktefi si zp&t domi privazeji hlavné odévy,
potraviny a spotfebni elektroniku. Vyplyva to z prizkumu agentury IBRS, kterého se v tnoru zu-
¢astnilo 1000 respondentii z celé Ceské republiky. Cesi jezdi do zahrani¢i nakupovat nejen kviili
vyhodnéj$im cendm, ale také vétSimu vybéru zbozi nez v tuzemskych obchodech.

,Zahraniéni nédkupy jsou stale atraktivnim likadlem pro mnoho Cechfi. Az 28 procent z nich
jezdi nakupovat do zahranii, sdélila CTK Monika Bére§ova ze spoleénosti IBRS, podle které
Cestl zakaznici cestuji do zahrani¢i za nakupy v primeéru tfikrat rocné.

Piiblizng 77 procent Cechil, kteff nakupuji v zahrani¢i, tam podle priizkumu utraci predeviim za
odévy. Ze zahranici si ale lidé Casto dovézeji také potraviny (59 procent) a elektroniku (47 pro-
cent).

Zhruba polovina Ceskych zdkaznikl pfi nadkupu v zahrani¢i utrati do 5000 korun a tfetina do
10 tisic korun. ,,Pfiblizné 13 procent je ochotnych uleh¢it své penézence az o nékolik desitek tisic
korun,“ podotkla Bérosova.

Zahrani¢ni nakupy lékaji o néco vice muze nez zeny. Muzi jsou ochotni za ndkupy v zahranici
utracet pfedev§im v cenovém rozmezi mezi 5000 az 10 tisici korunami, coz uvedlo 36 procent
muzskych tcastniki prizkumu. Stejnou ¢astku ale utrati jen 27 procent Zzen. Doménou Zen jsou
predev§im nakupy odévi a potravin.

Predplatitelé ¢asopisu maiji pfistup do on-line
archivu na adrese http:/predplatitel.ihned.cz.
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né se situaci. Firma sloucila nektery sviij rea-
litni majetek v Thajsku, jako supermarkety a
ndkupni centra, do fondu nazvaného The
Tesco Lotus Retail Growth Freehold and
Leasehold Property Fund. Jeho akcie nyni
proda investorim a reality si bude od fondu
pronajimat. Tento trend je nyni stale Cast&jsi,
protoze maloobchodni firmy se snazi dostat co
nejvic ze svych realit. Zisk z prodeje akcil
chce Tesco pouzit na dalsi expanzi v Thajsku.
Priméarni nabidka divize Tesca bude nejveétsi
v Thajsku od kvétna 2006, kdy se uskutecnila
nabidka Rayong Refinery v hodnoté 710 mili-
onil dolart.

Hugo Boss kon¢i v Chorvatsku

B¢hem unora musely zaviit dvé prodejny
s oble¢enim Hugo Boss ve Splitu a Zahtebu.
Spole¢nost Hugo Boss totiz prestala dodéavat
zbozi do chorvatskych fran§iz Renimo, se
kterymi mé smlouvu o prodeji svych vyrobkd.
Stalo se tak jiz v zafi 2011, po 16 mésicich
spoluprace, podle slov feditele Renimo
Miljenko Renice bez jakéhokoliv varovéni.
Do dnesniho dne Hugo Boss dodéavky zbozi
neobnovil a sviij krok Renimu nevysvétlil.
Renic to povazuje za porusSeni smlouvy a po-
dava na spolecnost Zzalobu k soudu v Némec-
ku, kde Hugo Boss sidli. Podle Renice timto
krokem chce Hugo Boss sit’ Renimo zni€it.
Prodej jejich vyrobk totiz tvofi az 80 procent
piijmi Renima, rodinného podniku s 30 za-
méstnanci. Podle deniku Croatian Times za
porusenim smlouvy stoji slovinsky podnikatel
Bahtijari Bajrovic, ktery vlastni tamé&jsi fete-
zec Sportina. Néco podobného se totiz stalo 1
prodejci zbozi znatky Hugo Boss v Srbsku,
spolecnosti Movem. Sportina v Bélehradé
v roce 2009 otevrela obii prodejnu v obchod-
nim dom¢ USCE Mall. V ni prodavala také
znacku Hugo Boss — nejdfive v malém koutku
v rdmci obchodu, pozdé&ji ale oteviela i vlastni
prodejnu této znacky.

Personalie

Novym generdlnim feditelem osmi ¢eskych
a dvou slovenskych hobbymarketti Hornbach
je Jaroslav Padéra, ktery v této funkci vystii-
dal May Meulenberga. Padéra nastoupil do
Hornbachu v roce 1997 jako ndkupci a stal
u zrodu tehdejSich pfiprav vstupu némecké
spolecnosti na ¢esky trh. Od roku 1998 se ve
funkci feditele nakupu podilel na otevieni
prvni prodejny v Praze na Cerném mosté a
v roce 2002 spolupracoval pfi zavadéni ob-
chodnich aktivit na Slovensku. Ceské a slo-
venské hobbymarkety Hornbach patii do stej-
nojmenné némecké skupiny, ktera provozuje
129 velkoplosnych prodejen v Némecku, Ra-
kousku, CR, Nizozemsku, Svycarsku, Svéd-
sku, Slovensku, Lucembursku a Rumunsku.
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