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Obchodni krajina se ,,zahustuje*

Obchodni krajina v Ceské republice se ,,zahustuje. Pikladem je rostouci potet hypermarketii
(3irokosortimentnich velkoprodejen s prodejni plochou nad 2500 m?). Téch je v zemi jiz 268.
Podle aktualniho vyzkumu spole¢nosti Incoma GfK ,,Hypermarket 2011 Zije ve vzdalenosti do
20 km od nékterého z hypermarketti (HM) jiz devét a ¢tvrt milionu obyvatel, tj. 88 % Ceské popu-
lace. Sit HM a jejich

SpédOV}'/ch oblasti Procento.zailv(az!likﬂ hypfrmgrke-tovy-ch fetézcu, které pfi nakupech potravin a zakladniho
ey v nepotravinarského zbozi ovlivnila krize
tak 1z POkI'y la F.emer Zdroj: Hypermarket 2011, Incoma GfK
celou CR. Vyjimku 33
predstavuji  pouze

fidce osidlena tze-
mi, v nichz jsou
prilezitosti pro umis-
téni HM omezeny
nepfitomnosti vhod-
nych sidel. Mezi
spadovymi oblastmi
jednotlivych  HM
jsou  samoziejmé
velké rozdily co se
tyka jejich populacni velikosti. Zatimco u prazskych prodejen zije v dojezdové vzdalenosti 20 km
v nékterych piipadech vice nez 1,3 milionu obyvatel (také proto jich zde o zakazniky bojuje hned
23), u nekterych HM umisténych v malych méstech je to méné nez 40 tisic obyvatel, v extrémnich
pripadech dokonce méné nez 30 tisic obyvatel (pfikladem je tfeba Tesco v ASi ¢i v Susici).

V roce 2010 bylo nove otevieno pouze deset novych HM, o ¢tyfi méné nez v roce pfedchozim.
Expanzi jednoznacné vévodil fetézec Tesco se sedmi novymi prodejnami. Markantni je predev§im
snaha po obsazeni poslednich ,,bilych mist“ v malych méstech mezi 20 a 10 tisici obyvateli,
z deseti novych prodejen bylo sedm postaveno prave v téchto méstech.

HM fetézce jsou pro vice nez polovinu zdkaznikl hlavnim nakupnim mistem pro tzv. velké na-
kupy. Nejcastéji respondenti v této souvislosti zminovali fetézec Kaufland. 27 % zakaznikl pii-
pousti, Ze soucasna ekonomicka situace ma urcité vliv na jejich chovani pii ndkupech potravin a
dalsiho rychloobratkového zbozi. Mezi zakazniky HM fetézcli nejvice toto tvrzeni potvrzuji zakaz-
nici Kauflandu (33 %), nejméné zakaznici Intersparu (9 %).

Makro odmenuje zakazniky rr.lm._,

Spole¢nost Makro Cash & Carry CR piipravila
pro své zakazniky atraktivni vérnostni program.
Cilem je odmeénit zdkazniky za jejich diveru ku-
chynskym nadobim vysoké kvality za velmi vy-
hodné ceny a tim jesté zvysit jejich spokojenost
s poskytovanymi produkty a sluzbami tohoto
velkoobchodniho fetézce. Novy vérnostni pro-
gram pro stalé zdkazniky Setfi jejich penize diky
slevam na vybrané produkty, a to az o 70 %. Akce
zaCala 2. biezna 2011 a potrvad 16 tydnti, do
21. cervna. Po tuto dobu budou zikaznici moci
sbirat body, za néZz ziskaji nadobi s typickym nad-
Casovym designem a profesionalni kvalitou od némecké spolecnosti Thomas by Rosenthal.
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Penta prodava polskou Zabku

Stfedoevropskd investicni skupina Penta
Investments uzaviela smlouvu o prodeji Zabka
Polska S.A. s fondem Mid Europa Partners.
Transakce podléhé schvaleni antimonopolniho
uradu. Zabka Polska je pfednim polskym ma-
loobchodnim fetézcem. Po celé zemi provozu-
je 2400 obchodi typu ,,convenience™ a dalSich
55 obchodii nového formatu Freshmarket.
V roce 2010 Einily jeji trzby 16,25 mld. K¢ a
EBITDA dosahla 775 mil. K¢ (neauditované
vysledky). Penta koupila polskou Zabku
v roce 2007. Od té doby firma oteviela vice
nez 400 novych obchodt a uvedla na trh novy
format vétsich prodejen — Freshmarket. Penta
expandovala s abkou také do CR a piikoupila
sit’ supermarket Koruna. V prosinci 2010
Penta prodala eskou Zabku a Korunu strate-
gickému partnerovi, fetézci Tesco. Dokonceni
Ceské transakce se ocekava v dubnu 2011.

Veletrhy transport logistic a CeMAT

Letos v kvétnu se v Némecku béhem kratké-
ho obdobi uskutecni dva vyznamné mezina-
rodni veletrhy logistiky: CeMAT prob¢hne
2-6. 5. v Hannoveru a transport logistic
10.-13. 5. v Mnichoveé. Na veletrhu CeMAT
budou prezentovany inovace a produkty tyka-
jici se intralogistiky, na veletrhu transport
logistic v budou v centru pozornosti témata
doprava, pfeprava a sluzby. Veletrzni sprava
Deutsche Messe AG a spolecnost Mes-
se Miinchen zvou k navstévé obou akci. Vice
na www.transportlogistic.de a www.cemat.de.

Misto plastovych kojeneckych
|ahvi sklenéné

Dnem 1. 3. zacala ve ¢lenskych statech EU
platit smérnice EU zvefejnéna 28. 1., ktera
zakazuje pouzivani BPA v plastovych koje-

(Pokracovani na strance 2)

wawe

Fresh Food je nejsilnéjsi kategorie
pro tvorbu image fetézce a jeho
odliseni od konkurence

Fresh Food kategorie maiji
prioritni vliv na frekvenci ndkupt
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Metrovy koberec se slevou

Metrové koberce zakryvajici podlahu celé mistnosti maji v CR stale velkou oblibu. Novy metro-
vy koberec Ize nyni v prodejnéch sité Komfort pofidit se zajimavou slevou. Od zacatku bfezna do
konce dubna totiz ziska nakupujici kazdy 15. m? takového koberce zdarma. Akce sité Komfort
plati na v§echny metrové koberce s vyjimkou umélych trav a rekonstruk¢énich metrovych koberct.
.,V piipadé poiizeni koberce do mistnosti o velikosti 6 x 5 metrii ziska zikaznik 2 m? zdarma. Tuto
akci nabizime na vSechny metrové koberce, tedy i ty, které pravé v prodejné nemame a zakaznik si
je objednd, ptiblizuje detaily marketingova manazerka sité Komfort Sylva Pivodova.

DB Schenker slavi 20 let v CR

DB Schenker, globalni poskytovatel integrovanych logistickych sluzeb, slavi v letoSnim roce
dvacet let svého plisobeni v Ceské republice. Zacinal zde v roce 1991 jako mala spedi¢ni spolec-

nost se dvéma pobockami a jedenacti zamést-
nanci. Dnes patii k nejvyznamnéjsim logistic-
kym spolecnostem na ceském trhu se siti 18 ' ’
pobocek a téméf 800 zamestnanci. ,,Zacinali

jsme s poskytovanim celovozovych pieprav a
skladovanim. Dnes se specializujeme na kom- L
E -
ﬁ N
w

plexni feseni dodavatelskych fetézcti pro auto-
mobilovy, spotfebni a elektronicky primysl a
oblast primyslové vyroby. Mezi nase zakazni-
ky patii naptiklad Ford, Happich, Volvo, Tyco
Electronics, Nike, Moét Hennesy, Shell,
ESAB, Siemens a predni svétové firmy v obo-
ru IT a elektronika,” fika Tomas Holomoucky,
feditel spolecnosti Schenker.

Tesco rozdeli dalsi miliony

Vice nez 1,2 mil. zdkaznik( se za sedm mésict od uvedeni na trh registrovalo do vérnostniho
programu Clubcard. Druhé vyuctovani bodii Clubcard za nakupy k 30. 1. ukazalo, ze 77 % zékaz-
nikti v uvedeném obdobi nasbiralo na svou kartu ptes 300 bodti a obdrzi tak klubové poukazky a
slevové kupony na dal$i nakupy. Formou poukézek, které predstavuji 1 % z celkového objemu
nakupi za dané obdobi, bude zakaznikiim vraceno témét 72 mil. K¢. Ve slevovych kupénech urce-
nych na nakup nejcastéji pofizovaného zbozi pak zakaznici ziskaji vice nez 78 mil. K¢.
,,Vyhodnoceni druhého kola ptedcilo nase odhady. Oproti historicky prvnimu vytictovani vzroste
finanéni hodnota rozdélena mezi zdkazniky o téméf 161 %. Zakaznici tak dostanou poukazky
Clubcard v hodnoté témét 72 milionti korun a slevové kupény na zbozi za dalSich 78 miliont ko-
run. Lidé tak mohou pii svych nakupech usetiit skoro 150 milionti korun. Priimérna hodnota zasla-
né poukézky &ini 94 korun,“ ¥ika Michal Stadler, feditel marketingu Tesco.

Nova neperliva Dobra voda Jahoda

Znacka Dobra voda uvadi na trh novou pfichut’ oblibené fady ochucenych neperlivych mineral-
nich vod ur¢enych pro celou rodinu, Jahodu. Lehka a jemné ovocna chut’ erstvych jahod, ktera je
Ceskymi  spotiebiteli
v fad¢ potravinaiskych
kategorii tolik oblibe-
na, je v Kkategorii
ochucenych vod no- .
vinkou. Dopliyje tak !
Ctyfi lehké a jemné
ovocné prichuté hrus-
ky, bezinky, bilych hroznti a malin. VSech pét pfichuti je obohaceno vitaminem C. Nova Dobra
voda Jahoda bez bublinek se na trh dodava ve dvou formatech — v klasickém formatu 1,5 1 a
v détském formatu 0,33 1 se sportovnim uzavérem. Doporu¢ena MOC je 12,90 K¢ a 9,90 K¢.

Konference a ocenéni nejlepSich HR projektu

Dne 22. 3. dojde v hotelu Praha k vyhlaseni vitézii jedenactého ro¢niku oborové soutéze HREA —
Excellence Award, kterd ocenuje nejlepsi personalni projekty. Stane se tak na vyrocni konferenci
poiadané Ceskou spoleénosti pro rozvoj lidskych zdrojt (CSRLZ) HR Know How 2011. StdZej-
nim tématem 14. ro¢niku konference bude angazovanost zaméstnanct jako strategického prvku
fizeni firmy. Jako kazdy rok reaguje téma konference na aktualni trendy v rozvoji a fizeni lidskych
zdroji. Prednésejici zastupuji jak velké korporace piisobici v CR, tak v zahrani&i, coz dodava kon-
ferenci HR Know How 2011 celoevropsky rozmér. ,JJsme radi, Ze se nam opét podatilo zajistit
ucast zahranic¢nich ptrednasejicich jako Pietera Haena, prezidenta EAPM (European Association
for People Management), ¢i Davida Buffina, ktery v oblasti lidskych zdrojti pisobi ve Velké Brita-
nii,“ ¥{ka Zita Lara, vykonn4 feditelka a jednatelka CSRLZ.

(Pokracovani ze stranky 1)

neckych lahvich, takze jiz nebude mozné vy-
rabét polykarbonatové kojenecké 1dhve s obsa-
hem této latky. Od 1. 6. se zakaz bude vztaho-
vat i na dovoz kojeneckych lahvi, které tuto
latku obsahuji. EK vzala v tivahu stanovisko
Evropského ufadu pro bezpecnost potravin
vydané v roce 2006, podle n¢hoz ,.kojenci ve
veéku 3 az 6 mésict, kteti jsou krmeni pomoci
polykarbonatovych kojeneckych 1ahvi, jsou
nejvice vystaveni BPA“ a tato mira vystaveni
BPA se snizuje, ,,jakmile pfestanou byt krmeni
z polykarbonatovych lahvi“. V nové smérnici
EK oznacuje za ,alternativni material k poly-
karbonatu“ sklo, protoze neobsahuje BPA a je
bezpecné pro lidské zdravi. Musi totiz spliio-
vat velmi pfisné bezpecnostni normy stanove-
né pro materidly, jez pfichazeji do styku
S potravinami.

Oceneéni Kitchenlnnovation
pro znacku Fissler

Vyrobek spolecnosti Fissler ziskal jiz ctvr-
tym rokem za sebou ocenéni Kitchenlnnovati-
on of the Year (Kuchyiiska inovace roku). Po
prémiové fad¢ hrnct solea (2008), prémiovém
tlakovém hrnci vitavit a fadé nozii perfection
(2009) a krajeci zeleniny a ovoce finecut
(2010) si letoSni cenu odnesly tlakové hrnce
vitavit edition. Fissler byl v ramci ankety
KitchenInnovation vyhlasen i ,,Nejobliben¢;jsi
znackou podle spotiebiteli®. Ocenéni se letos
udélovalo popaté pod patronaci némecké spol-
kové ministryné pro vyzivu, zemedélstvi a
ochranu spotiebiteld. Kromé odborné poroty
hodnoti ptihlasené produkty také spotiebitelé.

Gemius rozsifuje sveé aktivity

Gemius rozSifuje své aktivity v regionu
MENA a ve spolupraci s agenturou Ipsos ME-
NA postupné zavadi vyzkum Ipsos/Gemius
Audience v 17 statech severni Afriky a Blizké-
ho vychodu: Bahrajnu, Egypté, Jordansku,
Libanonu, Omanu, Spojenych Arabskych
Emiratech, Satdské Arédbii, Maroku, Alzirsku,
Tunisku, Iraku, Kuvajtu, Kataru, Syrii, Jeme-
nu, Libyi a na izemi Palestiny. Zavedeni vy-
zkumu je prvnim krokem k realizaci komplex-
niho méfeni navstévnosti internetu na Blizkém
vychodé a v severni Africe. Cilem je poskyt-
nout detailni pohled na soucasné trendy interne-
tovych trhii regionu Blizkého vychodu a severni
Afriky a umoznit analyzu a porovnani dat ze
vsech méfenych stranek v téchto statech.

DTZ ocenén jako property manager

Mezinarodni poradenska firma zaméfend na
nemovitosti a jejich spravu, spolec¢nost DTZ,
ziskala prestizni ocenéni Property manager
roku pro stiedni a vychodni Evropu (CEE).
Nadregionalni tym tak obhdjil své prvenstvi
z lonského ro¢niku soutéze, jiz Sestym rokem
vyhlasuje renomovany odborny portal Europa-
property.com. Odborna porota byla sloZena ze
specialistl z rtiznych oborti z oblasti realit,

(Pokracovani na strance 3)
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Narust spotrebitelskych averd

GE Money Bank zvysila v roce 2010 svijj podil na celkovém objemu poskytnutych spotiebitel-
skych piijéek v CR o 1,2 % na aktudlnich 28,8 %. Zatimco trh spotiebitelskych pijéek v tomto
roce spise stagnoval, portfolio spotiebitelskych ptijéek GE Money Bank narostlo o 3 %. Banka
sjednala 154 tisic Expres ptjéek a nadale tak drzi pozici druhého nejvétsiho poskytovatele spotie-
bitelskych Gvéra v CR (za Ceskou spotitelnou a pred Komeréni bankou a CSOB).

., Trh spottebitelskych piijéek v Ceské republice loni stagnoval, objemy nové sjednanych Gvéra
dokonce poklesly az o desitky procent. GE Money Bank S§la proti trendu a v celkovém objemu
portfolia narostla o tfi procenta. Letos ¢ekame v souvislosti s mirnym ekonomickym ozivenim rist
zajmu o spotiebitelské very na tirovni péti az deseti procent,” fika Monika Kubovcova, reditelka
spotiebitelskych uvérd GE Money Bank. ,,Cekame, Ze trh poroste diky zvysujici se poptivce po
uvérech a svou roli sehraje i1 aktivnéjsi nabidka bank, dodava.

Limitovana edice Jameson

Legendarni irska whiskey Jameson se spojila se zndmym desig-
nérem irského ptivodu Paulem Dalym a u prilezitosti nejoslavova-
néjsiho irského svatku, Dne Sv. Patrika, pfipravila limitovanou
edici. Na ¢eském trhu je k dostani od poloviny unora.

Jameson s napadnym a zaroveil napaditym designem ma podle
jeho vyrobct jasné poslani: vtisknout celosvétovym oslavam zele-
ny punc irského nadhledu a skvél¢ zabavy.

Oslavy budou zahrnovat rovnéz velkou party Jameson, ktera
probéhne 17. 3. v Praze, B¢ a Ostravé v klubech Phenomen,
Svatovavfinecky dvtr a Port of Alexandria. Nebude chybét speci-
alni Jameson koktejl exkluzivné vybrany pro tuto akci. Vice na

WWW.jameson.cz.

CS Cargo zacalo prepravovat Dobrou vodu

Skupina CS Cargo v lednu uzaviela novy kontrakt na zajiS§tovani distribuce spolec¢nosti Po-
débradka, mezi jejiz hlavni produkty patii Dobra voda. CS Cargu se tak podafilo rozsifit své za-
kaznické portfolio o dalsi firmu z oblasti potravindiského primyslu. Spole¢nost Podébradka se
stala jednim z vyznamnych klientd CS Cargo v tomto segmentu. Sektor napoji a potravin patii
dlouhodob¢ mezi strategické oblasti zajmu CS Carga. V loniském roce se napiiklad podafilo rozsi-
fit spolupraci se spolecnosti Karlovarské mineralni vody. V soucasné dobé CS Cargo zajistuje
dopravu asi 40 % jeji produkce. ,,Zahdjenim spoluprace se spolecnosti Podébradka rozSitujeme
¢innost v oblasti prepravy a skladovani napoju a potravin. Tento krok vychdzi z nasi obchodni
strategie stanovené pro tento zakaznicky sektor, ktery v soucasné dob¢ tvori 18 procent naseho
portfolia,” uvadi Edin Sose, obchodni feditel skupiny CS Cargo.

Ctvrta pfichut Tretter's chips na trhu

Uznéavany barman a majitel Tretter’'s baru Michael
Tretter inicioval zavedeni nové znacky zeleninovych
Tretter's chips, a to z fepy a celeru.

Po necelém roce podnikani v tomto oboru uvadi na
trh jiz ¢tvrtou piichut’ zeleninovych lupinkt, které se
prodavaji v prodejnich fetézcich Globus, Interspar a
Tesco. S Tretter's chips se Ize také setkat na palubach
letadel, v hotelich, v prodejnich automatech a vybra-
nych prodejnach. V soucasné dobé¢ piipravuje spolec-
nost Chips Praha prvni smlouvu o vyhradnim zastou-
peni tohoto ¢eského produktu v zahranici.

Smlouva mezi Tesco a Pentou schvalena

Utad pro ochranu hospodaiské soutéze schvalil obchodni transakci mezi spole¢nosti Tesco
Stores CR a investi¢ni spole¢nosti Penta o koupi 129 obchodt Zabka a Koruna. ,,Je to skvéla zpra-
va pro zékazniky, ktefi se mohou t&it na vyhody, které pfinese spojeni obchodti Tesco, Zabka a
Koruna,* ¥ik4 Robert Pitt, budouci feditel obchodni sit& Zabka.

Tesco bude i nadale provozovat viech 82 obchodti Zabka (s prodejni plochou 90 m?) v Praze a
Stiedoceském kraji na zaklad¢é fransizy. Do konce roku postupné proméni 47 obchodi Koruna
(s primérnou prodejni plochou 400 m?) na oblibené Tesco Expres. Obchody bude Tesco provozo-
vat od 1. 4. 2011.

wewwchipsprabacs

(Pokracovani ze stranky 2)

véetné investort i samotnych najemcd. Ocené-
ni za lokalni tymy pfevzal ve VarSave zastupce
oddéleni property a asset managementu DTZ
v Polsku. Cena se vztahuje na praci vSech
manazerti komercnich nemovitosti v barvach
DTZ v Polsku, CR, Mad’arsku, SR, v Rakous-
ku, na Ukrajin€ a v Pobaltskych statech.

Noveé strategie v byznysu

Studie Confronting complexity realizovana
celosvétovou siti poradenskych spole¢nosti
KPMG 7zjistila, ze 70 % vedoucich piedstavi-
telt poklada rostouci slozitost za nejvetsi pre-
kézku svého podnikani. Problémy zpisobuji
predevsim nové regulatorni pozadavky, vladni
zasahy, danové podminky, zmény systémui
fizeni, vysoka rychlost inovaci ¢i otdzka ma-
nagementu informaci. Podle prizkumu me-
zi 1400 zastupci spolecnosti ve 22 zemich
nejméné 7 z 10 respondentti véti, ze kompli-
kovangjsi prostfedi mlize vytvaiet nové prile-
zitosti pro byznys. Lze ho vyuzit k ziskani
konkurenéni vyhody, tvorbé novych strategii,
expanzi na nové trhy ¢i ke zvyseni efektivity.

Personalie

e Spolecnost Intersnack (znacky Bohemia,
Slovakia a Canto) vstoupila do nového roku
s novym marketingovym tymem. Reditelem
marketingu je Michal Riegel, ktery pfisel s de-
setiletymi zkuSenostmi marketingového mana-
zera ze spolecnosti Stock Plzen — Bozkov.
Pozice brand manaZeri obsadili Jaroslay Dur-
kovsky (diive Hero Czech), ktery méa na sta-
rosti tradi¢ni Cervenou fadu Bohemia chips a
détskou tfadu PomBér, a Marek Gold (dtive
Emco), jenz zodpovidd hlavné za znacky
Senza, Grande a segment peciva. Cilem nové-
ho tymu je i nadéle posilovat image predevsim
znaCtky Bohemia a upevnovat jeji vedouci
pozici na trhu slanych snackt.

e Robert Lobovsky, dosavadni marketingovy
manazer znacky Pilsner Urquell pro Evropu,
bude noveé spoluzodpovédny za celosvétovy
marketing této znacky ve vSech zemich, kam
se vyvazi. V Plzeniském Prazdroji plsobi od
roku 2003. Po roce prace v oddéleni lidskych
zdrojii ptesel do exportniho oddé€leni jako
manazer rozvoje zahrani¢niho obchodu. Dva
roky se staral o vychodni Evropu a Stfedni a
Blizky vychod, v dalSich tfech letech mé¢l v
péci severni Evropu. Od podzimu 2009 byl
zodpoveédny za mezinarodni marketing znacky
Pilsner Urquell ve vSech evropskych zemich,
kde neptisobi pivovary SABMiller.

e Po témef péti letech v marketingu spolec-
nosti Pivovary Staropramen byl Martin Jahoda
jmenovan group marketing manaZerem v pi-
vovarské skupiné StarBev, do niz firma patfi.
Bude zodpovédny za marketingovou podporu
znacky Staropramen na exportnich trzich a
rozvoj inovaci skupiny.
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