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Kampan Bohemia Ty€inek si stfili z Evropske komise

Bohemia Tyginky, které vyrabi spolec¢nost Intersnack, ma v listopadu a v prosinci vibec prvni
kampan ve své historii. V minisérii ¢ty televiznich spotit znacka na prikladu tradi¢nich tycinek
s nadsazkou glosuje nesmysiné zékazy Evropské unie. Bohemia Tyc&inky jsou predstaveny jako
tradi¢ni kvalitni produkt, na ktery si CeS od nikoho nenechaji sahat. Koncept pochézi z dilny
agentury McCann-Erickson, spoty reziroval Sasa Gedeon.

Ve tiech spotech fiktivni zastupci Evropské komise — Ital, Francouz a Némec, vyslovuji své na
zory, pro¢ produkt neobstoji v EU, a navrhuji, pokud nebudou spinény jejich poZzadavky, tyginky
zakézat. Atmosféru dolad’uje simultanni tlumoceni s pavodni promluvou v cizim jazyce v podkre-
su. Spoty kongi rezolutnim odmitnutim: ,Naty si piece nenechdme séhnout — Bohemia Tyginky
nejlepsi takové, jaké jsou.”

Obsah ¢étvrtého dilu agentura zatim tgji. Napovida ale, Ze dojde k setkani a sporu vSech tii euro-
komisait. Kampan (prvni tii dily) béZi od 3. listopadu do 4. prosince na TV Prima, Nova, Prima
Cool, Prima Love, TV Barandov, Nova Cinema a AT Max. Dalsi podpora bude v outdooru, printu
anainternetu. Zavérecny spot bude nasazen od 4. do 18. prosince.

/7 /7 7/ v/
Kupni sila v CR - rozdily se prohlubuiji

Regiondlni rozdily v koupéschopnosti obyvatelstva se na Gzemi Ceské republiky stéle vice pro-
hlubuiji. Potvrzuje to aktudlni studie spoletnosti Incoma GfK — Kupni sila v okresech a obcich CR
2011

Podle studie pokracuje trend z minulych let,
kdy bohatSi Uzemi stde vice zvyduji sviij
naskok na ukor ekonomicky slabSich oblasti.
Uroveii kupni sily v prepoctu na obyvatele je
pochaopitelné ngvysSi v Praze — ta prevysuje
Sesky pramer 0 32 %. Vliv blizké metropole je
patrny také u obci v jejim okoli — mezi mesty
na dalSich prickéach jsou hned tii z okoli Prahy &
(Rigany, Brandys n. L. — Stard Boledav a Ce- Ay
lakovice). Na druhé strané obyvatelé prede-

v&m v Moravsko-slezském ¢i Usteckém kraji

musgji vystacit s daleko UsporngjSimi osobni-

mi arodinnymi rozpocty. V nekterych obcich — predevdim v perifernich oblastech CR — se Groveii
kupni sily pohybuje dokonce pod 70 % ¢eského priméru.

Zjednodusené |ze diferenciaci na Urovni kupni sily popsat jako ,, bohatsi zapad a chudsi vychod".
Mezi deseti okresy s nejvySSim indexem kupni sily se umistil jen jeden z Moravy (Brno-mésto na
Sesté pozici). Naproti tomu mezi deseti okresy s ngniZsi kupni silou jich na Moravé lezi celych
devét. Na pomysiném chvostu Zebricku figuruji okresy Bruntd, Hodonin, Karvind, Zngjmo a
Sumperk.

V praxi tyto rozdily znamenaji, Ze kuptikladu primérna domécnost dvanéctitisicového Jeseniku
disponuje roéni priimérnou ¢astkou ¢inici v prepoctu 17,635 eur, zatimco pramérna domacnost jen
0 néco vétSich, de u Prahy leZicich Rican ma k dispozici jiZ 22,385 eur. Castegnou (téchou pro
obyvatele sidel s nizSi kupni silou miize byt fakt, Ze Zivot v ,,bohatSich* méstech s sebou zpravidla

VySSi vydaje s ¢astéji mohou dovolit obyvatelé velkych mést. Primérny obyvatel mésta s vice
nez 100 tisici obyvateli s tak v priméru miZe dovolit vydat o 18 % vice nez obyvatelé Zijici
v obcich o velikosti do 500 obyvatel.

POPAI ma dalSi €leny

Novymi ¢leny asociace POPAI Central Europe se staly spolecnosti Authentica a GREP design.
Clenskéa zakl adna stredoevropské pobocky POPAI tak v sougasnosti predstavuje 57 ¢lent, kterymi
jsou spole¢nosti pisobici v oblasti marketingu v mal oobchodg.

Spolecnost Authentica je vyrobcem POP materid . Vyrabi ainstaluje produkty z kartonu, kovu,
plastu a dieva veetné povrchovych Uprav a potisku. Soucasti sluzeb této firmy je i baleni nebo
kompletace. GREP design je fullservisova reklamni agentura, ktera se specializuje na praci se
znackou, design obchodii a komunikaci znacky v misté prodeje.
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USA: Macy’s na Den dikuvzdani
otevie ji 0 pulnoci

Americky fetézec Macy's otevie své obcho-
dy na Den dikuvzdéni jiZ o palnoci. Den diku-
vzdani se v USA Savi vzdy &tvrty &tvrtek
v listopadu, coz |etos ptipada na 24. listopadu.
Tzv. Cernym pétkem, coZ je nadedujici den
po Dni dikuvzdéni, totiZ neoficialné kazdorog-
né startuji predvanocni nékupy. Podobné pla-
ny na zahgeni vanocnich nakupi ohlésil také
jiny americky retailer Target Corp. Tradi¢né
otevirgji tuto noc i ostatni obchody, obvykle
ae az kolem 3.—4. hodiny réno. Noéni nakupy
v tento den jsou spojeny s velkymi devami na
vSe — od obleceni po elektrické spotiebice.

Metro nesplni letosni cil ristu

Némecké maloobchodni spolecnosti Metro
AG stoupl ve tietim &tvrtleti provozni zisk bez
zahrnuti mimotédnych polozek o 38 % na
614 miliona eur (15,4 miliardy K¢). Trzby se
vSak snizily a firmarovnéz varovala, Ze kvili
dluhové krizi v Evropé a slabému ekonomic-
kému ristu se ji ztegmeé nepodati splnit letosni
cil rastu. Zlepst situaci mohou uz jen predva-
no¢ni prodgje. Zisky ve tretim ¢tvrtleti vzrost-
ly formatu Metro Cash & Carry (276 mil. eur
oproti lofiskym 252 milionam). Rostl také
fetézec Saturn, Real se drzi nastginé hlading a
naopak klesa némecky Kaufhof (-4,1 %
v objemu), ktery se Metro chysta prodat.

IKEA zavede papirové palety

IKEA od ledna nahradi dievéné palety, kte-
rych pro pievoz zbozi pouziva asi 10 milioni,
lehéi atenci papirovou aternativou. Slibuje s
od toho uSetfit 10 % nakladi na prepravu.
~Nevime, jestli budou papirové paety posed-
nim feSenim, ale urcité budou lepSi nez ty
dievéné” vyjédiila se manazerka spole¢nosti
Jeanette Skjelmose. Palety z kartonu budou
uréeny pouze na jednu piepravu. Budou mit
stegjnou nosnost jako dievéng, tj. 750 kg, pri-
tom ale budou o tretinu nizsi (5 cm) a o 90 %
lehei (2,5 kg). Diky tomu bude mozné usettit
za prepravu podle propoctu firmy IKEA zhru-
ba 0 140 miliont eur ro¢n&. Papirové pa ety
bude vyrabét némecké spolecnost IPP Logipal.
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Kofola prichazi s novou technologn ,not f|||“

Kofala spustila ve vyrobnim zavodé v Mnichové Hra
di&i novou vyrobni linku v hodnoté 150 miliond korun,
ktera diky horkému rozlivu (,hot fill*) umoziiuje vyrobu
sirupt a ovocnych napoji bez konzervanti.

Nové technologie spociva v tzv. horkém rozlivu népo-
ju ptimo do plastovych lahvi i s kousky ovoce. Ty se
v lahvi neusazuji na dng, ale v népoji plavou, jako je to
tieba v piipadé népoje s aloe vera, ktery Kofola v CR
vyrabi jako prvni. Neni potieba pridavat dalSi konzer-
vanty. Nova vyrobni linka vyprodukuje podle slov Hany
Novakové, PR manaZerky spolecnosti, as 14 tisic lahvi za hodinu. , Dnesni spotrebitel je vzdélany
anaroény, vyzZaduje produkty bez pridanych latek,” fika generdni feditel a zaroveti ma oritni vlast-
nik spole¢nosti Kofola Jannis Samaras. ,, Souc¢asné neimodernéjsi technol ogie umoziiuji zachovat
trvanlivost napoja i bez konzervantd,” dodava. Mezi prvnimi z této nové linky sede novy sirup
Jupi Superhusty, ktery bude od nového roku k dostani ve vSech fetézcich v osmi variantach s no-
vym, nekapajicim zavérem. , Pi vyvoji nové fady produktt jsme mysl€li i naty spotiebitele, ktefi
si hlidgji ptijem cukru. PredevSim pro né jsme pripravili dvé negoblibengjsi prichuté v provedeni
Bez pridaného cukru,” vysvétluje Mélita Vodickova, brand manazerka znacky Jupi. Na ¢eském
trhu sirupi je znatka Jupi dlouhodobym leaderem s podilem 36 %. To podle marketingového tedi-
tele Jitiho Vlasdkatvori obrat 3,8 miliardy korun.

Barco pro Bluebird

Spolecnost Barco navazala spolupréci se spolec¢nosti Bluebird, ko-
rejskym vyrobcem mobilnich termind d. Barco se tak stane distribu-
torem téchto termindt na ¢eském a dovenském trhu. Portfolio
produkta fady Pidion je vhodné pro Sirokou Skau pramyslovych
odvétvi, od maloobchodu, vyroby, dopravy alogistiky, stavebnictvi,
zdravotnictvi, vefginych duzeb az po sténi a verginy sektor a mobi-
litu zaméstnancd v terénu. Mezi zakazniky Bluebird patii napiiklad
Pepsi Co, Lufthansa, BMW, Volkswagen, SIXT, P& G nebo LG.

Brno je nejatraktivnéjSi pramyslovou lokalitou

Firmy s v uplynulém ¢tvrtleti prongjay v Jihomoravském kraji 127 tisic metra ¢tvere¢nich pra-
myslovych ploch. To je zhruba steiné plocha, jakou s prongjay ve zbytku celé Ceské republiky.
Zgem v jihomoravském krgji se piitom soustiedil vyhradné na Brno. Podle zpravy spolecnosti
Cushman & Wakefield nekteré firmy ¢ekaly i nékolik let na moznost expanze ¢i vstupu do Brna
Znemoziovala jim to vSak nedostatecné nabidka v této lokalite.

Celkem se ve tietim &tvrtleti v Ceské republice prongjalo 292 tisic metra &tverecnich pramyslo-
vych ploch. To je nejvice za celou historii ¢eského priamyslového trhu (meéieno vysledky za jednot-
liva étvrtleti). V druném ctvrtleti 2011 dosahly prongjmy zhruba polovi &nich cisdl.

»Druha polovina roku byva tradi¢né silngjsi, nejde proto o velké piekvapeni. DuleZité je mezi-
ro¢ni srovnéni, ato ukazuje, Ze v letoSnim tretim ¢tvrtleti bylo pronajato o 7 % ploch vice nez ve
stejném obdobi loni. Neni to velké ¢islo, pro trh je vSak dobrou zpravou, iejetrh na strané poptav-
ky i v soucasnych podminkéach stabilni,* fika Jaroslav Kaizr, vedouci prongmi pramyslovych
ploch v Cushman & Wakefield, ktery ocekava, Ze trh si tuto stabilitu udrZi. Ur¢ité ohroZeni de
spatfuje v nedostatecné nabidce prostor v nékterych lokalitach, ktera vychazi z opatrnosti devel o-
peri a financujicich bank. Developeti nadde uvazuji o spekulativni vystavbé (tzn. bez piedem
znamych ngemct) ve velmi omezené mite. Celkovy objem letosnich prongmut by se dle odhada
mél pohybovat kolem 700 tisic metrit étveredni a zistane tak ziejmé pod Urovni loiiského roku,
ktery byl na strané poptavky rekordni.

Kreativni osvetleni od Verbatimu

Spole¢nost Verbatim predstavila modul zal ozeny
na vlastni technologii Velve OLED, ktery mohou
vyuZit svételni designéfi, umélci, inZenyii a archi-
tekti k rychlé asnadné realizaci kreativnich osvétlo-
vacich schémat. Modul obsahuje barevné laditelny a
zardmovany paned se svételnou plochou o rozméru
123 x 123 mm. V zadni ¢ésti panelu se nachézi des-
ka plosnych spojt s fidici eektronikou. OLED
osvétleni je flexibilni, lehké ajeho nejjemngjsi vrst-
vy jsou mnohonasobné ten¢i nez lidsky vlas. Posky-
tuje jasné dynamické svétlo a vyuziva dokonce jesté
mén¢ energie nez technologie LED, takZe i obrov-
ské architektonické plochy mohou byt osvétleny s minimem spotfebované energie. Svétené spo-
trebice stechnologii Velve OLED by mély byt k dostani v obchodech koncem tohoto roku.
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Casopis Regal je na Facebooku!

Muzete s nami denné mluvit, sdilet
piispévky a prohliZet fotky pres
Facebook Regal. TéSime se na vasi
pfizef a zajimavé postiehy.

Viyrobci Kellogg kles! zisk 0 14 %

Spolecnosti Kellogg, vyrobci Corn Flakes a
suSenek Keebler, kled ve tretim kvartdu cisty
zisk 0 14 %, ato hlavné v dadedku vydaji na
zefektivnéni  dodavatelského tetézce. Jeho
isty zisk mezirocné kled na 290 mil. USD.
Prodeje vSak vzrostly v hodnoté 0 9,7 %.

Galeria Kaufhof spustila

internetovy obchod

Po prakticky dvouleté piipravé spustil pro-
vozovatel obchodnich domii v Némecku Gale-
ria Kaufhof vlastni internetovy obchod. Uzi-
vatel zde naezne sortiment, ktery je k dostani
v pobockéch tetézce. Podle Torstena Waack
van Wasena, Head of E-Commerce, bude sor-
timent navic rozsiten o nabidky tykgjici se
Zivatniho stylu z oblasti médy, doplitktt a
parfumerie.

Na pocatku nabizi e-shop kolem 20 tisic
artikla, do konce roku by se mgla nabidka
navysit na 40 tisic polozek, coz odpovida
kompletnimu sortimentu Kaufhofu. Vedle
znackového zbozi, které se prodava v klasic-
kych kamennych obchodnich domech, nabizi
e-shop také vSechny maloobchodni znacky
Kaufhofu. Tato spole¢nost patfi, steiné jako
napt. MediaMarkt, Saturn, Cash & Carry a
Real, do skupiny Metro Group.

Puma sponzorem tymu formule 1

Znxka sportovniho a lifestyleového zbozi
Puma a tym formule 1 Mercedes GP Petronas
oznamily uzavieni nékolikaletého partnerstvi.
S platnosti od 1. ledna 2012 se Puma stava
oficidnim partnerem tymu a exkluzivnim
licen¢nim partnerem pro boty, textil adopliky.
Smlouva obsahuje také umisténi loga Puma
jednak na zavodni monopost ,MGP WO03* a
dale na v3echny odévy zavodnika i tymu pro
sezonu 2012. Puma ma v rédmci partnerstvi
prodavat celosvétove také licenéni vyrobky
zavodni stgje.
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Henkel se pustil do dalSi viny koncentrace

Spolecnost Henkel pokracuje v nastoleném trendu koncentrace pracich =
préska. Ta ma podle manazera spole¢nosti pro vyzkum a vyvoj Roberta == I
Klose jednak zefektivnit samotné prani a vyhovét spotiebitelim, ale také e
omezit ekologickou stopu a napomoci trvale udrzitelnému rozvayji.

Na zatatku listopadu predstavila spolec¢nost novinku Persil Expert,
préSek s novym enzymem pektindzou, ktery bude oficiainé uveden na
trh v prosinci. S hmotnosti vyrobku snizuje 0 20 % i velikost praci dav-
ky. Snizeni dopadii na Zivotni prostiedi zduraziiuje Henkel také ve své
nové kampani ,, Pereme |épe pro ¢istou budoucnost”. Kampati bude vyu-
Zivat od prosince 2011 do bfezna 2012 TV reklamy. V misté prodegje
potom budou specidlni POS materidly, které budou zdaraziovat davko- _ I
vani u vSech pracich prostiedka Henkel, tj. negjen u novinky Persl ﬂ i
Expert. Dde bude prodej podporovan advertorialy, tiskovou inzerci i
on-line komunikaci na socid nich sitich. Cilem kampané& kromé propagace vyrobka bude také edu-
kace spotiebitel it a zakotveni poctu prani jako spravné mérné jednotky davkovani této kategorie.

Na trh mifi dva miliony lahvi Svatomartinskych vin

Od pétku pijde na ¢esky trh kolem 2 miliont lahvi Svatomartinskych vin. Je to as 0 400 tisic
vice nez loni. Prévo pouZivat tuto znacku ziskal o letos 365 vzorkd. Zajem vinatri o Svatomartinské
v poslednich letech roste. Letos jejich pocet stoupl o &tvrtinu na 125, uved! Vinaisky fond.

Zatimco loni se 0 znatku Svatomartinské uchazelo 100 vinafi s 238 viny, letos uz to bylo
125 vinari a vinarskych firem s 435 viny. Po dvoukolovém hodnoceni dostalo préavo pouzivat
znacku Svatomartinské 365 vin. ,,Enormni poptévka spotiebitelti po Svatomartinskych vinech
vyvolala mimoradny zjem vinait 0 mozZnost spajit svou produkci se zavedenou a populani znag-
kou Svatomartinské. Oproti po¢atkiim obnovené tradice Svatomartinského v roce 2005 je jich letos
Styrikrét tolik,” uvedl k vydedkam hodnoceni hlavni sommeliér Néarodniho vinaiského centra
Marek Babisz. Podle n&j narist zajmu vinait s sebou nese také poxzitiva pro spotiehitele v podobg
rozmanité&jsi nabidky.

MasterCard podporuje on-line nakupy

Spoleénost MasterCard spustila v Ceské republice kampaii na podporu internetového nakupovani
a placeni kartou on-line. Tato akce zacala 1. listopadu a konéi 15. prosince. Kazdy, kdo v tomto
obdobi zaplati kartou MasterCard v on-line obchodech beinstyle.cz, bigbrands.cz, dnesneboni-
kdy.cz, champagne-store.cz nebo pelikan.cz, miize vyuzit benefity a slevy. Hlavni komunikagni
kand kampang je internet. Akce bude podle slov Terezy Jankové, marketingové manazerky Mas-
terCard Europe pro CR a Slovensko, podporovana i v tisku formou PR &l énki. Cilovou skupinou
jsou drzitelé karet MasterCard a Maestro, mladi lidé cestujici do zahrani ¢i arodiny s détmi.

Pivovarem roku je Rodinny pivovar Bernard

Pivovarem roku 2011 se v anketé Sdruzeni piétel piva stal hum-
polecky Rodinny pivovar Bernard. Slddkem roku je lvan Chramo-
sil z pivovaru U Fleki. Pivovar Bernard uspél i v kategorii nealko-
holickych piv. Ceny Sdruzeni prétel piva vyhlésilo v jihlavském
pivovaru. Podle predsedy sdruzeni ToméaSe Erlicha je anketa jedi-
nou spotiebitel skou pivni soutéZi v Cesku. , Clenové sdruZeni |etos
hlasovali pro rekordni pocet 298 riznych znacek,” ekl Erlich.
Pocet hodnocenych piv se zvy3uje pravidelné nekolik let za sebou.
Podle Erlicha to svédéi o stéle vétsi rozmanitosti na ¢eském piv-
nim trhu. ,Je to zefména zad uha nabidky piv z minipivovard, je-
jichz pocet kazdoroené roste,” dodal.

NejlepSim desetistupiiovym mokem se podle milovniki piva
stala KruSovicka desitka. Ve stéle se zvysujici konkurenci jedenac-
tistuptiovych piv zvitézil Jhlavsky Jezek. Dvanactkou roku se stal
Svijansky Rytit. Specidlem roku je pak ¢trnactistupiiova Prachen-
ské Perla. Mezi polotmavymi pivy uspél tfinactistupriovy Primétor Polotmavy, v kategorii svrchné
kvaSenych piv uspélo stejné jako loni Matuska PSeni¢né pivo. Neakoholickym pivem roku se stal
Bernard s ¢istou hlavou Jantar. Humpolecky pivovar se stal se specialnim tiinacti stupiiovym &er-
nym pivem i vitézem kategorie tmavych piv. Minipivovarem roku byl vyhléSen Klé&sterni pivovar
Strahov. Skokanem roku mezi hodnocenymi pivy je Unéticka dvanéctka. Pivo ze zcela nového
minipivovaru skongilo natietim misté.
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Rewe konkuruje kapslim

Nespresso

Vstup do segmentu trhu, kde zatim nebyla
konkurence — tak by se dal oznacit krok super-
marketi Rewe. Némeckd spole¢nost oznamila,
Ze od nyngjSka zacne na svych 3000 pobog-
kéch prodavat exkluzivné kévové kapde vy-
robce Ethical Coffee Company. Rewe je tak
prvnim obchodnikem v Némecku, ktery pro-
dava kévové kapsle, kompatibilni s Nespresso
kavovarem. Jednd se tedy o piimou konkuren-
ci dosud monopolnich kapdi Nespresso od
spolecnosti Nestlé. Kapde od Ethical Coffee
Company maji byt navic oproti t¢ém hliniko-
vym od Nespressa plné biologicky odbouratel -
né. Podle velikosti jednotlivych pobodek bu-
dou v nabidce az ¢tyii druhy, cenovy rozdil
oproti originalnim Nespresso kapdim se pohy-
buje mezi 15 a 25 %.

Prodej potravin pfes internet roste

Kolem Sesti miliont Némci uz s nékdy
koupilo pres internet potraviny. To odpovida
12 % internetovych uZivatelt. Tento vydedek
vyplyva z dotazovéni, které zada Bitkom,
odborné sdruzeni firem podnikajicich v oblasti
informagnich technologii, telekomunikaci a
novych médii. Ve srovnani se stejnym dotazo-
vanim, reaizovanym v lednu letodniho roku,
stoupla kladna odpovéd’ na otézku ohledng
nakupu potravin pies internet o 3 %. Potraviny
pfes internet sice jedté nikdy nenakoupilo
18 % dotézanych, dovede s to de predstavit
jako moznost do budoucna. Tento potencid
je obzvléste velky u mladSich uzivatdu a
u muzii. Zajem je zeména o delikatesy, které
jsou v kamennych obchodech téZko k dostani,
mrazené zbozi a vino.

Persondlie

- Skupina Bel, francouzsky vyrobce znacko-
vych syra, ztidila od letoSniho fijna svou ob-
chodni divizi pro stiedni Evropu v Praze. Jgji
manazersky tym vede Boyan Neytchev, ktery
byl uplynulych 6 let generdinim feditelem Bel
Austria a Bel Slovensko. Management dale
reprezentuje Pavel Behensky, obchodni feditel
pro sttedni Evropu, Martin Ohriska, finanéni
feditel pro stfedni Evropu, a Petr Ptagek, mar-
ketingovy feditel pro stiedni Evropu.

- Petra Kol&rova, district coffee master, Star-
bucks Coffee Company, a jgi joint venture
partner AmRest Holdings jmenovaly Petru
Kol&tovou do pozice district coffee master pro
&esky trh. Bude zodpovidat za Skoleni v oblas-
ti kévové odbornosti a vzdélavaci program
o kulture piti kavy pro Sirokou vergnost. Ko-
|&ova pasobi ve Starbucks &tvrtym rokem,
piedtim pracovala v poradenské a vzdélavaci
spole¢nosti TCC napozici learning specialist.
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