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Moderni trendy propagace vina

Na konferenci Moderni trendy propagace vina (medidlnim partnerem byl i odborny casopis
Regal) se 16. 6. diskutovalo o marketingovych trendech, kterymi by se mohli fidit témef vSichni
zadavatelé. ,,Nejhorsi, co mohou firmy v krizi ud¢lat, je osekat rozpocty na marketingovou komu-
nikaci,” uvedl hned na tivod konference rektor soukromé vysoké skoly Brno International Business
School Miloslav Pettkovsky. Pfipomnél mensi
poptavku na trhu, na kterou vétSina zadavatelti
reagovala tak, Ze snizila vydaje na marketing.
,Marketingové kampané piitom poptavku
zvySuji,” argumentoval.

S ostatnimi prezentujicimi se Petikovsky
shodl, Ze v marketingu vin hraje dtlezitou roli
cena. ,,Prili§ okaté sniZzovani cen zptsobi spiSe
horsi poptavku po produktu,” mysli si Petikov-
sky. Praveé v ptipadé velkych slev musi zada-
vatelé za pomoci marketingu spotiebitelim -
vysvétlit, pro¢ produkty prodavaji tak levné. [
Podle Petikovského je ale na nékteré produkty
vhodné aplikovat také strategii tzv. snobského efektu, ktera spociva ve zvySovani ceny. ,,Z vyrobkll
se pak stanou luxusni produkty, které se vycleni z bézného trhu, coz opét mize zvysit poptavku,*
komentoval Petikovsky. Za standardni oznacil feditel Narodniho vinatského centra Pavel Krska
optimalizované webové stranky. ,,Webova prezentace tvoii virtudlni vizitku firmy, spotiebitelé ji
navic vyuzivaji pro vyhledavani akci spojenych s vinem,” fekl KrSka. Podle né¢j hraje klicovou
ulohu zakaznicka vyuzitelnost, stranky by proto mély byt jednoduché, piehledné a srozumitelné.

V jednom z poslednich ptispévkil rozebrala Jana Stavkova z Provozné-ekonomické fakulty Men-
delovy Univerzity vliv reklamy na rozhodovani spotiebiteltl pii koupi vin. Podle interniho prizku-
mu fakulty se pouhd 4 % zakaznikl rozhoduji pii koupi vina na zaklade reklamy. Kli¢ové faktory
pfi koupi vina hraji vyrobee (z 42 %), cena (z 13 %) a obal (z 12 %), proto je pro vinafe nezbytné
veénovat pozornost etiketdm, na kterych by nemeéla chybét informace o ptivodu vina.

Nova maloobchodni sit's podlahovymi krytinami

Trh s podlahovymi krytinami je bohatSi o novou maloobchodni sit' IFLOOR. U jejiho zrodu
stala také spolecnost Kratochvil parket profi (KPP), dovozce a distributor podlahovych krytin.
»Spolecnym cilem je pod obchodnim oznacenim 1FLOOR vybudovat silnou specializovanou sku-
pinu obchodnikti a prodejcii podlahovych krytin, ktefi budou svym zakaznikiim poskytovat stan-
dardizované a kvalitni sluzby,* komentuje Petr Kratochvil, jednatel KPP, a dodava: ,,V§em partne-
rum sit¢ 1FLOOR ¢lenstvi piinese kromé zaruky kvalitniho sortimentu, odborného poradenstvi ¢i
moznosti Ucastnit se Skoleni a seminait, také prezentaci v médiich prostfednictvim planovanych
marketingovych kampani a potencial pro posileni jejich trzni pozice v ramci regionu.” V soucasné
dobé ma sit’ IFLOOR jiz vice nez 40 ¢lent rozmisténych po celé CR. V blizké budoucnosti by se
meéla rozsifit i na Slovensko.

Letni Roadshow znacky KLASA

Putovni akce narodni znacky kvality potravin KLASA
se ukazuji jako vhodny prostiedek pro predstaveni vyrob-
ka, které ziskaly prestizni ocenéni kvality. S KLASOU se
spotiebitelé mohou setkat na téchto akcich: Pekatska so-
bota ve Valasském muzeu (17. 7.), Svatovaviinecké slav-
nosti v Hodonin¢ (6.-9. 8.), Bartoloméjské trhy v Plzni
(13. 8.), INT Veteran Rallye v Kutné Hote (20.-22. 8.),
rock-pop-ethno Open Air Festival na Okoii (21. 8.) a
37. roénik mezinarodni vystavy Zemé Zivitelka v Ceskych
Budgjovicich (27.-28. 8.). Ochutnavku vyrobkiti mohou
navstévnici zavrsit jejich koupi v zelenobilych stancich s
logem KLASA za zvyhodnénych podminek. V lepsi orientaci na poli produkti pomohou promotéti
pohybujici se v aredlech akci.
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Subway chce byt nejvétsi v regionu

Nejvétsim  fast-foodovym  fetézcem
v regionu stfedni a vychodni Evropy chce v
nasledujicich péti letech byt americkd fransi-
zova sit’ restauraci s Cerstvymi sendviéi Sub-
way. V soucasné dobé ma v sedmi zemich
regionu kolem 170 pobocek, do roku 2016 by
to melo byt nékolikrat tolik. V letoSnim roce
navic planuje Subway vstup do Slovinska a
Rumunska. V Evropé mé nyni fetézec kolem 3
tisic restauraci. Celkové provozuje v 92 ze-
mich svéta ptes 32 tisic mist prodeje a fadi se
mezi nejveétsi fast-foody na svete.

0 14 v r
Ruzné zvyky pfi placeni

Spole¢nost MasterCard dokoncila studii o
,,souboji‘ mezi pouzivanim platebnich karet a
hotovosti. Zvyky evropskych spotiebitelti pii
placeni a nakupovani jsou rtizné. Hotovosti
nejcastéji plati Italové (75 % vSech transakci
je v hotovosti). Polaci nejcastéji vybiraji
z bankomatli (primémeé 5,3krat za mesic) a
realizuji nejvice transakci mésicné (primérné
42 nakupt za mésic). Svédové pouzivaji hoto-
vost pouze u 28 % svych transakci. ,,Povazuji
za zasadni, abychom rozumeéli, pro¢ spotrebi-
tel¢ davaji prednost hotovosti. Hotovost stoji
kazdého Evropana kazdoro¢né primeérne 130
eur, nicméné mezi spotiebiteli pietrvava zako-
fenéna piedstava, 7e je zadarmo. Cty¥i pétiny
maloobchodnich transakci stdle probihaji
v hotovosti,” uvadi Luke Olbrich, vedouci
useku debetnich karet, MasterCard Europe.

Marks & Spencer sniil vydej
igelitovych tasek

Spolecnost Marks & Spencer dokazala diky
svému ekologickému a etickému programu
Plan A snizit objem obald u vSech produktt o
36 %, zvysit pocet potravinaiskych vyrobkl
s niz§im obsahem soli na 91 %, a vyrabét 84
% PET plasti z recyklovanych materialt. Za
posledni tfi roky M&S také usetfil 50 mil.
liber, které investoval zpét do rozvoje ekolo-
gického a etického podnikani. ,,Plan A je sku-
teCnym piinosem pro Zzivotni prostiedi, pro
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Dm otevira prodejnu a slavi

Dne 21. 6. oteviela dm jiz 188. prodejnu
v Ceské republice, a to v Praze —Stodulkach
v Siemensove ulici. Na prodejni plose vice nez
400 m? nabizi Siroky sortiment vyrobkfi pée o
télo a plet’, dekorativni kosmetiku, vyrobky pro
péci o vlasy, kosmetiku pro muze, nepiehlédnutel-
na je i nabidka biopotravin a pfirodni kosmetiky.
Maminky oceni moznost vybéru z bohatého sorti-
mentu péce o dité, samoziejmosti je krmivo pro
domaci mazlicky. Zakaznici v prodejnach dm najdou i velky vybér kvalitnich produktti 20 vlast-
nich znacek. Jedna z nich, Balea, zahrnujici zhruba 400 produkti pecujicich o krasu, slavila
v poloving Cervna 15. narozeniny. V dm je pro zakazniky, ktefi si tuto znacku oblibili, pfipravena
jubilejni edice - limitovana fada produkti Balea je zde k dostani be¢hem celého léta.

Verejna shirka na obnovu Nového Vinarstvi

Na obnovu pozarem znicené¢ho Nového Vinafstvi byla vyhlasena vefejnd sbirka. Pispét 1ze na-
kupem alespoil jednoho kartonu (6 lahvi) Cuvée Fénix 2010 v rezimu ,.en primeur” - do konce
Cervna za 200 K¢ v¢. DPH/lahev, do konce ¢ervence za 220 K¢ vé DPH/1dhev a do konce srpna za
240 K¢ v¢. DPH/lahev. Po zaplaceni ptislusné castky nakupujici obdrzi poukaz na odbér vi-
na. Cuvée Fénix bude smési vSech 14 odriid viné révy, které Nové Vinafstvi péstuje. Na trh bude
uvedeno do konce listopadu 2010. Dvacet zdkazniku, ktefi objednanim Cuvée Fénix pfispéji nej-
vétdim dilem, budou podle feditele firmy Marka Spalka trvale uvedeni na tabuli cti: ,,Ti, ktef nej-
vice pfispéli k obnové Nového Vinaistvi, po ni¢ivém pozdru v roce 2010..°. Vice na
WWW.novevinarstvi.cz.

Bio odpoledne pro celou rodinu

Prazska Ladronka hostila 25. 6. zazitkové zabavné odpo-
ledne ,,Poznej svého ekofarmare aneb Ekofarmareni
s pribéhem®, ur¢ené pro rodiny s détmi a vSechny zajemce
o inspiraci bio Zivotnim stylem. Sesli se zde ekofarmaii,
ktefi pravideln¢ dodéavaji bio ovoce a zeleninu do stovek
prazskych doméacnosti prostiednictvim bedynkového systé-
mu Freshbedynky.cz.

Byl pripraven program, ktery zahrnoval ochutnavky, tri-
ky, jak poznat bio kvalitu Cerstvych potravin, Spiralizér —
kouzelny nastroj pro ptipravu neékolikametrovych ,,Spaget™
z ruzné zeleniny a soutéz pro déti o vytvoreni nejdelsi
»Spagety”. Organizatorem byl e-shop www.freshbedynky.cz, ktery se zabyva dodavanim bio ovoc-
nych a zeleninovych Freshbedynek az do domu.

Druhy roénik kampané ,,1 baleni=1 vakcina“

Ve druhém roéniku kampan& Pampers UNICEF ,,1 baleni = 1 vakcina®, ktery v CR probihal od
1. 3. do 30. 6., se podaiilo ziskat prostfedky na 749 557 vakcin. Z kazdého baleni oznaceného
vyrobku Pampers UNICEF bylo piedano 0,07 USD organizaci UNICEF, ktera pfispévky vyuzije
v boji proti novorozeneckému a mateiskému tetanu v zemich tfetiho svéta. Ve srovnani s prvnim

vvvvvv

tisic vakcin vice. Leto$ni roénik kampané zavrsilo predani finan¢niho daru ve vysi 500 tis. K¢,
ktery JIP novorozeneckého oddéleni FN Motol na potizeni specialniho inkubatoru, jenz vénovala
spole¢né¢ znacka Pampers (Procter & Gamble) a partner kampané, spolecnost Ahold CR.

Krusovicka novinka a akce

Pivovar KruSovice nyni uvadi na Cesky trh pivni special Starocesky Malvaz. Je nejnovejSim
obohacenim portfolia, do kterého patii i nova kruSovicka Desitka, vylepSeny Musketyr, Lezak a
oblibené Cerné pivo. Pivovar
také spustil akci ,,Penize nebo
Krusovice — vratime Vam peni-
ze“. Tyka se nové Desitky.
Cilem je ukazat konzumentiim,
ze pivovar je o kvalit¢ nového
piva naprosto presvédcen, a
v piipad¢ vyhrad k chuti Desit-
ky je pfipraven jim vyjit vstiic a penize vratit zpét. Akce se mohou ziiCastnit vSichni spotiebitelé
starsi 18 let, ktefi si kruSovickou Desitku koupili v obdobi 15. 6. 2010 —31. 7. 2010, pficemz jedna
osoba se akce nemuize ziCastnit vicekrat. Pravidla soutéze a dalsi informace o soutézi jsou po dobu
jejiho konani k dispozici na www.krusovice.cz.

(Pokracovani ze stranky 1)

nase zakazniky, zaméstnance a dodavatelské
fetézce. NaSe produkty a sluzby pfispivaji
k trvale udrzitelnému rozvoji a Marks & Spen-
cer svym pristupem zarovein pomahd pti roz-
voji mistnich komunit. Tento rok Plan A gene-
roval zisk 50 miliont liber, které jsme investo-
vali zpatky do podnikani,” fika Sir Stuart Ro-
se, predseda predstavenstva M&S.

Vytezit ze socialnich siti maximum

Socialni sité jsou Casto vyuzivany primarné
pro zabavu, ale znalost socialnich siti a prinik
do komunikaci mezi uzivateli miize vyznamné
podpofit i jakykoliv business. Software spo-
le¢nosti SAS pomaha marketériim zjistit, co se
na socialnich sitich déje a poskytuje informa-
ce, které umoziuji zvysit prodej i loajalitu
klientd. Novy software SAS Social Media
Analytics zvladne ziskat ze socialnich siti
data, zjistit, co se d¢je a soucasné i archivovat
a analyzovat vice nez dvouletou konverzaci z
Facebooku, Twitteru, YouTube, diskusnich for
¢i blogl. Na zakladé¢ ziskanych informaci
mohou manazefi promptné délat rizna opatie-
ni pro strategie brandu, PR aktivity ¢i zakaz-
nickou péci.

Martini predstavuje letni mix drink

Italskou ikonou mezi napoji je Martini a
jeho jednotlivé varianty, které si lze kromé
samotného popijeni vychutnat také ve forme
koktejld. Letnim Martini mix drinkem pro tuto
sezonu je Rosato Royal, jehoz zaklad tvori
Martini Rosato a Martini Brut Sekt. Na ces-
kém trhu jsou Ctyfi varianty vermutu Martini -
Martini Bianco, Martini Rosato, Martini Extra
Dry a Martini Rosso. Zajemci o novinky mo-
hou ochutnat Martini sekty. Jejich vyrobni
proces probiha 100% piirodni cestou, kterou
objevil v roce 1909 Frederico Martinotti. Mar-
tini sekty jsou v nabidce ve tfech variantach -
Martini Rosé Sekt, Martini Dolce Sekt
a Martini Brut Sekt. Doporucend maloobchod-
ni cena vSech variant ¢ini 269 K¢.

Heinz kupuije ¢inskou Foodstar

Americky potravinarsky gigant Heinz koupi
za 165 mil. dolarl (3,43 mld. K¢) ¢inského
vyrobce sojové omacky Foodstar. Prodavaji-
cim je podle HN soukroma investi¢ni skupina
Transpac Funds. Ro¢ni trzby Heinzu v Cing
by mohly po akvizici dosdhnout kolem 300
mil. dolard. Firma si od koupé Foodstaru sli-
buje vstup na ¢insky trh se sdjovou omackou,
ktery vytvari maloobchodni trzby kolem 2
mld. dolarti rocné.

Rozdilnd situace na trzich
spotiebitelskych Uvér

Zajem o spotfebitelské Gvéry mirné roste
v Polsku a Ceské republice. Ukazuji to interni

statistiky spolecnosti ze skupiny GE Money

(Pokracovani na strance 3)
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Bezplatny nastroj pro management firemniho softwaru

Technologicka spolecnost WBI Systems zpftistupnila beta verzi bezplatné sluzby, kterd firmam
ohlida instalovany software a jeho licence na vSech firemnich pocitacich. Aplikace, kterd dokaze
firmam usettit mnoho penéz i starosti, funguje zdarma na https://analytics.wbi.cz. ,,Podatilo se
nam vyvinout nastroj, ktery umozni libovolné velké firmé dostat software pod kontrolu tak, aby
méla jistotu, Ze nic nezanedbala. WBI Analytics jsou primarné urceny hlavné firmam, které se do
procest aktivni spravy softwaru (SAM) pustily samy, bez externi pomoci profesionalt. Z prvni
zpétné vazby ale vyplyva, Ze jej oceni i firmy vénujici se outsourcingu IT malych a stfednich fi-
rem,” fik&d Martina Hyndrakova, feditelka divize WBI Licensing Solutions Group.

Pivovar Zubr navysil odbyt doma i v zahranlm

Pivovaru Zubr se béhem letosniho roku podaftilo navysit prodeje. Zajem
0 Zubra posilil nejen u domacich konzumentd, ale také u zahrani¢nich
obchodnikd. Prerovsti pivovarnici to pficitaji pfedevsim jeho stabilné
vysoké kvalité a zvySujici se poptavce po tradi¢nich pivech, vyrabénych
klasickou technologii. V prvnich 5 mésicich roku pivovar prodal o 15
tisic hl piva vice nez loni. 110 tisic prodanych hl piva pfedstavuje témet
15% nartst. Prodej ovliviiuje nejen stabilni poptavka doma, ale také ros-
touci zdjem o Zubra v zahraniéi. ,,Nejvétsim odbératelem je stale Sloven-
sko, ale podafilo se rozsifit exportni teritoria a to i mimo Evropu,” tika
Pavel Svoboda, feditel pivovaru Zubr.

Prvni televizni reklama na Tesco Financni sluzby

Podpotit znacku Tesco Finanéni sluzby a zvysit prodej hotovostnich uvérit v obchodech Tesco
jsou hlavni cile reklamni kampan¢, kterd 23. 6. startovala v Ceskych televizich. Jeji soucasti je
internetova propagace, marketingova komunikace pfimo v obchodech a distribuce neadresnych
letakt v okoli v§ech 70 prodejen Tesco, kde je mozné tvér sjednat. ,,Do televize jdeme s pomérné
jednoduchym sdélenim: pro¢ byste museli chodit do banky, kdyz si uvér miizete vytidit béhem
nakupu v Tescu. Je to rychlé, jednoduché a penize miZzete pouzit na cokoliv,” upfesituje Lucie
Hadari¢ov4, manazerka Tesco Finanénich sluzeb pro CR a SR. Pro znagku Tesco Finanéni sluzby
se jedna o prvni kampaii tohoto typu, dosud se zamétovala pouze na instore komunikaci a letaky.

Titul z Globus Grilmanie letos pro Belgicany

Prazskym findle vyvrcholil 6. ro¢nik nejvétsi grilovaci soutéze v CR, Globus Grilménie. Titul
mezinarodniho mistra CR v grilovani pro rok
2010 vybojoval belgicky tym BBB Team
Matthias. Nejlepsim ceskym tymem byl tym
Redhoti, ktery v celkovém hodnoceni obsadil
2. misto. Finale se konalo 19. ¢ervna u hy-
permarketu Globus na Cerném Mosté& a utka-
lo se v ném nejen deset vitézti regionalnich
kol, ale také nékolik zahrani¢nich druZstev.
Soutézilo se v péti disciplinach: 1. ryba —
losos, 2. veprové maso — krkovice, 3. hovézi
maso, 4. kriita - prsa, 5. dezert. Hodnotila se
chut’ grilovaného pokrmu, estetickd uprava
na talifi a celkovy dojem. ,Jak uz se stalo
v poslednich letech zvykem, kvalita veskerych pokrmil byla velice vyrovnanad a porotci neméli
hodnoceni viibec jednoduché, tika Boris Maly, feditel marketingu spole¢nosti Globus.

Soutéz Prodejna roku10 vyhlasena

Casopis Regal pod zaititou vydavatelstvi Economia vyhlasil paty roénik soutéze Prodejna roku
"10. Generalnim partnerem je letos poprvé Komercni banka, odbornym garantem ziistava certifi-
kaéni spoleénost TUV SUD Czech. Je uréena viem nezavislym prodejctim z oblasti potravin a
spotfebniho zbozi. Do soutéze mtize prodejnu nominovat jeji majitel i zakaznik. Pfihlasky lze
posilat podle instrukci do poloviny srpna na www.prodejnaroku.cz. Nominace je mozna také na
regal@economia.cz. V zafi probéhne hodnoceni porotou, kde opét zasednou odbornici
z marketingu, komunikace, reklamy, designu, ale i manazeti firem dodavajicich vybaveni prodejen.
Vyhlaseni a ozndmeni koneénych vitézi je planovano na polovinu mésice fijna. V ptipad¢ dopliu-
jicich informaci kontaktujte $éfredaktorku &asopisu Regal, Radanu Cechovou, na  rada-
na.cechova@economia.cz.

(Pokracovani ze stranky 2)

ve stfedni Evropé. Mad’arsko naopak zaziva
vyrazny pokles v poptavce po uverech.
V ramci regionu se piitom sjednavaji spotiebi-
telské plijcky nejcastéji na renovaci bydleni
nebo nakup automobilu. Pomémé Castou in-
vestici na dluh je i vybaveni domdacnosti na-
bytkem nebo spotiebi¢i. ,,Madarsko se ve
srovnani s ostatnimi zemémi odlisuje Castymi
pujckami za ucelem cestovani nebo zdravot-
nich vydaj. Cesi si v porovnani s ostatnimi
zemémi pUjcuji Casteji, ale mensi castky,” fika
Markéta Dvorackova, tiskova mluv¢éi GE Mo-
ney Bank.

Personalie

e Novym piedsedou Rozhod¢iho soudu (RS)
pfi Hospodaiské komote Ceské republiky a
Agrarni komote Ceské republiky byl pro nové
trileté funkéni obdobi obménénym predsed-
nictvem RS zvolen Zden¢k Somr, viceprezi-
dent HK CR a dosavadni mistopfedseda RS.
Novymi mistopiedsedy se stali Radek Pokor-
ny a Alena Banyaiova. Mistoptedsednicky
post dale obhajili Bohuslav Pavlik a Jan Pta-
¢ek. Byvaly ptedseda RS Bohuslav Klein je
nyni cCestnym predsedou rozhodciho sou-
du. Ve tfinacti¢lenném predsednictvu Rozhod-
¢iho soudu pfi Hospodaiské komote Ceské
republiky a Agrarni komote Ceské republiky
poprvé zasedli prezident HK CR Petr Kuzel a
dale FrantiSek Honsa, Petr Hostas, Karel Ma-
rek, Alexandr Mare§ a Radek Pokorny. Nao-
pak funkéni obdobi skonéilo zminénému Bo-
huslavu Kleinovi a také Josefu Cedelskému,
Jaromiru Drabkovi, Vaclavu Hlavackovi, Vitu
Horackovi a Janu Kocinovi. SloZeni nového
predsednictva: Alena Banyaiova, Miroslav
Bélina, FrantiSek Honsa, Petr Hostas, Petr
Kuzel, Karel Marek, Alexandr Mares, Ondiej
Novak, Bohuslav Pavlik, Radek Pokorny, Jan
Ptacek, Zden€k Somr, Jan Veleba.

« Asociace osobniho prodeje v ¢ervnu predsta-
vila své nové vedeni. Jejim novym ptedsedou
se stal Miroslav Kopfiva, ktery piisobi zaroven
jako generalni feditel spolecnosti Oriflame.
Dosavadni ptedseda Jan Stransky se po osmi
letech stal c¢lenem predstavenstva. Tretim
¢lenem vykonného organu asociace se stal
Rodrigo Contreras, generalni feditel spolec-
nosti Avon. K jejich jmenovani doslo uz
v dubnu 2010.

« Spolecnost Infor, poskytovatel podnikového
softwaru pro stiedné velké spole¢nosti, ozna-
mila, Ze Soma Somasundaram byl jmenovan
na pozici senior viceprezidenta v oblasti glo-
balniho produktového vyvoje. Je pfimo zod-
povédny Jimu Shaperovi, vykonnému tediteli
Infor. Somasundaram je nyni hlavou tymu pro
vyzkum a vyvoj a ponese odpovédnost za
definovani softwarovych a technologickych
strategii a za fizeni vyvoje a uvadéni komplet-
niho souboru podnikovych aplikaci a rozhrani
Infor.
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