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Cesky obchod po prvnim roce krize

Strukturu trhu jiz poSestnacté ukazuje nové vydani zebticku TOP 50 ceského obchodu 2009,
spole¢ného projektu ¢asopisu Moderni obchod a spole¢nosti Incoma GfK. Rok 2009 piinesl ceské-
mu obchodu fadu zmén. Nejnapadnéjsi z nich vSak nesouvisi bezprostfedné s ekonomickou krizi,
ale s dlouhodobéjsim trendem koncen-
trace Ceského trhu. Piedevsim jde o

TOP Sirokosortimentni obchodnici
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mira koncentrace obchodu v CR se
vSak v poslednim roce nezvysila —
trzni podil TOP 10 skupin na celkovém trhu rychloobratkovym zbozim ziistava na Grovni 64 %
jako v roce 2008. Celkové trzby TOP 50 ceského obchodu za rok 2009 vzrostly jen mirné a dosah-
ly 450 mld. K¢ (v roce 2008 to bylo 446,9 mld. K¢).

Mezi mens§imi firmami se stale vyraznéji prosazuji specializovani obchodnici, at’ uz jde o odiva-
ni, nabytek ¢i spotfebni elektroniku. Podil rychloobratkového obchodu na celkovych trzbach TOP
50 je sice stale vétsinovy (77 %), ale proti lonisku prece jen klesl o jeden procentni bod. Zmény
zasahly i1 chovani ceskych nakupujicich, ktefi stale citliveji reaguji na promocni akce a letaky fe-
tézcl, zejména u znackového zbozi. Posun nakupniho chovani smérem k ,,vychytavani akci® zvy-
Suje frekvenci nédkupti. Do struktury preferovanych obchodnich formatti se to nepromitlo nijak
drasticky, ale ptece jen je vidét, jak mirné nartista podil hyper- a supermarkett. Naopak klesa podil
mensich prodejen, zejména nezavislych obchodniki a spotfebnich druzstev. Presto zlistivaji neza-
visli obchodnici vyznamnou trzni silou a celek spotfebnich druzstev (systém Coop) by se podle
uthrnnych trzeb kvalifikoval do prvni desitky ¢eského obchodu.

Obvykle se vari 10 stejnych jidel

Podle vysledkii priizkumu znacky Knorr jsou Cesi ve
vafeni znacné konzervativni. Vétsina respondentd pfiznala,
ze vaii velmi Casto stale stejna jidla. Mezi nejoblibenéjsimi
jidly nedochazi dlouhodobé¢ k zadnym zménam — nejcasteji
vaiime ¢i pe¢eme z kufeciho a vepifového masa, oblibené
jsou i omacky a gulds. Vyzkum se zaméfil predevSim na
veCefe — béhem pracovniho tydne pfipravuje teplé vecete
kazdy den 19 % domacnosti a piilezitostné témet 70 %.
Respondentky v 98 % piipadii témer vzdy vaii jidla, na néz
jsou zvykla nebo ktera si dobie pamatuji. Jejich pocet je zhruba 10. Cést odpovidajicich nikdy
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novych jidel jsou: rychlost piipravy (spotiebitelky nechtéji travit prili§ ¢asu v kuchyni), pfijatelné
ceny a dostupné ingredience (nejrad¢ji piipravuji pokrmy z ingredienci, které maji doma ¢i si je
snadno potidi v obchod¢). ,,Z rozhovort se spotiebitelkami vyplynulo, ze vaii stale stejné pokrmy
kwvili uspore ¢asu a nedostatku novych napadii. Proto jsme se rozhodli pfipravit kuchatku Rychlé
recepty, ktera prinasi napady, jez nezaberou piili§ ¢asu na pfipravu, jsou cenové dostupné a navic
v souladu s nejcastéji pouzivanymi surovinami. Najdou zde pokrmy z kufeciho ¢i vepfového masa
¢i zajimavé varianty omacek,” fika FrantiSek Koutsky z marketingu znacky Knorr. Ta spolupracuje
s herec¢kou a moderatorkou Ester Janeckovou, novou tvaii kampang.
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Real Viennaa CTP

Real Vienna, jeden z nejvétsich realitnich a
investi¢nich veletrhti v Evropé, se opét konal
18. az 20. kvétna ve Veletrznim palaci ve Vid-
ni. Jiz patym rokem se této akce ucastnila
i spolecnost CTP, ktera je aktivni na Ceském
realitnim trhu s komerénimi nemovitostmi.
V predchozich letech zde spoluvystavovala
s méstem Brno nebo Jihomoravskym krajem.
Tento rok se firma zacastnila se svym vlast-
nim stankem, ktery byl soucasti ¢eské expozi-
ce spolecné s Plzni, Olomouci a krajem Vyso-
¢ina.

Subway se rozrostl o desetinu

Dalsich 18 novych provozoven oteviel v re-
gionu stfedni a vychodni Evropy béhem prvni-
ho ctvrtleti fastfoodovy fetézec Subway. To je
oproti konci roku 2009 narist zhruba o 10 %.
Celkové ma tato sit’ s rychlym obcerstvenim
v sedmi zemich regionu témét 170 restauraci,
v CR je to 11. Na konci tohoto roku by se
meéla priblizit hranici 200 pobocek v regionu.
V 92 zemich svéta provozuje sit’ Subway pies
32 tisic restauraci, ve kterych prodava piede-
v§im Cerstvé sendviCe. ,,V prvnim ctvrtleti
jsme otevieli 18 novych restauraci, coz je
polovina planu na cely letosni rok. Pokud se
ekonomika v regionu stfedni a vychodni Evro-
py bude vyvijet pozitivné, meli bychom pt-
vodni plany piekonat,” uvadi manaZzer rozvoje
sit¢ Subway pro stfedni a vychodni Evropu
Martin Princ.

Nejlepsi irska whiskey

Irskd whiskey Bushmills triumfovala na
prestizni soutézi World Spirits Competition
2010 v kalifornském San Francisku, kde zis-
kala titul Nejlepsi irska whiskey. Jiz vice nez
400 let je whiskey vyrabéna v Bushmills
chloubou Irska a podle vyrobct nabizi lahod-
nou, jemnou a chutové zajimavou whiskey.

Dalsi znamky oziveni

Jones Lang LaSalle oznadmilo vydani pri-
zkumu stfedoevropskych realitnich trhii za
prvni ctvrtleti 2010 — CEE City Reports. Re-
porty zkoumaji hlavni ekonomické trendy a

(Pokracovani na strance 2)
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Letni kampan Bohemia Sektu

Spolecnost Bohemia Sekt spustila jiz desaty jubilejni ro¢nik své letni kampané, ktera pobézi do
konce ¢ervna. Ma spotiebitele presvédcit ke konzumaci sektu i u jinych piilezitosti, nez je ptichod
Nového roku. Myslenku kampané podpo-
ruji slogany ,,UZivejte &ast&ji“ a ,,Zivot
nas bavi“. Probiha formou sponzorskych
vzkazi u vybranych televiznich potradui, ;
jeji soucdsti jsou i tiskova a on-line mé- |t
dia. Dillezitou soucasti kampané je spon- ISR
zoring letnich akci a komunikace v gastro
zatizenich. V maloobchod¢ se objevi
specidlni displeje ve formé Ctvrtpalet a
pulpalet, nabidka letni kombinace Bohe-
mia Sektu nebude chybét v letacich ob-
chodnich fetézci, nekteré fetézce (Makro,
Globus, Interspar atd.) budou nabizet
k nakupu Bohemia Sektu jahody zdarma.

Jihotyrolskeé potraviny po trileté kampani

Dne 18. kvétna byla v prazské restauraci Aromi oficialn€ ukoncena tiileta kampar ,,Nova evrop-
ska strategie bezpecnosti potravin®, financovand Evropskou unii a statem Italie ve spolupraci
s producenty jihotyrolskych vyrobki s peceti kvality CHZO a DOC, Jihotyrolskym jable¢nym
konsorciem, Jihotyrolskym konsorciem $peku a Vinatskym svazem Jizniho Tyrolska.

Michael Desaler (Konsorcium jihotyrolského $peku), Michael Bradlwarter (Vinatsky svaz Jizni-
ho Tyrolska) a Sonja Seppi (Export Organisation Siidtirol) hodnoti kampan zaméfenou na perspek-
tivni trhy, véetné ¢eského, velice pozitivné.

Vina a jablka z tohoto regionu jsou jiZ u nas zastoupeny, vyrobci tradi¢niho $peku (respektive
Sunky z veptové kyty) zatim svého partnera pro tuzemskou distribuci hledaji.

Sodastream vstupuje napino na trh

Po pilotni fazi vstupuje naplno na trh inovativni systém Sodastream pro domaci vyrobu perlivych
a ochucenych napoju z Cerstvé kohoutkové vody. Funguje na zdklad¢ plnitelné bombicky a ke
svému provozu potiebuje pouze Cerstvou chladnou vodu, kterou stiskem tlacitka nasyti na pozado-
vanou intenzitu podle individualni chuti.

Perlivou vodu lze dochutit n€kterym ze sirupti, napi. novinkou Sodastream Clear z exotického
ovoce s fruktézovym cukrem a bez umélych latek. Pristroje, sirupy i naplnéné bombicky prodavaji
Globus, Albert hypermarket, Elektroworld, Datart, Kika, Makro, Planeo elektro, alza.cz nebo
mall.cz a dal$i. Komunikaéné Sodastream podpoti nadlinkova kampan v TV a tisku, predvadéci
akce a ochutnavky v misté prodeje a PR aktivity, které zajistuje Ogilvy Public Relations.

Obliba pomazankovych masel stale roste

Tento mlécny produkt vyvinuli ¢esti odbornici pocat-
kem 70. let a na na$ trh byl uveden v roce 1977. Nejen
diky novym inovacim a nejriznéj§im pfichutim obliba
této Ceské pomazanky stale stoupa.

V roce 2009 bylo vyrobeno rekordnich 10 605 tun to-
hoto produktu. Na ¢eském trhu je v soucasné dob¢ Sest
vyrobcti pomazankovych masel — Choceiiska mlékamna,
Jarométickd mlékarna Laksyma Nedakonice, Madeta,
Mlékarna Bystiice pod Hostynem a Mlékarna Klatovy.

Prvni ochucené pomazankové maslo vzniklo roku 1998
v piichutich ¢esnek/bylinky, paprika a kfen. Napiiklad
Choceniskd mlékarna v soucasné dob¢ na trh dodava pii-
chuté Cesnek/byliny, paprika, kien, Sunka, delikates, pazitka, kreveta, Niva, pikantni klobasa a
cibulka.

Sezona festivalu s pivem zacala dfive

Priizkum Ceského svazu pivovari a sladoven uskuteén&ny mezi pivovary v prvni dekadé kvétna
naznacuje, Ze 1 v letosnim roce bude nabidka pivnich a pivovarskych slavnosti velmi bohata.

Dotaznikova akce provedend mezi primyslovymi pivovary ukazala, Ze nabidnou ¢eské vefejnos-
ti a zahrani¢nim ucastnikim nejméné 80 akci, jako jsou pivovarské slavnosti, dny otevienych dveti
nebo hudebni festivaly, které organizuji jako hlavni potadatelé.

Podobn¢ jako v uplynulych letech se ocekava, ze se akci s pivem a hudbou v hlavnich rolich
zacastni 600 az 700 tisivc osob. Trendem je, Ze sezona pivnich slavnosti pofadanych venku se
prodluzuje a prvni z nich se konaly jiz v dubnu. I kdyz hlavni sezona zacina v kvétnu a cervnu,
letos se budou tyto akce konat béhem prazdnin a nékteré az v fijnu.

(Pokracovani ze stranky 1)

stav nabidky a poptavky na investi¢nich, kan-
celaiskych, maloobchodnich, primyslovych a
rezidencnich trzich. John Duckworth, vykon-
ny feditel Jones Lang LaSalle pro stfedni a
vychodni Evropu, uvadi: ,,JJsme svédky prv-
nich znamek oziveni globalni ekonomiky a
objevuje se stale vice diikazil, Ze se toto ozive-
ni preléva i do realitniho sektoru stfedni a
vychodni Evropy. Na nekterych trzich se spolu
s ozdravenim ekonomiky, poptavka ze strany
najemct bud’ stabilizuje nebo pitimo ozivuje.
Realizovana poptavka (tzv. take-up) byla na
nékterych klicovych trzich vyznamna, s tim,
ze vSechna Ctyfi hlavni mésta zaznamenala
béhem prvniho Ctvrtleti 2010 narGst hrubé
realizované poptavky oproti stejnému obdobi
minulého roku.*

Vyssi bezpecnost prepravy zasilek

DHL Freight, poskytovatel pfepravnich a
logistickych sluzeb, nyni nove nabizi odesila-
telim cennych high-tech vyrobkt nebo jiného
hodnotného zbozi, bezpecné piepravni feSeni
pro celoevropskou nakladni silni¢ni pfepravu.
DHL High Value rozsituje stavajici nabidku
prepravy zbozi o nové standardy bezpecnosti
prepravy kusovych zasilek vysoké hodnoty.
Klienti z fad malych a stiednich podnikt i
velkych korporaci maji nyni moznost pozemni
prepravy zajisténé proti kradezi pro zasilky
s vysokou hodnotou. Podle EU utrpi spolec-
nosti kazdy rok skody v fadu 8 mld. eur kvili
kradezim jejich zasilek. Thomas George, CEO
DHL Freight, vysvétluje, pro¢ spolecnost
rozSifuje své sluzby pro vysoce hodnotné
zbozi: ,,Ocekavame, ze pozadavky na ptepra-
vu vyrobkd vysoké hodnoty budou nadale
nartistat, pokud jde o bezpec¢nost, transparent-
nost a proaktivni fizeni informaci.*

Jungheinrich WMS
- skladova navigace ,live"

Hambursky podnik se predstavil vetfejnosti
na veletrhu LogiMAT 2010 ve Stuttgartu jako
firma nabizejici feSeni pro vnitropodnikovou
logistiku. 'V centru pozornosti expozice
Jungheinrich na veletrhu byla témata navigace
ve skladu a systém pro ftizeni skladu —
Warehouse-Management-System ,,Junghein-
rich WMS*. Firma zde ptedstavila poprvé zivé
modul skladové navigace. Jednad se o modul
pro zvyseni efektivity ve skladu s uzkymi
ulickami, ktery byl uveden na trh v roce 2009.
Se skladovou navigaci je mozné v praxi zvysit
prekladaci vykon az o 25 %. Podle podminek
pouziti, jako je napt. velikost nebo organizace
skladu, zajistuje vice nez 50 téchto systému
zvyseni efektivity v riznych podnicich po celé
Evropé. Skladova navigace Jungheinrich miize
byt spojena s logistickym rozhranim
(Logistik-Interface) Jungheinrich. Toto rozhra-
ni se instaluje na termindlu voziku a zajistuje
,prelozeni dat, ktera se prenasi mezi fidici
elektronikou voziku a WMS. Odpada tak nut-
nost ménit systém pro fizeni skladu, Ware-
house-Management System.
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Semix Pluso se rozrista a investuje

Spolecnost Semix Pluso z Otic se rozrustd. I proto investovala do rozsifeni vyrobnich prostor,
novych linek na vyrobu ceredlii, vyrobnich kapacit micharny a novych technologii pro zpracovani
varenych pekatskych naplni. Firma, kterd je na trhu od roku 1995, si peclivé hlida kvalitu svych
produktti a je drzitelem celosvétoveé uznavaného certifikitu BRC Global Standard. Od zacéatku se
orientuje piedevs§im na vyrobky pro pekate, cukrafe a smési pro koneéného spottebitele (pudingy,
knedliky, buchty atd.). Jiz n€kolik let je aktivni také v segmentu cerealii, které prodava pod znac-
kou Zdravy zivot. Jeji prémiovy produkt Miisli do ruky ziskal letos ocenéni Zlata Salima 2010.

Den déti s Haribo a spol.

Spole¢nost Haribo se bude podilet na Dni déti plném za-
zitkd. Dne 1. ¢ervna se od 14 hodin budou déti moci setkat
s medvédimi Haribo maskoty, zasoutézit si o zelatinové
dobroty a ,,zaradit si“ na Haribo skakacim hradu. Tato akce
probéhne v restauraci Zofin Garden a jejim ptilehlém okoli
na ,,medvédim ostrové“ Zofin v Praze. Bude zde zaroveii
predan certifikat, ktery opraviiuje k pouzivani Haribo pro-
dukti pii vyrobé ,,medvédich* dortd v ramci détskych oslav
poiadanych Zofinem. Déti si budou moci zasout&it i u stan-
ku firmy Efko, ¢eského vyrobce her a hracek, nebo Mlékar-
kona pod zastitou meéstské Casti Praha 1, kterd pro konani
akce poskytla ¢ast ostrova k vyuziti.

EC Group Elektrocentrum show

V ramci podpory klicovych zékaznikt sit¢ EC Group Elektrocentrum byla zahéjena série eventt
pod ndzvem show. Prvni akce prob¢hla 11. kvétna v Elektrocentru Jasna, Praha 4. Zazitkovy mar-
keting, ktery zahrnoval skupinu Mini Dance, moderatora Miru Kuzelku, obcerstveni, soutéze a
skékaci hrad pro déti, mel velmi pozitivni ohlas u zdkaznikt. Ti byli navic v prodejné piijemné
prekvapeni predvadécimi akcemi dodavateld, profesionalnim poradenstvim prodejniho teamu K+B
Expert a domacimi sladkostmi majitelti prodejny. ,,Denni trzby se zvysily dvaapulkrat. Show bude
realizovana v mésici kvétnu i u dalsich klicovych partnerti sit¢ EC Group Elektrocentrum,* dodava
Markéta Bukolska, koordinator marketingu.

Svét vzhuru nohama

Znacka sekundovych lepidel Loctite Super Attak v polovingé kvétna piedstavila zastupctim tisku
praktické ukazky pouziti lepidel, jako napt. Loctite Super Attak Power Gel, Loctite Super Attak
S.0.S. Repair ¢i Loctite Super Attak Ultra Plastik. Soucasti praktické prezentace byl i diikaz ucin-
nosti téchto vyrobkd — marketingovy manazer divize lepidel spolegnosti Henkel CR David Sabak
byl ptilepen vzhiru nohama. Zaroven byly pfedstaveny specialni weby nabizejici zabavu i pouceni
— www.loctiteworld.cz, www.loctiteworld.cz a www.super-attak.cz.

Projekt Navraty k hodnotam

Pod ndzvem Navraty k hodnotam uspotadala 19. kvétna modni navrhaika Marie Zelena v prosto-
rach prazského kostela Sacre Coeur médni prehlidku. Kromé prifezu své tvorby piedstavila i nové
reprezentaéni narodni 3aty Ceské republiky a nékolik dalgich specidlné pro tuto piileZitost vytvore-
nych symbolickych modelt znazornyjicich hodnoty ¢eské zemé. Pritomny byly dvé stovky vy-
znamnych osobnosti ¢eského kulturniho, duchovniho, podnikatelského a politického Zivota. Pro-
gram doplnilo vystoupeni houslového virtuosa Jaroslava Svécené¢ho a jeho dcery. Akce probéhla
pod zastitou a za osobni ucasti primatora hlavniho mésta Prahy Pavla Béma a partnery vecera byly:
hotel Intercontinental (Catering Best) a spolec¢nosti Kofola, Tropico, Vinafstvi Reichman & Reich-
man, Vinatstvi Cech, Vinaistvi Volatik a Vinafstvi Kovécs.

Specialy Master v lahvi a novy Master Zlaty 15°

Spolecnost Plzensky Prazdroj chee posilit svou pozici v segmentu pivnich speciald. Po uvedeni
dvou ¢epovanych piv Master v roce 2007 ptinasi nyni ob¢ varianty (Master Polotmavy 13° a Mas-
ter Tmavy 18°) v lahvich. Portfolio specialnich piv Master se navic rozroste o dalsi variantu —
lahvovy svétly special Master Zlaty 15°. S novinkami se spottebitelé budou moci setkat jiz v pri-
béhu ¢ervna ve vybranych obchodnich fetézcich. Spravnou piilezitost pro vychutnani si piva Mas-
ter komunikuje znacka v nové kampani ,,Zastavte ¢as. Na okamzik®, ktera bude spusténa v cervnu.
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GfK investuje do vyzkumu
digitalnich médii

GfK rozsitfuje svou digitalni strategii, a to
investici do spole¢nosti SirValUse Consulting,
kterda je predni poradenskou spolecnosti
v oblasti uzivatelskych zkusenosti, a do spo-
le¢nosti nurago, jednoho z nejinovativnéjsich
svétovych dodavateld technologii pro vyzkum
digitalnich znacek, médii a pouzitelnosti. Zis-
kéanim 40% podilu ve firmach SirValUse Con-
sulting a nurago, ke kterému doslo 4. kvétna,
spolecnost GfK investovala do jednoho z nej-
pokrocilejsich odvétvi vyzkumu trhu. V roce
2009 celkovy obrat téchto dvou spole¢nosti
dosahl priblizné 6,5 mil. eur. Mezi jejich kli-
enty patii napt. Google, Deutsche Telekom,
OTTO, eBay, LG a Samsung.

Zepter uz 15 let sponzoruje
sportovce

Spolecnost Zepter International je uz témer
15 let sponzorem prestiznich mezinarodnich
sportovnich akci, byl rovnéz oficidlnim spon-
zorem 74. ro¢niku Mistrovstvi svéta v lednim
hokeji. Ceskému tymu firma vénovala lampu
Bioptron, ktera urychli regeneraci pohmozdé-
nin, bolavych kloubti a uvolni psychické vype-
ti po naroénych zapasech. Spolecnost je také
oficialnim sponzorem Formule 1 — Velké cena
Monaka, FIFA — kvalifikace MS 2010 v Jiho-
africké republice, FIBA 2003 az 2011 a Sve-
tového Sampionatu F1 motorovych clunti.

Personalie

- Ze spolecnosti Nutricia odchazi po Sesti le-
tech na rodi¢ovskou dovolenou Marek
Riedl, marketingovy manazer znacky Nutri-
lon. V minulosti ptisobil také jako strategic
planner v agentuie Lowe GGK a jako senior
brand manazer v Reckitt Benckiser. Nahradi
j¢j Monika Kissova, ktera se opét vraci na
pozici marketingové manazerky v souvislosti
s prechodem na plny pracovni uvazek. Dosud
pracovala ve firm¢ jako senior brand mana-
zerka Hami mlék na ¢astecny uvazek.

- Tereza Vancova nové odpovidd za oblast
Income Generation v oddéleni Nezbozového
nakupu obchodniho fetézce Tesco. Tuto pozici
diive zastavala Jana Uhrova. Tereza Vancova
pracuje pro retailera od roku 2002, od roku
2008 ptisobi v Oddéleni nezbozovych nakupt.
- Novym obchodnim feditelem spolecnosti
Tesco Stores CR se stal Jesper Lauridsen. Na
své pozici bude zodpovédny za sortiment
Cerstvych i trvanlivych potravin, kosmetiky a
drogerie a vedeni obchodné-pravniho oddéleni
a oddéleni neobchodnich nakupd. Zaméii se
na vztahy s dodavateli, ¢eské vyrobky a rozsi-
feni sortimentu.
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