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Zavéry konference Bio Summit

Konference Bio Summit 2010, ktera prob¢hla
8. dubna v Praze za ucasti vice nez 150 delegatti
z fad obchodniki, potravinaiti a dalSich podnika-
teld, nabidla aktualni a naléhava poselstvi nékoli-
ka fecnikli zejména v oblasti etického a trvale
udrzitelného podnikéni. Retnici poukazali na
fadu piikladd, a to jak globalnich spolecnosti, tak
i sttedné velkych regionalnich firem, Ze skloubit
hodnoty ekonomiky a etiky je nejen mozné, ale i
velice vyhodné pro vSechny ziicastnéné strany,
od akcionafti pfes zaméstnance az po zakazniky,
nemluvé o vyhodach pro zivotni prostfedi obec-
né.

Hlavni zavéry v Kostce:

- Finan¢ni krize, umocnéna socialnimi a ekolo-
gickymi problémy a zvySujicim se pocitem zod-
povédnosti spotfebitelt, méni ekonomické a
podnikatelské prostie-
di.

- Spotiebitelé své pe-
nize daleko vice sme-
fuji k ndkuptim zbozi,
u kterého vnimaji
hodnoty  ptesahujici
jeho finan¢ni cenu.
U nakupovaného
zbozi ocekavaji trans-
parentni ptvod, co
nejSetrn€j§i  zplisob
vyroby a vycisleni - :
ekologickych, ekono- = e

mickych a spolecenskych dopadti vyroby, obcho-
du a spotieby.

- Trh s bioprodukty a dal$imi etickymi vyrobky
ma pred sebou veliky potencial ristu.

Volkert Engelsman, Eosta

- Proziravi podnikatelé se
v minulosti, ale v budoucnosti.
- Eticti spotiebitelé (lohasiané) nejsou ekonomic-
kou, nybrz informacni elitou. Jsou vysoce vzdéla-
ni a od nakupovanych vyrobkii ocekavaji naplné-
ni vlastnich hodnot trvalé udrzitelnosti.

- Spotiebitelé budou stale vice vyzadovat prikaz-
né a nezavislé hodnoceni pfispévku vyrobce a
obchodnika k trvalé udrzitelnosti, tedy k otazkam
souvisejicim nejen s ekologii, ale také s ekono-
mickou a spoleenskou odpovédnosti. Uspéch
budou mit naprosto transparentni, oteviené a
etické spolecnosti, schopné svym zdkaznikim
srozumitelné sdeélovat své hodnoty.

- Trvala udrzitelnost je skvély business.

Petra Sénova, Provoznd-ekonomicks fakulta,
Zemédélska univerzita Praha

inspiryji  nikoli

zdkaznikll Zijici novy konzumni a zivotni styl,
zahrnujici kritérium etiky, tzv. LOHAS.

- LOHAS spotfebitel¢ piedstavuji budoucnost pro
vsechny podnikatele zamétené na trvale udrzitel-
né produkty a sluzby. Jsou to progresivni spotfe-
bitelé, tviirci nazort a lidii v oblastech socialnich,
ekologickych a ekonomickych zmén. Jejich trzni
potencial zistava prakticky nevyuzity.

- LOHAS jako zivotni styl zasahuje do Sirokého
spektra spotiebniho zbozi, a to od potravin pres
odevy, potfeby pro déti, doméacnost az po ekolo-
gictejsi auta, domy a dalsi souvisejici produkty a
sluzby.

Vladan Armus, Starbucks

- Investice do zlepSovani zivotni urovné nasich
dodavatelti, péstiteltl kavy, je nezbytnd pro nas
uspéch.

Toralf Richter, BioPlus

- Firmy musi pro své hodnoty nadchnout prede-
v§im vlastni zamést-
nance. Jen vzdélani a
angazovani  zamgst-
nanci jsou dobrymi
reprezentanty  firem-
nich vizi.

- Zakaznici maji k dis-
pozici vice informaci,
ale jsou mén¢ infor-
movani. Uspéch zavisi
na vtazeni zdkaznikil
do hry.

Tom  Vaclavik,
Green marketing

- Spotteba biopotravin ve svété i v Ceské republi-
ce neprestava stoupat, jen dynamika rlstu se
vzhledem k ekonomicke situaci mirn€ zpomalila.

- Obrat Ceskych vyrobed generickych, nevyprofi-
lovanych znacek biopotravin stagnuje. Emotivni
znacky, efektivné sdélujici své hodnoty, dale
rostou.

- Rostou prodeje zbozi pochazejici z Fair Trade,
lokalnich (bio)potravin, biokosmetiky a biotextilu
— vyrobki, které v sobé obsahuji etické hodnoty
spotiebitelt LOHAS.

- Biopotraviny maji obrovskou budoucnost.
V soucasné dobé se na trhu s potravinami a napoji
ve vyspelém sveté podili jen 3 az 5 %.

- Ekonomicka krize zptisobila, ze lidé nyni
od kazdého zakoupeného vyrobku pozaduji vetsi
hodnoty. Biopotraviny jim mohou tyto hodnoty
nabidnout jako zadny jiny produkt.

- Biotextil zazije stejny boom jako biopotraviny,
prodeje rostou o desitky procent ro¢né.

Rainer Plum, New Ethics Institute

-V nasledujicich letech ocekava soustavny rist
obratl kontrolované prirodni kosmetiky a biokos-
metiky, coz na druhou stranu povede k rostouci
konkurenci a oboru pfinese znatné vyzvy.
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Veletrh obalu a obalové techniky
Emballage 2010

Mezinarodni veletrh obalii a baleni Embal-
lage se bude konat v Pafizi na severnim vysta-
visti Villepinte od 22. do 25. listopadu 2010.
Hlavnim tématem bude inteligentni baleni:
100% inovované a 100% v duchu udrZzitelného
rozvoje. LetoSni 39. konani zdtrazni nekteré
oblasti ¢i trhy. Kazdd oblast (zemédélsko-
potravinai'ska, tekutiny a napoje, zdravi, krasa,
luxus, prumyslové zbozi atd.) bude samostat-
nym mistem, kde se odbornici budou moci
setkdvat a vyménovat si zkuSenosti na témata,
ktera jsou v popiedi jejich zdjmu. Kontakt pro
vystavovatele: tel. Patiz +331 76 77 14 24, pro
navstevniky: tel. Praha 222 518 587. Dalsi
informace na www.emballageweb.com nebo
www.francouzskeveletrhy.cz v rubrice kalen-
daf; tyto stranky jsou pribézné aktualizovany.

World Retail Congress 2010
bude az v fijnu

Ve spojitosti se stavajicim uzavienim prak-
ticky celého evropského vzdusného prostoru a
po konzultacich s mluv¢imi, partnery a mnoz-
stvim delegatl se organizatofi letoSniho rocni-
ku World Retail Congress, ktery mél probéh-
nout 21. az 23. dubna v Berling, rozhodli
o piesunuti terminu na fijen tohoto roku. Sta-
vajici registrace samoziejme plati nadale.

Vice informaci na: +44 207 554 5808 nebo
info@worldretailcongress.com.

Subway chce do dalSich zemi

Fransizovy fetézec Subway se letos planuje
v regionu stfedni a vychodni Evropy rozriist
do dalsich zemi. Nové pfipravuje vstup do
Slovinska a Rumunska. V soucasné dobé
v regionu pusobi v Polsku, Cesku, Slovensku,
Mad’arsku, Chorvatsku a Rusku. Nyni firma
hleda ve Slovinsku partnera, ktery by mél na
starosti rozvoj sit¢ v zemi. V Rumunsku chce
zacit prodavat fransizové licence od poloviny
letosniho roku. Fastfoodova sit’” Subway pla-
nuje rozvoj i pies lonsky propad vétsiny eko-
nomik v regionu. Letos ocekava v regionu
mirné oziveni a tomu piizpisobuje i strategii
rozvoje. V zemich stifedni a vychodni Evropy,

(Pokracovani na strance 2)
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Online mésto NonstopCity.eu

Zacatkem dubna se oteviely brany online mésta NonstopCity.eu, kde si navstévnici mohou uzi-
vat zabavu, nakupy a relax 24 hodin denné, 7 dni v tydnu a ziskat tak né&jakou z vice nez 10 tisic
cen. Ti nejaktivnéjsi mizou ziskat kazdy tyden prémiové ceny vyssi hodnoty az do 15 tisic K¢,
jako jsou letenky, jizdni kola ¢i elektronika. ,, Tento projekt Nescafé je jedinecny v tom, Ze na vlast-
ni vyhte se musi kazdy aktivné podilet sam a kazdy ma Sanci vzdy néco ziskat. Nemusi ¢ekat, jestli
bude vylosovan, sviij nakup si realizuje sdim podle vlastniho vybéru. Véim, ze cen je pfipraveno
tolik, Ze uspokoji vétSinu navstévnikid naseho virtudlniho mésta,” fika Martin Rosicka, brand ma-
nazer znacky Nescafé 3v1. Vice na www.nonstopcity.eu.

Dum barev - soutéz o zajezd na formule 1

Dim barev, sit maloob- pr— p———
chodnich prodejen speciali- [l UALLLERN VIS ETTEN I (O] 147 F =
zovanych na prodej natéro- e
vych hmot, vyhlésila pro své
zakazniky Velkou jarni sou-
téZ o dvoudenni zajezd na
Velkou cenu Madarska for-
mule 1 na okruhu Hungaro-
ring. Podminkou pro ucast
v soutézi, ktera probihd od
1. dubna do 30. cervna, je
nakup zbozi dvou exkluziv-
nich znacek sité prodejen Diim barev v celkové minimalni hodnot¢ 15 tisic K¢. ,,Vyhernimi* znac-
kami jsou: fada exkluzivnich interiérovych a exteriérovych natérd Primalex Profitech a fada vniti-
nich natérovych hmot nové privatni znacky sit¢ Dim barev Blue-Line. Jednotlivé nakupy produktti
obou znacek ¢i jejich libovolnych kombinaci je mozné za dané obdobi scitat. Slosovani soutéznich
voucherti a vyhlaseni 42 vyherct probéhne 9. cervence 2010.

Dva nové pirlistky v AFI Palaci Pardubice

AFI Palac Pardubice pfipravil pro své zakazniky dva nové obchody — Kenvelo Kids a Easy mo-
dels. Obchod znacky Kenvelo Kids byl otevien v 1. patie a nabizi modni obleceni pro déti od 2 do
12 let pro kazdy den za lakavé ceny. V nabidce obchodu jsou také boty a rtizné dopliiky jako napfi-
klad pasky, cepice, Satky, tasky a dal$i. Prodejna Easy models je pro détské i dospélé milovniky
dokonalych modelti. Budou si moct vybrat ze Siroké s$kaly modelt lodi, letadel, aut, vrtulnikti nebo
tanktl, véetn¢ nahradnich dilt. Prodej byl zahajen 15. dubna v pfizemi.

Albert snizil spotrebu plastovych tasek o polovinu

Po zpoplatnéni malych plastovych tasek (1 K¢) v hypermarketech Albert klesla jejich spotieba
o polovinu. Zakaznici zacali vice myslet na zivotni prostiedi a zvySilo se opakované vyuzivani
vlastni tasky. ,,Spotfeba téchto malych recyklovatelnych tasek klesla o polovinu, coz piedstavuje
nékolik desitek miliont kust. Pii jejich vyrobé se nam tak podaftilo sniZit zatéz na zivotni prostre-
di. Zaroven se jejich prodejem ziskala ¢astka presahujici pét milionti korun pro charitativni ticely,
iika Libor Kytyr, feditel komunikace prodejen Albert. V priizkumu retailera téméf 40 % Cechil
priznalo, Ze si v ptipadé tasek rozdavanych zdarma bere vice kusti nez jich opravdu pottebuji.

Ben & Jerry’s jde do obchodu

Od dubna 2010 je legendarni zmrzlina Ben & Jerry’s k dostani
nejen ve své vlastni pobocce na Vaclavském namésti, ale i ve
vybranych obchodech v Praze a v Brné v novém baleni ur¢eném
pro konzumaci doma. Rozsifuje se tak nabidka na ceském trhu.
Podle vyjadieni zastupcii spole¢nosti Unilever CR tento krok
koresponduje s jejim distribu¢nim planem a podtrhuje jeji zdjem
pusobit v regionu stfedni Evropy.

Tato prémiova zmrzlina je v obchodech k dostani v Sesti pro-
duktovych variantich — Chocolate Fudge Brownie, Cookie
Dough, Phish Food, Cherry Garcia, Chunky Monkey, Strawberry
Cheescake v baleni o objemu 500 ml. Cena jednoho baleni je
149 K&. Dne 27. dubna uspotada Ben & Jerry’s poprvé v Ceské
republice svoji akci nazvanou Kopecek zmrzliny zdarma. Ta ma
mnohaletou celosvétovou tradici a je podékovanim firmy svym stalym zakaznikiim a pozvanim
pro zakazniky nové.

———

Nakupte u nds a ziskefte exkluzivni zdjezd na Velkou cenu Mad'arska Forrule 1
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(Pokracovani ze stranky 1)

kde jiz plsobi, pocita s 35 novymi restaurace-
mi. Ve vétsin¢ zemi také pocita s riistem pro-
dejti i hodnoty nakupti zdkaznik.

Ocenéni spolecnosti Aramark

Spole¢nost Aramark, svétova jednicka v po-
skytovani stravovacich sluzeb, byla dle zebfic-
ku casopisu Fortune jmenovana ,,Nejobdivo-
vangjsi spolecnosti svéta“. Toto oznaceni zis-
kala jiz potfeti za sebou. Od roku 1998 se
objevuje mezi prvnimi tfemi firmami ve své
kategorii (riiznorodé outsourcingované sluzby
— tzn. podniky nabizejici fadu profesionalnich
sluzeb s pfidanou hodnotou) a jako nejlepsi
byla hodnocena Sestkrat v poslednich deviti
letech. Zajimavosti je, ze od roku 1968 je
vyhradnim dodavatelem stravovacich sluzeb
na olympijskych hrach. Aramark je Gispésny i
na Ceském trhu. Diky kvalité sluzeb a servisu
ziskal Nérodni cenu kvality CR.

Ryby pouze z obnovitelnych zdrojii

Spolecnost Mars se v segmentu petcare
zavazala pouzivat ryby pouze z obnovitelnych
zdrojt, a to nejpozdéji do roku 2020. Klade si
tyto cile: pouzivat pouze ryby ziskané ze
100% obnovitelného rybolovu a ekologického
chovu ryb, postupné nahrazovat pouzivani ce-
lych ryb a rybich filetd z volné Zijicich ryb ve-
dlejsimi rybimi produkty a rybami chovanymi
udrzitelnym zptisobem a pouzivat jen trvale
udrzitelné alternativy pro suroviny z motskych
ryb. ,,Tento zavazek udava smer, jimz se hod-
lame vydat, pfi¢emz naSe pozice nejvétsiho
vyrobce produktll pro doméci zvifata nadm
umoziluje podilet se na skutecné zmeéné, fika
Pierre Laubies, global president segmentu
Mars Petcare. ,,Véfime, Zze miizeme byt kata-
lyzatorem zmény a doufame, Ze naSe spolu-
préace s organizacemi pro udrzitelnost, jako je
napt. WWE, piesveédci zbytek tohoto primys-
lového odvétvi, aby nas piiklad nasledoval.*

Thule otevira v Berliné

Spole¢nost Thule, ptisobici v oboru spor-
tovni a uzitné pfepravy, oznamila zahajeni
svého nového globalniho maloobchodniho
projektu. Prvnim krokem v ramci strategie
firmy je otevieni reprezentacni prodejny
v Berlin¢ dne 14. dubna. Peter Kjellberg, vice-
prezident marketingu, dodava: ,Jsme velice
pysni, ze miZzeme otevfit reprezentacni pro-
dejnu Thule, zejména v tak pulzujicim méste,
jakym je Berlin. Tato prodejna bude vzorem
pro vSechny dalsi prodejny, které otevieme
v budoucnu. Upiimné také veétime, ze pomutize
spottebitelim a prodejcim pochopit hlavni
ideu Thule, ktera je zalozena na kombinovani
funkei a designu.*

ProLogis smluvné o vystavhé

ProLogis, mezinarodni poskytovatel distri-
bucnich nemovitosti, oznamil podepsani ctyf
smluv o vystavbé v Evropé béhem prvniho

(Pokracovani na strance 3)
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Jedna z nejvétsich realitnich transakci pocatku roku

Evropska realitni skupina Valad Property Group a fond Aviva Investor Central Europe Industrial
Fund (CEIF), vlastnik nékolika logistickych center v CR, dokonily zalitkem dubna jednu
z nejvétsich realitnich transakci pogatku roku. Spole¢nost Fast CR, dodavatel bilého zboi a elek-
troniky ve stfedni Evropé€, prodlouzila najemni smlouvu na dalSich pét let v logistickém arealu
Ritany Trading Estate v Ricanech u Prahy (ptivodni are4l Sanitas). Stavajicich 25 300 m? logistic-
kych ploch (renegociace) rozsifil ndjemce v rimci své expanze o dalsich 11 900 m?. Transakce tak
predstavuje celkem 37 200 m? pronajatych skladd, kancelai a maloobchodnich a pfidruzenych
manipulacnich prostor. Transakci zprostfedkovala mezinarodni poradenska spolecnost DTZ, jez
pro vlastnika Ri¢any Trading Estate pfes tii roky zajistuje property management.

Philips predstavil novinky roku 2010

Spole¢nost Royal Philips Electronics predstavila 1. dubna novinky pro letosni rok. V oblasti
zivotniho stylu jsou to napt. nové LCD televizory, které jako jediné na trhu vyuzivaji technologii
Ambilight a k tomu designové sladéné systémy domacich kin s technologii Ambisound. Déle epi-
latory ¢i zastiihovace vlasi, vykonné vysavace nebo systémové zehlicky. Sektor osvétleni prezen-
toval komplexni portfolio svételnych zdrojti a svitidel na bazi LED technologie. Jednou z inovaci
je platforma LEDGINE zalozena na vyménitelnych LED modulech s optikou zvysujici uniformitu
osvétleni oproti soucasnym fesenim s diskrétnimi LED zdroji.

Fashion Weekend

Vikend plny slev s nazvem Fashion Weekend uspofadalo
prvni prazské outletové centrum Fashion Arena ve Stérboho-
lich o prodlouzeném vikendu 16. az 18. dubna 2010. K béz-
nym cenam, vzdy minimalné o 30 az 70 % niz$im nez v b&z-
nych obchodech, se pridaly dalsi slevy na celé nakupy. Akce
Fashion Weekend se zcastnily vice nez dvé tfetiny obchodi
outletového centra Fashion Arena a slevy ve vybranych ob-
chodech se vy$plhaly az na 30 % za cely nakup. Napftiklad
Mango, Pepe Jeans, Alpine Pro nabizely dodate¢né slevy na
cely nakup ve vysi 20 %, panskou spolecenskou moédu znac-
ky Sarar bylo mozné zakoupit se slevou 30 %.

Nakupovani s Googlem

Spolecnost Google spousti novou funkci vyhledavani — Nakupovani. Nastroj umoziiuje najit
zbozi a ceny na serveru www.google.cz. Informace o zbozi a cenach se sbiraji automaticky, systém
prohledava miliony webovych stranek a vybira informace o cen¢ produktu a jeho fotografii. Diky
této noveé technologii dostavaji uzivatelé Google informace z tisicti ¢eskych internetovych obchodi
a mohou snadno najit nejriizn€jsi zbozi. Pokud jsou na serveru obchodu pro jeden druh zbozi uve-
deny dvé ceny — se slevou a bez — Google ukaze tu nejlepsi nabidku. S pomoci Nakupii Google 1ze
srovnavat ceny v ruznych internetovych obchodech nebo omezit hodnotu zbozi rozpocétem.

Novy ¢len POPAI CE

Asociace POPAI CE ma dalsiho nového ¢lena a zaroven posilu pro program sekce digitalni a
multimedialni komunikace. Stala se jim spolecnost Q advertising, kterd ptlisobi v oblasti digital-
nich médii a k jejim hlavnim ¢innostem patii vlastnictvi, sprava a provoz nosict kategorie digital
signage umisténych v obchodnich centrech Prahy a CR. Firma se podili na podpofe programu
POPAI CE jiz od pocatku letosniho roku, kdy feditel spolecnosti, Mojmir Halen pfedstavil novy
projekt méfeni sledovanosti digitalnich nosi¢ v obchodnich centrech prosttednictvim nové meto-
dy snimani tvafi navstévniki a ukazal rovnéz prvni vysledky meéfeni.

Znélku Family Frost lidé jiz neuslysi

Typickou zné€lku, ktera vice nez 15 let oznamovala ptijezd zluté dodavky znamého distributora
mrazenych vyrobkl Family Frost, uz lidé nikde neuslys$i. Spolec¢nost totiz zménila zptisob prodeje,
ky kazdych 14 dni, ohlasi se zazvonénim u dvefi a prodej se uskute¢ni ptimo u zékaznika. Z tohoto
divodu jiz znélka nema své vyuziti a zakaznici ji dnes jiz nikde neuslysi,” komentuje novy prodej-
ni systém Martin Odvarko, jednatel spole¢nosti Family Frost, a dodava: ,,Dosavadni zkuSenost a
pozitivni reakce zakaznikli nds presvédCily, Ze to byl krok spravnym smérem. Prodejce ma na své
zakazniky vice ¢asu, poradi s vybérem a zboZzi piinese az domi.”

(Pokracovani ze stranky 2)

Ctvrtleti, na jejichz zaklad¢ poskytne stavebni
sluzby a obdrzi pfijmy. Philip Dunne, prezi-
dent ProLogis pro Evropu, fika: ,,V nasem
ptistupu k zakaznikim vzristd zaméfeni na
stavebni aktivity pro tfeti strany, které chtcji
vlastni nemovitosti a pomahaji ndim generovat
dopliikkové ptijmy bez nartstu kapitalovych
investic z nasi strany.“ Konkrétné jde o tyto
smlouvy o vystavbé: Erfurt, Némecko — dis-
tribuéni nemovitost o rozloze 67 500 m? pro
spolecnost GIEAG (Gewerbe Immobilien
Entwicklungs AG), komercniho realitniho de-
velopera a spravce aktiv; Pafiz, Francie —
distribuéni nemovitost o rozloze 32 tisic m?
pro francouzskou primyslovou spole¢nost;
Werne, Némecko — distribuéni nemovitost
o rozloze 16 900 m* pro spolegnost GIEAG;
Stockholm, Svédsko — distribuéni nemovitost
0 6900 m? pro nezavislou realitni investi¢ni
spolecnost Svensk Fastighetsfond AB (SFF).

Soutéz pro umélce z 31 zemi

Henkel Central Eastern Europe vyhlaSuje jiz
9. ro¢nik vytvarné soutéze Henkel Art.Award.
Soutéz dotovana 7000 eur se zaméfuje na
propagaci umélcti z 31 zemi stiedni a vychod-
ni Evropy a stiedni Asie. Vitéz navic od pora-
datele soutéze ziskd moznost uspotadat vysta-
vu ve své vlasti i samostatnou expozici ve
videfiském Muzeu moderniho uméni Nadace
Ludwig (MUMOK). Soutéz Henkel
Art.Award. 2010 oceni mimoiadné a novator-
ské umélecké pociny v oborech malby, kresby,
fotografie, videoartu a uméleckych instalaci.
Uzavérka prihlasek do ceského kola soutéze je
10. cervna. Vice na www.artaward.henkel.at.

Personalie

-V bieznu 2010 posilila tym marketingu a PR
ve spolecnosti pro vyzkum trhu GfK Czech
Agata Jankovska. Ve funkci PR manazerky a
tiskové mluvci spolecnosti bude mit na staros-
ti pfedev§im komunikaci s médii.

- Do pracovniho tymu brnénského nakupniho
a zabavniho centra Olympia od 1. dubna 2010
pfibyli dva pracovnici: manazerkou PR a vzta-
hd s najemci centra se stala Monika Findora-
kova, Nové vytvorenou pozici event & publi-
city coordinator zastava Leos Pajer.

- Lokalni tym Googlu uz tvoii 12 ¢lent. Ke
stavajicim deviti piibyli tfi novi lidé, ktefi
rozsifili tym marketingu 1 prodeje. Ludek
Motycka nastupuje jako head of marketing,
Petra Brodilova jako account strategist a Peter
Varga jako account coordinator.

- Nové oddéleni Channel Marketingu v Plzen-
ském Prazdroji povede Lubo§ Kastner. Ve
funkci narodniho channel marketing manazera
ma na starosti koordinaci promoaktivit a mar-
ketingovych kampani jednotlivych znacek v
mistech prodeje, vyvoj novych aktivacnich
programu a spravu propagac¢nich materiald.
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