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ITS Billa Travel vstupuje na trh

Prostfednictvim ITS Billa Travel, 100% dcetiné spolecnosti koncernu Billa a integralni soucasti
skupiny Rewe Touristik, tfetitho nejvetsitho touroperatora
v Evropé€, nabizi obchodni fetézce Billa CR od 11. anora
svym zakazniktim rekreacni zajezdy. Katalogy jsou umistény
na stojanech ve vSech 174 stavajicich supermarketech Billa.
~Rekreacni zdjezdy jsou dalsi sluzbou v nabidce naSim za-
kaznikim. Billa je tak prvnim obchodnim fetézcem v CR,
ktery miize svym zékazniktim nabidnout tuto inovativni sluz-
bu,“ uvadi Jaroslaw Szczypka, generalni feditel Billa CR.

,,Prvni katalog spolecnosti ITS Billa Travel zavede zakaz-
niky do Rakouska, Mad’arska, Chorvatska, Slovinska a do
Italie,” vysvétluje Ralph Schiller, feditel prodeje a marketin-
gu skupiny Rewe Touristik v Kolin&. Billa CR podpoii zaha-
jeni prodeje zajezdli marketingovou kampani na plakatech ve
vsech filidlkach, v propagacnich letacich v ¢asopise vérnost-
niho Billa klubu i na www.billa.cz.

Vlastni prodej a rezervace se budou realizovat prostfednic-
tvim call centra na bezplatné telefonni lince 800 220 800
nebo prostiednictvim internetovych stranek www.itsbilla.cz.
,»Rezervacni zaloha ¢ini pouze 10 % z celkové ceny. To je v Ceském cestovnim ruchu stale jesté
vyjimecné, zdlraziiuje Tomas Kanda, feditel ITS Billa Travel.

Vinex se vraci do lichych let

Mezinarodni vinaisky veletrh Vinex se opét porada kazdy rok. Zatimco v sudych letech se kona
spolu s Mezinarodnimi potravinafskymi veletrhy Salima, v lichych letech probiha ve spolecném
terminu s Mezinarodnim veletrhem gastronomie, hotelovych sluzeb a vefejného stravovani G + H.
Ctvrty roénik G + H a &étrnacty veletrh Vinex v Brné prob&hnou od 4. do 6. biezna 2009. Spojeni
obou veletrhtl je logické, protoze maji shodnou navstévnickou skupinu a doplituji se.

,,Gastronomie je pro nas velmi dilezity obchodni kanal s nartistajici kapacitou,* vysvétlil feditel
Vinatského fondu Jaroslav Machovec. ,,Rada lidi dnes vyhledava zazitkovou gastronomii a chce
snoubit pokrmy s vinem. Chtéji se o viné dozvédét néco vice, a jestlize jim restaurace nabidne
kvalitni tuzemska vina, urcité si z nich vyberou. U cizincii je to jednoznacné, ti se skutecné nejdii-
ve ptaji po doméacim vinu.*

Tesco predstavilo My

Novou znacku obchodnich domid My
[ma;j] predstavila spole¢nost Tesco. Ceska
republika je prvni zemi, ve které tento kon-
cept realizuje. Jako prvni z fady obchodnich
domt s novou znackou se 26. iinora otevira
My Liberec. Podle nové koncepce se prome-
ni i obchodni domy v Praze na Nérodni tfidé
a v Bratislave (do konce roku), které se jesté
letos stanou vlajkovou lodi obchodid pod
znackou My. ,Nase nové obchodni domy
nabidnou zdkaznikiim to, co si podle prii-
zkumt skutecné preji. Sir§i sortiment mistnich i mezinarodnich znacek, sv&tovou Grovei nakupni-
ho prostiedi a Spickové sluzby zdkazniktim,* fikd Marcus Chipchase, managing director OD Tesco.

Zmeény se budou tykat predevSim pfestavby interiérti, které navrhla spolecnost Fitch. Nabizeny
sortiment bude zahrnovat klasické i trendové obleceni, velky vybér kosmetickych znacek, détské
obleceni a hracky a potfeby pro domacnost. Soucasti obchodnich domt zGstane také prodejna po-
travin, ktera dale ponese jméno Tesco. Mnohé ze znacek v sortimentu obchodnich domtt My budou
na Geském trhu predstaveny viibec poprvé: naptiklad Cortefiel a Trucco ze Spanélska, Simon Car-
ter, Full Circle a Sonneti z Velké Britanie. Nové znacky spodniho pradla budou zahrnovat Maiden-
form z USA a Women’secret ze Span&lska.
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World Retail Congress 2009

World Retail Congress je mistem setkani pro
zastupce vrcholného managementu vSech
retailovych  sektori a kontinenti (viz
www.worldretailcongress.com). Od 6. do
9. kvétna se jej v barcelonském Centro de
Convenciones zucastni vice nez tisic nejvys-
Sich predstaviteld maloobchodnich spolecnos-
ti. Celkem 120 top manazerti z nejvétSich a
nejvlivnéjsich retailovych firem oslovi ucast-
niky klicovymi tématy, kterd hybou soucas-
nym svétem obchodu. Hlavni body programu:
Preziti toho nejvhodnéjsiho: lekce z globalni
ekonomické krize. Novy globalni zdkaznik:
jak se vas obchod musi zmenit. Rozvijejici se
svétové retailové trhy: uzavira se okno pfilezi-
tosti? Globalni vyprava pro retailové vidce
zittka a Pouceni z toho nejlepSiho: inovace
v srdci obchodu. Medialnim partnerem této
akce je opéet odborny casopis Regal. Vice in-
formaci a moznost registrace najdete ZDE.

Znacka Schwarzkopf slavi 111 let

Od chvile, kdy si chemik Hans Schwarzkopf
oteviel v Berliné svou malou drogerii, letos
uplynulo jiz 111 let. Dnes$ni Schwarzkopf,
jedna z nejsilngjSich znacek firmy Henkel,
zastituje vSechny produkty pro barveni vlast,
péci a styling. Jde o vyrobky pro maloobchod-
ni spottebitele (Schwarzkopf Retail) a profesi-
onalni produkty pro narocné zakazniky — ka-
deiniky (Schwarzkopf Professional).

Schwarzkopf je dnes pfitomen ve vice nez
100 zemich svéta. Od roku 1995, kdy skupina
Henkel pfevzala firmu stejného jména, se jeji
obrat z 0,5 mld. eur ztrojnasobil na 1,6 mld.
eur. Pfes 40 % trzeb megaznacky Schwarz-
kopf pfinaseji produkty, které byly uvedeny na
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Hartmann - Rico vykazal rust

Spole¢nost Hartmann — Rico, vyrobee zdravotnickych prosttedkd, realizovala v roce 2008 celko-
vy obrat ve vysi 3,14 mld. K&, coz piedstavuje 0,62% riist. Cisty zisk po zdanéni ¢ini 203 981 tisic
K¢ a zaznamenal mirny pokles o 2,49 %. Z celkovych trzeb pfipadlo v roce 2008 na trzby
Z vyvozu 66 %, trzby realizované v CR dosahly vyse 1066,3 mil. K& a zaznamenaly riist 0 6,02 %.

,»Z hlediska stéZejnich oblasti prodeje mtizeme konstatovat, ze dochdzi k Gspésnému napliovani
strategickych cill spolecnosti. Riist byl zaznamenan ve vSech tiech hlavnich produktovych skupi-
nach,” dodava Cubomir Palenik, generalni feditel a piedseda piedstavenstva firmy. Incontinence
Management (prostiedky pro péci pii inkontinenci) zaznamenal s obratem 371,2 mil. K¢ rist
6,04 %, Wound Management (sortiment pro oSetfovani ran, do kterého spadaji vyrobky pro moder-
ni a tradi¢ni hojeni ran) vzrostl pfi obratu ve vysi 202,7 mil. K¢ o 8,76 % a Risk Prevention
(sortiment vyrobktl pro opera¢ni saly) s obratem 123,7 mil. K¢ dosahl rtstu 25,44 %. Podil hlav-
nich produktovych skupin na celkovém obratu je 63 %.

Kampan Pampers Unicef a vystava

Znacka Pampers zahgjila 11. tnora vystavu
fotografii z Mauretdnie. Pravé tam se totiz za-
stupci spolecnosti Procter & Gamble spole¢né
s ambasadorem kampané 1 baleni = 1 vakcina
Maro$em Kramarem vypravili pomoci organizaci
UNICEF v boji s tetanem. Vernisaz fotografii,
které poridil fotograf Tomas Kubes, probechla
v pruhonické Hypernové. Vystava je k vidéni do
24, Gnora. ,,Spolecna kampain Pampers UNICEF
1 baleni = 1 vakcina je v Cechich mimoradngé
uspésna, do této chvile bylo vybrano pfes milion
vakein proti tetanu, které jsou urceny pro déti
v zemich tfetiho svéta, kde je tetanus stale vel-
kym problémem,* ika Ivan Krej¢i, manazer pro externi vztahy ze spolec¢nosti Procter & Gamble.

Globus zahdjil registraci tymi do Grilmanie

Letos se jiz popaté bude konat Globus Grilmanie, akce zaméfena na podporu grilovani. Opét
probéhne formou soutéZe o nejlepsi grilovaci tym Ceské republiky, v niZ se po tfinacti regiondlnich
kolech utkaji nejuspésnéjsi tymy z jednotlivych krajli v celostatnim findle. Zajemci o ucast v tomto
neoficialnim mistrovstvi republiky v grilovani se ode dneska mohou hlasit na webové adrese
www.grilmanie.cz, kde najdou pfihla§ku do soutéze. Pro soutézni tymy a vSechny zdjemce o grilo-
vani jsou na tomto webu pfipraveny také dalsi podrobnosti tykajici se Globus Grilmanie.

Cesi a Slovaci dostanou milion kondomu zdarma

Novy cesky vyrobce kondomt, spolecnost
BiX, chce bé¢hem nasledujicich tii let rozdat
v CR a SR milion kondom@ zdarma. Firma
chce kampani podporit chranény pohlavni styk
za pouziti kondomu, ktery jediny ucinné chrani
pred nakazenim virem HIV a dal$imi pohlavni-
mi chorobami. Kondomy se budou mimo jiné
rozdavat pii prednaskach ve skolach nebo pro-
stfednictvim  gynekologickych ambulanci.
,,Chceme se také zaméfit na rtuzné hudebni,
tanecni a jiné podobné zafizeni, kam mladi lidé
radi chodi ve svém volném case,” fika Josef
Vybranec, feditel spolecnosti. Pocet rozdanych
kondomti se bude prubézn¢ zobrazovat na
webovych strankach www.bix.cz. Na nich bude veden i denik, kde budou uvadény aktualni akce
spojené s rozdavanim kondomd.

POS Media Europe otevrela pobocku v Turecku

POS Media Europe oznamila, Ze v inoru oficidlné oteviela poboc¢ku v Turecku pod nazvem POS
Media Turkey. Byla zalozena v srpnu 2008 na adrese Baby Giz Plaza/Maslak, Istanbul. Od stejné-
ho mésice také vstoupila v platnost exkluzivni smlouva s druhym nejvétSim fetézcem v Turecku,
Carrefour SA.

POS Media Turkey tak bude nabizet in-storové nosice ve vSech 22 hypermarketech a 123 super-
marketech Carrefour. Pilotni projekty jsou nyni v piipravé k realizaci od bfezna tohoto roku.
,,Nova pobocka bude predevsim Cerpat z dosavadnich zkusenosti evropskych pobocek POS Media
Europe a vystupovat ve shodé s korporatni identitou skupiny,” uvadi Kléra Senkytova, PR Mana-
zerka skupiny POS Media Europe.

(Pokracovani ze stranky 1)

trh v uplynulych tfech letech. V evropském
kontextu je to nerychleji rostouci znacka vla-
sové kosmetiky zastteSujici takové produktové
znacky, jako je Taft (evropsky lidr ve stylin-
gu), Palette (evropska jednicka v barvach na
vlasy) nebo Gliss Kur (nejrychleji rostouci
znacka vlasové péce).

Vozik Jungheinrich vitézem testu

Hydrostaticky pohdnény vysokozdvizny
vozik se spalovacim motorem (VFG
425s5-435s), ktery uvedla na trh firma Jung-
heinrich zacatkem roku 2008, byl redakci
odborného casopisu ,,Logistikwelt zvolen za
vitéze testu 2008. Nezavisli profesionalni
fidi¢i z povolani provadeli dikladné testy
voziki od rtznych vyrobct. K uskutecnéni
této testovaci fady vybrala redakce vyso-
kozdvizné voziky z aktudlni sériové vyroby
s Kklasickymi zvedacimi sloupy se stejnou
ttidou nosnosti od 2 do 3,5 tuny.

Zhodnoceni vozikii provedla prostiednic-
tvim dotaznikdi a také na zaklad¢ volnych
testovacich jizd s béznymi nosi¢i nakladu.
Vysokozdvizné voziky byly u této piilezitosti
podrobeny rozsahlym testim, mimo jiné na
jizdni vlastnosti, akceleraci, stabilitu jizdy a
otfesy téla. Marek Scheithauer, vedouci pro-
duktového managementu a marketingu pro
Celni vysokozdvizné voziky se spalovacim
motorem firmy Jungheinrich, komentuje:
»Velmi si vazime takového vyznamenani,
které je pro nas zaroven potvrzenim pozitivni
zpétné vazby, kterou jsme z trhu ziskali.*

Pokles investic do nemovitosti

Na 435 mld. dolari klesly svétové investice
do komerénich nemovitosti v roce 2008.
Oproti rekordnimu roku 2007, kdy investofi
nakoupili komer¢ni nemovitosti v celkové
hodnoté 1,050 mld. dolarti, doslo k propadu
0 59 %. Jednalo se o nejnizsi objem investic
od roku 2004 a zaroven doslo k vyznamnému
poklesu investic ze strany zahranicnich inves-
torti. Podle ¢isel z Investi¢niho atlasu, ktery
vydava mezinarodni poradce v oblasti nemo-
vitosti Cushman & Wakefield, dojde letos
k dalSimu poklesu. Ten by vSak mél byt jiz
minimalni a celkové svétové investice do
komercnich nemovitosti by mély dosahnout
asi 412 mld. dolarti.

Ford a Castrol spolupracuiji

Spole¢nost Ford Motor Company se dohodla
na strategické spolupraci s vyrobcem motoro-
vych olejt, firmou Castrol. Partnerstvi firem
je vysledkem dlouhodobé globalni spoluprace
Fordu a BP, matetské firmy spolecnosti Cast-
rol. Po témef 100 letech od prvniho kontaktu
pokracuji spusténim nového programu Oil
Management System Programme (OMS) pro
autorizované servisy znacky Ford. Navazuji
tak na strategickou kooperaci spusténou jiz
v roce 2003 a zajistujici vysoce vykonné a
ekologicky Setrné motoristické produkty urce-

(Pokracovani na strance 3)
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Zabka startuje nové sluzby

Levnéjsi slozenky, dobijeni mobilnich telefontl, cash back a terminaly Sazky. To jsou nové sluz-
by, které od 20. tinora svym zakaznikiim nabizi maloobchodni sit’ Zabka. Tyto sluzby budou stejné
jako $iroka nabidka sortimentu (v¢etné Cerstvého peciva, ovoce a zeleniny, drogerie nebo tiskovin)
dostupné po celou oteviraci dobu, tedy od Sesti hodin rano do jedenacti vecer. ,,Zatimco na posté
stoji sloZzenka 22 korun, u nas zakaznik zaplati pouhych 9. Véfime, Ze nase nové sluzby jesté zvysi
pohodli nasich zakaznikt, kteti upiednostiiuji ndkupy v centru nebo v pozdnich vecernich hodi-
nach,” ¥ika Zdendk Linhart, generalni feditel sit¢ Zabka. Kromé ceny je dalsi vyhodou on-line
plateb v Zabce jejich univerzalnost.

Projekt Vyziva pro budoucnost

Vice nez dva roky se rodil rozsahly projekt s ndzvem Vyziva pro
budoucnost, ktery nyni na strankdch www.vyzivaprobudoucnost.cz
nabizi srozumitelnd nutri¢ni doporuceni pro rodice a jejich déti
s ohledem na jejich soucasné i budouci potfeby. Na projektu, ktery
komplexné mapuje problematiku vyzivy ditéte od jeho narozeni, se
podilelo nekolik desitek ceskych a slovenskych odbornikli v oblasti
pediatrie a vyzivy. Odbornym garantem projektu je Sdruzeni praktic-
kych 1ékatd pro déti a dorost CR. ,,Projekt nabizi srozumitelné a
komplexni informace, které respektuji vyzivu jako celek a nabizeji nepostradatelné informace pro
rodige, dopInéné praktickymi odbornymi radami,* dopliiuje Jifi Zedek, marketing manazer CR a
SR spolecnosti Hero Czech, ktera se na projektu podili.

UPS zavedIa vnitrostatni expresni sluzbu

Spolegnost UPS od letosniho roku nové zavedla vnitrostatni expresni sluzbu v Ceské republice a
v dalsich 15 zemich Evropy, Afriky, Stfedniho vychodu a Latinské Ameriky.

Odesilatelé mohou realizovat vSechny dorucovaci sluzby prostfednictvim jednoho pfepravce,
efektivné zjednodusit mnohocetny prepravni proces a usetfit tak naklady. Ve vnitrostatnich doruco-
vacich sluzbach, podobné jako v zahraninich sluzbach, miize zékaznik UPS v CR vyuZivat stej-
nou technologickou platformu umozinujici sledovani zasilky, jeji dohledatelnost a nasledné vyucto-
vani. ,,VSechny tyto sluzby pomahaji nasim zakaznikim ziskat naskok pied konkurenci a elimino-
vat naklady. Variabilnost naSich pfepravnich a zasilatelskych feSeni ndm rovnéz umoziluje stejné
kvalitné obsluhovat jak velké podniky, tak i malé a stiedni firmy, které chtéji expandovat,” dopliu-
je Pavel Adamovsky, feditel UPS pro Ceskou republiku.

Vérnostni program s novym logem

Novy vernostni program pro své
zakazniky pfipravila spolecnost Spar
COS, ktera v supermarketech Spar a
hypermarketech Interspar od 4. bfezna
nabidne moznost exkluzivné ziskat
kvalitni sadu piibortt Zwilling Nova.
Jedna se o dalsi projekt v ramci dlou-
hodobého vérnostniho programu, kte-
rymi Spar navazuje na uspésné akce limitované kolekce froté ru¢nikd znacky Rubin Royal a Rubin
deluxe edition, vyrobky z fady Tefal Solar vyrobenych exkluzivné pro fetézec Interspar a sérii
nozit WME. Poprvé bude ptedstaveno i nové logo, které bylo specialné vytvoteno pro dlouhodoby
vérnostni program tohoto retailera. ,,Veérmost nasSich zdkaznik je pro nas velmi dilezita a nesmirné
si ji cenime. Proto jsme pro né ptipravili tuto exkluzivni akei,” fiké Petr Jindra, marketingovy fedi-
tel Spar COS.

KM Beta opét oslovi televizni divaky

Spolecnost KM Beta se piipomene zakaznikiim prostiednictvim sponzoringu na TV Nova. Cel-
kem 66x oslovi potencialni individualni stavebniky, ale i architekty a projektanty bfeznovou kam-
pani, kterou zajiStuje agentura AG Geronimo. Vzhledem k cilové skupiné byly pro umisténi vzka-
z0 vybrany predevsim vecerni vysilaci ¢asy. Spoty budou odvysilany pted porady s vysokou sledo-
vanosti, jako je napt. ned€lni zdbavna show Mr. GS ¢i sobotni filmy od 20 hodin. ,,Pielom zimy a
jarnich mesict je pro realizaci kampané idealni dobou. Pred zacatkem stavebni sezony se ndm
podobné aktivity velmi osveédcily jiz v loniském roce, kdy rovnéz prob¢hla televizni kampan, vy-
svétluje Jiti Foltyn ze spolecnosti KM Beta.
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(Pokracovani ze stranky 2)

né vefejnosti. Kazdy rok jsou pfiblizné 4 mili-
ony automobill znacky Ford v USA a Evropé
vybaveny uzdvérem palivové nadrze, ktery
uvadi doporuceni pouzivat pohonné hmoty
znatky BP. Od ledna 2009 bude rovnéz
1,6 milionu vozi, které rocné opusti tovarny
Ford, vybaveno uzavéry olejovych nadrzi
doporucujicich znackové oleje Castrol. Zaro-
veil se zacne zabyvat spoleénym vyzkumem
a vyvojem nové generace motorovych oleju.

BioFach 2009

Nejvétsi svétovy veletrh ekologického ze-
meédelstvi a biopotravin BioFach se uskutecnil
v némeckém Norimberku od 19. do 22. inora
2009. Predstavilo se zde rekordnich 2900 vy-
stavovatell z celého svéta. Spole¢nou narodni
expozici ¢eského ekologického zeméedéelstvi a
jeho produkti pripravilo Ministerstvo zeme-
dalstvi CR (MZe CR) ve spolupréci se sdruze-
nim Pro-Bio Liga. Na vystavni expozici
o rozloze 120 m* se piedstavilo kromé MZe
CR a neziskovych organizaci (Pro-Bio Svaz
ekologickych zemédélct, Pro-Bio Liga a Bio-
institut) 11 c&eskych vyrobcti a obchodnikl
s biopotravinami. Na narodnim stanku probi-
haly ochutnavky ceskych biopotravin, doplné-
né informacnimi materidly a fotografickou
vyzdobou.

Personalie

- Na pozici administrativniho feditele se zod-
povédnosti za ucetni odd€leni, logistiku, kont-
roling a IT & IM spolecnosti Makro Cash &
Carry CR a Metro Cash & Carry Slovakia
nastoupil Roland Ruffing. Pfedtim piisobil na
stejné pozici v Makro Cash & Carry Polsko.
Nahradil dosavadniho feditele Manoje Kuma-
ra Gargu, ktery se vratil do Indie.

- Tym PoStovni spofitelny rozsifil manazer
nové vzniklého utvaru Rizeni klientského
portfolia Dusan Pavl{. Naplni jeho prace bude
vyhledavani novych trznich piilezitosti. Nové
ziizeny tvar ma za ukol fizeni kampani, bran-
dovou strategii a vyhledavani prilezitosti pro
ktizovy prodej.

- Mezinarodni realitné poradenska spole¢nost
CB Richard Ellis ozndmila povySeni Pavla
Schaiiky, Patricka O‘Gormana a Jose Trompa
do pozice feditel a Marcela Kolesara do pozi-
ce odhadce.

- Jarrod Epps byl jmenovan obchodnim fedi-
telem a Clenem spravni rady investi¢ni spolec-
nosti Avant Fund Management, ktera patii do
skupiny Finep Holding, SE. Avant Fund Ma-
nagement se zameéiuje na investice do nemovi-
tosti a pozemki. Hlavnimi cili Jarroda Eppse
je propojeni kapitalu pfimych investorti ve
fondu a vyhledavani kupnich pfilezitosti na
trhu nemovitosti v CR a napfi¢ celou stiedni a
vychodni Evropou.
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