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Nové obchodni centrum STOP.SHOP. v Usti nad Orlici

Spole¢nost STOP.SHOP. oteviela 19. listopadu dalsi specializované obchodni centrum pro za-
kazniky vychodoceského regionu. Novy obchodni komplex v Usti nad Orlici byl slavnostné ote-
vien vedle stavajicich potravinovych fetézcti Tesco, Penny a Lidl v Letohradské ulici. Nové cent-
rum nabizi 4500 m? prodejnich ploch, které
vyuzivaji naptiklad obchody jako Okay elek-
trospotiebice, znackova moda Kenvelo, hrac-
ky Dracik, obuv Quick Schuh a textil KiK.
K dispozici je také rozmérné parkovisté
o kapacité 142 vozi. ,,Koncept STOP.SHOP.
priblizuje spottebiteli nakupni moznosti do
jeho bydliste, aby za nimi nemusel dojizdéet
desitky kilometrti do velkych méstskych aglo-
meraci. STOP.SHOP. je vzdy budovan v dosa-
hu dobie zavedeného potravinarského obchod-
niho fetézce, kam jsou lidé zvykli chodit na-
kupovat. Jsem pot&Sen, e se nam v Cesku
dafi budovat nova centra i navzdory finan¢ni krizi,” tikd Jan Botek, real estate manazer
STOP.SHOP., a dodava, ,,v&fim, 7e nové oteviené centrum v Usti nad Orlici pfinese radost a
usnadni bézné nakupy vice jak 30 tisicim obyvatel tohoto regionu. STOP.SHOP. buduje po celé
CR moderni obchodni centra, kde je rozmanity mix najemcti a vedle velkych mezinarodnich fetéz-
cii se zde nachézeji i mistni podnikatelé. Ustecké centrum je Sestym projektem STOP.SHOP. v CR,
v piistim roce jsou v planu dalsi ¢tyfi lokality. Je to koncept vybudovani fetézce specializovanych
obchodnich center o velikosti 3500 az 7000 m? plochy po celém uzemi CR. Obchodni prostory,
umisténé v blizkosti velkych a zavedenych potravinaiskych fetézcli, jsou navrzeny tak, aby byl
zarucen snadny a viditelny vstup do prodejnich ploch v dosahu pohodlného parkovani.

Spar s Pohlreichem

Hlavnim mottem leto$ni vano¢ni kampané Spar COS, ktera odstartovala 16. listopadu v hyper-
marketech Interspar a supermarketech Spar pod nazvem ,,Milujeme dobré jidlo®“, jsou kvalitni a
Cerstvé potraviny. Jeji tvaii je Séfkuchat Zdenék Pohlreich, ktery je kromé jiného znamy svym
smyslem pro detail a snahou pozvednout troven kvality ¢eského stravovani. Zapojeni se do kam-
pané je prvnim projektem v ramci jeho zacinajici dlouhodobé spoluprace s timto retailerem.
,Prostrednictvim kampané ,Milujeme dobré jidlo chceme naSe zdkazniky nejen inspirovat, ale
oslovit pfedevsim ty z nich, ktefi vidi v nakupovani a ptiprave jidla néco specifického a pfitom
pozaduji kvalitu za dobrou cenu,” ¥ika Petr Jindra, marketingovy feditel Spar COS. O kampani
budou informovat tisk, POS materidly a in-store poutace.

Usporné spotfebice Setfi penézenky spotfebiteld

Podle vyzkumu Forschungsstelle fiir Energiewirtschaft (www.ffe.de) se 50 % celkového mnoz-
stvi energie v Evrop¢ spotfebuje v domacnostech. Z toho 40 % pfitom pfipada na tradi¢ni velké
spotiebide, jako jsou chladnicky, mraznicky, trouby, sporédky, my&ky a pracky. , Reenim je nede-
kat, az stavajici velké spotiebice zcela doslouZzi, a v€as je vymeénit za nové, které jiz odpovidaji
soucasnym normam a standardtim spotfeby elektrické energie,” dodava marketingovy feditel znac-
ky Siemens doméci spotiebi¢e Miroslav Vesely. ,,Napfiklad kombinované chladnicky Siemens eco
PLUS spottebuji az o 66 % méné energie nez 15 let stary model. Jelikoz chladnicky a mraznicky
v domacnostech bézi nepfetrzité, vymeéna se na uctu za elektiinu projevi témet okamzité.*
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Ekologické obaly jsou dlezité

Pro zhruba dv¢ tietiny spotfebitell je jednim
z vyznamnych faktorti ovliviujicich jejich
nakupni rozhodnuti to, zda se pro zabaleni
vyrobku pouzil obal Setrny k Zivotnimu pro-
stfedi. Tento zavér vyplyva z prizkumu, ktery
se zam¢fil na vyznam ekologické Setrnosti
obaltl, a ktery spole¢nost GfK Panel Services
Deutschland uskutecnila pro Evropské spole-
Censtvi vyrobcti kartonovych obaltl (European
Association of Cartonboard and Carton Manu-
facturers).

Spotiebitelé povazuji ekologickou Setrnost
obaltl za vyznamny faktor. Tii ¢tvrtiny z nich
se domnivaji, ze je dulezité, aby byly obaly
recyklovatelné, a stejny pocet jich odmitd
nadkup zbozi, na jehoz zabaleni bylo podle
nich pouzito zbytecn¢ velké mnozstvi materia-
lu. To se tyka vsech produkti, které jsou kro-
me kartonovych obalii zabalené jest¢ i do
plastovych sacki.

Hershey a Ferrero zvazuiji prevzeti

svého rivala Cadbury

Americky vyrobce cukrovinek The Hershey
a italska spolecnost Ferrero International zva-
zuji spoleCnou nabidku na pievzeti svého
britského rivala Cadbury. Firmy tak podle
CTK potvrdily spekulace, které zacaly obihat
na financnich trzich. O spolec¢nost Cadbury uz
ma ale zajem jind americka spolecnost Kraft
Foods, o jejiz nabidku ale Cadbury nestoji.
,Hershey potvrzuje, Ze zvazuje své moznosti,
v tuto chvili ale nelze garantovat, ze n¢jakou
nabidku bezprostfedné piedlozime,” uvedla
Hershey v kratkém sd¢leni pro akciovou burzu
v Londyné. Spolecnost Ferrero, kterd sidli

(Pokracovani na strance 2)
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Zlatopramen 11° prekonava ocekavani

Podle informaci skupiny Heineken Ceské republika je bilance jedenactistupiiovych piv z jejiho
portfolia, tedy neustale rostouci pivni kategorie zaujimajici jiz 11 % tuzemské spotteby, pro letosni
rok v ¢eském maloobchod¢ vice neZ uspokojiva. Zlatopramen 11°, Starobrno Medium a Hostan
Hradni v plechovkach a lahvich, véetné Maxilahve, totiz pro letoSni rok prekonavaji vysledky
konkurentti i ocekavani skupiny.

,.Za dobrymi vysledky naSich jedenactek v maloobchod¢ stoji mnoho faktort, nejvyraznéji se na
dobrych prodejich podepsalo uvedeni novinky — Maxilahve o obsahu 1,5 litru. V tomto unikatnim,
specialné pro pivo vyvinutém obalu jsme na nas trh uvedli jedenactku Zlatopramen a spotiebitelé
se pres pocatecni neddvéru velice rychle presvédcili o prakti¢nosti, ekologicnosti tohoto baleni a
predevsim o kvalité piva, ktera diky specialnimu obalu zlstdva na nejvyssi mozné urovni,* komen-
tuje Jiti Danék, obchodni feditel skupiny Heineken CR.

Electro World otevrel prvni megastore

Electro World ptisel na maloobchodni trh
s novinkou — dne 11. listopadu oteviel v Cestli-
cich megastore svétového konceptu, ktery u nas
a hodnoti vedle cen i kvalitu nakupniho prostredi
a servis, proto jsme pfistoupili k néfemu tak
revoluénimu, jako je megastore v Cestlicich,*
vysvétluje divody, které vedly k razantni pie-
stavb¢ prostoru, generalni fteditel spole¢nosti
Electro World CZ a SK Milan Razicka.

Zékaznikim se na rozSifené ploSe vice nez
4000 m’ predstavuje pies 6000 produkti, rozlo- i
zenych podle Gspésného konceptu ,,Winning new revenue®. Inspiraci byly obchody, které¢ pod hla-
vicku mateiské DSGi vznikly v Londyné a v Rimg.

Nastvani zakaznici prijdou na 19,3 mid. K¢

Odchod zékaznika ke konkurenci stoji firmy v priméru 2822 K¢&. Nejvice spotiebitele frustruje
nekompetentnost operatord call center a samoobsluzné automaty, v jejichz nabidce bloudi primér-
né¢ 12 minut. Naopak 87 % spotiebitell by ocenilo proaktivni pistup k péci. To jsou vybrané zave-
ry zjiStovani firmy Genesys prostiednictvim analytikii spole¢nosti Datamonitor/Ovum. ,,Kvili
nespokojenym zikaznik®im prichdzeji roéné tuzemské firmy na trzbach o 19,3 mld. K& Castka
predstavuje neuskute¢néné nakupy, které by jinak spokojeny spotiebitel u firmy provedl. Vice nez
polovina spotiebitelil navic uvedla, Ze ukoncili obchodni vztah vyhradné kvili nizké kvalité klient-
ské péce,” shrnuje Martin Veselka, regionalni manazer Genesys.

Sesty Halfords je v Plzni

Britsky maloobchodni fetézec pro auta, kola a
volny cas Halfords oteviel 19. listopadu v Plzni-
-Borskych polich svou Sestou ¢eskou prodejnu.
Po prodejné¢ v obchodnim centru Olympia je to
druhé zastoupeni znacky v tomto mésté. Obchod
svou koncepci a usporadanim sortimentu vychazi
z dvouletych zkuSenosti Halfords na ¢eském trhu.
Na mensi ploSe zdkaznikiim nabizi ty produkty,
o které¢ je dlouhodobé nejvétsi zajem: ,,Ten bez
ohledu na sezonnost registrujeme u vyrobki spo- FEEEEEE 2
jenych s cestovanim a s jizdnimi koly,* uvadi country manazer Halfords pro CR a Polsko Jifi Mi-
Ca. ,,Jedna se hlavné o stiesni boxy, nosice na lyze €i jizdni kola a dalsi cyklodopliiky. Velky zajem
maji nasi zakaznici také o autodoplitky a nahradni dily, jmenovité o Zarovky, stérace, autobaterie,
rizné provozni naplné, koberecky ¢i potahy sedadel. Prodeje vyrobki z téchto kategorii ndm neu-
stale vzristaji a Halfords si tak buduje pozici ,prvni pomoci‘ pro motoristy, kteii se dostanou do
nesnazi.*

Predvanocni ¢as s Haribo medvédem

Spole¢nost Haribo a jeji zlati medvédi vyrazeji v predvano¢nim case opét ,,do ulic”. Tentokrat
oslovi koncové spotiebitele v obchodnich domech Albert, Globus a Tesco po celé Ceské republice.
V mésici listopadu budou k vidéni v Praze, Chomutove, Brné€, Ostravé, Opave, Plzni, Liberci, Usti
nad Labem, Pardubicich, Karlovych Varech a Ceskych Bud&ovicich. Haribo medvédi maskoti
rozdaji bonbony a pohledy s fotografii, zajemci budou mit také moznost vyfotit se s nimi a zasou-
tézit si o sladké ceny.

,Medvedi Haribo tour jsme se rozhodli uspotadat na zaklad¢€ pozitivnich ohlasti déti i dospélych

IR A

na piedchozi medvédi ,vstup do ulic‘,” fikd Jan Rtizansky, jednatel firmy.

(Pokracovani ze stranky 1)

v Italii, vydala podobné prohlaseni. Akcie
Cadbury na rostouci spekulace, ze se objevili
dalsi zajemci, reagovaly rustem asi o 1,4 % na
799 penci. Kraft Foods za britsky podnik nabi-
zi kombinaci akcii a hotovosti a jeho nabidka
firmu nyni ocenuje zhruba na 16,4 mld. dolarti
(asi 279,4 mld. K¢). To je podle Cadbury malo
a nabidka podle managementu nebere v ivahu
rustovy potencial, jimz Cadbury disponuje.

Mezinarodni veletrh v Cannes

Od 18. do 20. listopadu 2009 zil Festivalovy
palac v Cannes diskusemi o supermarketech,
nakupnich galeriich ¢i obchodnich centrech.
Veletrh MAPIC, ktery zde probihal, je v Evro-
p€ unikatni. Spojuje totiz obchodniky hledajici
nové prostory a developery, ktefi jim své pied-
stavy obchodnich center nabizeji. Loiiského
14. rocniku veletrhu se zicastnilo 970 firem
z 65 zemi.

Letos potadatelé ocekavali asi 1600 spolec-
nosti, z toho je 1400 obchodnikl a maloob-
chodnich fetézci. Zhruba ze dvou desitek
tuzemskych vystavovatelll se zde podle serve-
ru ihned.cz s novou nabidkou predstavila pie-
devsim cCeskd developerska firma Develon,
manazer v§ech projektti irské nadnarodni spo-
le¢nosti Quinlan Private.

Subway planuje expanzi v Rusku

Americky fetézec Subway, ktery provozuje
restaurace rychlého obcerstveni pfiblizné
v 90 zemich svéta véetné Ceské republiky,
planuje velkou expanzi v Rusku. Do roku
2015 tam chee pocet restauraci zvysit ze sou-
Casnych 78 na 1000. Agentufe Reuters to
podle CTK tekl zéstupce ruské pobocky. Sub-
way chce v Rusku jen béhem pfiistiho roku
otevrit asi 75 novych restauraci. Rusko by se
tak mélo do roka pro Subway stat Ctvrtym
nejveétsim trhem v Evropé.

Podnik ma s Ruskem velké plany navzdory
tomu, Ze trzby v restauracich, které provozuje
alesponi jeden rok, v prvnim pololeti klesly asi
0 4 %. Pocet zakaznikd se snizil dokonce
o 10 %. Podle managementu uz se ale v po-
slednich tfrech mésicich situace zlepSuje a je
znat rast poptavky.

Retail v CEE5 se zacina zotavovat

Spolecnost Jones Lang LaSalle na veletrhu
MAPIC vydala sviij nejnovéjsi prizkum CEE
Retail in 3D — pohled na dopad ekonomické
krize na nynéjsi a planované aktivity investo-
1, developert a retailertt v Polsku, v Ceské
republice, na Slovensku, v Mad’arsku a v Ru-
munsku (tzv. CEES). Podle zpravy se ani tyto
ekonomiky nevyhnuly dopadiim ekonomické
krize, avsak jejich oziveni 1ze ocekavat jiz od
roku 2010.

Stiednédobé prognoédzy odhaduji, Ze porostou
znacn€ rychlej§im tempem nez ekonomiky
zapadni Evropy. Ackoliv se maloobchodni
prodej v zemich CEES propada, existuji trhy
(v€etné Polska a Rumunska), kde je situace

(Pokracovani na strance 3)
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FranSiza miize pomoci diverzifikaci retailu

Kosmetika, gastro, sluzby naptiklad z oblasti cestovniho ruchu, obchody pro kutily a nové i spo-
tiebni elektronika. Oblasti, které expanduji navzdory ekonomické situaci, je jesté vice. Novym
trendem se totiz stava fransiza, ktera podle prazské pobocky mezinarodni poradenské spolecnosti
DTZ mize vyznamné pomoci diverzifikaci ¢eského maloobchodu. ,,V horizontu dvou tii let by
podil fransizantti mohl ve zdejSich nakupnich centrech dosahnout az 20% podilu,* odhaduje Mar-
tin Kubik, vedouci odd&leni asset & property managementu v DTZ. Vstup do CR zvazuji &i jiz
ptipravuji napf. australské znacky Sunshine Kebab (gastro), Gloria Jean’s Coffee (gastro), Boost
Juice (gastro), Asagao (gastro), Chocolate Graphics (sladkosti), francouzské firmy Sergeant Major
(détské obleceni), Descamps (bytovy textil), Devianne (panska a ddmska moda) ¢i Les Néreides
(bizuterie). Z USA se chystaji napt. Shoebox New York (luxusni ddmska obuv), The Athlete’s Foot
(sportovni obuv), Carl's Jr ze sit¢ CKE Restaurants anebo dalsi gastro znacky Inc a Applebees. Ze
stejného segmentu pochazeji i italské znacky Fratelli La Bufala, Revive Juice Bars, Café Nero ¢i
Pizza Mamma Mia.

Sekt z vinarstvi Hrabal

Malé rodinné vinaftstvi Hrabal, které se pySni prvni vlastni sektarnou
v oblasti Velké Bilovice a vyrabi sekty stanovené oblasti Moravy, se
v pfedvano¢nim obdobi spoléha na hity své nabidky sektt, které jsou
vyrabény klasickou metodou kvasenim v lahvi. Je to Hrabal sekt brut a
letosni novinka AV Hrabal sekt brut, vyrobena kupazi odrid Ryzlink
rynsky a Ryzlink vlassky a devét mésict kvasena v lahvi. ,,Stejné jako
pii vyrobé vin, 1 pfi vyrobe sektu pouzivame hrozny vyhradné z Mora-
vy. Prvotadou pozornost vénujeme pravé vybéru trati s nejlepSim
terroir a velmi Setrné hrozny zpracovavame, abychom neztratili jejich
uslechtilou viini a chut,” dopliiuje Stanislav Hrabal, spolumajitel prvni
sektarny Velké Bilovice a vinatstvi Hrabal.

Zjednoduseni prace s online reklamou

Online reklamni trzist¢ AdExpres.com odstartovalo svijj provoz. ,,Jsme prvni, kdo razantné vstu-
puje na trh online marketingu a nasim cilem je zménit dosavadni koncepci nakupu a prodeje re-
klamnich prostor v online médiich. Jsme prosté trzist¢, nikomu nediktujeme, za kolik prodavat,
nikoho si nezavazujeme exkluzivitou. A hlavng, jsme tu pro vSechny,” komentuje Jan Galgonek,
CEO projektu AdExpres.com. V dob¢ startu je na trziSti zaregistrovano pfes 55 webi z nejriznéj-
Sich oblasti (sport, IT, bydleni, cestovani, apod.). Ocekava se, ze do konce roku trzisté
AdExpres.com nabidne zadavatelim reklamni prostory na vice nez stovce webd.
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Cesi rocné vypiji 2,5 milionu litri whisky

Ballantine’s je mezi Cechy nejznaméjii znatkou whisky a kazda desatda v CR vypita sklenka
whisky je pravé Ballantine’s. Z celkového prodeje destilatt v CR whisky piedstavuje vice nez 3 %,
coz v pepoctu na litry ¢ini 2,5 milionu litrd za rok. Vyplyva to ze statistik spolecnosti Jan Becher —
Karlovarska Becherovka.

Rocni spotieba destilatt mezi Cechy predstavuje 8 litréi na osobu véetné kojencti. Nejoblibendisi
je, stejné jako vSude na svété, vodka. Dalsi pozice jsou obsazeny specificky ¢eskymi lihovinami —
hotkymi bylinnymi likéry, ovocnymi destilaty a tuzemakem. ,,Svou roli v oblibenosti jednotlivych
druhd lihovin hraje predeviim jejich niZsi cena a sila zvyku. Cesi neradi opoust&ji znacky, na které
jsou zvykli,“ fika Erik Cizek, marketingovy feditel firmy.

Expanze sité Expert Elektro pokracuje

Spole¢nost Expert Elektro, ¢len mezinarodni sité elektroprodejen, pokracuje v rozsifovani nabid-
ky pro zékazniky v regionech. Do konce roku otevie jesté tfi nové prodejny, a to v Olomouckém,
Moravskoslezském a Usteckém kraji. V Plzni bylo 17. listopdu zprovoznéno dosud nejvétsi pro-
dejni misto o plose 2000 m?.

,,Otevienim novych prodejen napliiujeme nasi dlouhodobou strategii. Postupné chceme nahradit
malé prodejny za vétsi tak, abychom zakaznikiim mohli nabidnout odpovidajici prezentaci zbozi a
velky vybér sortimentu. Dal$i expanzi planujeme. V soucasné dobé¢ jedname o Ctyfech projektech,
které jsou zatim ve fazi ptipravy,” tika Peter Weiss, jednatel sit¢ Expert Elektro, a dodava: ,,V do-
savadnim obratu za letoSni rok doslo ve srovnani se stejnou dobou vloni k nartstu o 3 %.
S nez4jmem zakaznikti o ndkup elektroniky se zatim nesetkavame. Nejvice v piedvano¢nim obdo-
bi tahnou televize s plochou obrazovku, set-top boxy, notebooky a herni konsole.*

(Pokracovani ze stranky 2)

relativné zdrava. Nektefi retailefi jsou kvili
rozsahlému vlivu ekonomické krize na jejich
evropské sité, nuceni uskutecnovat dilezitd
existen¢ni rozhodnuti. V nékterych ptipadech
znamenala uzavieni prodejen ¢i vyhlaSeni
bankrotu. Na druhou stranu se za takovych
podminek objevuji necekané piilezitosti pro
expandujici maloobchodniky, ktefi nyni mo-
hou obsadit uvolnéné jednotky v jinak nedo-
stupnych obchodnich centrech.

Canon koupi spolecnost Océ

Japonska elektrotechnicka spolecnost Canon
koupi za zhruba 730 mil. eur (asi 18,6 mld.
K¢) nizozemského vyrobce kopirek a tiskaren
Océ. Canon se timto krokem snazi o navrat
k riistu, jednim z dtivodti nédkupu je ale i snaha
zlepsit si pozice viici konkurenéni spolecnosti
Ricoh. Informovala o tom agentura Reuters a
nasledns CTK.

Firmy ve spolecném sdéleni uvedly, ze Ca-
non za jednu akcii Océ nabidne 8,60 eura.
Canon se k prevzeti Océ odhodlal vice nez rok
po tom, co japonsky Ricoh koupil americkou
spolecnost Ikon Office Solutions. Z nezavislé-
ho distributora kancelarského vybaveni tak
ucinil jednu ze svych soucésti. Ricoh je nej-
veétsim vyrobcem kopirek na svete.

Personalie

- Novym manazerem pivovaru ve Velkych
Popovicich byl od 1. listopadu jmenovan Jaro-
slav. Hacko. Ve funkci nahradil docasného
manazera Jiftho Fuska, ktery se vraci zpét na
pozici vrchniho sladka. Jaroslav Hacko pfisel
do skupiny Plzensky Prazdroj jiz v roce 1994
a v minulosti se podilel napfiklad na zavadéni
jejich produktti v Rusku. Nyni bude mit na
starosti chod zavodu, kvalitu vyroby piva,
fizeni rozvojovych projektt a sméfovani in-
vestic.

- Livia Klimentova a Martin Kocik byli spo-
le¢nosti KPMG Ceska republika nové jmeno-
vani na pozici senior manager v oddeleni Au-
ditu. Livia Klimentova nastoupila do firmy
roku 2001 po dvou letech prace v KPMG na
Slovensku. Specializuje se na audit vyrobnich
a primyslovych spole¢nosti dle CAS, IFRS ¢i
US GAAP a zabyva se projekty pro nadnarod-
ni spolecnosti podnikajici ve strojirenstvi,
primyslové vyrob¢ a real estate. Martin Kocik
ve spole¢nosti pracuje od roku 2001. Zaméiu-
je se na audit vyrobnich a leasingovych spo-
lecnosti a firem v sektoru real estate.

- Mirka Poracova ukoncila spolupraci se spo-
le¢nosti Maspex Czech, kde pracovala jako
marketingova feditelka distribuce nealkoholic-
kych napojt, a nastoupila do grafického studia
a tiskarny A. R. Garamond. Zde zodpovida za
interni fizeni firmy a rozvoj projektd pro nové
klienty.
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