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Obchodum klesly trzby - nejvice od prosince 1998

Maloobchodni trzby v listopadu meziroéné klesly o 6,3 %, tedy nejvice od prosince roku
1998. Podle serveru iHNed.cz o tom informoval Cesky statisticky Gfad. Podle analytiki se tak u
v obchodech v tuzemsku ve velkém projevuje svétova financni krize a klesajici spotfebitelska du-
véra, kdy domacnosti pfili§ nenakupuji. Me-
zirocné po ofisténi o vliv pracovnich dni,
kterych bylo loni v listopadu o tii méné nez
ve stejném meésici roku 2007, klesly trzby
realné o 1,2 %. Po ocisténi 1 o sezonni vlivy
se trzby zejména vlivem vyvoje v prodeji
potravin snizily o 0,7 %, za nepotravinaiské
zbozi naopak vzrostly o 0,8 %. Sezénn¢ neo-
Cisténé trzby se snizily o 3,8 %, v tom za
prodej potravin o 5,8 % a za prodej nepotra-
vinafského zbozi 0 2,6 %.

Druhy mésic s meziro¢nim propadem ma-
loobchodnich trzeb v fadé zapada podle hlav-
niho ekonoma UniCredit Bank Pavla Sobiska
do obrazku, ktery o stavu ekonomiky vykreslily tidaje o exportu a primyslu. ,,Je jen slabou 1uté-
chou, Ze propad v maloobchod¢ nedosahuje na rozdil o zminénych indikatorti dvojcifernych hod-
not. Maloobchod se z podstaty véci chova stabilnéji nez primysl, soukroma spotfeba jako celek
nepodléha odstavkam. K celkové skepsi ohledné dat ovsem pfispiva to, Ze se do poklesu dostaly
vSechny dil¢i indexy,” uvadi.

Na doméci poptavku podle hlavniho ekonoma Patria Finance Davida Marka doléhaji obavy
z dopadil finan¢ni krize a recese v eurozoné. ,,Diilezité je, ze dochdzi k obratu na trhu prace. Pocet
nezaméstnanych zacal naristat, volnych pracovnich mist valem ubyva a zpravy o ubytku zakazek,
omezovani produkce a mozném propousténi se mnozi jako houby po desti. Zaroven se zpfisfiuji

Lidé v listopadu znac¢né Setfili i na potravinach, piestoze jejich ceny klesaly. V prosinci ¢eka
Pavel Sobisek obrat maloobchodu k mirnému meziro¢nimu rtstu. ,,Ten ale nebude dostatecny, aby
vykompenzoval dva meésice propadu, takze si maloobchod za cely Ctvrty kvartal piipiSe propad
trzeb. Vzhledem ke $patnym vysledklim exportu to znamena velkou pravdépodobnost poklesu
celého HDP ve ¢tvrtém kvartalu,” odhaduje.

V fijnu maloobchodni trzby meziro¢né klesly o 3,3 %. Maloobchod uz rok stagnuje, pii¢emz
v fijnu poklesl. Analytici o¢ekavali, Ze predvano¢ni nakupy pokles jesté vice piibrzdily.

Valentyn v pekarstvi Paul a Costa Coffee

Francouzské pekaftstvi Paul, oteviené od podzimu v OC Flora, pfipravilo na Svatek vSech zami-
lovanych nékolik prekvapeni. Zakoupit zde Ize tfeba darkové zabalené mini makarony ze specialni
Valentynské kolekce (jsou na vybér v jahodové a vanilkové varianté), kiehka srdicka macena
v cokoladé nebo zdobené rolady v nejruznégjsich prichutich. Pozadu pfi oslavach nezlstane ani
fetézec kavaren v italském stylu Costa Coffee (OC Flora, OC Olympia Teplice, Palac Pardubice a
OC Nisa Liberec). V obdobi Valentyna mohou navstévnici pfijit na netradi¢né ozdobenou kavu, po
cely svatecni vikend bude cokoladovy dort v nabidce za poloviéni cenu. Ti, ktefi se rozhodnou
zajit na kavu pfimo na Svatek vSech zamilovanych, dostanou ke kazdému horkému napoji perniko-
veé srdicko.

Podravka-Lagris utrzila temer miliardu korun

Potravinaf'ska spolecnost Podravka-Lagris zvetfejnila predbézné vysledky za rok 2008. Celkové
trzby piekrocily plan a dosahly vyse 905 mil. K¢; meziro¢né tak vzrostly o 5 %. Na trzbach se
kromé klicovych tuzemskych prodejt znackovych vyrobkl Podravka a Lagris podilely i dalsi akti-
vity — obchod se zemédelskymi komoditami, vyroba privatnich znacek pro obchodni fetézce a
uspésné se rozvijejici export produktti znacky Lagris do zemi stiedni a vychodni Evropy.
,Navzdory svétové potravinové krizi jsme méli rekordni prodeje. To potvrzuje, Ze podnikova stra-
tegie, kterou jsme zvolili, je spravna. Na dalsi rok mame ambicidzni plan a letosni vysledky davaji
dobré vychozi podminky pro jeho naplnéni,” komentuje Pavel Pichler, generalni feditel firmy.
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Zajem o Slow Food

Po tiskové konferenci uspofadané v prosinci
oficidlnim zastoupenim stuttgartského veletr-
hu Slow Food v Ceské republice, Cesko-né-
meckou obchodni a primyslovou komorou,
projevil zajem o icast na veletrhu dalsi vysta-
vovatel. Je to jihoCeskd cukrarna Ambrozia,
ktera se zabyva femeslnou cukraiskou vyro-
bou zaloZenou na tradic¢nich technologickych
postupech a zpracovani kvalitnich ceskych
surovin. Dusledky finan¢ni krize tedy myslen-
ce Slow Food neuskodily. Chov zvifat v jejich
pfirozeném prostiedi, regionalni produkty a
Slow Food jsou stale v trendu. Veletrh se
uskutecni na novém stuttgartském vystavisti
od 2. do 5. dubna 2009. Bliz§i informace na:

221 490 345 nebo vyborna@dtihk.cz.

Metro bude snizovat naklady

Akcie némecké obchodni spole¢nosti Metro
(MEO) vyraznéji rostou poté, co byl oznamen
plan snizovani nakladti a restrukturalizacni
program. Ten by mél potenciadlné zlepsit zisk
o 1,5 mld. eur do roku 2012. Soucasti progra-
mu bude i propousténi. Jak uvedla agentura
Reuters, podle zdroje blizkého spolecnosti by
melo jit o zruSeni 15 tisic pracovnich mist
v provozovnach po celém svété, coz znamena
redukci poctu zaméstnancl o 5 % oproti sou-
Casnému stavu. MEO roste o 9,22 % na
26,64 eur.

Spotrebitelska inflace klesla nejvic
za sedmnact let

Piedvanocni slevy, zhorSeni hospodaiské
situace a danové Skrty stlacily britskou spotfe-

(Pokracovani na strance 2)
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Investicni transakce za vice nez 1 mid. eur

Celkovy objem investi¢nich transakci dosahl v roce 2008 1,062 mld. eur, coz ptedstavuje 60%
pokles v porovnani s rokem 2007. Ten byl s celkovou bilanci 2,65 mld. eur rekordnim. V lofiském
roce mély nejvetsi podil na prodanych komercnich nemovitostech kancelate (62 %), nasledovany
retailem (18 %) a multifunkcnimi objekty (15 %). ,,Ackoli se investi¢ni aktivita mezirocné vyrazné
snizila, ¢esky investi¢ni trh je nadale jednim z nejlikvidnéjSich ve stiedni a vychodni Evropé,*
hodnoti vysledky ceského investi¢niho trhu Martijn Kanters, vedouci oddéleni Consulting & Re-
search v DTZ a spoluautor piehledu Investi¢niho trhu v Ceské republice, ktery firma vydala. Vy-
plyva z ného, ze znacny propad znamenal piedevsim posledni kvartal 2008. Pfesto se vSak i na
konci roku aktivné obchodovalo.

Serverova reseni TrustPort na dva mesice zdarma

Spolecnost TrustPort vstoupila do nového roku se zajimavou formou
prodejni podpory. Tyka se serverového feSeni TrustPort Net Gateway,
ur¢eného k ucelené ochrané podnikové sité, a TrustPort WebFilter, za-
meéfeného na zastaveni nezadouciho pouzivani webu. Az do poloviny
brezna maji z4jemci z fad soukromych podniki i vefejné spravy moz-
nost objednat si na zkuSebni dvoumeésicni dobu produkt TrustPort Net
Gateway nebo TrustPort WebFilter. Vyrobce zdarma zajisti implementa-
ci feSeni u zakaznika a po celou zkusebni dobu mu bude poskytovat
bezplatnou technickou podporu. Promoakce trva od 15. ledna do
15. btezna. Jakmile skonc¢i zkusebni doba, zakaznik bude mit k dispo-
zici ovétené a odladéné bezpec€nostni feseni, které staci jednoduse akti-
vovat pomoci zakoupeného licenéniho klice.

GCC Services se stala soucasti S&T CZ

Tuzemsky systémovy integrator S&T CZ zaclenil zacatkem ledna do svych struktur dcefinou
spolecnost GCC Services, ktera se zaméfovala na poskytovani sluzeb v oblasti podpory a udrzby
informacnich technologii. Spolecnost S&T CZ je soucasti nadnarodniho technologického koncernu
S&T AG, ktery ma zastoupeni ve 22 zemich. Po fizi spole¢nost S&T CZ disponuje 300 zamést-
nanci a pobo¢kami v osmi méstech Ceské republiky. ,,Integraci se nase jiZ tak rozséhlé produktové
portfolio sjednotilo a dale rozsitilo. Vyhodou je i dosazeni administrativnich tspor. Odbornici
z GCC Services se nyni mohou plné zastitit silnou mezinarodni znackou S&T a vyuZzivat vSech
sluzeb technologickych a kompetencnich center, kterymi nadnarodni technologicka skupina S&T
AG disponuje, fika Jifi Kost’al, generalni feditel spolecnosti S&T CZ.

Pokles investic do realit

Celkov4 suma investovana do realit v roce 2008 v Ceské republice se vy$plhala na 1 031,8 mil.
eur, coz predstavuje pokles o 60,3 % oproti roku 2007 a piiblizné¢ odpovida hodnoté z roku 2004.
,,Béhem prvniho ctvrtleti letosniho roku o¢ekavame mirny nartst poptavky investord hlavné diky
pozitivnim piedpovédim ceské ekonomiky. Predpokladame, Ze ke konci roku bude pocet transakci
opét narstat,” dopliiuje Stuart Bloomfield, vedouci investiéniho oddéleni spolecnosti CB Richard
Ellis. Témét 509,5 mil. eur bylo investovano do realit v prvni poloviné roku, v druhé ¢asti roku se
investovalo 522,3 mil. eur, coz oproti prvnimu pololeti pfedstavuje pouze nevyrazny narist
02,5 %. Soucasné i pocet uzavienych transakci byl podobny a to 12 transakci v prvnich 6 mésicich
o primérné velikosti 42,5 mil. eur a 11 transakci v druhé ¢asti roku, kdy priimérna c¢astka vzrostla
na 47,5 mil. eur.

TVgr ] v v s ]
Velkopavlovicti vinari navysuji produkci
Meziro¢ni navyseni trzeb o vice nez 8 %, tj. na hodnotu ¢tvrt miliardy
korun, planuje pro rok 2009 producent klidnych vin, spole¢nost Minium
Velké Pavlovice. Potvrzuje to jeji generalni feditel Jozef Marcek s tim, Ze
firma si k tomu vytvoftila ptedpoklady uz svym podzimnim nakupem hroz-
nd. ,,Celkem jsme nakoupili od péstiteld vinné révy 6460 tun hroznd, coz
predstavuje meziro¢ni zvyseni o 26 %, pricemz jsme ziskali vice suroviny
v jakostnich skupinach pozdni sbér a vybér z hrozntl,“ uptesiuje.

Pokles zajmu o levné znacky snizil prode

V uplynulém roce prodal Plzenisky Prazdroj na domacim trhu a v zahrani¢i celkem 10,7 mil. hl
piva. Zatimco prodeje v tuzemsku meziro¢né mirné poklesly o 3 % v souladu s celkovym trendem
pivniho trhu, zahrani¢ni prodeje narostly o 1 %.

Spolecnost prodala na domacim trhu celkem 7,9 mil. hl piva. Pfi¢inou meziro¢niho poklesu pro-
deji jsou zejména niZ§i prodeje levnych znadek a nékterych vy&epnich piv. ,,Cely pivni trh v Cesku
zaznamenal v porovnani s rekordnim rokem 2007 mirny pokles prodejti. V roce 2008 byl prodejné
vynikajici naopak konec roku, vysvétluje obchodni feditel Jaromir Zagek.

(Pokracovani ze stranky 1)

bitelskou inflaci v prosinci na 3,1 %. Jesté v
listopadu to bylo 4,1 %. Pokles je tak nevétsi
za poslednich témét 17 let. Podle serveru
iHNed.cz to uvedla agentura Reuters. Rust
spotiebitelskych cen je nejniz§i od dubna lon-
ského roku, ale analytici ocekavali jesté vetsi
snizeni rastu. Prizkum Reuters odhadoval
2,7% spotiebitelskou inflaci. ,,Cisla indexu
spottebitelskych cen jsou zklamanim. Nepo-
klesly tak, jak se predpokladalo,” fika ekonom
Investecu David Page, podle kterého v nékte-
rych piipadech snizeni rlstu odpovida jen
sniZzeni dan¢ z piidané hodnoty o 2,5 procent-
niho bodu.

Vynosy KPMG vzrostly 0 14,5 %

Celkové vynosy KPMG, celosvétové sité
poradenskych spole¢nosti poskytujicich sluz-
by v oblasti auditu, dani a poradenstvi, dosah-
ly 22,69 mld. dolard za fiskalni rok koncici
30. zafi 2008. Ve srovnani s piedchozim fis-
kalnim rokem (vynosy 19,81 mld.) se jedna
o dvouciferny rust napti¢ v§emi odvétvimi a
sluzbami. Za fiskalni rok 2008 vzrostly celko-
vé vynosy o 14,5 % v dolarech (o 8,4 %
v mistnich ménach).

,,Navzdory tomu, Ze se v poslednim ctvrtleti
fiskalniho roku urychlila a prohloubila global-
ni finan¢ni krize, zaznamenala KPMG v minu-
1ém fiskalnim roce solidni rist,” fika Timothy
P. Flynn, pfedseda KPMG International. Na-
pric¢ regiony a ¢lenskymi spolecnostmi zazna-
menala firma v roce 2008 nejvyssi nartst
v Asii a Tichomoti. V Rusku vzrostly vynosy
0 64,5 %, v Indii vysko¢ily o 48,9 %, v Cing
025,8 % a v Africe 0 16,5 %.

Puma ziskala Brandon Company

Sportlifestylova spole¢nost Puma oznamila,
7e podepsala smlouvu, v jejimz ramci ziska
100% podil ve spole¢nosti Brandon Company,
kterd podnikd v oboru firemniho merchandi-
singu. Smlouva ma hospodarské ucinky
k 1. lednu 2009. Uzavieni transakce je podmi-
néno souhlasem piislusného antimonopolniho
uradu. Prostfednictvim akvizice této Svédské
firmy posili Puma sviij hlavni obor ¢innosti
pridanim doplitkové cinnosti v oblasti mer-
chandisingu a zazitkového marketingu, a také
vyuzitim kvalitativnich synergii ve v§ech kate-
goriich.

,Prirodni“ viiné z laboratore

Aromaticka chemikalie citran, ktera se od
roku 2004 vyrabi v nové tovarn¢ v Ludwigs-
hafenu o roc¢ni kapacité 40 tisic metrickych
tun, je klicovym produktem portfolia spolec-
nosti BASF, vyrobce syntetickych vini.

Synteticky citral umi vic, nez jen poskytovat
aroma obsazené v citrusovych plodech. Jem-
nymi upravami molekularni struktury lze vy-
tvaret dalsi viné dilezité pro kosmeticky pri-
mysl, napiiklad linalol, jenz voni po levanduli,
nebo geraniol, ktery zase produkuje typickou
vini rdzi.
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Stabilizovany vztah Cech k pivu

Aktualni nazory Ceské spolecnosti na pivo a pivovarstvi a jejich promény v uplynulych letech
nabizeji vysledky Setteni, které na sklonku loiiského roku provedlo Centrum pro vyzkum veiejné-
ho minéni pii Sociologickém tistavu Akademie véd CR. Podil lidi, ktefi piji pivo, se v CR v letech
2004 az 2008 nijak vyrazné nemeénil a dosahuje hodnot kolem 90 % u muzi a mezi 50 a 60 %
u zen. Podil muzl a Zen pijicich pivo alespon obcéas se vyznamné nelisi podle kategorii jako vek,
vzdélanost nebo piijem. Také mnozstvi konzumovaného piva se v uvedenych letech pohybovalo
mezi 7,9 az 9,5 pullitru tydné u muzi a 1,9 az 2,4 u zen. Mirné nizsi spotfebu vykazuji nejmladsi
rocniky (18 az 29 let), naopak nejvetsimi konzumenty jsou muzi ve véku 45 az 59 let. Potvrdilo se,
7e pivo nadale zlstava napojem, ktery je nejcastéji konzumovan ve spolecnosti jinych lidi.

Novy styl Avion Shopplng Parku Brno

Novy rok 2009
odstartoval v Avion
Shopping Parku Brno
vizualni kampani zi-
mnich vyprodeju.

Tato  kazdoro¢ni
aktivita na podporu
prodeje je letos zaji-
mava tim, Ze se jedna
o novy koncept vizu-
alni kampané, kterou
chece v tomto roce Avion Shopping Park dale rozvijet. Po dvou letech tak dochazi ke zméng, ktera
souvisi nejen s vymeénou kreativni grafické agentury. ,Minuld agentura Euro RSCG odvedla
dobrou praci v celkovém redesignu a odliSeni od nasi konkurence. Je za tim hodné prace, které si
vazime, nicméné po urCité dob¢ nastal opét cas ke zméné. Tuto potfebu zmény vitéznd agentura
Istropolitana D"Arcy z Bratislavy dokazala mistrn€ zachytit,* uvadi Martina Prochazkova z Avion
Shopping Parku Brno. Zakladem kampané je fotografie ditéte radostné otevirajiciho narué
s dominantnimi texty ,,zimni vyprodej“ a ,,na své si ptijde kazdy*.

Privatni znacky stale rostou

Podle tdajii GfK Praha v Ceské republice dlouhodobé roste obliba privatnich znaéek (PZ). Ta-
ké porovnani obdobi Sesti mésici od dubna do zati 2008 se stejnym obdobim roku 2007 piinasi
dalsi nartist podilu vydajti na ndkup PZ na celkovych vydajich FMCG. Konkrétné se jejich podil
v obdobi 4-9/2008 mezirocné zvysil na 19,5 %, tzn. 8,3% riist, a to ve vSech sledovanych kategori-
ich. Nejvyrazn€jsi nartst se projevil v télové kosmetice, kde se podil zvysil o 26 %, z 8,4% podilu
na 10,6% v poslednim sledovaném obdobi. Nejmensi riist naopak zaznamenaly napoje (+ 0,8 %)
ze 13,9 % na 14 %. PZ nadale slavi nejvétsi uspéch v potravinaiskych kategoriich, kde se podileji
na celkovych vydajich 23,8 %, coz piedstavuje 6,5% riist oproti minulému obdobi.

Podle SOS je reklama Tesco na hrané

Obavy z krize vyuzila v minulych dnech obchodni spole¢nost Tesco Stores CR ve své reklamni
kampani ,,Tesco pomaha v dob¢ krize“. Sdruzeni obrany spotiebitelii (SOS) se domniva, ze pouziti
tohoto sloganu je na hranici piipustnosti ustanoveni § 2 odst. 3 zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, v platném znéni. Takto pouzité znéni reklamy se SOS zda vysoce neetické a v rozporu
s dobrymi mravy. ,,Neni mozné, aby spolecnost Tesco zneuzivala finan¢ni krizi pro zvySeni svych
ekonomickych ziskti. Dale se domnivame, ze takto pojata reklama mutize vzbuzovat pocity strachu
z dopadii financ¢ni krize. Podle naseho nazoru neni vhodné vzbuzovat ve spotiebitelich strach
z krize a posilovat tak pocit nebezpeci z tohoto vyplyvajici,” tika pravnicka SOS Eva Strnadova.
Z téchto diivodit SOS pozadalo Radu pro reklamu o vydani stanoviska.
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Platby kartami Visa vzrostly 0 10 %

Spole¢nost Visa Europe oznamila, Ze objem
plateb ucinénych prostrednictvim karet Visa
u obchodnikli vzrostl za finan¢ni rok 2008
o 10,3 %. ,,Pouzivani debetnich karet Visa
u obchodniki vzrostlo v Evropé o témét 11 %
a v souCasné dob¢ je realizovano pies 70 %
vSech vydajii prostfednictvim debetnich karet,
coz je neklamnou znamkou toho, Ze se nam
daii pfi platbach v obchodech tspésné nahra-
zovat hotovost a Seky. Zakaznici si uvédomili,
Ze pri sprévé financi je debetni ﬁéet mnohem
vosti,” dodava generalni feditel spolecnosti
Visa Europe Peter Ayliffe. Dafilo se zejména
elektronickému obchodovani — béhem vanoc-
nich ndkupd vzrostl pocet online transakci
oproti lonskému roku o plnych 24 %.

21. vyrocni evropskeé setkani DIA

Viceoborova neziskova asociace pro infor-
mace o farmaceutickych pfipraveich (Drug
Information Association, DIA), ktera zajistuje
neutralni ptidu pro vymeénu informaci zamére-
nych na pokroky v oblasti vyvoje 1é¢iv a zi-
votniho cyklu tidiciho procesu, uspotrada svou
21. vyrocni evropskou konferenci EuroMee-
ting, a to ve dnech 23. az 25. bfezna 2009
v Berlin€. Jde o nejvetsi udalost svého druhu
v Evropé, ktera prildka 3000 profesionali
z 50 zemi. Svede dohromady odborniky
z Dbiofarmaceutického primyslu, smluvnich
servisnich organizaci, akademickych vyzkum-
nych center, regulacnich agentur, ministerstev
zdravotnictvi, organizaci pacientli a obchod-
nich asociaci.

Personalie

- Spole¢nost Whirlpool vstoupila do roku
2009 s novou PR manazerkou, Evou Grubero-
vou. Jeji pracovni agenda bude zahrnovat
externi komunikaci spolecnosti a produktd,
ndkup médii a firemni filantropii. Nahradila
Katetinu Jichovou, ktera odesla na matefskou
dovolenou.

- Josef Tolar, sladek a vyrobné-technicky
feditel pivovaru Bud¢&jovicky Budvar odesel
do dichodu. Jeho nastupcem a desatym slad-
kem v historii podniku se stal Adam Broz.
Josef Tolar pracoval v Bud¢jovickém Budvaru
po cely zivot jiz od roku 1965. Funkci sladka
vykonaval 24 let, a stal se tak druhym nejdéle
slouzicim sladkem v historii pivovaru.

- Od ledna 2009 se feditelem expertnich slu-
7eb (expert services director) spole¢nosti pro
vyzkum trhu GfK Praha stal Richard Hospod-
sky. V nové funkci se zaméfi zejména na ga-
rantované pfidané hodnoty, rozvoj pokrocilych
metodik, interni i externi konzultace a budova-
ni vztahu s kli¢ovymi zakazniky.
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