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Retail stale nabizi fadu prilezitosti

Prazska kancelar mezinarodni poradenské firmy DTZ zvetejnila nové udaje a pojmenovala aktu-
alni trendy na Ceském trhu maloobchodnich nemovitosti. Mimo jiné jeji analytici — na zaklad¢
nového formétu klasifikatniho systému — secetli vechny maloobchodni plochy v CR. Vyglo jim
9,45 mil. m?. ,,V pfepoétu na jednoho obyvatele to vychazi na 0,91 m?, coZ je mnohem méné& nez
v zemich zépadni Evropy, kde na jednoho ¢lovéka piipada 1,5 az 1,7 m? maloobchodnich ploch,
dopliiuje Martijn Kanters, ve-
douci oddéleni Consulting &
Research v DTZ a hlavni autor

Vykonnost obchodnich center v CR (na m?) - priimérné hodnoty

¢ studie DTZ Insight faze dobry pramérny Spatny
novée studie sight. L L s
T odborniky na maloobchod Pralha 100 FIS. Ké+ 70 t!s. Ke 40 t!s. Ke
miize prekvapit jeden z hlavnich  regiony 70 tis. KE+ 50 tis. K& 30 tis. K&

vystupti: produktivita ceskych
obchodl (vyjadiena obratem na
m®) je v CR vys$si nez v Némecku & v Nizozemsku. ,,Data, na kterd jsme se zaméfili, nejsou
k dispozici v kazdé evropské zemi, ale mtzeme je spolehliveé srovnat s Némeckem, Nizozemskem
nebo Belgii. Produktivita éeského maloobchodu je 3200 eur za m?, tedy zhruba 83 600 K¢&. V Né-
mecku je to 3100 eur a v Belgii jesté o 100 eur méné. Pro efektivitu retailu Ceské republiky
v makroekonomickém kontextu hovoti také to, Ze ma nizs§i HDP nez pramér EU.*

Analytiky DTZ zajimala produktivita obchodl s ohledem na jejich zaméfeni. A zjisténi je samot-
né prekvapila — zvlast’ u nejvykonnéjsich segmentd, jimiz jsou spotiebni elektronika, nabytek a
bytové doplitky a DIY prodejny. Vysledky lze vysvétlit stale relativné nizsi nabidkou v danych
sektorech a rovnéz slabsi konkurenci. ,,I proto pravé v téchto segmentech ocekdvame nejsilnéjsi
expanzi novych znacek a piichod novych hract. U prodejen s objemnéjsim zbozim jsme v souladu
se standardem odekavali tidaj na urovni poloviny priiméru, kolem 30 az 40 tisic K& na m?’
P&t nejvétsich prodejen v CR ale vykazuje dvojnasobek tohoto odhadu — i pfes 60 tisic K& z m?.
Zcela suverénni jen pak IKEA s obratem 77 tisic K& za m% NemitiZe tak pfekvapit rozhodnuti jejich
vlastnikl dale expandovat a vystavét v Praze-Zli¢in€ nejvetsi obchod IKEA v Evropé,* komentuje
Martijn Kanters.

Na opacném polu efektivity pak stoji prodejny z oblasti médy a modnich dopliikd. V Evropé
dosahuji retailefi zpravidla primérmych obratii celého maloobchodniho segmentu. V CR viak prii-
mérné hodnoty nedosdhnou ani nejefektivnéjsi obchodnici jako C&A, Bata, New Yorker, H&M
nebo Deichmann. Vykazuji obrat na rovni 70 tisic K¢, coz je 15 % pod celkovym primérem.
,.Respektive H&M a New Yorker jsou se zhruba 88 tisici K¢ nad primérem — odvétvi ale srazi
mnozstvi retailerti s obratem hluboko po 60 tisic K¢, nejcasteji mezi 30 a 40 tisici K¢.

Studie pojmenovava i nosné trendy v ¢eském maloobchodé. Patii k nim napf. rist poptavky po bio-
produktech, postupné posilovani e-shoppingu nebo vzmahajici se franchising. Podle DTZ stavajici
ekonomicka situace nahrdva mnoha retailertim; diiraz bude kladen predev$im na segmenty s nejmensi
konkurenci: nabytek a bytové doplitky, DIY obchody a predevsim spotiebni elektroniku.

Tym DTZ potvrzuje chystané expanze retailert jako Media Markt, Saturn nebo nékterych nabyt-
kovych fetézcl. Dalsi vyzvou jsou mensi prodejni formaty zamétené na kazdodenni potieby zakaz-
nikd, tzv. convenience centra a prodejny s potravinami. Existuje mnozstvi pfilezitosti pro vytvoreni
convenience center v sousedstvi supermarketu, které by doslova pecovaly o mistni populaci. Prave
v segmentu potravin se nachazeji dalsi vyzvy, a to pfedevs§im v Praze. Podle DTZ i zahranic¢ni
zkuSenosti jasn¢ ukazuji na piiklon k zazitkovému prodeji, ktery bude cilit na smysly zakaznik.
Jedin€ to mize podle Martijna Kanterse odliSit klasické formy nakupovani od zasadni konkurence
v podob¢é nakupovani na internetu. ,,Dalsi 1éta maloobchodu budou ve znameni ptidané hodnoty.
Zakaznici chtéji zkusSenosti, komunikaci, zazitky, stale vyssi kvalitu. To se odrazi i v konceptech
developerskych projekti, jez kromé nakupovani budou muset nabidnout i mnohé dalsi funkce.*

8. roénik odborné konference

Zdroj: DTZ Research
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Puma pfipravuje mobilni telefon

Ve druhé ¢tvrting pristiho roku bude predsta-
ven prvni telefon znacky Puma. Firma pode-
psala licenéni dohodu s francouzskym vyrob-
cem mobilnich telefont Sagem a spolu vytvori
prvni mobilni Puma telefon. Spojeni jedné
z nejvetsich sportlifestylovych znacek na svéteé
a prvottidnich technologii francouzské znacky
slibuji zajimavy vysledek. Dalsi licen¢ni spo-
luprace uz funguje nékolik let i na poli dalsich
produktfi, jako jsou bryle, hodinky, jizdni
kola, ale i spodni pradlo. Telefon by mél byt
uveden do prodeje na jate pfistiho roku.

Lodni pfeprava zdrazi darky

Tradi¢ni pfedvanocni pfesuny zboZzi z Asie
do Evropy a Ameriky spolecné s odstavenim
Casti prepravnich kapacit rejdaitt vedou ke
skokovému nartstu cen lodnich preprav.
Vzhledem k tomu, Ze po mofi putuje znacna
¢ast svétového objemu zbozi, podle vyjadieni
spolecnosti Schenker Ize ocekévat, ze se zdra-
zeni projevi v cenach témeéf vesSkeré¢ho sorti-
mentu. Nejvice se miize zdrazeni odrazit v ce-
nach elektroniky, obleCeni a dalSich dovaze-
nych produktd. Rast cen u jednotlivych druhii
zbozi je slozité odhadnout, zavisi na mnoha
faktorech, vcetn¢ individudlné dohodnutych
cen preprav. Dalsi zdrazovani pieprav je nevy-
hnutelné a bude trvat i v pfistim roce.

Lokalni investofi jsou aktivnéjsi
Podle reportu CB Richard Ellis investice do
komercnich nemovitosti ve stfedni a vychodni
Evrop¢ béhem cCervence az srpna dosdhly
hodnoty 458 mil. eur, coz zahrnuje 17 transak-
ci. To navySuje castku investovanou do realit
od zacatku roku na kone¢nych 936 mil. eur.
Nartst transakci a objemu je diky transakcim

(Pokracovani na strance 2)
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Bude se Setfit na darcich, na jidle ne

Jak ukazal prizkum spole¢nosti Unilever, pétina Cechil oéekéva, Ze jejich letosni Vénoce budou
skromng;j$i nez ty loniské. Nejcastéji jsou pripraveni Setfit na darcich, naopak vibec se krize nedo-
tkne jidla, za to planuji utratit dokonce vic nez vloni. V dobé krize Cesi preferuji kvalitu pied
kvantitou — jsou ptipraveni koupit méné darkt, ale budou je peclivéji vybirat.

Letos planuji utratit za vanocni darky méné. Primérna utrata za darky na ¢lena domacnosti po-
klesla z lonskych 3667 K¢ na leto$nich 3106 K¢&. ,,Zatimco v loiiském roce se chystaly na darcich
vice Setfit vy$si prijmové skupiny, letos jsou to spis lidé s nejniz$imi piijmy. Lidé s vysSim pii-
jmem zpravidla letos utrati stejné nebo jen o malo méné nez loni. Pro vSechny ptijmové skupiny
ale plati, Ze se chystaji peclivéji promyslet, co nakoupi. Letos prosté budeme své Vanoce vice pla-
novat a peclivéji vybirat,” tika Petr Hantych, regionalni manazer business analyz Unilever CEE
a Rusko.

Velka fijnova revoluce v lepeni

Revoluci v lepeni odstartovala v fijnu
znacka Pattex spole¢nosti Henkel. Pattex
Power Fix je prvni montazni lepidlo
s vlastni samospousti. Diky specialnimu
baleni neni potteba aplikacni pistole, staci
zmacknout samospoust’ a pohodlné apli-
kovat lepidlo. Novinku podporuje marketingova kampan, kterd se zamétuje zejména na podporu
v mistech prodeje formou specializovanych stojanti a POS. V podzimnich mésicich také prob&éhne
inzerce a PR v tiSténych médiich, vyuzity budou i bannery na internetu. Pattex Power Fix je nyni
nové zaveden do prodejni sité v CR a lze jej koupit hlavné v hobby marketech a specializovanych
obchodech se stavebnim materialem.

Boutique Dreams oslavil prvni narozeniny

Oslavy vyroéi prvniho roku piisobeni Boutique Dreams v Praze a jedenacti let v Ceské republice
probehly v zafi formou médni prehlidky v Jungmannové ulici. Dreams nabizi francouzskou médu,
italskou obuv a dopliikové zbozi v podobé bizuterie, hodinek a kabelek. ,,Nasim cilem neni jen
prodavat obleceni z Francie a boty z Italie. Chceme, aby nas boutique Dreams byl mistem, kam
chodi zeny, které se chtéji citit v obleceni dobfe a neboji se trochu experimentovat,” fika majitelka
Eva Berankova. ,,Celkovou filozofii naseho boutiqu je délat lidi $tastnymi. J4 osobné¢ vnimadm
spojeni krasy, médy a doplnkil jako uméni. I proto svym zakaznicim nejen prodavame Saty, ale
poskytujeme jim modni poradenstvi. Zeny odchézeji s pocitem, Ze se jim nékdo vénoval. Kombi-
nujeme takové modely, které by samotnou zakaznici ani nenapadly. Pfitom se citi skvéle,* dodava.

Hervis oteviel novou prodejnu ==

V duchu svého firemniho sloganu ,,get movin“ (zacni
se hybat) se sportovni fetézec Hervis stara o pohyb na
trhu se sportovnimi potiebami. I proto 14. fijna oteviel
novou prodejnu v OC Novy Smichov. Jde v poradi
0 24. obchod v Ceské republice. Firma sazi na sezon-
nost, proto zakaznici v jejich prodejnach aktualné na-
jdou sortiment pro zimni sezonu 2009/2010. Mezi hlav-
ni prodejni tahdky maji vedle tradi¢ni obuvi vSech dru-
h patfit i outdoorové véci, jako napt. lyzarska bunda
znacky Icelander, kterou lze koupit exkluzivné pouze
v prodejnach s logem Hervis. Bude v panském i ddmském provedeni a pro svilj pomér ,,uzitné
vlastnosti/pfizniva cena® byla zafazena do kategorie top vyrobka roku 2009.

Penny Market méni fizeni spolecnosti

Penny Market ptedstavil ojedin€élou novinku na ¢eském trhu — Senat zdkaznikti Penny. V jeho
ramci do svych fad vybere zastupce vefejnosti z osmi oblasti Ceské republiky, ktefi se svymi nazo-
ry budou moci podilet na fizeni Penny Marketu v otazkach sortimentu, kvality, vzhledu prodejen,
sluzeb aj. Penny tak napliuje regiondlni zacileni pfedstavené i v kampani Moje 1. Chce vychazet
z nazord ¢i prani svych zakaznikd a byt co nejblize lidem. ,,Touto aktivitou jen potvrzujeme, Ze
diskont je inovativni a moderni, je schopen pruzné reagovat a byt vstticny ke svym zédkaznikim.
Senat zdkaznikti Penny je pro nas optimalni moznosti, jak Penny zacilit jesté Iépe, regionalnéji a
nasi spolecnost jesté vice orientovat na zakaznika,” uvadi Klaus Schneider, jednatel spolecnosti
Penny Market.

iLERR
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(Pokracovani ze stranky 1)

uzavienym v Rusku, kde se uzaviely obchody
za 239 mil. eur. Tato hodnota ptedstavuje
52 % castky za celou stiedni a vychodni Evro-
pu v obdobi mezi ¢ervencem a srpnem 2009.
Také se podafilo uzavrit dlouho rozjednané
transakce ve stfedni Evropé. Témer veskeré
investice (93 %) v Rusku maji na svédomi
mistni investofi. Investi¢ni trh v regionu
v roce 2009 by se dal charakterizovat mini-
malni aktivitou zahrani¢nich investort.

Logistika hraje zasadni roli

Poskytovatel expresnich a logistickych slu-
7eb Deutsche Post DHL a London School of
Economics zvefejnili studii ,,Mezinarodni
obchod, expresni logistika a globalizace jsou
nedilnou soucasti feseni stavajicich ekonomic-
kych vyzev*. Kromée jiného uvadi, ze jakmile
dojde ve stfednédobém horizontu ke zlepSeni
mezinarodniho obchodu, postupné zvysovani
obratu obchodu, obzvlasté pak v odvétvi letec-
ké expresni prepravy, by mélo rast rychleji
nez samotné objemy. S danou kli¢ovou roli
logistiky v mezinarodnim obchodé studie
predpoklada, ze logistické spole¢nosti hraji
zasadni roli v podpote ekonomické obnovy.

Krize se nedotkla pracovniho dna

Vysledky ExecutiveQuiz, které pravidelné
publikuje Korn/Ferry Institute, odhaluji zlep-
Seni nalady vrcholovych manazerti v souvis-
losti se smeéfovanim soucCasné ekonomiky.
Ptitom ale nadale trva strach o pracovni trh.

V porovnani s predchozim prizkumem na-
rust z 16 % na 40 % dotazanych, respondenti
pozoruji Ze se ekonomicka situace zlepSuje.
Co dnes nejlépe vystihuje globalni ekonomi-
ku? Ctyficet procent manaZer odpovédélo, ze
jde o postupné ,,zotavovani se“ (v bfeznu mlu-
vilo o zotavovani se ekonomiky pouze 13 %
dotazovanych, jde tedy o nartist 67,5 % za Sest
mesicl), 71 % pocitovalo, ze by zlepSeni
mohlo byt vyraznéjsi az teprve beéhem druhé
poloviny 2009.

Finlandia Vodka bodovala

Finlandia Vodka usp€la v soutézi Vodka
Masters 2009, kterou organizoval Spirit Busi-
ness. Zucastnilo se pres 120 vodek a testovalo
se ,,naslepo”. Finlandia vyhrala ¢tyii medaile
v hlavnich kategoriich: hlavni cena ,,Masters*
— Finlandia Tangerine Fusion (skandinavska
kategorie), zlatd medaile — Finlandia Vodka
(prémiova kategorie), zlatd medaile — Finlan-
dia Lime Fusion (kategorie ochucenych vo-
dek) a stfibrna medaile — Finlandia Mango
Fusion (skandindvska kategorie). Maureen
Brekka, managing director, Finlandia Vodka,
dodava: ,,Velmi nas tési zlata medaile v kate-
gorii prémiovych vodek, kterou jsme ziskali
za nasi klasickou neochucenou vodku. Veéfi-
me, ze naSe prichuté chutnaji tak dobte proto,
7ze do této neochucené varianty ptidavame
prichuté toho nejcerstvéjsiho ovoce, jaké mi-
7e ptiroda nabidnout. Myslim, Ze dikazem
jsou ceny v kategoriich ochucenych vodek.*
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Toyota Demo Days 2009

Ve dnech 19. az 23. fijna se v primyslové zéoné v Rudné konaly tradi¢ni Toyota Demo Days
2009. Spolecnost Toyota Material Handling CZ zde piedstavila nékolik novinek v oblasti produkt
i servisnich a dalsich sluzeb. Kazdy den byl zaméfen na urcité téma — produkty (zejména novinky),
servis, business solutions nebo RFID. Toyota Motor Czech vyuzila této pfilezitosti k uvedeni
3. generace vozu Toyota Prius. ,,VylepSenim programové nabidky, ve srovnani s loniskym rokem,
byla vedle hlubsich a detailnéjsich prezentaci také ucast partnerti, jejichz produkty tzce souviseji
s provozem manipulacni techniky a skladovanim,* dodava Jindtich Ptivora, trade marketing mana-
zer firmy. Vice na www.toyota-forklifts.cz.

Nova generace do kapsy

Zejména na internet miii komunikace divize Komer¢ni grafiky a projekéni techniky spole¢nosti
3M Cesko, kterd na trh uvadi novou generaci kapesniho datového projektoru MPro120, uré&enou
hlavné pro korporace a milovniky technickych novinek. Firma spusti dvé webové stranky: technic-
ky zaméfenou www.3M.cz/MPro a uzivatelsky odlehc¢enou www.jseMPro.cz, na které budou moci
uzivatelé soutézit o MPro120. Kampan dale vyuzije bannery nebo videa na Youtube, stejné jako
PPC a sponzorované odkazy. Kanalem pro komunikaci budou i odborné Casopisy a doprovodné
akce, jako e-mailing ¢i letdky. Uplatni se i to, v ¢em je firma tradi¢né silnd, podlahova a okenni
grafika.

Nakupni galerie Central Chomutov otevrena

Dne 15. fijna developerska skupina Crestyl slav-
nostné oteviela novou nakupni galerii Central Cho-
mutov. Vznikla za 16 mésici na mist¢ byvalé¢ho
autobusového nadrazi a na celkové prodejni plose
4400 m? navitévnikim nabizi 14 maloobchodnich
jednotek a 52 parkovacich mist na stfeSe budovy.
Soucasti komplexu je i Rezidence Chomutovka,
ktera po svém dokonceni nabidne 20 bytti vSech
velikosti. Celkové naklady projektu ¢ini 310 mil.
K¢. Mezi nejvétsi ndjemce patii C&A a New Yor-
ker, obuv Reno a dm drogerie. Zakaznici zde najdou i 1ékarnu, chovatelské potteby, kavarnu, taba-
kovy obchod s kinotékou, hodinky a $perky Top Time, sportovni médu Nordblanc a dalsi.

4 N v v n “

Vystava ,,Pribeh caje

Spolecnost Unilever organizuje vystavu dokumentarnich fotografii ,,Pibch caje, kterd navstév-
niky zavede na ¢ajové plantaze v ketiském Kerichu, kde se zpracovava ¢aj prodavany pod znackou
Lipton. Barevné velkoformatové fotografie seznami zdjemce s péstovanim a dal§im zpracovava-
nim ¢aje, piiblizi také praci a kazdodenni Zivot sbéracl Caje a jejich rodin. Vystavu, kterd je sou-
¢asti komunikace novych pyramidovych cajt, si 1ze zdarma prohlédnout od 20. fijna do 15. listo-
padu na prazském namésti Republiky. Potradatel vystavy pii této prilezitosti daruje Nadaci dfevo
pro Zivot penézity dar ve vysi 50 tisic K&. Sek prevezme z rukou Andrey Jandové, communication
manaZerky firmy, feditel nadace Jan Reza¢.

Predplacena karta Ticket Benefits

Snaha zaméstnavatel motivovat kli¢ové zaméstnance je v obdobi ekonomické krize stale aktudl-
né&jsi. V lonském roce obdrzel primérny zaméstnanec od zaméstnavatele benefity v hodnoté témer
5000 K¢. Efektivni feSeni zameéstnaneckych benefitli by mélo nejen nabizet rozmanitou skalu pro-
dukt pro aktivni odpocinek, relaxaci ¢i osobni rozvoj, ale mélo by také odrazet zivotni styl za-
méstnanct firmy. To nabizeji napt. nové predplacené karty Ticket Benefits spole¢nosti Accor Ser-
vices, které funguji jako bézné platebni karty. Stejné jako v ptipadé znamych volnocasovych pou-
kazek Ticket Benefits Multi umoziuji karty svému drziteli vybirat ze Siroké nabidky produktd a
sluzeb z nasledujicich oblasti: sport, zdbava, kultura, cestovani, wellness, zdravotni produkty a
péce, Skoleni a vzdélavani.

K+B Progres otevrel novy centralni sklad

Velkoobchod K+B Progres, centralni dodavatel maloobchodni sit¢ Expert Elektro, oteviel
23. fijna nové skladové prostory. Modernizovana hala o plose 6000 m? v Kli¢anech u Prahy ma
zvysit pruznost a efektivitu v poskytovani sluzeb pro malo- i velkoobchod. Spole¢né s ptivodnimi
skladovymi prostory disponuje v sou¢asné dob&é K+B Progres skladovou plochou 12 tisic m*

Lepsi aktivita investic v Evropé

Celkové objemy pfimych investic do pri-
myslovych nemovitosti ¢inily v prvnim polo-
leti 2,2 mld. eur, coz ptedstavuje 45% propad
oproti druhé poloviné 2008 a 50 % propad
oproti prvni polovin€ 2008. Uvadi to nejnovej-
$i zprava Jones Lang LaSalle, European In-
dustrial Markets Autumn 2009. Chris Stave-
ley, vedouci evropského investicniho oddéle-
ni, Jones Lang LaSalle, dodava: ,,Ackoliv byla
celkova investi¢ni aktivita v prvni poloviné
tohoto roku ztlumena, ve druhém ctvrtleti se
objemy investic stabilizovaly a zajem a nalada
investorti byly mnohem pozitivnéjsi, nez jak
naznacuji objemy transakci. Zatimco se celko-
vé oziveni bude odvijet od uverovych a fi-
nan¢nich trhl a trhd ndjemcd, které i nadale
zlstanou oslabeny, ocekavame, ze se objemy
transakci budou zvySovat a zajem investort se
bude soustiedit na nejlepSi nemovitosti na
nejvyznamneéjsich trzich.*

Personalie

-V srpnu Spar COS oznamila, Ze jejim no-
vym generalnim feditelem bude Armin Geral-
dy, byvaly $éf Ceské pobocky Kauflandu.
V ftijnu je vSak podle Hospodatskych novin
situace jind. Tuzemsky Spar sice vedou tfi
jednatelé, ale jméno Armina Geraldyho mezi
nimi chybi. Do funkce nenastoupil, protoze
udajné nedoslo k dohodé ohledné vzijemné
smlouvy. Podle informaci HN za tim stoji i
dal$i divody. Armin Geraldy je totiz zndm
svym razantnim piistupem a nékdy i hrubsim
chovanim. Na to nejsou zaméstnanci retailera
zvykli a stfedni management protestoval
v rakouské centrale. Spar po provéfeni situace
od smlouvy radéji odstoupil. Armin Geraldy
by mél navic ve Sparu zcela jinou pozici, nez
jakou zastaval v Kauflandu.

- Tym spolecnosti Zefcom Czech posilil.
S platnosti od 1. fijna pisobi Alexander To6th
ve firmé na pozici obchodniho feditele pro
FMCG segment. V nové funkci pievzal
v ramci systému Hellomobile odpovédnost za
oblast FMCG. Sekci finanéni sluzby v ramci
Hellomobile ma nové na starosti Vladislava
Brozova. Ke stejnému datu byla jmenovana na
pozici segment sales director.

- Zuzana Draslarova, Ivan Michnévi¢ a Rado-
van Jurka byli povySeni na pozici senior sur-
veyor v poradenské spole¢nosti Cushman &
Wakefield. Dosazeni této urovné vyzaduje
nékolikaleté zkuSenosti a je prvnim krokem
k dosazeni urovn¢ associate.

- Dvaasedmdesatilety Ital Alessandro Barberis
byl 15. fijna v Bruselu jednomysln¢ zvolen
prezidentem Evropské asociace obchodnich a
priamyslovych komor Eurochambres. Funkce
se uyjme 1. ledna 2010. Vystfida Pierra Simo-
na, ktery byl plenarnim zasedanim asociace
poctén titulem Cestny prezident.
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