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Galerie Harfa bude otevrena na podzim 2010

Dodavatelem nového viceucelového obchodniho centra, jehoz developerem je spolecnost ze
skupiny Lighthouse Group, bylo vybrano sdruzeni firem Metrostav a Porr (Cesko). Smlouva o dilo
na dodavku této stavby v objemu 2 mld. K¢ byla podepsana koncem dubna. Nicméné stavebni
préace na projektu byly zahdjeny jiz v roce
2008, kdy divize dopravnich staveb spolec-
nosti Hochtief zahajila prace na stavebni
jame a jejim zajisteéni, které jsou v téchto
dnech dokoncovany. V ramci téchto praci
bylo ze stavenisté Galerie Harfa odvezeno
témét 400 tisic m® vykopku.

Planované dokonceni stavby Galerie
Harfa, v ramci které bude realizovana i
administrativni budova, je na podzim 2010.

»Je to jeden z nejvétsich soukromych
projektti, ktery bude realizovany bc¢hem
tohoto a piistiho roku. Jeho realizace je
mozna piedevsim diky jeho vyjimecné lokalité¢ v piimém sousedstvi O, Areny, s bezprostfednim
napojenim na stanici metra Ceskomoravskd a ostatni prvky prazské hromadné dopravy. A
v neposledni fad¢ diky nasim velice silnym akcionaiim GTC, Deutsche Bank, Scorpio a schopnos-
ti developera zajistit financovani projektu némeckou bankou Eurohypo, coz v této dob¢ neni jed-
noduchy ukol,” pfipomina Tamir Winterstein, generalni feditel Lighthouse Group. Investor projek-
tu Galerie Harfa jiz uzavrel budouci najemni smlouvy na vice nez 40 % pronajimatelné plochy,
mezi jinymi se spolecnostmi Interspar, Marks & Spencer, Intersport, Esprit, Datart, HM Studio,
Lindex, A3 Sport, Camaieu a dalsi. ,,Dtivéra takovych vyznamnych partnerti ndm jen potvrzuje, ze
nas koncept je spravny a uspésny. Te€si nas i vysoky zdjem dalSich potencionalnich partnerti, a to
jak ze strany mezinarodnich siti, tak i lokalnich obchodnikii. Jsme si velmi jisti, Ze Galerie Harfa
zaznamena po jejim dokonceni a otevieni znacny komercni tspéch®, uzavird Tamir Winterstein.

Centrum Prahy laka vice zahranicnich obchodniku

Vyznam hlavnich nakupnich ulic (high street) v centrech mést za posledni dva roky stale vzrista
a tento trend bude podle odborniki z mezinarodni poradenské realitni spole¢nosti Cushman &
Wakefield pokracovat i do budoucna. Z udajti vyro¢niho retail auditu vypracovaného touto firmou
vyplyva, ze v Praze dochazi k posunu struktury najemct. Posledni dva roky vzriistd mezirocni
podil mezinarodnich retailerti na ukor lokalnich obchodnikii o 2 %, coz v celkovém souctu
389 sledovanych jednotek na hlavnich tfidach predstavuje asi osm obchodni jednotek ro¢né. Nej-
veétsi nartist mezirocniho podilu na prazskych hlavnich tfidach zaznamenaly restaurace a obchody
s oblecenim.

Danone slavi dve vyroCi

Spolecnost Danone letos slavi dvé vyroci. V roce
2009 uplynulo 15 let od spusténi vyroby v beneSov-
ském zdvod¢ Danone a 90 let od zaloZeni skupiny Da-
none. Tuzemskd pobocka je nejvétsim producentem
fermentovanych mléénych vyrobki v CR a Groupe
Danone je jednickou na svétovém trhu mlécnych vy-
robki. ,,Vyrobky Danone vstoupily na cesky trh v roce
1990. O rok pozd¢ji vzniklo Danone, s.r.o., jehoZ spo-
luprace s benesovskou mlékarnou vyustila v roce 1994
ve vytvofeni Danone, a.s.,“ piipomind Milo§ Stafen,
feditel kvality a vnéjSich vztaht. Firma sidlici v Bene-
Sové u Prahy vyrabi Cerstvé mlécné vyrobky pro Cesky i zahranicni trh, pficemz odebira mléko od
74 tuzemskych dodavatelti. Pro Cesky trh jsou to pfedev§im jogurty a jogurtové napoje znacek
Activia (70 % produkce), Dobra Mama a Kostici. V soucasnosti Danone drzi 28% podil na ¢eském
trhu. Export do evropskych zemi ¢ini pfiblizn€ 40 % vyroby. ,,Ro¢né tento zdvod vyprodukuje vice
nez 70 tisic tun fermentovanych mléénych vyrobkt,* dodava Milan Jefabek, feditel zavodu.
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Veletrh FachPack 2009

Mezinarodni veletrh obalti a obalové techno-
logie FachPack 2009 se uskutecni v némec-
kém Norimberku od 29. zafi do 1. fijna 20009.
Jedna se o nejvyznamnéjsi setkani odbornikil
z obalového prumyslu tohoto roku. FachPack
je zrcadlem rychlého vyvoje v rozdilnych
sektorech obalafstvi. Proto je uréen pouze pro
odbornou vefejnost a poskytuje idealni pod-
minky pro navazani novych kontaktd, smluv a
obchodu jako takového. Veletrhu FachPack
2007 se zGcastnilo 1328 vystavovatel a
34 tisic navstévnikd, z nichz 55 % bylo z po-
travinafského primyslu. Akce je vyznamna i
pro ceské producenty. Letosniho ro¢niku se
z0castni tuzemsti vyrobei stroji (AppecAstro,
Avex Trade, Masek Rudolf, M.A.S. Consul-
ting, Astro Vlasim, J&B — Josef Blazek, Phar-
ming a Velteko) a vyrobci obalt (AL Invest
Bridli¢na, Inovac a Pharming).

DSG international ozndmila zmény
ve stfedni Evropé

Spole¢nost DSG international (DSGi) ozna-
mila, Zze dosahla dohody o prodeji Electro
World Hungary spolecnosti EW Electro Retail
(EWH) za dohodnutou cenu 1 euro. Uzavieny
obchod piedstavuje piesunuti deviti prodejen,
veskerych podnikatelskych aktivit v Mad’ar-
sku a zaméstnancii do spole¢nosti EWH.
Uspé&iné pobocky v CR a SR zfistanou i nada-
le soucasti skupiny DSGi. ManaZeii v CR
budou realizovat plan pro restrukturalizaci
podnikatelskych aktivit v téchto dvou zemich
tak, aby byly 1épe plnény pozadavky zakazni-
ka. Podnikatelské aktivity v Polsku zlistavaji
nadéle v procesu hodnoceni. John Browett,
chief executive DSGi, fika: ,,Je pozitivni, Ze
jsme piijali dblezitd rozhodnuti tykajici se
nasich podnikatelskych aktivit ve stiedni Ev-
rop¢, zejména v souvislosti se sloZitou ekono-
mickou situaci na mnoha trzich, kde ptsobi-
me. Dospéli jsme k rozhodnuti, Ze nejlepsiho
vysledku pro nase akcionafe, dodavatele a
zaméstnance dosadhneme prodejem svych pod-
nikatelskych aktivit v Madarsku spolecnosti
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Nejcastéjsi motivaci je prihodna cena

Z prizkumu ¢eského internetového nakupniho centra Obchodni-diim.cz vyplyva, Ze k nejcastéj-
$im argumenttim pro nakup na internetu patii vyhodné ceny a komfortni a rychlé dodani zbozi az
do domu. Na internetu nakupuji zdkaznici nap#i¢ vSemi vékovymi skupinami.

Nejvetsi ¢ast tvoii s 36 % tficatnici, generace Ctyficatnikil zaujima 22 % a padesatniki 17 %.
Nejcast€ji jde o osoby v pracovnim poméru (69 %), zakaznici z fad zivnostnikd, diichodcti ¢i ma-
tek na rodi¢ovské dovolené tvoii pomérné€ vyrovnané skupiny. Na internetu utrati 47 % zakaznik
vice nez 10 tisic K¢ za rok.

Zakaznici nakupuiji bez placeni

V nové otevienych prodejnach Albert hypermarket
probiha v ramci soucasné marketingové a komunikacni
kampang¢ spotiebitelska soutéz, ktera doprovazi ptreménu
byvalych obchodii Hypernova. Vybrani zakaznici no-
vych prodejen Albert hypermarket si v ni od dubna do
Cervence plni sen. Vybiraji si béhem ¢asového limitu do
kosiku oblibené zbozi a potom s nim prochazeji bez
placeni pokladnou. Celkem si takto ,,nakoupi® témét
300 zékaznikd. ,, Tento typ soutézi je mezi nasimi zakaz- - S
niky velmi oblibeny a atraktivni. Proto jsme ji zafadili i do celé komunikacni a marketlngove kam-
pang, kterd informuje naSe zakazniky o rebrandingu a remodelingu prodejen Hypernova na Albert
hypermarkety po celé Ceské republice, ¥ika Libor Kytyr, feditel komunikace prodejen Albert.

Koruna na Bio do skol

Na zafi letoSniho roku pfipravuji agentury Green Marketing a Outcomm spoleény projekt
s nazvem Koruna na Bio do skol. Jde o multiklientsky projekt v oblasti socialniho marketingu
s ucasti partnerskych firem ptisobicich na trhu bioproduktii. Partneti programu daruji 1 K¢ z kazdé-
ho prodaného vyrobku v daném obdobi na rozvoj programu Bio do $kol, ktery zastiesuje Nadace
Partnerstvi. Bio vyrobky, zapojené do programu, budou viditelné oznaceny logem projektu. Ten
bude podpoten komunikaéni kampani s vyuzitim prostoru v siti medidlnich partnerti a na prodejni
plose vybranych maloobchodnich fetézcl a sit€¢ nezavislych specializovanych bioprodejen. Sou-
Casti projektu bude i vlastni microsite www.miliondetem.cz, soutéz Milion détem a série eventll
Soboty s Bio, které probéhnou v zafi na vybranych mistech Ceské republiky. Projekt vyuZiva
osvédéené prvky socidlniho marketingu, kdy se spotifebitelé velmi radi ztotozni se znackami,
o kterych védi, ze délaji néco dobrého pro své okoli. Jedna se o prvni ro¢nik projektu podobného
charakteru na naSem tizemi.

Miékarensky vyrobek roku 2009

U prilezitosti Svétového dne mlé¢ka se 27. kvétna uskutec-
nila v prostorach Bfevnovského klastera v Praze Oslava
mléka. Jeji soucasti bylo vyhlaseni vitézl soutéze Mlékaren-
sky vyrobek roku 2009. Slo jiz o sedmy ro¢nik tohoto klani.
Absolutnim vitézem se stal Sedl¢ansky romaduzek z Povl-
tavskych mlékaren). Mezi tekutymi mlé¢nymi vyrobky patii
prvenstvi Cerstvému mléku s prodlouZenou trvanlivosti
mlékarny Moravia Lacto Jihlava. Kategorii jogurtii a zaky-
sanych vyrobkl vyhralo Acidofilni mléko malinové z Mlé-
karny Kunin. V kategorii masel a mléénych pomazanek
vybrala porota za vitéze Fitline -Chocetiské pomazankové s jogurtem, ¢edar a karotka z Choceniské
mlékarny). Nejlepsim tvarohovym vyrobkem byl zvolen Bobik ProBio vanilkovy (BohuSovicka
mlékarna). Cenu za nejlepsi specialitu si odnesla Pafizska Slehacka (Bohemilk Opoc¢no). Zaroven
byl vyhlaSen osmy ro¢nik soutéze Mlékarensky vyrobek roku 2010, do které se mohou piihlasovat
vyrobky uvedené na trh od 1. dubna 2009 do 30. biezna 2010. Organizaci akce zajistil Ceskomo-
ravsky svaz mlékarensky ve spolupraci a s podporou fady partnert.

S Maratoncem na nejvyssi ceské budovy

Taveny syr Maratonec se stal v ramci podpory aktivniho Zivotniho stylu partnerem bézeckého
serialu Run Up. Jeho uéastnici vybihaji po schodech na vrcholy nejvyssich budov v CR. Letogni
rocnik odstartoval 21. kvétna v ostravské Nové radnici a bude mit celkem ctyfi zastaveni, pfi nichz
Ucastnici zdolaji celkem 369 vyskovych metri. Dalsi ze zavodi se uskuteéni 13. ¢ervna v Olomou-
ci, 19. zafi v Mostu a cely bézecky koloto¢ se uzavie 26. zafi v Praze. V hlavnim mést¢ budou
zavodnici vyb&hem do 27. patra City Tower pickonavat viibec nejvyssi pievySeni v celém seridlu,
109 metrti. Vedle podpory bézeckého seridlu Run Up inicioval tento syr i spolupraci s viid¢i osob-
nosti vytrvalostniho b&hu u nas, Milosem Skorpilem, s cilem propagovat b&hani a pohyb obecné.
Vysledkem jsou stranky www.maratonec.cz, na kterych navstévnici najdou informace nejen
o Maratonci.

Mobelix v PointPark Bratislava

Spolecnost Pinnacle zahajila v PointPark
Bratislava vystavbu novych skladovych
a kancelaiskych prostor o rozloze 28 tisic m?,
které nasledné pronajme spolecnosti Mobelix.
Z nového skladu bude Mobelix zasobovat své
zakazniky ve stfedni Evropé, zejména
v Rakousku, Ceské republice, Mad’arsku a na
Slovensku.

V tomto roce se jedna zatim o nejvetsi za-
kazku na miru (tzv. built-to-suit) na sloven-
ském trhu logistickych hal poznamenaném
ekonomickou krizi. Planovana vyse investice
je ptiblizn€ 15 mil. eur. Firma Pinnacle zahaji-
la stavbu svého prvniho slovenského logistic-
kého parku u dalnice D2 v roce 2006.
V soucasnosti tvoii PointPark Bratislava dvé
budovy o celkové rozloze 54 tisic m” a k jeho
ndjemnikim pati{ spole¢nosti  Whirpool,
Brightpoint, Timbeum a HBPO.

Ocenéni TIPA 2009 pro Panasonic

Spolecnost Panasonic ziskala dvé vyznamna
ocenéni asociace TIPA (Technical Image Press
Association) pro rok 2009, a to za Nejlepsi
inovace pro fotoaparaty Lumix ttidy G (DMC
G1 a DMC GHI1) a Nejlepsi zaznamové médi-
um pro vysoce spolehlivé 32 GB SDHC pa-
métové karty. Asociace TIPA produkty oko-
mentovala: ,,Fotoaparaty Panasonic série G
jsou prvni Lumixy postavené na systému
Micro 4/3 a zaroven nejmensi a nejleh¢i foto-
aparaty s vymenitelnymi objektivy. Odstranéni
zrcadlové komory umoznilo pfi zachovani
$pickové obrazové kvality zmenseni vahy a
velikosti t€] a objektivll téméf na polovinu,
pricemz vybava a fotograficky komfort jsou
s béznymi SLR fotoaparaty neporovnatelné.*

Electrolux ma plany na snizovani
spotfeby energie

Ve druhém ptehledu o své energetické stra-
tegii oznamila spolecnost Electrolux, ze ma
beéhem piistich Ctyr let v planu dale dobrovol-
né snizovat svoji spotiebu energie. Vyrobni
zavody, kancelafe i velkoobchody firmy tak
maji v roce 2012 spotiebovat oproti roku 2008
o 15 % méné energie. Produkce CO, bude
snizena o 70 tisic tun, coZ odpovidd mnozstvi
CO,, jaké ro¢né¢ vyprodukuje 30 tisic aut.
Mezi rokem 2005 a koncem roku 2008 firma
snizila svoji spotfebu energie o 14,5 % a tim
dosahla cile, ktery si sama vyty¢ila, totiz snizit
své emise CO; 0 90 tisic tun téméf o rok diive,
nez zn¢l ptivodni zavazek.

U prilezitosti letosniho Svétového dne zivot-
niho prostiedi OSN oznamila spole¢nost novy
zavazek v Setfeni energii. Cilem je snizit své
emise CO, mezi roky 2005 a 2012 celkem
o 160 tisic tun. ,,Electrolux pfijima svoji roli
v usili pfedchazet zménam globalniho klima-
tu. Tohoto ukolu se miizeme zodpovédné
zhostit, a pfitom rozSifovat své podnikani a
zefektiviiovat své operace,” tika Hans Stra-
berg, prezident a CEO, Electrolux.
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Outbreak a Emco spolu

Spole¢nost Emco se pro uvedeni nového produktu, ovesnych suSenek Emco Vitalky, rozhodla
vsadit na Word of Mouth Marketing v rezii poradenské firmy a agentury Outbreak. ,,Pro Emco
jsme piipravili netradi¢ni formu produktového seedingu v kancelafich firem z velkych mést CR.
Pecliveé vybrani nazorovi viidci a jejich kolegové ziskaji neobvykly zazitek, béhem néhoz vyzkou-
Seji novy produkt, a tak budou mit divod hovofit o ném se svymi kolegy, zndmymi a prateli,” pii-
blizuje Ivo Laurin, jeden za zakladatelG Outbreaku. ,,Chtéli jsme Vitalky uvést novym a velmi
cilenym zpasobem, a proto jsme oslovili Outbreak, jenz nas presvédc¢il, ze diky jejich know-how
nase novinka a znacka Emco ziskaji nové pfiznivce, ktefi o nich budou pozitivné hovofit se svym
okolim. Zaroven vétime, Ze tyto zazitky pozitivn€ podpoti prodeje naseho nového produktu,” ko-
mentuje Petra FarkaSova, vedouci marketingu Emco.

Web pro bezpecny nakup

Zacatkem kvétna byl pro spotiebitele spustén novy web www.bezpecny-nakup.cz, na kterém lze
najit informace a odpovédi na Casto kladené otazky ohledné nakupu pies internet. Web je vysled-
kem dlouhodobé spoluprace SOS a Asociace pro elektronickou komerci (APEK). Stale vice spotte-
biteld vyuziva nakup pres internet a jejich pocet bude jesté v dalsich letech naristat. Z tohoto dii-
vodu je tfeba, aby spotiebitelé byli informovani o vSech aspektech takového nakupovani. Spotiebi-
telé na webu naleznou srozumitelné desatero, které obsahuje navod, informace a pravidla, jejichz
znalosti a dodrzovanim spotiebitel minimalizuje riziko nakupu pfes internet.

Interspar predstavuje novy koncept prodejen

V Mladé Boleslavi oteviela spolecnost Spar svij
31. hypermarket Interspar. Zaroven zde testuje
novy koncept vnitfnitho usporadani svych hyper-
marketti, ktery chce pouzivat i pii expanzi v dal-
Sich zemich, kde rakousky koncern ptisobi. Inova-
ce vnitfnich prostor spociva hlavné v preorganizo-
vani a prehlednéjSim uspotfaddani jednotlivych
sekct. ,,Pro kazdého zakaznika je pti nakupu dule-
7itd nejen Sirokd nabidka zbozi a Cas, ktery naku-
pu vénuje, ale také charakter a atmosféra nakupni-
ho prostfedi. Diky novému formatu prodejen se
zakaznici mohou lehce orientovat a nestravi
v prodejné delsi dobu, nez je nezbytné nutné,
fika Christian Koller, jednatel Spar COS. Prostiedi
ma barevné ladéni v teplém zlutém odstinu a motivy stinovych postav na zdech. Novinkou, ktera
by se méla postupné rozsitit do vSech pobocek, je convenience zona ,,Spar to go* s nabidkou pro-
dukti k okamzité spotfebé. Zakaznici ji prochdzeji pti cesté od pokladen. Na zacatku prodejny je
umisténa zona nepotravinaiského zbozi zahrnujici zejména kosmetiku, textil, hracky, hygienické
potieby a produkty pro domacnost. Radikalni modernizaci a roz§itenim sortimentu proslo oddé€leni
kosmetiky. V nésledujici sekei potravin jsou prosttednictvim gondolovych hlav zdiraznény cenové
vyhodné produkty a nabidky. Smér nakupu zakaznika dale navede do oblasti ¢erstvych produkt,
jez nejsou jako obvykle umistény na zacatku prodejny. Zakaznikovi se otevira jako trzisté, ve stie-
du sekce je obsluzny ostriivek. Po prichodu oddélenim Cerstvych produktl a ovoce a zeleniny je
zakaznik nasmérovan k mrazenym vyrobktim.

Vitava.cz - navrh na zahajeni insolvencniho fizeni

Spolecnost Vltava.cz podala navrh na zahdjeni insolvencniho fizeni a jako dalsi krok planuje
pozadat soud o vyhlaSeni moratoria. Pravni status moratoria predpoklada ochrannou lhiitu v délce
az Ctyt mésicl, béhem které ma spolecnost piilezitost bezproblémoveé fungovat. Zaroven je povin-
na v ramci tohoto obdobi piipravit restrukturalizacni plan, na zaklad¢ kterého bude realizovana jeji
dalsi Cinnost. ,,VyhlaSeni moratoria je podminéno souhlasem vétSiny vetiteli podle vyse jejich
pohledavek. Majoritni vlastnik, jakozto jeden z hlavnich vétitelll, se jiz dohodl s nadpoloviéni
vétSinou véfiteltl o vyhlaSeni moratoria, a tomuto vyhlaseni tedy jiz nic nebrani. Z pohledu akcio-
nare to vnimame jako jasny signal divery, ze se podafi najit feSeni stavajici obtizné finanéni situa-
ce spolecnosti,” uvadi Marek Budin, zastupce majoritniho akcionate, fondu Milestone Partners.

Predplatitelé ¢asopisu maji pfistup do on-line archivu
na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

Digital signage: budoucnost?

Digitalnim komunika¢nim prostiedktim
nejen v misté prodeje je podle informaci PO-
PAI CE globalné¢ predpovidana slibna budouc-
nost, a to 1 navzdory soucasnému nepiiznivé-
mu ekonomickému prostfedi. Naptiklad pri-
zkum americké prizkumové agentury ABI
predpovida pro letosni rok nartst trhu digital
signage v USA o 33 %. ,,Digital signage pted-
stavuje ucinny zplsob, jak komunikovat aktu-

alizovana, vysoce personalizovand, cilend
sdéleni v rychle se ménicim svete,” uvadeji

zastupci ABL. Mezi hlavnimi faktory, které
podporuji stale $irSi vyuziti digitalnich komu-
nikac¢nich prostfedkil, jsou snizujici se ceny
elektroniky a systému pro ulozeni dat. Nega-
tivnim prvkem je Cetnost prodejcti digitalnich
médii, kterd komplikuje zakaznikiim vybeér
toho pravého feSeni a technologie, jez chtéji
implementovat.

Personalie

- Ve druhém ctvrtleti 2009 posilil vedeni tymu
GfK Consumer Tracking spolecnosti pro vy-
zkum trhu GfK Praha Richard PiluSa. V nové
funkci se specializuje na oblast Consumer
Panels — Client Services. Do firmy piesel
z marketingové spolecnosti TNS UK Ltd., kde
od kvétna 2005 v divizi Europanel, kterd je
vysledkem spoluprace TNS a GfK, ziskal
zkuSenosti s vedenim mezinarodnich projektii
a praci pro vyznamné firmy puasobici na trhu
rychloobratkového zbozi.

- Spolecnost Starbucks Coffee a jeji joint
venture partner AmRest Holdings oznamily
jmenovani Vladana Armuse do funkce brand
prezidenta pro region sttedni a vychodni Evro-
py. Bude zodpovédny za realizaci obchodni
strategie deviti kavaren Starbucks v Ceské
republice a dvou nové otevienych kavaren
v Polsku. Mezi jeho dalsi kompetence bude
patfit planovany vstup fetézce na madarsky
trh a rozSitovani aktivit spolecnosti v regionu
stfedni a vychodni Evropy.

- Spolecnost Kaktus Software, poskytovatel
softwarovych fesSeni a sluzeb v oblasti infor-
macnich technologii, jmenovala Dalibora
Némce vykonnym feditelem spole¢nosti. Pro
firmu zacal pracovat od jejiho zaloZzeni v roce
1997 jako programator a postupné se pres
projektového manazera vypracoval na pozici
technického feditele. Béhem praxe ziskal zku-
Senosti se zavadénim informacnich systémui
a procest ve spolecnosti, s vedenim projektt,
tymut a komunikace se zakaznikem.

- Generalni feditel spolecnosti Deloitte pro
CR a SR Michal Petrman byl jmenovan ¢le-
nem uz$iho vedeni Deloitte ve stfedni Evropé¢.
V této nové pozici bude odpovidat za celko-
vou strategii a budou mu podléhat regionalni
$éfové auditu, dani, consultingu a sluzeb
v oblasti fizeni rizik.
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