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Vystavba nakupnich center zpomalila

V roce 2008 se postavilo 60 % ptvodné planované plochy v nakupnich centrech. Z celkem
250 tisic naplanovanych m* ve 14 nakupnich centrech skutené otevielo devét nakupnich center
s celkovou plochou cca 150 tisic m” Plocha této maloobchodni kategorie tak v Ceské republice
presahla 1,9 mil. m% Vyplyva to ze statistik, které
pravidelné zpracovava Cushman & Wakefield, pora-
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denska firma v oboru nemovitosti. v roce 2008
Ke zpozdéni pii otevirani nadkupnich center do- mé :

> ésto nazev centra locha (m?2
chazelo vzdy, at’ uz byly diivody technické, zptisobe- P (mé)
né prodlevami na stavbé, nebo administrativni, zp@- |Praha Arkady Pankrac 38 000
sobelzé Prﬁtahy pfi \i}'lfizovémi' rﬁ'znych quvol;mﬂ Jihlava City Park Jinlava 26 000
V loniském roce se ptidala svétova financéni krize.
Planovani a vystavba nakupniho centra trva v prii- |Kladno Centrum Oaza 17 800
mé'ru tfi az étyfiv ’roky. Je tedy zfejmé,vie centra, ktc?ré} Most Central Most 17373
plénovala oteviit v roce 2008, méla financovani
zajisténo davno pred vypuknutim krize. Pokud se |Pardubice Palac Pardubice 16 000
u nekterych projektti posunulo datum otevieni z pod- Zlin Zlaté

. . . e o até Jablko 12 500
zimu 2008 na jaro 2009, hlavni divod miZzeme hle-
dat v technickych podminkach, ¥ka Martin Zizala, |Praha Galerie Fénix 11165
VedoBm maloobchodr}lho t}’fmu v C&W. ' Kolin Futurum Kolin 10 000
_Mefeno plochou nakupnich center na populaci se
CR se 186 m/tisic obyvatel fadi tésné pod priimér |CELKEM 148 838

EU-27 (200 m?tisic obyvatel — udaj z &ervence
2008). Zaroven tak prevySuje hodnoty vSech zemi
stitedni a vychodni Evropy. Slovaci naptiklad disponovali ke konci loiiského roku v prepoctu na
tisic obyvatel pouze 137 m* ndkupnich ploch.

Vyso¢ina byla poslednim krajem, kterému moderni nakupni centrum s plochou nad 5000 m?
chybélo. Na podzim zde otevrel City Park Jihlava, ¢imz byla dovrSena expanze nakupnich center
do viech regionti CR. Déle pokracoval trend roziifovani velkych tsp&snych center (Nisa Liberec,
Avion Ostrava). Viditelné je i pronikani nakupnich center do mést s méné nez 70 tisici obyvateli
(Kladno, Kolin, Most, Jihlava).

,.Dnes uz v Ceské republice prakticky neni mésto s populaci pies 50 tisic lidi, v némz by nestélo
nakupni centrum nebo developeti alespon nepiedstavili plany v ném takovéto centrum postavit.
V roce 2009 prozatim pocitaji developefi s otevienim novych center o celkové plose zhruba
110 tisic m?, coz by piedstavovalo jednu z nejnizsich
hodnot od uvedeni tohoto formatu na cesky trh v roce
1997. Potvrzuje se také stale vétsi diverzifikace center.
Velka a uspésna nakupni centra maji silu dale expandovat

Zdroj: Cushman & Wakefield, 01/09

Nejvyznamnéjsi rozsireni existujicich
nakupnich center - otevieni 2008

. . - . : mésto nazev centra | plocha (m?)
— dikazem toho je napiiklad Olympia Brno, kterd v roce — :
2009 otevie svoji &tvrtou fazi,” ¥ika Alexander Rafajlovig, | Liberec SC Nisa mall 20500
vedouci oddéleni prizkumu trhu v C&W. Ostrava Avion 20 500
Rekordnim byl lonisky rok zejména z pohledu vystavby
CELKEM 41000

maloobchodnich parkti. Objem nové vystavby presahl
hranici 130 tisic m%, ¢imz doslo ke zvy3eni jejich celkové
plochy na téméf 550 tisic m® Jesté vétsi plany maji
v tomto segmentu investofi pro pifiti rok — oznamena byla vystavba az 390 tisic m* Vzhledem
k soucasnym podminkam na trhu vsak nelze ocekavat, ze se vSechny projekty podaii v¢as uskutec-
nit. Maloobchodni parky rostou v sidlech s populaci piesahujici 15 tisic obyvatel. Jsou tak vhod-
nou alternativou tam, kde neni mozno vybudovat klasickou obchodni pasaz.

V CR pomalu konéi obdobi vypliiovani bilych mist na mapé a kazdé dalsi centrum bude piedsta-
vovat pfimou konkurenci jinému, zpravidla jiz zavedenému projektu. Za nami je jiz také éra vy-
stavby novych center na periferiich, aktualni trendy je smeéiuji do center mést. Velké nové projekty
se budou objevovat stale mén¢ Casto, a pokud ano, tak zejména jako revitalizace existujicich area-
4. Nadale 1ze pocitat s rozSitovanim tspésnych center o dalsi faze.

,.Po vice neZ deseti letech vyvoje nakupnich center v Ceské republice se trh dostava do faze, kdy
o uspéchu stale vice rozhoduje peclivy vybér lokality, architektonické ztvarnéni, schopnost vhod-
ného zasazeni do prostfedi a zejména mix najemcti. Zaroveil mizeme potvrdit, Ze zajem novych
maloobchodnich znagek o vstup na esky trh nadale trva, shrnuje Martin Zizala.

Zdroj: Cushman & Wakefield, 01/09

CIES International Food Safety

Globalni vyzvou v podobé bezpecnosti po-
travin se od 4. do 6. unora ve $panélské Barce-
long bude zabyvat konference CIES. Utastnici
se budou moci od vice nez 600 odbornikti ze
45 zemi dozveédét detailni informace o novych
trendech v této oblasti. Dvoudenni program se
v celosvétovém kontextu zaméti na to, jak
Iépe zajistit a zarucit bezpecnost potravin.
Prezentace, ptipadové studie, kulaté stoly a
diskuse budou zahrnovat nové napady a mys-
lenky zkusenych profesionald v oboru bezpec-
nosti potravin. Vice na www.ciesnet.com.

Povanocni trzby v USA slabsi

Maloobchodni trzby v USA za prvni ledno-
vy tyden poklesly, kdyz povanocni slevy ne-
prilékaly tolik zadkaznikd a nenapravily tak
ziejmé viibec nejhorsi svatecni nakupni obdo-
bi za poslednich 40 let. Prosincové trzby po-
klesly zhruba o 1 %.

Tesco kontra Asda

Jak uvedly HN, nejvétsi britsky maloob-
chodni fetézec Tesco snizil 6. ledna na doma-
cim trhu ceny u 3000 druhti vyrobki. Slevy
dosahuji 20 az 30 %. V zemi tak nastal tradic-
ni kazdoro¢ni souboj maloobchodnikli o nej-
lepsi ceny, kterymi chté&ji naldkat co nejvice
zakaznikl. Ceny v Tescu zacaly padat par dni
poté, co jeho rival, fetézec Asda, zlevnil své
zbozi. Britské obchodni fetézce tim reaguji na
pokles spottebitelskych vydaja, které kvili
nepfiznivé ekonomické situaci v loniském
prosinci klesly na nejniz$i urovenn od roku
2004, uvedla agentura Bloomberg. Tesco letos
pouzije novou taktiku, aby svym rivalim odla-

(Pokracovani na strance 2)
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Partnerstvi Makro a POS Media Czech Republic

Od 5. ledna nabizi firma POS Media Czech Republic klientlim v fetézci Makro Cash & Carry
CR exkluzivné dva nové produkty: reklamni véZ a reklamu na nakupnich vozicich. Country mana-
zer Emil Kova¢ dodava: ,,Nabizet reklamni plochy v fetézci, jehoz cilovou skupinou jsou vyhradné
podnikatelé, je pro nas novou vyzvou. ZkuSenosti mame prozatim pouze s obchodnimi sitémi urce-
nymi prevazné pro B2C. Véfim ale, Ze i v tomto segmentu budeme moci vyuzit dosavadni znalosti
v oblasti POS. Makro Cash & Carry CR je jiz od roku 1997 atraktivnim mistem pro malo- i velko-
obchodniky a pro nase klienty tak diky velikosti odbéru zbozi mtize pfedstavovat velmi zajimavou
skupinu nakupujicich. In-store reklamu zajiStujeme ve vSech tfinacti ceskych velkoobchodnich
centrech, véetné nové lokality Karlovy Vary, ktera byla oteviena zac¢atkem prosince 2008.“

Prvni druzstevni prodejna v Praze

K péti stavajicim prodejnam pfibyla 5. ledna 2009 firmé Astur
Straskov Sesta, jejiz provoz slavnostné piestiizenim pasky zahajil
prezident AKCR Jan Veleba.

,Chceme Prazaniim predvést, Ze uzeniny mohou obsahovat
pres 85 % masa, a ne jen 40 %, jak je tomu v mnoha piipadech u
téchto vyrobkll s nizkymi cenami. Véfime, Ze spotiebitelé za-
¢nou davat piednost kvalit¢ a o vyrobky podle starych dobrych
receptur bude zajem," fika pfedseda predstavenstva Astur Stras-
kov Miroslav Novék. Prazantim zem&dglci ze severu Cech k vice
nez 40 druhlim uzenin a denné Cerstvému masu také nabizeji
vitézny vyrobek regiondlni soutéze poradané jiz tietim rokem
Agrarni komorou — tlacenku, v jejiz mozaice je uzené vepiové
maso.

Rok 2008 ve znameni digitalnich produktu

Spolecnost Expert Elektro, ¢len mezinarodni sité prodejen elektrospotiebicil, zakoncila rok 2008
velmi uspésné. Sviij obrat zvysila do Vanoc oproti roku 2007 o 5,7 % na 1,66 mld. K¢. Nejvetsim
prodejnim hitem se staly pfistroje souvisejici s piijmem digitalniho vysilani. Trvale roste také za-
jem zakaznikil o digitalni produkty, pfedevsim o satelitni navigacni piistroje, notebooky ¢i LCD a
plazmové televizory. Peter Weiss, jednatel firmy, k tomu fika: ,,O¢ekavame, ze novy rok bude
patfit produktim vybavenym HD technologiemi, jejichz cena se jiz pro vét§inu obyvatel dostala na
velmi piijatelnou troveil. V oblasti mensi elektroniky nadale poroste zdjem o GPS navigace a
u domacich spotiebicti povedou susicky pradla.*

KMB Sendwix pokracuje v kampani

Darek v podobé specialniho termosacku v elegantni doéze obdrzeli zacatkem ledna obchodni
partneri spolecnosti KM Beta, vyrobce betonové stiesni krytiny a vapenopiskovych cihel. Komuni-
kovanou hlavni myslenkou je fakt, ze vyhodou zdiciho systému spolecnosti KM Beta jsou mini-
malni uniky tepla. V ramci jiz realizované prvni vlny directmailingu obdrzeli VIP adresati pome-
ran¢ a legendarni odstaviiovac od designéra Philippa Starcka. Ve druhé viné€ kampané zasilka ob-
sahovala moznost vyzkouset si, jak mohou rlst zisky v pfipadé volby systému KMB Sendwix.
Cely projekt zajistuje agentura AG Geronimo, a to od konceptu, kreativniho zpracovani, tvorby
databaze a jejiho telefonického provéfeni po produkei, distribuci a vyhodnoceni. Vedle directmai-
lingu realizuje agentura také celoro¢ni kampané na koncové zdkazniky KM Beta.

Presun firmy Ceva do novych prostor

Spolecnost CB Richard Ellis zajistila relokaci firmy
Ceva, poskytujici logistické sluzby, do novych sklado-
vych prostor v Pannatoni Park Prague Airport o rozlo-
ze 8500 m?. Spoleénost potiebovala presun do novych
a efektivnich prostor z divodu svého riistu na celosve-
tovém trhu a aby mohla uspokojit dalsi zdkazniky.
Firma zacala se st¢hovanim do novych prostor v pro-
sinci. Filip Kozdk, vedouci oddéleni primyslovych
realit, komentuje: ,,Jsme potéSeni, Ze se ndm podatilo
diky nasim dlouhodobym zkuSenostem na trhu najit
vhodny prostor, ktery splituje vSechny podminky a uspokoji potieby firmy Ceva.*

Trzby internetové skupiny dosahly 2,2 miliardy K¢

Maloobchodni trzby skupiny internetovych obchodti Kasa.cz a Obchodni diim.cz dosahly v roce
2008 2,2 miliardy K¢. Skupina tak zaznamenala meziro¢ni nartst o 22 %, coz predstavuje navyse-
ni 0 400 mil. K¢ ve srovnani s rokem 2007. Zékaznici provedli v loniském roce na internetovych
strankach skupiny 419 tisic objednavek v primérné hodnoté 5250 K¢.

(Pokracovani ze stranky 1)

kalo zakazniky. Poprvé ve své historii chce
pouzit Gctenky za nakup svych zakaznikt, aby
porovnalo ceny vyrobki se svymi konkurenty,
kterymi jsou Asda, Sainsbury a William
Morrison Supermarkets.

EuroCIS 2009

EuroCIS, veletrh specializovany na IT a
bezpecnost v obchod€, se uskutecni v Diissel-
dorfu od 10. do 12. unora 2009. Soubé&zné
bude probihat EuroCIS Forum, uréené pro
odbornou vetejnost.

Prednasky budou prezentovat zastupci vy-
stavovateld a jejich zékaznikfi. Kromé¢ jinych
zde vystoupi predstavitelé spolecnosti IKEA,
Mark & Spencer, Hervis Sports a UK Post
Office. Prezentace budou mimo jiné zaméfeny
na projekty samoobsluznych pokladen, digital-
ni video monitoring, planovani merchandisin-
gu a kontrolni systémy. Vice na strankach
WWW.eurocis.com.

Prodej nakupniho centra

Spolecnost CB Richard Ellis zastupovala
firmu GE Real Estate pfi prodeji klicového
nadkupniho centra 3 Stawy v Katowicich
v Polsku za 95 mil. eur firmé Union Invest-
ment Real Estate AG.

Tato transakce je nejvyznamnéjsi na pol-
ském trhu za rok 2008 a dokazuje poptavku po
retailovych investi¢nich prilezitostech ve
sttedni Evropé, kde Polsko a Ceska republika
stale pfitahuji investory i v dob¢€ svétové eko-
nomické krize. Spole¢nost Union Investment
koupila nakupni centrum 3 Stawy o rozloze
37 tisic m* jako svou prvni polskou nemovi-
tost a vypada to, Ze uvazuje o rozsifeni svého
portfolia ve stfedni a vychodni Evrop¢. Cent-
rum je plné pronajato a lze v ném najit znacky
jako H&M, Empik, Smyk a dalsi. S 1866 par-
kovacimi misty pfildka pfes 6 milionii na-
vstévnikil rocne.

PLMA’s 2009 Conference

Ve dnech 25. a 26. unora 2009 prob¢hne
v hotelu Hilton v Berlin¢ kazdoroc¢ni konfe-
rence PLMA, tentokrat zaméfend na vliv glo-
balni krize na privatni znacky. Na programu
bude analyza nového ekonomického prostiedi
a moznosti, s jakymi mohou obchodni spole¢-
nosti a vyrobci vytvaret efektivni strategie
rozvoje privéatnich znacek.

Prezentace prednesou: James Collins, head
of Food Retail, Deutsche Bank Global Mar-
kets (Ekonomika: co bude nasledovat?),
Matthias Queck, Planet Retail (Dnesek patii
diskontérim) a Yves Marin, byvaly manazer
skupiny Casino (Vyzva pro supermarkety a
hypermarkety). Panelova diskuse manazerti
z oboru se zamefi na nejlepsi strategie pro
vyrobece. Ugastnici budou jiz tradiéné mit také
moznost navstivit vybrané berlinské super- a
hypermarkety a diskontni prodejny.

Vice najdete na internetovych strankach

www.plmainternational.com.
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Letnany lamou rekordy

Vice nez deset milionti zakaznikl vloni zavitalo za nakupy do Obchodniho centra Letiany
(OCL). Zékaznici sem jezdi pfedev§im za nakupy v hypermarketu Tesco a v obchodech s médou.
Pii jednom nakupu stravi primémé hodinu a ptl. ,,Navstévnost Obchodniho centra Letnany kazdo-
ro¢né vzrusta. Lonskych vice nez deset milionli zakaznikli predstavuje mezirocné ptiblizné 7%
nartist a ve srovnani s rokem 2006 ptiblizn¢ nartst o 14 %, fika marketingova manazerka OC
Letflany J ana Turkovai Zhruba tfi étvrtiny zékaznikﬁ OCL tvori obyvatelé hlavniho mesta a Ctvrti-

vvvvv

Tesco autobusy nebo dochazi pésky z ptilehlého okoli a 46 % pftijizdi autem.

OC Ostravica se stane centrem mody

Ambici vybudovat centrum mody pro Moravskoslez-
sky region se netaji spolecnosti Amadeus Real a Ostra-
vica Fashion, které ziskaly tradi¢ni obchodni dim
Ostravica na nameésti Dr. E. BeneSe v Ostravé a Cast
prilehlych pozemkt. Objekt se po kompletni rekon-
strukci a dostavbé vrati ke svému postaveni i funkei,
které mél historicky mezi ostravskymi zdkazniky. Cel-
kova plocha komerc¢nich jednotek se rozsiti ze stavaji-
cich 5000 m* na téméf 26 tisic m>. Cast z nich bude
podle architektii z ostravského ateliéru Projektstudio uréena pro byty a kancelare. Provoz nového
OC bude zahijen pravdépodobné na ptelomu let 2012 a 2013. V tuto chvili Amadeus Real, ve
spolupraci s Labartt Properties, pokracuje ve vystavbé OC Atrium v Hradci Kralové, kde zbyvaji
k pronajmu posledni jednotky z celkové kapacity 6500 m?.

Penny Market ma v CR jiz vice nez 200 prodejen

Nejvétsi diskontni maloobchodni fetézec v Ceské republice Penny Market ma jiz vice nez 200
prodejen. Stal se tak diskontnim fetézcem s nejhustsi siti prodejen u nas. ,,Chceme byt co nejblize
k naSemu zékaznikovi. Prioritni je pro nas piedev§im pohodli zékaznika, nizka cena, kvalita nabi-
zeného zbozi a dobra dostupnost nasich prodejen,” tika Pavel Kebisek, jednatel spolecnosti Penny
Market. ,,Do poloviny roku 2009 bude mit Penny Market otevieno vice nez tfi stovky prodejen, a
to zejména diky avizované a dokoncené integraci prodejen Plus, dopliiuje David Kolat, vedouci
odboru marketingu a komunikace.

Granette loni prodal rekordni mnozstvi lihovin

Druhé nejvétsi domaci likérka, usteckd Granette, v loniském roce prodala rekordnich vice nez
72 tisic hektolitri lihovin. To je o 5 % vice nez v roce 2007. ,Je to nejlepsi vysledek v historii
ustecké likérky, ktera vyrabi lihoviny jiz 160 let. Zfejme jsme tak posilili nasi pozici druhé nejvetsi
domaci likérky. Rekordni prodeje staly na tradi¢nich znackéach, jako je Stard myslivecka, ale
i zcela novych, mezi nimiz dominuje Vodka 42, fika marketingovy manazer Granette Jiti Pejsa.
K rekordnim vysledkiim dopomohla likérce také znacka Vaje¢ny Sen.

Spolecnost Carpathian prodala OC Varyada

Realitni poradenska spolecnost Jones Lang LaSalle oznamila dokonéeni prodeje obchodniho
centra Varyada, o celkové rozloze 18 500 m? a s hlavnimi n4jemci, jako jsou napt. Interspar, Marks
& Spencer, Hervis Sport, MAG, New Yorker, Deichmann a dalsi. Obchodni centrum prodala fondu
Invesco Beteiligungsverwaltungs Gmbh&Co. KG. Nemovitost byla zakoupena neptimo pies tice-
lové zalozenou spolecnost za celkovou ¢astku 49,6 mil. eur. Jones Lang LaSalle Capital Markets
plnila ulohu poradce na stran¢ prodavajicich. OC Varyada bylo dokonceno v roce 2005 developer-
skou spole¢nosti TK Development a nabizi celkem 18 429 m? pronajimatelné plochy, skladajici se
ze 70 maloobchodnich jednotek a vice nez 1250 parkovacich mist.

IKEA chee posilit svou pozici v CR

V nejblizsich péti letech postavi IKEA v Ceské republice dva zcela nové obchodni domy. V roz-
hovoru pro HN to potvrdil celosvétovy teditel této spolecnosti Anders Dahlvig. Velkou zménu
chysta firma ptfedevsim v Praze na Zli¢in€. Soucasny obchodni diim uzavie a pronajme jiné firme.
Misto toho hned vedle postavi obii nakupni centrum, jeden ze svych nejvétsich obchodnich domt
v Evropé. V ném nabidne nabytek a bytové doplitky na plose 35 tisic m” Pro druhy novy diim
zatim IKEA vytipovala n¢kolik lokalit a nechce prozradit, jakou si vybere. Cela investice na Zli¢i-
né bude firmu stat 2,5 miliardy K¢. Ve svém zakaznickém klubu uz ma IKEA ptl milionu klientd.

M&S bude zavirat a propoustét

Podle CTK propusti prodejce odévis Marks
& Spencer Group ve Velké Britanii 1230 za-
meéstnancl a uzavie 27 obchodi. Rozhodnuti
je soucasti planu na sniZeni nakladt v dobé
krize, ktera se negativné podepisuje na hospo-
dafeni firmy. Celkem chce v letech 2009 a
2010 uSetfit 200 mil. liber (5,8 miliardy K¢).
M&S je nejveétsim maloobchodnim prodejcem
odévli ve Spojeném kralovstvi. Celkem zde
zamgstnava 70 tisic osob a ma ptes 600 ob-
chod.

Na britsky maloobchodni sektor téZce doleh-
la recese a omezeni piistupu k uveérim, které
se podepsaly na poklesu vydaji spottebitelt.
Nekteré znamé firmy, jako Woolworths ¢i
obchodnik s ¢ajem Whittards, jsou v konkurz-
nim fizeni a musely propustit tisice zamést-
nancid. Podle M&S jeho trzby za tfi mésice do
27. prosince klesly o 7,1 %, coz byl nejvyssi
pokles za posledni desetileti. Spatné podmin-
ky firma ocekava i v piistich 12 mésicich.

Veletrh potravinarskych dodavateld

Veletrh dodavatelti pro potravinaisky pru-
mysl CFIA se uskute¢ni ve francouzském
Rennes od 10. do 12. biezna 2009. Bude zahr-
novat tfi sektory: Vybaveni a zpracovani, In-
gredience a prisady, Obaly a obalova feSeni.
Vystavovatell bude 1200, z toho 200 novych;
zatim je rezervovano 95 % stankt. Ocekava se
zhruba 11 tisic navstévnikd. Do soutéze
o ocenéni pro inovace je piihlaSen rekordni
pocet 50 vyrobkt. Ugast potvrdila i fada za-
hrani¢nich nakupcich, napiiklad z Alzirska,
Ruska ¢i Bulharska. Vice na internetové adre-
se www.cfiaexpo.com.

Personalie

-V dtsledku planovaného piesunu vyroby
mrazené zeleniny z Ardo Mochov do Ardo
Austria Frost dochazi také k personalni zmé-
né. Soucasny finan¢ni feditel Ardo Mochov
Patrik Tomasek, ktery pro Ardo pracuje jiz pét
let, se stal novym finan¢nim feditelem spolec-
nosti Ardo Austria Frost GmbH.

- Marcel Skala byl k 1. lednu 2009 jmenovan
certification manazerem spole¢nosti Bureau
Veritas Certification Czech Republic. Pro
skupinu Bureau Veritas pracuje jiz devét let.
Béhem této doby zastaval rtzné obchodné
orientované¢ manazerské pozice a zodpovidal
za akvizice dvou spoletnosti v CR. Do nové
funkce se presouva z pozice teditele divize
periodickych kontrolnich sluzeb.

- Spole¢nost AC Expo, organizator vystav a
veletrhli, oznamila jmenovani Adama Webera
novym generalnim feditelem firmy. Dosud
zastaval funkci projektového manazera a podi-
lel se na pripravé a organizaci vybranych ve-
letrhi.
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