line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal ¢. 13/09, 31. 3. 2009

Ceske pivovary v roce 2008

Celkovy vystav piva z produkce pivovart v CR doséhl v roce 2008 objemu 19 806 107 hl, coz je
0 0,5 % mén¢ nez v roce 2007 a druhy nejvyssi vystav v d€jinach. V tuzemsku se spotfebovalo
v loniském roce 16 100 154 hl, coz je o 1,3 % méné nez v predchozim roce. Nejvice piva vyrobil
Plzeiisky Prazdroj (pivovary v Plzni, v NoSovicich a ve Velkych Popovicich), dale Pivovary Staro-
pramen (pivovary Smichov a Ostravar) a spole¢nost Heineken Czech (pivovary patfici diive do
skupin Drinks Union, Starobrno a Kralovsky pivo- .
var KruSovice). Mezi nejvétsi vystavee piva patii
také Budgjovicky Budvar a PMS Pierov. Tito nej-
vetsi producenti vyprodukovali téméi 86,2 % ves-
kerého piva. Vystav zbyvajicich pivovarti meziroc-
né poklesl na 2 748 943 hl, ¢ili na 13,8 % ve srov-
nani se 14,5 % v roce 2007. Spotieba piva na Clove-
ka u nas loni ¢inila 154,1 litru a ke konzumaci bylo
vice nez 400 druhti piv.

,,Ekonomické problémy svétové a domaci ekono-
miky celkovou produkci naSich pivovart prakticky
neovlivnily a pokles domaci spotieby je trvale na-
hrazovan vyraznym narfistem exportu,” uvadi Jan Vesely, vykonny feditel Ceského svazu pivovaril
a sladoven. ,,Potvrzuje se to, co tvrdime jiz néjakou dobu — pozornost, kterou pivovary vénuji ja-
kosti nakupovanych surovin i pouzivanym technologiim, produkuje kvalitni pivo, jez si své spotfe-
bitele i za slozité situace najde,* dodava.

Ke zméndm dochazi v sortimentu vyrabéného piva. I kdyz se stale produkuje pfedevsim vycepni
pivo zejména kvili domaci spotiebé, jeho podil dlouhodobé klesd ve prospéch lezakd, tedy
,jedenactek a ,,dvanactek™. Jest¢ v roce 2000 pivovary uvafily necelych 69 % vycepnich piv, ale
v roce 2008 to bylo uz jen 63 %. Naopak roste spotieba lezakt a jejich podil vzrostl v uvedenych
letech z 29,3 % na vice nez 31 %. Jeste vyraznéji narostl podil ostatnich piv —z 2,1 % v roce 2000
na lonskych 5,8 %. Trvale a nejdynamictéji rozsifuje svou plisobnost segment nealkoholickych piv.
Jeho vystav se za poslednich 9 let téméf zpétinasobil a v roce 2008 ve srovnani s rokem 2007 ¢inil
narutst spotfeby pies 16 %; dosahl objemu 579 tisic hl. Vyrabi se nejmén¢ 23 znacek v 21 pivova-
rech. Po obdobi poklesu stoupa v poslednich tfech letech obliba specialnich piv, jichz se loni vysta-
vilo témet 104 tisic hl. Pokud jde o obaly, do sklenénych lahvi se stocilo 49,8 %, do sudt 43,3 %
piva. Trvale klesa popularita piva v PET lahvich. Celkové stagnoval objem piva distribuovaného
cisternami, jeho popularita v§ak mezirocné€ vzrostla o 5 %, stejné jako plechovkového piva.

Panasonic bude od kvétna v bilem

Spolecnost Panasonic poprvé vstupuje na evropsky trh s velkou
bilou technikou a rozsituje evropské portfolio produktd o lednicky a
pracky. Spotiebice velké bilé techniky vyrabi pro japonsky trh jiz
témer 60 let a od bfezna 2009 si mohou novinky této firmy koupit i
zakaznici v sedmi evropskych zemich (Belgie, Francie, Némecko,
Nizozemsko, Polsko, Spanélsko a Velka Britanie). Dalsi zemé budou
postupné nésledovat. ,,V Ceské republice se produkty velké bilé tech-
niky objevi na trhu v kvétnu 2009 a budou k dostani v prodejnach
fetézce Datart. Na Slovensku si je pak zakaznici budou moci koupit
na podzim tohoto roku, fika Miroslav Zahorec, Qroduktovy manazer E
pro velkou bilou techniku spole¢nosti Panasonic CR a SR.

Navigace GoClever v primé distribuci Elko Trading

Spole¢nost Elko Trading oznamila uzavieni kontraktu s firmou GoClever na distribuci jejich
produktii pro Ceskou republiku a Slovensko. Navigace GoClever vyuZivaji softwarovy program
Mireo, ktery se osvédcil v milionech prodanych kust navigaci Mio. Navigace GoClever navic
umoziluji zobrazovani 3D budov, obsahuji nejnovéjsi dostupné mapy, TMC, FM transmiter, webo-
vy prohlize¢, GeoPix — fotografickd navigace a fadu dalSich funkci. Samoziejmosti je moznost
telefonovani hands free ptes bluetooth. Zakaznici maji moznost si vybrat z nekolika typa velikosti
obrazovky: 3,5% 4,3, a dokonce i 5.
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Puma City - nejlepsi prostor

Netradi¢ni obchod Puma City byl ocenén
americkym casopisem Travel + Leisure jako
nejlepsi maloobchodni prostor v soutézi The
Travel + Leisure 2009 Design Awards. Tato
cena je udélovana nejzajimavéjsim designo-
vym objektim a produkttim v 15 kategoriich.
Puma City je mohutnou stavbou s plochou
1000 m? sestava z 24 dvanactimetrovych
ocelovych prepravnich kontejnerti, z nichz
kazdy vazi 11 tun.

V ptizemi je umistén prodejni prostor znac-
ky Puma, kde je k vybéru kolekce odévi,
obuvi a doplikli fady Puma Sailing, Motor-
sport, Urban Mobility a Puma Archives. Ve
druhém podlazi je k dostani cela kolekce Pu-
ma Sailing — Volvo Ocean Race. Horni kontej-
ner vytvaii dlouhy, otevieny prostor s barem,
salonkem a salem, ktery piechazi do rozmérné
dfevéné paluby. Tento prostor byl vytvoren
v loniském roce pii prilezitosti odstartovani
nového roc¢niku jachtaiského zavodu Volvo
Ocean Race, kterého se znaCka Puma ucastni
jako jeden z hlavnich sponzorti a také partner
posadky lodi zvané Il Mostro.

Naznaky zmén na realitnich trzich

Nova zprava Jones Lang LaSalle, European
Capital Markets Bulletin, zkouma trh pfimych
investic do komer¢nich nemovitosti v Evropé

(Pokracovant na strance 2)
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Vas zvou na konferenci
Trh prace se meéni:
CO nas trapi a co ne?

Kona se 28. kvétna 2009 od 9.30 do 16 hodin
v Panorama Hotelu, Milevska 7, Praha 4

HRM

Vice informaci a registrace:
konference@economia.cz
www.managerweb.cz/konference
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Somatoline Cosmetic se predstavi v televizi

Pred nékolika dny spolecnost Bolton Czechia uvedla na trh novou kosmetickou znacku uréenou
predevsim zenam, Somatoline Cosmetic. Tuto pivodem italskou znacku urc¢enou k péci o pokozku,
zeStihleni postavy a jeji tvarovani doprovazi celostatni inzertni kampan v dennim tisku a lifestylo-
vych titulech, POS materialy v mistech prodeje a také televizni kampan, ktera odstartuje zacatkem
dubna 2009. Pobézi od 1. dubna do 5. cervence, a to na TV Nova a Prima TV. ,, Kampaii je tvoiena
dvéma spoty piedstavujici dva piipravky z produktové fady Somatoline Cosmetic, ktera je na ces-
kém trhu zastoupena celkem ¢tyfmi produkty, fika Iva Kriitova, brand manazerka znacky.

BeBe Dobré rano startuje spotrebitelskou soutéz

Herec Jirka Madl bude tvaii nové spotiebitelské soutéze znacky
BeBe Dobré rano, nazvané ,,Protanci rano s energii“. Budou se PR [ [H] @
-

1. dubna prostfednictvim webovych stranek Hnuti za dobrou snida-
ni. Tam spotiebitelé najdou vzorové video, kde BeBe tanec pred-
tanci Jirka Madl. Podle jeho vzoru pak budou natacet vlastni tanec- ;
ni videa a umistovat je na web. ,,Chtéli jsme navazat na velmi /
uspésnou loniskou soutéz s Tomasem Matonohou a také poukazat |
na to, jak dulezita je snidan€. Jedin¢ spravna snidané¢ nam totiz

doda energii na celé dopoledne, at’ uz do prace nebo tieba pro ener- uag
gicky tanec,” fika brand manazerka znacky BeBe Dobré rano Sva-
tava Bystrzycka Okfinova. Akce bude podporena PR aktivitami,
internetovou kampani a na komunitnim serveru Facebook. Silna
podpora se chysta také v mistech prodeje.

Stock Plzen odméni projekty pfiznivell Bozkova

Spolecnost Stock Plzei rozjizdi netradi¢ni dvoumési¢ni kampan na podporu lihovin znacky Boz-
kov. Je zalozena na konceptu, v némz namisto standardnich reklamnich postupl nabizi piimou
podporu vlastnim projekttim fanouskt této znacky. Firma se obraci na obec ptiznivel a milovnikl
Bozkova, aby ji seznamili se svymi vlastnimi projekty a akcemi, které jsou jakymkoli zptisobem
s touto znackou spjaty. Z navrhi vybere ty nejlepsi, které potom oceni. ,,Zameérné jsme nestanovili
7adna striktni pravidla.

Zvitézi u nas originalita, vtip, spoleCenstvi sptiznénych lidi a laska k Bozkovu, fikd brand ma-
nazer znatky Radek Cihal. MiiZe se jednat piimo o dodavku lihovin, materialni podporu (napf.
tricka, Cepice ¢i sklenicky ve stylu Bozkov), ale tfeba i organiza¢ni pomoc. Své fanousky oslovi
znacka formou PR kampang, kterd bézi od 24. bfezna v nejvétSich tuzemskych tisténych titulech.
Kvili projektu byly také ziizeny specialni internetové stranky www.mujbozkov.cz. Své napady
mohou fanousci piihlasovat na adrese mujprojekt@mujbozkov.cz do konce kvétna 2009.

Nova prodejna Deichmann v Tabore

Dne 26. btezna 2009 oteviela spole¢nost Deichmann, prodejce znackové obuvi s trvale nizkymi
cenami, dal$i prodejnu, a to v taborském Obchodnim centru Stop.Shop. Nabidka jiz 65 prodejen
Deichmann zahrnuje obuv pro celou rodinu, ale i fadu doplitkti. Exkluzivni portfolio tvoii znacka
détské obuvi Elefanten.

Nakupni centrum Liberec Plaza otevieno

Plaza Centers, developer nadkupnich a zdbavnich center ve stfedni a vychodni Evrop¢, oznamil,
7e 26. biezna 2009 oteviel své treti nakupni centrum u nds, Liberec Plaza. Ob¢aniim mésta nabizi
krom¢ nakupovani také zabavu ve Fantasy Parku a 490 parkovacich mist ve ¢tyfech podzemnich
podlazich. Soucasti centra je také pét luxusnich bytli a kancelafské prostory. Liberec Plaza se na-
chazi v historickém centru mésta a navstévnici centra maji pfimy piistup na pési zonu a namesti
Edvarda Benese. Stavebni prace vedly k prodlouzeni piilehlé pési zony az k nérozi centra, ¢imz
vzniklo misto pro odpocinek a relaxaci.

Ochutnavky a prodej koser specialit

Poprvé po sedmdesati letech lze v prazské zidovské ctvrti ochutnat specidlni koSer potraviny a
delikatesy, pouzivané pfi oslavach vyznamného zidovského svatku Pesach. Vefejnost mize vy-
zkouset legendarni macesy (chleba z nekvaseného tésta) vyrabéné ru¢né i strojove, slavnou zidov-
skou specialitu gefilte fisch (nadivana ryba), né€kolik druhd znackového koser vina, které se pouzi-
va na obfad kidus, zdkusky, cukroviny atd. Soub&zny prodej provazi i prezentace tradiéni zidovské
kuchyné spojena s ochutnavkou nékterych specialit, napt. Goldene Yoich (Zlata kuieci polévka).
Akci pripravila skupina nadSenct z fad zidovské komunity, kterd se snazi vratit do Starého mésta
davné tradice. Slavnostni zahdjeni prob&hlo 25. biezna v pekarné v Siroké ulici, vedle slavné re-
staurace King Salomon, kde akce do 8. dubna probiha.

moci zapojit vSichni, kdo podle Madla spravné zatanci BeBe tanec BR‘HU
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za rok 2008 a prezentuje ocekavani pro rok
2009. Ptimé investice do komerénich nemovi-
tosti loni dosahly 112,5 mld. eur, tj. o 54 %
méne nez v roce 2007 (244,1 mld. eur). Za rok
2008 se tak investice vratily na Giroveni objemt
z roku 2002 a 2003.

Letos 1ze kromé jiného ocekavat, ze prestoze
ziskat kapital je stale obtizné, nekterym fon-
dim se podatilo zajistit nové zdroje. Nasled-
kem toho se nékteti investofi piipravuji znovu
vstoupit na trh, ostatni se soustiedi na ma-
nagement svych soucasnych portfolii. Mnoho
aktivnich investord se soustfedi na budovy se
stabilnim a dlouhodobym piijmem a s témi
nejleps§imi najemci. Vyhledové se investofi
soustfedi na smluvni jistoty, aktudlni stav
mistniho trhu a hlubsi porozuméni a vyhledy
konkrétnich primyslovych odvétvi. Co bylo
diive vniméano jako piilezitost pro aktivni
asset management (vylepsit nemovitost a po-
tazmo pfijem z ni), je nyni chapano jako velké
riziko. Mnoho investordi prozatim zUstava
v pozadi, sleduje trh a jedna opatrné. Sbiraji
informace a ¢ekaji na spravnou piilezitost.

bauMax - vysledky za rok 2008

Skupiné¢ bauMax se v roce 2008 podatilo
zvysit sviij celkovy obrat dvoumistné
0 12,5 % na 1,42 mld. eur, a to i pfes nepfizni-
vy vSeobecny vyvoj. Diky tomu patii k nejvét-
$im provozovatelim v oblasti stavebniho trhu
v Evropé. Podil obratu zemi CEE ¢inil za
posledni rok vice nez 56 %. Pocet prodejen
vzrostl v minulém roce ze 128 na 137.

Prvni zkuSenosti ziskaval bauMax i1 v Bul-
harsku. Na konci roku 2008 dosahovala pro-
dejni plocha 921 400 m?, coZ je nejveétsi nartist
za 10 let. Celkem 55 % prodejni plochy spo-
lecnosti bauMax se nachazi jiz mimo Ra-
kousko. Spolecnost rozsiti své prodejni plochy
zhruba o 100 tisic m? a zvy$i pocet svych
pobocek na 148. Expanze se primarn¢ soustie-
di na zfizeni novych prodejen, ¢astecné budou
obnoveny pristavby a adaptace. Rok 2010
bude u spolec¢nosti bauMax ve znameni ex-
panze do Turecka.

Nejdrazsi primyslové plochy svéta

Trh priimyslovych nemovitosti si v loiiském
roce podle studie Nejdrazsi pramyslové plo-
chy svéta, zvefejnéné realitni poradenskou
spole¢nosti Cushman & Wakefield, nejlépe
vedl v regionech stfedni a vychodni Evropy a
v Jizni Americe. Nejdrazsi prumyslovou loka-
litou se jiz po osmé za sebou stal v lonském
roce londynsky Heathrow, kde se celkova vyse
nakladt spojenych s prondjmem vysplhala na
urovenn 185 euro/m?rok, nasledovan japon-
skym Tokiem (179,48 euro/m%rok) a irskym
Dublinem (157,50 euro/m?/rok).

Ceska republika se stejné jako v lofiském
roce umistila na 30. pozici, kdyz celkova vyse
nakladl spojenych s prondjmem v nejdrazsi
brnénské lokalité dosahla 72 eur/m*/rok. Uda-
vané hodnoty celkové vyse nakladti spojenych
s pronagjmem obsahuji krom¢ ¢istého najmu i
servisni poplatky.
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Ceska biopotravina roku 2008 - Vitaminator

Soutéz Ceské biopotravina roku 2008, kterou vyhlasu-
je Potravinaiska komora Ceské republiky a Pro-Bio
Svaz ekologickych zemédélch a do jejihoz 7. ro¢niku
prihlasilo 27 ceskych potravinatskych firem celkem
52 biopotravin, ma svého vitéze. Stal se jim Vitaminator
100% jable¢na stava, ktery vyrabi Slavomir Soska na
Opavsku. ,,Béhem sezény s mostarnou objizdime celou
fadu péstitelti, zajizdime i na Slovensko. Vyrabime
100% stavu z jakéhokoliv ovoce a zeleniny. Od loiiské-
ho podzimu zpracovavame také v certifikované biokva-
litg,” fika vyrobce.

,Porota ocenila, ze pfesun mostarny za producentem
je mnohem elegantnéjsi feSeni nez hromadné svazeni
jablek. Lokalni produkt ma pak konkrétniho vyrobee i
jasny ptvod. Navic technologie produkci finalniho vy-
robku pfimo na misté¢ fesi problémy dlouhodobého
uskladnéni a kvality mostu u mensich producentti jablek,” hodnoti vitézny produkt Pavel Maurer,
predseda poroty.

Jarni nadilka v outletovem centru

Fashion Arena Outlet Center, prvni outletové centrum v Praze-Stér-
boholich, pfipravilo slevovou akci Jarni nadilka. V tydnu kolem
velikono¢niho vikendu, od 8. do 15. dubna, nabidnou obchody
! outletového centra svym zakaznikim dals$i zvyhodnéni, 10 az 30%
K slevy na cely uskutecnény ndkup. V ramci Jarni nadilky nabidne
o napiiklad Lee Wrangler, Sarar, Reebok dalsi 30% dodatec¢né slevy,
.’/@h Mango, Levi’s, Pepe Jeans, Alpine Pro 20% slevy, adidas, Ecco,

ol Marc Picard a fada dalSich 10%. Jiné obchody nabizeji zajimavé

\af akeéni nabidky na vybrany sortiment. ,,Nasim spolecnym cilem je
doprat zakazniklim skute¢né vyhodné nakupy, proto ve spolupréci

8.-15.4. 2009 X L o . LI . N
Velikonodni slevy s jednotlivymi obchody potadame béhem roku jesté dalsi atraktivni
10 a& 30% slevové akce, které zakazniky oslovi a na druhou stranu podpofi i

na cely nakup! prodeje obchodnik, fikd marketingova manazerka Iva Janovska.

Reznikiv talif - novinka v Penny

Diskontni fetézec Penny Market zavadi do svych prodejen vlastni znaéku uzenin, Reznikav talif,
puvodné prodavanou diskontnim fetézcem Plus. ,,Zakaznici Penny se mohou téSit na vice nez
40 druhti nejoblibengjsich uzendiskych vyrobki. Reznikiv talif jsou vyhradng eské vyrobky od
eskych producentd,” fika Pavel Kebisek, jednatel spoletnosti. Viechny produkty Reznikiv talif
jsou vyrobeny podle tradi¢nich receptur a v prodejnach Penny jsou v prodeji od 20. biezna.

Stella Artois na Vernisazi

Spole¢nost Pivovary Staropramen pfisla v poloving biezna
s netradi¢né pojatym predstavenim piepravky Stella Artois
od designéra Maxima VelCovského. S aktivitou nazvanou
Vernisaz se spotiebitelé mohou setkat ve vybranych obchod-
nich fetézcich do poloviny dubna. Jeji soucasti je vyhrazené
parkovaci stani pro navstévniky, hosteska u vstupu, kterd
informuje prichozi o konani akce a zarovei rozdava vstu-
penky, a hosteska s piedestalem u sekundarniho vystaveni
prepravek. Ta pri ndkupu piva Stella Artois pieda spottebite-
li drobny darek v podob¢ miniptepravky s mandlemi. Slav-
nostni nadech podtrhuje podlahova samolepka ve tvaru Cer-
vené¢ho koberce.

Vérnostni program bene+ s bonusy pro chovatele

Vérnostni program bene+ rozsituje skupinu svych partner nabizejicich odmény pii platbé stej-
nojmennou kreditni kartou. Od 1. dubna se jeho soucasti stava sit’ obchodti Pet Center, nabizejicich
chovatelské potieby. Za kazdy nakup v Pet Center zaplaceny kartou bene+ jeji drzitelé ziskaji fi-
nan¢ni odménu ve vysi 4 % ze zaplacené ¢astky.

REGAL
DB Schenker expanduje

DB Schenker rozsituje svou sit’ na Stfednim
vychodé. Nova spolecnost Schenker Saudi
Arabia LLC je pln¢ integrovana do celosvéto-
vé sit¢ DB Schenker a nabizi komplexni port-
folio logistickych sluzeb. ,,Region Stredniho
vychodu a Afriky je jednim z nejzajimavéjsich
trhil s riistovym potencialem pro celosvétové
logistické sité,“ fika Detlef Trefzger, Clen
vedeni pro kontraktacni logistiku v Schenker
AG. DB Schenker planuje v této oblasti dale
rozsitfovat svoji ¢innost a oteviit dal$i narodni
pobocky. Schenker Saudi Arabia LLC ma
v Saudské Arabii tym vice nez 80 pracovnikd.
Hlavni sidlo spole¢nosti je v Rijadu.

Veletrh Slow Food 2009

Tteti rocnik veletrhu Slow Food se uskutec-
ni 2. az 5. dubna v ndmeckém Stuttgartu. Ces-
kou republiku zde bude zastupovat 12 vysta-
vovateltl reprezentujicich vzorek malych nebo
stfednich vyrobci potravin z riznych kout
zeme. Navstévnikim nabidne uzenaiské vy-
robky firma Vaclav Kozel, moravska vina
Croy Concept, destilaty budou z vizovické
firmy Rudolf Jelinek, syry pfedstavi syrafi
AW z Lostic, pivo bude z Pivovaru Nachod,
suchary od vyrobce Lomnické suchary, peka-
renské vyrobky zastupuje spole¢nost Danuska
Stefanova, veeli produkty Véelaprodukt, kote-
ni od producenta Ceria, cukraiské vyrobky,
které vyrabi firma Vladimira Vesela — cukrat-
stvi a Milan Kantorek, vyrobce originalniho
Kminového likéru, tedy produkty vesmeés
Ceské provenience.

Ceskou expozici organizuje Slow Food Ces-
ka republika ve spolupraci s Cesko-némeckou
obchodni a primyslovou komorou s cilem
podpofit propagaci ¢eské gastronomie v zahra-
ni¢i. Letos poprvé se také uskuteéni Cesky
den. O tucast na letoSnim veletrhu byl mezi
vystavovateli velky zajem a z(castni se jej
pres 300 firem pfedevsim z Némecka, Italie a
dalsich, hlavné evropskych zemi.

Personalie

- Na konci tnora nastoupil na pozici feditele
Avion Shopping Parku Brmo Petr Navratil.
Vysttidal ve funkci TomaSe Duroné, ktery toto
obchodni centrum vedl posledni ctyfi roky.

- Prazskd nakupni galerie Palac Flora ma
novou feditelku marketingového oddéleni.
Stala se ji Zuzana Trédlova. Predtim dva roky
pusobila v komunikacni agentufe Reactor,
v oblasti reklamy a marketingu se pohybuje jiz
osm let.

- Na zacatku roku 2009 doslo v Konica Mi-
nolta Business Czech Solutions ke zméné na
misté feditele pro partnersky prodej. Na misto
Pavla Uéné nové nastoupil Pavel Curda, dosa-
vadni feditel zdkaznického centra.
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