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Cesi jsou zodpovédni chovatelé

Letos poprvé ptichazi spole¢nost Incoma
Research ve spolupraci s GfK Praha se studii
Pet Food & Pet Care 2008 zabyvajici se
chovateli domacich zvifat z pohledu jejich | %
preferenci, druhu chovaného zvifete, socio- | 2
demografické struktury, nakupniho chovani,
rozhodovaciho procesu a hodnoceni prodej-
nich mist. 0

Co je pro Vas nejdulezitéjsi pfi vybéru krmiva pro psa? (v %)
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Zdroj: Pet Food & Pet Care 2008, Incoma Research a GfK Praha
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Cesti chovatelé se k chovu svého domaci- 5 = Prichut
ho zvifete stavi velmi zodpoveédne, cemuz Znadka

nasveédcuji i jejich naroky na kvalitu a sloze-
ni krmiva. Diilezitym, nikoliv vSak rozhodu-
jicim faktorem pifi vybéru krmiva oznacili
chovatelé také cenu. Mezi tfemi nejvice jmenovanymi znackami se u krmiva pro psy umistily Pe-
digree, Chappi a Acana, u krmiva pro kocky Whiskas, Friskies a Kitekat.

Pii ndkupu krmiva upfednostituji lidé specializované

prodejny pro zvifata, dale hypermarkety a diskonty. Kva-

Prvnijmenovany Druhy
jmenovany

Tretijmenovany

Nevyuziva 92 litu a odbornost personalu hodnotili respondenti nejlepsi-
Ma s tim zkugenosti ; mi znamkami predevs'lm ve spec1§1rhzovanych pr’odej-

nach. Hypermarkety si nejlépe stoji v hodnoceni cen
Uvazuje o tom do budoucna 1

sortimentu. Za dilezité¢ faktory rozhodujici o nakupu
krmiva v dané prodejné oznacili chovatel¢ blizkost a
dostupnost prodejny, moznost nakupu krmiva spole¢né s béznym nakupem a §ifi sortimentu, ktery
je nabizen. V soucasné dob€ nevyuziva moznosti ndkupu pres internet celych 92 % chovateld.
Pouhych 7 % tyto zkuSenosti ma. Zbylé 1 % o tomto zptisobu nakupu uvazuje do budoucna.

Zajem o nejlepsi maloobchodni nemovitosti trva

Posledni vydani European Retail Marketbeat spolecnosti Cushman & Wakefield (C&W) uvadi,
ze najmy v nejlepsich maloobchodnich prostorach ziistavaji stabilni ve vSech podsektorech a ve
Ctvrtleti mirné zvysily, patrné diky velmi silné poptavce ze strany retaileri v oblasti mody. Roc¢ni
rist n4jma v Praze je nyni tésn€ pod hranici 6 %.

Nedostupnost kvalitnich prostor na hlavnich ulicich v mensich méstech nuti maloobchodniky
hledat jina feSeni, napt. (isp&iné retailové parky. Ke konci #ijna bylo v CR otevieno pét mensich
nakupnich center s celkovou plochou asi 77 tisic m?. Do konce roku se poéita s dokonéeni dalsich
asi 160 tisic m? ploch v nakupnich centrech (véetné jednoho outletu).

,,Ocekavame, Ze trh s ndjemnimi prostorami si povede i v blizké budoucnosti dobie. Ekonomika
sice vstoupila do obdobi pomalejsiho ristu, ale podle progndz pro piisti dva roky se udrzi nad
evropskym primérem. Vzhledem k celosvétové financni krizi, kterd potencialnim investortim ne-
poskytuje dostatek zdrojli, bude investi¢ni aktivita v roce 2008 nejspi§ omezend. Vynosy z hlav-
nich tfid a ndkupnich center by mély zlstat ke konci roku 2008 pomérné stabilni,” fikd Martin
7Zizala, vedouci maloobchodniho tymu C&W v CR a SR.

Klubovy diskusni vecer Franchise Clubu

Ve stiedu 12. listopadu se v klubu podnikatelt Golem Club (Praha 1, Staré M¢sto, Na Perstyné
18) od 18 hodin uskute¢ni 20. klubovy diskusni vecer Franchise Clubu. Jeho tématem bude fransi-
za Novak maso-uzeniny — spoluprace v podnikani ,,na druhou®.

,,Hostem tentokrat bude Petr Poskocil, ktery se franSizingu vénuje jako feditel sité potravinai-
skych prodejen Novak maso-uzeniny a ma na vyhody a nevyhody této formy podnikani sviij vy-
hranény osobni nazor,“ fika Jaroslav Tamchyna, prezident a zakladatel Franchise Clubu. Petr Po-
skocil ptizval také jednoho z drzitelti franSizové licence, aby spolecn¢ diskutovali a odpovidali na
otazky o fransizingu jako stylu podnikani i zivota, o ,,rodinnych vztazich mezi fransizorem a fran-
Sizantem, o vybéru, vychoveé a motivaci zaméestnanct nebo o tom, pro¢ byl némecky koncept po-
jmenovan nejcastéjsim ¢eskym piijmenim. Soucasti vecera bude ochutnavka specialit Novak ma-
so-uzeniny. Vice na www.ifranchising.cz.
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Novy gin Beefeater 24

Na slavnostnim mezinarodnim ceremonialu,
ktery se uskutecnil v prostorach londynského
Syon House, domu Vévody z Northumberlan-
du, ptedstavila spolecnost Beefeater Gin novy
gin s nazvem Beefeater 24. Je vysledkem
témef dvou let trvajicich experimentd Des-
monda Payneho, mistra v destilaci ginu. Vyra-
bi se v srdci Londyna z dvanacti ruéné vybira-
nych rostlin a smési vzacnych caji.

Pii projevu na premiéie Desmond Payne
fekl: ,,NadSeni pro vytvofeni tohoto nového
napoje bylo opravdu nakazlivé. Pokusy s no-
vymi rostlinami, jako je japonsky caj sencha,
vzacné druhy ¢inskych ¢aji a kiira z grapefrui-
tu piinesly své ovoce. Kone¢nym vysledkem
je novy londynsky gin, ktery déla skutecné
Cest mestu, ze kterého pochazi.

Zlato pro zelenou kuchyni
Whirlpool

Spole¢nost Whirlpool vyhrala jiz podruhé za
sebou zlatou cenu v soutézi designu Spark
Awards. Letosni vitézstvi ji zajistil koncept
nové ekologické kuchyn¢ s nazvem Green-
kitchen. Tento ekosystém optimalizuje energii
a dalsi zdroje. Jeho cil je jasny: pomoci spo-
tiebitelim dosahnout udrzitelné trovné bydle-
ni zohlednénim ekologickych benefitli, jako
jsou adaptace, snizovani a recyklace.

Cena byla vyhlasena pii slavnostnim udileni
cen Sparks, které se konalo zacatkem fijna
v americkém San Francisku.

Ocenéni Spark se udéluje inovativnim
designovym navrhiim, u nichz se hodnoti ta-
kovéa kritéria, jako je udrzitelnost, ticelnost,
kontext, zpracovani, invence, univerzalnost a
esteti¢no.
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Spolecnost Espresso ma velké plany

Spolecnost Espresso, kterd v CR od roku 2002 oficialné zastupuje napiiklad znacku ¢aji Dilmah,
vyrobce profesionalnich kdvovart firmu Faema a spolecnost Lavazza, nejvétsiho italského produ-
centa kavy espresso, si do dalsiho obdobi klade vysoké cile. Majitel a jednatel firmy Ivo Moravec
fika: ,,V ramci ¢eského, velice konkurenéniho trhu, kde ptisobi zhruba sedmdesat italskych znacek
kavy, se v budoucnu chceme pftiblizit pozici, kterou ma znacka Lavazza v Italii. Pomoci by nam
k tomu méla nade obchodni sit’ s pobodkami v Ostravé, Brné, Karlovych Varech a Ceskych Budé-
jovicich a tym obchodnich zastupcii plisobici po celé republice. Nase firma spolupracuje s predni-
mi hotely a §pi¢kovymi restauracemi a usiluje o to, aby se v siti velkoobchodti i maloobchodi co
nejvice rozsitily produkty vSech nami zastupovanych znacek.”

Gambrinus predstavuje jedenactku Excelent

Znacka Gambrinus rozsifuje své portfolio o Gambrinus 11° Excelent. Podle Jana Hlavacka, vrch-
niho sladka této znacky, se od konkurenénich jedenactek odlisuje plnéjsi chuti danou ptridavkem
karamelového sladu a predev§im davkovanim
chmele. ,,Gambrinus dlouhodobé dba na tra-
dici, ale i u n¢j nazral ¢as na inovaci. Nyni
vychazi vstfic chutim fady konzumentt, ktefi

1

doplituje svou nabidku o Gambrinus 11°
Excelent,” tika Jifi Rakosnik, brand manaZer znacky Gambrinus. Jméno Excelent vybrali konzu-
menti v ramci letni internetové ankety. V obchodni siti se vyrobek objevi ve druhém listopadovém
tydnu a cena baleného piva se bude pohybovat okolo 11 K¢ za 1ahev. Kampan na podporu prodeje
bude zahrnovat televizi, rozhlas, tisk, internet, venkovni reklamu a POS materialy. Pocita se, stejné
jako u ostatnich vyrobki znacky, také s vyuzitim zemépisného oznaceni Ceské pivo

Svatomartinské - prvni mladeé vino prichazi

Vinatstvi Vino Mikulov piindsi Svatomartinské — prvni leto$ni vino. Podle tradice smi byt toto
lehké a svézi mladé vino s piijemnou ovocitou vini kazdoro¢né poprvé otevieno dne 11. 11.
v 11 hodin. Vinafstvi pfedstavuje svoje mladé vino letos jiz poétrnacté. Teprve poctvrté to vSak
bude pod spole¢nou narodni znamkou Svatomartinské. Jeji nabidka je i letos §irsi o lofiskou novin-
ku — mladé rtizové vino. Svatomartinské lze ochutnat ve vinotéce Vino Mikulov v Mikulové a ve
vinotékach spolecnosti Bohemia Sekt v Plzni a Starém Plzenci. Tradi¢ni Svatomartinské kosty
zacnou ve stejnou dobu slavnostnim otevienim lahve také na dalSich mistech, v restauracich, vino-
tékach a v fad¢ supermarketd po celé zemi.

Vérnostni klub pro zakazniky Palace Flora

Paléc Flora ptinasi od listopadu 2008 Vérnostni klub pro
své zékazniky. Vstoupit do klubu miize kazdy, kdo nakoupi
v obchodech Palace Flora zbozi v minimalni hodnoté
500 K¢ ¢i ziska darkovou kartu v této hodnoté. Pti kazdém
dalsim nékupu se pfictou na VEérnostni kartu pené¢zni odme-
ny a bude jen na majiteli karty, co si za n¢ ve vybranych
obchodech Palace Flora nakoupi. ,,Vérnostni program, tedy
systém odmén pro zakazniky, zavadime jako novinku, ktera
do této doby nebyla v zddném obchodnim centru pouzita,*
uvadi Sarka Buskova, marketingova feditelka Palace Flora. =

CPI Retail Park Cesky Tésin

V tadé uz treti obchodni areal ze sit¢ CPI Retail Parkd investorské skupiny CPI Group se
12. listopadu otevie v Ceském T&ing. K hypermarketu Tesco na Jablinkovské ulici piibudou ob-
chody s odévy, hragkami a elektro vyrobky. CPI Retail Park Cesky Té&3in nabidne tfi obchodni
jednotky na celkové plose presahujici 1500 m*. V nabidce obchodii se objevi sortiment spoleénosti
Fast-Elektro Planeo, Kik a Dracik. Prvni z fady CPI Retail Parkl oteviela investorska spolec¢nost
v prosinci lonského roku v Ttinci. Nasledoval obchodni park ve Vyskové v dubnu tohoto roku. Do
konce listopadu se novych obchodnich arealti dockaji jesté zakaznici v Prostéjove a Piibrami.

26.11.2008, Hotel Dorint don Giovanni
Konference

14. Cesky den controllingu

KliCové faktory uspéchu

Nova kampan spole¢nosti Canon

Spole¢nost Canon spousti novou reklamni
kampaii na nové digitalni zrcadlovky EOS 5D
Mark II a EOS 50Da s nazvem Make Photo-
graphy New Again (Objevte nové moznosti
fotografovani). Kampan od listopadu soubéz-
n¢ probihd na 17 evropskych trzich a nabizi
fotografim moznost experimentovat s klico-
vymi aspekty fotografovani, jako napft. svét-
lem ¢i pohybem, novymi kreativnimi zptisoby,
coz jim umozni nové zrcadlovky Canon EOS.
Cilem kampané je oslovit pfedevsim profesio-
nalni fotografy ¢i ndro¢né amatéry, kterym
jsou nové pristroje urceny.

Resen pro spole¢nosti z oblast
diskrétni vyroby

Spolec¢nost Infor ohlasila inovaci funkciona-
lity Infor ERP LN, produktu pro komplexni
planovani podnikovych zdroji (ERP). Infor
ERP LN nyni poskytuje mj. funkce pro plano-
vani a fizeni montaznich procesii a integruje
klicové podnikové funkce do Skalovatelné a
oteviené platformy urcené pro spolecnosti
z oblasti diskrétni vyroby. Nejnovejsi vylepse-
ni Infor ERP LN zahrnuji inovace, které rea-
guji na aktudlni potfeby zakaznikl a podporu-
ji efektivnéjsi obchodni postupy pro dodava-
telské fetézce, pokroCilé fizeni kontraktl se
subdodavateli a zdkazniky, stejn¢ jako fizeni
montdazi, baleni a automatizované procesy
v poprodejnich sluzbach.

Vydano pres 500 miliond karet

Spole¢nost MasterCard Worldwide oznamila
své provozni vysledky za 3. Ctvrtleti 2008
v evropském regionu. Usp&chem je piekroceni
symbolické hranice — 500 milionti vydanych
platebnich karet znacek MasterCard (Master-
Card, Maestro nebo Cirrus) v Evropé. V mezi-
ronim srovnani vykazal evropsky region
dvouciferny riist celé fady ukazateli: hrubd
dolarovd hodnota transakci realizovanych
kartami MasterCard (vzrostla o 16,8 %), ob-
jem plateb u obchodnikd (17,1 %), pocet na-
kupnich transakei (13,2 %), pocet vyberovych
transakei (11,5 %) a pocet nové vydanych
karet (15,4 %). Ke dni 30. zafi 2008 vydaly
partnerské financni instituce v celé Evropé
197 milioni karet MasterCard (bez znacek
Maestro a Cirrus). Evropsti drzitelé karet
uskutecnili ve 3. Ctvrtleti roku 2008 vice nez
1,6 miliardy nakupnich transakci a karty Mas-
terCard mohli vyuzivat na 8,2 milionu ak-
ceptacnich mist v rdmci evropském regionu.

Controller-Institut

Controlling Finance Management

Vice informaci na:
www.controlling.cz, tel.: +420/233 326 841
lukas.kokotek@controlling.cz
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Hornbach planuje dalsi ctyri hobbymarkety

Spole¢nost Hornbach-Baumarkt CS, kterd u nas provozuje Sest stejnojmennych hobbymarketa,
planuje do roku 2015 na tuzemském trhu postavit dalsi Ctyfi prodejny pro kutily a zahradkare.
Podle predsedy predstavenstva Hornbach Holding AG, Albrechta Hornbacha, do jejich stavby
investuje 2,5 mld. K¢. Firma otevie novy market v roce 2010 v Plzni a nasledné dalsi v Ostrave.
Zéroven také provéfuje lokality pro dalsi markety v Praze, Bmé a Ceskych Budg&ovicich. ,N43
podil na trhu chceme zvysit minimaln€ na 15 %. Ostatn€, jedna se o celostatni primér. Ve vSech
méstech, kde mame markety, je nas podil na trhu daleko vétsi,” tvrdi generalni feditel Hornbachu
pro CR a SR May Meulenberg. Hobbymarkety Hornbach, které nabizeji sortiment zaméfeny na
stavbu, dilnu a zahradu, v minulém fiskalnim roce kon¢icim letos v tnoru zvysily trzby meziro¢né
0 579 mil. K¢ na 5,1 mld. K¢. Cisty zisk v Cesku vzrostl zhruba o desetinu na 402,6 mil. K&.
V nynéjsim hospodaiském roce vedeni firmy planuje obrat 5,38 mld. K¢.

Costa Coffee otevrel prvni kavarnu vCR

Mezinarodni fetézec kavaren v italském stylu Costa
Coffee otevrel 5. listopadu svou prvni kavarnu
v Ceské republice, a to v prazském obchodnim centru
Flora. Provozovatelem je spole¢nost HDS Retail
Czech Republic, dcetina firma spolec¢nosti Lagardeére
Services, ktera se zabyva rozvojem a provozovanim
ruznych obchodnich konceptli ve vice nez 20 zemich
svéta. Do konce roku se otevie také Costa Coffee
v OC Olympia v Teplicich, v Palaci Pardubice a
v OC Nisa Liberec. V soucasné dob¢ puisobi Costa
Coffee ve 21 zemich a s vice nez 1100 pobockami je
nejvetsim a nejrychleji rostoucim fetézcem italskych
kavaren na svété (prumérné otevira Costa jednu novou kavarnu kazdé ¢tyii dny). Ve Velké Britanii,
kde je jedni¢kou na trhu a zékazniky je jiz po né€kolik let pravidelné zvolena nejoblibenéjsi kavar-
nou, provozuje Costa Coffee vice nez 780 kavaren.

Schell pokracuje v rekonstrukci

Spole¢nost Shell pokracuje v rekonstrukei Cerpacich stanic s cilem nabizet fidi¢im novy a Cists$i
obsluzny prostor, pétiproduktové vydejni stojany, obohaceny sortiment nabizeného zbozi, ale i
novy interiér prodejen Select. Novou podobu ziskalo jiz deset provozoven. Nejviditeln&jsim prv-
kem zmen je v soucasnosti cenovy totem. Zmeénil jak svoji konstrukei, tak i barvu. Zrekonstruova-
ny interiér prodejen Select vita zadkazniky cerpacich stanic Shell lepsim vybavenim i novymi toale-
tami. Roz§ifena byla rovnéz nabidka zbozi. Lidé na cestach si tak kromé natankovani mohou kou-
pit napt. velkoobjemova baleni napoji nebo se posilit Salkem kavy na cestu.

Jubilejni 300. prodejna - Albert Slunecny vrsek

Dne 5. listopadu byla oteviena v pofadi jiz 300. prodejna
maloobchodni sité Albert/Hypernova v Ceské republice. Stal
se ji supermarket Albert v prazské Hostivafi, ktery zahrnuje
novou vizualni a komunikaéni podobu, nové logo, moderni
design a nové barevné oznaceni. Jubilejni prodejna Albert
Sluneény vriek nabizi zédkaznikiim na 720 m? $iroky sorti-
ment zbozi, ktery zahrnuje vice nez 14 tisic polozek.

»Samotna prodejna predstavuje fadu novinek, které se ty-
kaji vnitfnich prostor, podoby, uspofadani ale také vybaveni.
Je pro nas dilezité, aby nase prodejny byly Setrné k zivotni-
mu prostiedi. Supermarket Albert v Hostivafi je vybaven osvétlenim a chladicim zafizenim s nizsi
spotiebou,“ dodava Libor Kytyr, feditel komunikace prodejen Albert a Hypernova.

Nova prodejna Bushman s novym designem

Spole¢nost Bushman, ¢esky vyrobce outdoorového obleceni, pokracduje v expanzi. Zacatkem
listopadu oteviela svou jiz 20. znackovou prodejnu, a to v jihlavském obchodnim centru City Park.
Jeji novy design se postupné objevi ve vSech stavajicich i nove otviranych prodejnach firmy. Vy-
robky znacky Bushman jsou prezentovany ve tfech liniich (Original Outdoorwear, Original
Lifestyle a For Ladies), které doplnuje Siroky vybér doplikd, jako jsou hodinky, noze, bat'ohy,
kozené klobouky, boty, dalekohledy, doutniky a dalsi.

Retailovy trh v Evropé podle C&W

Posledni vydani European Retail Marketbeat
spolec¢nosti Cushman & Wakefield potvrzuje,
ze v roce 2009 by mohly ceny maloobchod-
nich nemovitosti na mnoha trzich dale klesat.
A to 1 pfesto, ze poptavka investord po dob-
rych lokalitach v centrech mést i v nakupnich
centrech a retailovych parcich by méla zlistat
silna. Davéra evropskych spottebitelt je stale
nizka a v oblasti retailovych nemovitosti do-
chazi ke zpomalovani rustu trzeb.

Ve stiedni a vychodni Evropé jsou ovSem
vyvojové trendy i nadale pozitivni. Celkovy
ro¢ni rist v eurozoné byl negativni a Cisla za
Cervenec jsou o 2,8 % nizsi, ackoli prognozy
pocitaly jen s 2,1 % poklesem.

TNT otevrela prvni ,zelené depo

Spole¢nost TNT oteviela v nizozemském
Veenendaalu své prvni depo bez emisi CO,. Je
prvni v fadé ,,zelenych™ staveb, které bude
firma vyuzivat jako soucast svého celosvéto-
vého environmentalniho programu Planet Me.

Spolecnost zajistujici globalni postovni a
expresni sluzby planuje omezit emise CO, ve
vSech svych budovach, které celkové zabiraji
plochu 3 mil. m? ve vice nez 65 zemich svéta.

Nova budova TNT, kterd svym vzhledem
jednoznacné vyéniva nad okolnimi kancelat-
skymi budovami, je navrZena tak, aby maxi-
malné vyuzivala denni svétlo. Budova vytvaii
svou vlastni energii trvale udrzitelnym zptiso-
bem, kdy vice nez 300 solarnich panelti pre-
meénuje slunecni zafeni na energii. K ohiivani a
ochlazovani budovy se voda Cerpa ze zemé¢.

Personalie

- Novym feditelem logistiky spolec¢nosti Uni-
lever pro region stiedni Evropa byl jmenovan
Michal Glacner. Pfichazi z dodavatelského
fetézce Unileveru, kde pisobil na pozici ope-
racniho fteditele pro kategorii Zlutych tukt
v zapadni Evropé.

- Investi¢ni a finanéni skupinu Natland Group
posilila na pozici marketing & relationship
manazerky Jarmila Hla Shwe. Do funkce exe-
cutive manazera byl jmenovan Jiti Koudelka.

- Spole¢nost KPMG CR rozsifuje sviij tym.
Zbynék Hojsdk se stal senior manaZerem
v oddéleni auditu s plsobnosti v liberecké
kancelafi. Zodpovidad za audity spolecnosti,
které sestavuji ucetni zaveérky a reportingy
podle CAS, IFRS a US GAAP.

- Josef Kroupa zastava od zafi pozici obchod-
niho feditele spolecnosti ADT Security Center.
Dokon¢i budovani nové obchodni strategie
ADT, bude zodpovédny za rozsifeni portfolia
sluzeb o videomonitoring, videopatroling,
monitoring vytaht a sledovani odcizenych
vozidel pies GPS.
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