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Cesky trh stale vhodny pro expanzi DIY

Jak vyplyva z vysledkl vyzkumu Do-It-Yourself 2008 spolecnosti Incoma Research a GfK Pra-
ha, v ramci Ceského trhu s potfebami pro kutily, femeslniky a zahradkare existuji mezi regiony
stale zna¢né rozdily v Grovni vybave-
nosti hobbymarkety. Vedle okrest
s velkou primérnou prodejni plochou
hobbymarket na 1000 obyvatel (Hra-
dec Kralové, Usti nad Labem, Olo-
mouc C¢i Plzen-sever) se stale jesté
nabizeji oblasti vhodné pro expanzi.

V krajském ¢lenéni je nejvice hobby-
marketti v Praze (18) a koncentrace
téchto prodejen na 1000 obyvatel témer
dvakrat prevysuje celorepublikovy
pramér. Je ovSem tfeba brat v ivahu,
7e mnoho zakaznikl prazskych prode- o8 Baumax Hornbach Bauhaus
jen dojizdi ze Stiedoceského kraje,
kraje s naopak relativné velmi nizkou koncentraci hobbymarketii v CR. Celkové piitom podet
hobbymarketil jiz patym rokem zpomaluje. Zatimco v pribéhu let 1995-2000 oteviralo kazdoro¢né
v prumeru 9 velkoplosnych hobbymarketi nové prodejny, od roku 2003 jich bylo otevieno pouze
16. Vydaje za DIY sortiment ovSem stale rostou. Napfiklad rostouci vydaje za zahradni techniku a
rostliny v posledni letech v CR souvisi se zménou Zivotniho stylu. Zahrada se také stale ast&ji
stava vedle automobilu ¢i domu formou prezentace. Celkové nejvice respondenti (vice nez 80 %)
uvedlo, ze v uplynulém roce nakupovalo naradi, nastroje a zelezafstvi, pies 70 % domacnosti na-
kupovalo barvy, maliiské potieby, tapety a lepidla a 68 % jiz zminéné potieby pro zahradu.
Z dalstho sortimentu
byla nejcetnéji jmenova-
na krmiva pro zvifata
(58 %) a stavebni mate-
ridlly (55 %), ostatni
sortiment se pohyboval
pod hranici 50 %. Spo-
tiebitelé v prodejné vy-
biraji konkrétni vyrobek
nejcastéji  (a rovnéz
s velkym predstihem)
u vSech sortimentnich
kategorii podle ceny a

Spontanni znalost prodejen se zbozim pro
domécnost, dilnu azahradu (v %)

Mountfield ~ Gobus/Baumarkt

Podil respondentt, ktefi nakupuji dany sortiment (v %)

= nakupuje = nenakupuje

néradi, malifské  potfebypro krmivapro  stavebni svitidla, drevo, sanitarni obkladacky,

négroje, potreby, zahradu  dom.avifata, materidly osvétlovaci podiahové  techniku  kachlicky, kvality
Zelezdstvi lepidia, dalsi chov. techniku krytiny, dlazbu v ’1ox r I3
tapety Potfaby dvefe, okna Pii vybéru mista nakupu
uvedla drtivda veétsina

dotazanych, ze pro né maji rozhodujici vyznam faktory ,,u prodejny se da zaparkovat®“ (70 %) a
faktor ,,persondl umi odborné poradit* (65 %). Na dalSich mistech se umistily faktory ,,prodejna
nabizi Siroky sortiment zbozi, o které mam zajem* (58 %), ,,prodejna nabizi ptiznivé ceny* (57 %)
a ,,personal je rychle dostupny* (51 %).

Sponzorské vzkazy zahajily novou kampan COOP

Zacatek 1éta znamenal pro skupinu COOP dalsi zlom v komunikaci se zakazniky. Vybrané pota-
dy v televizi Nova a Prima doplnily sponzorské vzkazy COOP. ,,Znacka COOP méni svou pozici
na trhu. Sponzorskymi vzkazy pokracujeme v budovani zastfesujici znacky COOP, kterd zastiti
vsechny prodejny. Cilem je ukazat, ze na 3000 prodejen COOP najdou zakaznici po celém uzemi
Ceské republiky,” tika Miroslav Kajnak, feditel odboru Svazu ¢eskych a moravskych spotiebnich
druzstev. Sponzorské vzkazy jsou zacatkem dlouhodobé 360° kampanég, ktera ma posilit pozici
prodejen COOP po celé zemi. ,,Chceme lidem ukazat, Ze jsme jim nejblize ze v§ech maloprodejci,
a proto jim nejlépe rozumime,* dodava Miroslav Kajnak. Komunika¢ni kampan v televizi navazu-
je na rebranding prodejen, ktery zacal letos na jafe. V soucasnosti je pfeznaceno jiz vice nez 60 %
z celkového poctu 3000 prodejen.
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Wal-Mart spousti organickeé logo

Americky maloobchodni fetézec Wal-Mart
zménil po sedmndcti letech své logo. Nazev
spoleCnosti  jiz neni pferusen péticipou
hvézdou, tu nahradil osamocené stojici Sestici-
py symbol evokujici slunce. Zména v grafice
navazuje na loiisky launch nového hesla, které
je nyni pln€ integrovano v logu. Kromé tradic-
ni garance nizkych cen znacka nové akcentuje
také kvalitu Zzivota. Logo s ,organickym®
prvkem ma prezentovat Wal-Mart jako spolec-
nost Setrnou k zivotnimu prostiedi. Obchody
v USA maji projit rebrandingem v pribchu
tohoto roku.

Distribucni centra v Rakousku

Spolecnost ProLogis zacala s vystavbou
prvniho ze dvou planovanych distribu¢nich
center, kterym bude ProLogis Park Himburg,
novy prumyslovy park v tésné blizkosti hlav-
niho mésta Vidné, dalnice S1 a dalSich dulezi-
tych taht spojujicich sever a jih a vychod a
zapad Rakouska. Firma planuje dokonceni
tohoto distribu¢niho centra o rozloze 32 700
m? zadatkem roku 2009.

Kampan zlomila rekordy

Celych 80 km se podafilo driblovat dobro-
volniktim, ktefi se zapojili do kampan¢ reali-
zované malajskymi agenturami Proximity
Malaysia a BBDO pro Pepsi. Kazdy jednotli-
vec pritom dribloval 100 m, nez ptedal mi¢
dalsimu hraci. Kampan se tak zapsala do ma-
lajské knihy rekordti. Kampati piipravena pro
Pepsi se uskutecnila uprostied horecky, kterou
zpusobilo letosni Euro 2008, pficemz se do ni
zapojilo téméf tisic dobrovolnikid véetné néko-

(Pokracovani na strance 2)

27/2008 www.eregal.cz

strana 1


http://www.eregal.cz
http://www.eregal.cz

I REGAL

United Bakeries vyrabi bio

Po monitoringu spotiebitelského zajmu a technologickych piipravach odstartovala spolecnost
United Bakeries vyrobu biopeciva. Je zafazeno do sortimentu pod znackami Delta i Cerea. Od
b&znych vyrobki jsou odlifeny vyraznym symbolem Bio. Rada Delta Bio obsahuje Chléb Sumava
500 g, Tradi¢ni chléb 300 g a Bochanky 2 x 60 g, fada Delta Cerea Bio nabizi zatim Kralovsky
chléb 300 g a Slunecnicovy chléb ve stejné gramazi. Nové etikety Delta Cerea s pievazujici zele-
nou barvou a vyraznym oznacenim Bio usnadni orientaci spotfebitelii v rozdilnych kategoriich
vyrobkl. Biopecivo se vyrdbi v nové zmodernizovaném a pro tuto vyrobu upraveném provozu
pekarny United Bakeries v Brn¢, ktera ziskala certifikaci od spole¢nosti Biokont CZ.

Obal roku 2008

Narodni soutéz o nejlepsi obaly se posunula za polocas svého 14. ro¢niku. Ve dnech 25. a
26. ¢ervna se se$la odborna porota a grémium reprezentantd (jeho ¢lenem byl také zastupce ¢asopi-
su Regal), aby ptihlasené obaly, obalové materialy i pomocné obalové prosttedky posoudily a vy-
nesly verdikt. Do soutéZe bylo ptihlaSeno 92 exponati v 6 kategoriich, ocenéni Obal roku 2008
ziskalo 37 exponatti. Leto$ni ro¢nik pfinesl n€kolik novinek. Jednou z nich byla on-line elektronic-
ké prihlaska, dalsi je vyhlaSeni zvlastniho ocenéni Cena predsedkyné komise 2008. Drzitel ceny
bude vyhlasen az v priibéhu Obalového galavecera, ktery se uskutecni 27. listopadu 2008 v hotelu

Olympik Artemis.
Nova firma, novy vjrobek [S=RpZ V.1V
Spolecnost Healt’hcare Byandsy International EHAZA__BAN

(HBI) vstoupila na &esky trh s novym lékem na & ERAZABA ﬂf
opary — Erazaban 10% krém. Obsahuje dokosa- =
nol, G¢innou latku nejnovejsi generace, ktery
pronika do kiize s prvofadym cilem zabranit viru
pred napadenim zdravych koznich bunék. Podpo-
ru prodeje Erazabanu, ktery je volné prodejny v lékarnach, zajist'uji krome PR aktivit i webové
stranky www.erazaban.cz. Pfiblizné od fijna je naplanovana také tiskova inzerce, ocekavat se da
rovnéz internetovy buzzmarketing nebo guerilla marketing. HBI je nova spolecnost, zalozena ve
Velké Britanii v fijnu 2006, ktera primarné plsobi na rostoucim trhu volné prodejnych 1€kti. Inten-
zivné se vénuje ziskavani, vyvijeni a investovani do rozli¢nych produktt zdravotni péce.

Ceska znacka prirodni kosmetiky

Nova ceska znacka Kossuth piindsi fadu 100% piirodnich mydel, kterd jsou vyrobena pouze
z rostlinnych olejl a maji priznivé G¢inky na plet’ a harmonii organismu. Spolecnost Kosut Capital
Holding planuje i dal$i rozsifeni sortimentu v podob¢ tekutych mydel a parfémt. ,Mydla jsou
vhodnd k myti rukou, obliceje i celého téla. Vyrabéji se jedine¢nou metodou za studena, diky niz
jsou zachovany vyjimecné vlastnosti jednotlivych slozek,* tika Irena Kosutova, mistopfedsedkyné
predstavenstva, ktera se mydliim a v§emu, co s nimi souvisi, systematicky vénuje jiz fadu let.

Cerpaci stanice Jet se méni na Lukoil

Mezinarodni ropna spolec¢nost Lukoil otevie-
la prvni i Cerpaci stanice v CR pod svou znaé-
kou. Nova podoba Cerpacich stanic v Praze -
Béchovicich, v Praze na Bohdalci a v Koling je
prvnim krokem v ramci rozsdhlé zmeény vzhle-
du celé sité. Proces rebrandingu, béhem n¢hoz
zméni podobu a nazev 44 stavajicich ¢erpacich
stanic Jet, byl zahajen letos v Cervnu. Firma
ocekava, ze cely proces bude kompletné do-
konéen bé¢hem zati 2008. Celkové naklady na
rebranding v Sesti zemich (Belgie, Lucembur-
sko, Ceska republika, Slovensko, Mad’arsko, Polsko) dosdhnou zhruba 45 mil. dolard. ,,Zakaz-
nikiim budeme nabizet produkty a sluzby nejvyssi kvality tak, jak jsme to byli zvykli d¢lat
v minulosti. Stejna zlistava i nase cenova politika — nadale se soustfedime na zakazniky, pro které
cena hraje dtlezitou roli,” fikd generalni feditel Lukoil pro stfedni a vychodni Evropu a Belgii
Nazim Suleymanov.

Vecerni nakupy pres internet vyrazné rostou

vvvvvv

pramérné zrealizuje az 30 % vSech pfijatych objednavek. Vyplyva to ze statistik tuzemského ob-
chodnika Mall.cz. ,,Prodej pfes internet stale dynamicky roste a s novymi zakazniky se méni i na-
kupni chovani,” fikd Marek Liska, feditel spolecnosti Internet Mall, ktera nakupni galerii Mall.cz
provozuje, a dodava, ,,v roce 2006 jsme ve vecernich hodinach ptijali zhruba 10 % objednavek,
dnes je to trojnasobek.

(Pokracovani ze stranky 1)

lika celebrit, jako jsou Faizal Tahir, David Lai
nebo Adam Caruthers. Cilem driblovani v re-
zii znacky Pepsi bylo vytvofit novy narodni
rekord, coz se nakonec skute¢né podatilo. Ke
kampani se dokonce vyjadiil malajsky ministr
sportu, a to s pranim rekord v dal$im roce opét
prekonat.

InBev koupi Anheuser-Busch

Belgicka pivovarnickd skupina InBev se
dohodla na pfevzeti amerického konkurenta
Anheuser-Busch za 52 mld. dolard (766 mld.
K¢). Firma to podle CTK uvedla na svych
internetovych strankach. Spojenim podnikt
vznikne nejveétsi vyrobee piva na svété. InBev
slibil, Ze transakce pomulize zna¢ce Budweiser
spolecnosti Anheuser-Busch v expanzi na
rozvijejicich se trzich, jako jsou naptiklad
Rusko, Cina a Brazilie. Kvili znace Budwei-
ser vede Anheuser-Busch tadu sporti s ¢esko-
budé&jovickym Budvarem. Ten ale predpokla-
da, ze jeho postaveni nebude touto fuzi ovliv-
néno. Noveé vznikla skupina se bude jmenovat
Anheuser-Busch InBev.

Slovensko: bezkontaktni transakce

Spolecnost MasterCard ve  spolupréci
s Volksbank Slovensko pfinesla na slovensky
trh bezkontaktni technologii MasterCard Pay-
Pass. V fijnu se pocita s rozsifenim poskytova-
ni platebnich karet s technologii PayPass pro
vsechny klienty zminované banky. K projektu
bezkontaktnich plateb by se brzy méli piipojit
dalsi obchodnici a partneti, bezkontaktné bude
mozné platit také v nekterych 1ékarnach, knih-
kupectvich, copy centrech ¢i fotoshopech.
,V regionu stiedni a vychodni Evropy je Slo-
vensko po Polsku teprve druhou zemi, ve
které doSlo ke spusténi technologie Master-
Card PayPass. V tuto chvili je na Slovensku
do projektu zapojeno devét obchodnikd, ktefi
budou bezkontaktni platby v horizontu nékoli-
ka dnii akceptovat,“ iika Jan Carny, generalni
feditel spolecnosti MasterCard Europe pro
CR, SR a Ukrajinu.

Inovace od Marzek Etiketten

Spolecnost Marzek Etiketten vyvinula etike-
tu Wine Card se tfemi funkcemi. Je na umélo-
hmotné f6lii odolné vii¢i potravindm a neslou-
7i pouze jako etiketa, ale 1 jako vizitka a navic
mize byt opakované pouzita jako nalevka
k nalévani vina. Velka inteligentni samolepici
etiketa miize byt potisténa jedno- az Ctyrba-
revné a dodana v rolich. Vinaf pak mtize Wine
Card tak, jak je zvykly, pouzit jako piedni
nebo zadni etiketu za pomoci vlastniho etike-
tovaciho stroje. Lepidlo vyschne, takZe na
Wine Card nezlistanou zadné zbytky. Jiz po
dvou dnech lze Wine Card zcela jednoduse
pomoci praktického snimaciho jazyku strh-
nout a vytvofit z ni nalévaci hubici. Tu pak
srolovat, nasadit na lahev a bez omezeni opla-
chovat a pouzivat znovu. Wine Card je paten-
tovana a Marzek Etiketten je jejim vyhradnim
vyrobcem.
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Cerstvy Desetiboj Intersparu

Nova kampati ,,Desetiboj Intersparu®, ktera klade
daraz na Cerstvost a kvalitu prodavanych produktt,
odstartovala v poloviné cervence v prodejnach ob-

INTERSPAR][Y

Pripraveni na vitézstvi

chodniho fetézce Interspar. Navazuje na Uspesné Earsty sartiment interspai &
kampane ,,Cerstvy desetiboj s Romanem Sebrlem* a JEDORiske b el i) -

3 X 13 na pramerm misld £
na ,,Kampan za Cerstvost*. b Sehikoa *

Tentokrat je hlavni postavou Eva Sebrlova, a to
v ramci péti vizualt (ovoce, zelenina, maso-uzeniny,
pecivo a mlécné vyrobky), jejichz soucasti jsou pik-
togramy desetiboje, které mohou na prvni pohled
pripominat ¢inské pismo. Kromé letdkové komunika-
ce se kampan predstavi také na nejrtiznéjsich for-
mach informacnich materialti a pouta¢li v prodejnach Intersparu. Naplanovana je také tiskova a
venkovni inzertni kampan, véetné billboardd, a dale in-store média.

Finep & partners ne, Finep CZ ano

Developerska spolecnost Finep & partners zmeénila své jméno na Finep CZ. Tato zména souvisi
s konsolidaci jednotlivych majetkovych ticasti do Finep Holding, SE. Funkci generalniho feditele
spolecnosti Finep CZ i nadale zastava Jifi Pechacek.

»Zmeéna jména souvisi s velkym rozvojem, kterym skupina Finep prosla v uplynulych letech.
Nasi roli v souc¢asné dobé vnimame vice jako city developera nez lokalniho developera izolova-
nych projektti. V roce 2006 jsme napiiklad Gspésné expandovali na Slovensko a nyni planujeme
vstup také na dalsi trhy. V takové situaci je samoziejme nutné mit dostate¢né flexibilni a zaroven

stabilni pravni zazemi,* vysvétluje Jifi Pechacek, generalni feditel spolecnosti Finep CZ.

Globus a ekologicky rozlozitelné plastové tasky

Ve viech tiinacti hypermarketech spoleénosti Globus CR maji zakaznici zdarma k dispozici no-
vé, plné rozlozitelné plastové tasky. Obsahuji aditivum TDPA, diky némuz z nich po tfech letech
zlstane jen voda, CO, a biomasa.

,,Ekologictéjsi alternativu ke klasickym plastovym taskam jsme zdkazniktim nabizeli i dfive —
mohli si vybrat napiiklad pevné plastové tasky vyrobené z recyklatu k opakovanému pouziti, nebo
nedavno zavedené tasky papirové,” fika Boris Maly, vedouci marketingu a firemniho rozvoje spo-
le¢nosti Globus. ,,PIné rozlozitelné jednorazové odnosné tasky tuto nabidku logicky dopliiuji. Pies-
toze pro nas piedstavuji nezanedbatelné néklady, budeme je i nadale nakupujicim dévat bezplatné.
Povazujeme to za sluzbu zadkazniktim,* dodava.
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Nejvétsi promo v Rusku

Zacatkem cCervna odstartoval Kralovsky
pivovar KruSovice ve spolupraci se svymi
partnery v Ruské federaci promoakci nazva-
nou ,,SMS promo“. Je to nejveétsi projekt,
ktery pivovar v ramci svych exportnich aktivit
poiada. Akce je zaméfena na prodej piv Cerné
a Imperial. Na ruském trhu, kde je realizova-
na, se jedna jiz o tfeti ro¢nik soutéze, letos se
vsak poprvé porada v off-trade i on-trade seg-
mentu. V predeslych letech se toto promo
tykalo jen off-trade segmentu. ,Na ruském
trhu se jednd o velice atraktivni soutéz. Je
velmi siln€ podporovana outdoorovou rekla-
mou. V Moskve i v riznych regionech Ruské
federace v soucasné dob¢ visi billboardy, které
akci propaguji. Letos se tato akce tyka
2,7 milionu lahvi piva. V minulych letech byla
tato akce velice uspés$na, proto letos ocekava-
me rovnéz velky ohlas spotfebitelti, a to i
v on-trade segmentu,” tvrdi Martina Pastoro-
va, export marketing manazerka Kralovského
pivovaru Krusovice.

TNT spousti nové sluzby v JV Asii

Prepravce expresnich zasilek TNT Express
predstavil novou fadu sluzeb urcenych pro
Casove citlivé tézké zasilky v jihovychodni
Asii. V soucasnosti jsou k dispozici tfi sluzby
na miru — Express Freight, Economy Freight a
Freight Plus, které¢ zdkaznikiim nabizeji doda-
ni na uréené misto v uréeném c¢ase i s rychlym
celnim odbavenim a sledovanosti zasilek.
Nové sluzby jsou soucasti investice ve vysi
100 mil. eur, které spole¢nost v priibéhu nasle-
dujicich péti let vynalozi na vybudovani viidci
pozice v regionu. Jedna se také o prvni krok
dalsiho rozsifeni sité TNT, ktera diky propoje-
nosti silnic¢nich a leteckych tras nabizi zdkaz-
niktim Sirokou $kalu reziml piepravnich slu-
7eb mezi jihovychodni Asii a Evropou, Cinou
a Evropou a v ramci JV Asie.

Personalie

- Zbyn¢k Kovar je novym generalnim fedite-
lem spolecnosti Pivovary Staropramen. Spolu
s ostatnimi ¢leny vedeni spolecnosti bude
zodpovédny za dalii rozvoj spoleénosti v CR i
na Slovensku.

- Roman Htila nastoupil na nové vytvorenou
pozici feditele komunikace a marketingovych
sluzeb ve spolenosti Nestlé Cesko. Piedtim
pracoval ve firmé Tchibo jako feditel marke-
tingu pro CR a SR, diive také piisobil ve fir-
mach Reckitt Benckiser a Kraft Foods.

- Na pozici brand manazera pro dzusy a nek-
tary Relax, Caprio a ovocné napoje Senza
spole¢nosti Maspex Czech nastoupil Miroslav
Matusinec. Zodpovida za rozvoj produktového
portfolia téchto znacek a jejich marketing.
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