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Sedmy roénik soutéze Ceska biopotravina roku

Potravinatska komora a Pro-bio svaz ekologickych zemédélct spolecné vyhlasily jiz 7. ro¢nik
soutéze Ceska biopotravina roku 2008. Jejim cilem je podpofit kvalitu v celém dodavatelském
fetdzci oboru biopotravin a zviditelnit Ceské biopotraviny. ,,Biopotraviny jsou mezi Cechy stale
popularnéjsi a jejich spotfeba raketové roste. Zvy-
Suje se také pocet Ceskych vyrobel, piesto podil
biopotravin z dovozu roste. Soutéz chce napomoci
zvysit povédomi o kvalitach a vyhodach biopotra-
vin a spotfebitelim predstavit ty nejlepsi biopotra-
viny Ceského plivodu,” zdlraziuje Miroslav To-
man, prezident Potravinaiské komory Ceské re-
publiky. Soutéz je Sanci pro vyrobce biopotravin
vyzdvihnout hodnoty a duleZitost biopotravin
v rozvoji ¢eského potravinaiského oboru.

Prihlasit novy biovyrobek do soutéze vyuZzilo
vloni vice nez 30 ¢eskych potravinatskych firem a
o titul Ceska biopotravina roku soutézilo téméf CESKA Blommwa
75 biopotravin. ,Uc&ast v sout&Zi nabizi vyrobcim
jedine¢nou marketingovou prilezitost, jak své
vyrobky zviditelnit na trhu,” ikd Tom Vaclavik, organizator soutéze. I v letosnim roce budou kro-
me hlavni ceny vyhlaseni vitézové dalSich kategorii, konkrétné pecivo, mléko a mlécné vyrobky,
maso a vyrobky z masa, napoje, ovoce a zelenina a pochutiny.

Porota hodnoti ptihlaSené vyrobky podle kritérii odrazejicich nejen chut, zptisob zpracovani a
vyroby a pouzité suroviny, ale také celkovy koncept vyrobku, od vyhod pro zédkazniky, obal, pies
celkovy vzhled az po pouzity marketingovy mix. Hodnotici kritéria soutéze také slouzi k informo-
vani, inspiraci a jako méfitko pro zacinajici i stavajici vyrobce biopotravin.

Uzavérka soutéze je 31. prosince 2008, do té doby musi vyrobci své letosni novinky nominovat
prostfednictvim formulafe dostupného na internetové adrese www.biopotravinaroku.cz. Odborna
porota se sejde v prubéhu letosniho roku pro posouzeni nominaci do kategorie ovoce a zelenina,
nasledné v unoru roku 2009 pro posouzeni trvanlivych biopotravin. Slavnostni vyhlaSeni vysledkt
probéhne 25. biezna 2009 na spoleéenském bioveceru konference Bio Summit 2009 v hotelu Inter-
continental Praha.

Halfords roste a expanduije do Ostravy

Témét piesné po roce a mésici na Ceském trhu
otevirad spolecnost Halfords 25. Cervence svou
¢tvrtou prodejnu. Po Praze a Plzni bude sorti-
ment pro auta, kola a volny ¢as k dispozici také
obyvatelim Ostravy a okoli. ,,Prodejnou v Ostra-
vé& pokryjeme vyznamnou &ast Ceské republiky,
a zarovenl si vytvofime idealni zakladnu pro
expanzi do Polska, kterou planujeme na pielomu
roku,* fika country manazer Halfords pro CR Jiti
Mica. Soucasti ostravské prodejny je také auto-
servis, provadégjici zékladni az stfedné narocné
opravy automobilt, a servis jizdnich kol za pte-
dem stanovené ceny.

Billa posiluje v regionech

Spole¢nost Billa oteviela v Uherském Hradisti svou v pofadi jiz 138. filidlku v Ceské republice.
Novy supermarket na Velehradské t¥idé s prodejni plochou ptes 900 m? je prvni pobockou firmy ve
mésté. Do konce roku se v CR jeité pocita s otevienim dalsich étyf novych prodejen. ,,Rostouci
konkurence mezi obchodnimi fetézci se stale vice projevuje i v mensich méstech,* fika Jaroslaw
Szczypka, generdlni feditel Billa CR. I proto klademe stale v&tsi diraz jak na kvalitu a Cerstvost
zbozi, tak i na kvalitu personalu. Také v regionech nam jde o to, abychom vybudovali co nejlepsi
vztahy se zakazniky i regionalnimi dodavateli, dodava.
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Podruhé mezi nejlepSimi
evropskymi zaméstnavateli

Spole¢nost bauMax byla v rimci mezinarod-
ni soutéie Nejlepéi zaméstnavatelé 2008 zafa-
Rodinné firma s rakouskymi kofeny 21skava
toto ocenéni jiz podruhé.

V soutézi vypisované kazdoro¢n¢ institutem
Great Place to Work jsou tato vyznamenani
udélovana nejlepsim zaméestnavatelim v ramci
jednotlivych zemi, respektive v celoevrop-
ském ramci. ,,Tato cena je pro nas opravdu
divodem k radosti. Doklada, ze jsme ve veé-
cech pracovni atmosféry a interni spoluprace
na dobré cesté. Zarovenl je pro nas dulezitym
podnétem, abychom byli v této oblasti jesté
lepsi, tika Martin Essl, ptedseda ptedstaven-
stva.

Reklamni kampan na Slovensku

Bud¢jovicky Budvar zahgjil na Slovensku
celoplosnou reklamni kampain na podporu
svého prémiového lezaku Budweiser Budvar.
Jejim cilem je zvysit povédomi o znacce
Budweiser Budvar, posilovat prémiovost a
originalitu této znacky a tim také podpofit
dalsi rtist prodeja.

V roce 2007 vyvezl Bud&jovicky Budvar na
Slovensko o 11 % vice piva. Slovensk}'/ trh je
em. ,,Piipravé kampané jsme vénovali velkou
pozornost. Slovaci pivu rozuméji a dokazou
ocenit jeho kvalitu. Stejné¢ tak jsou pravem
hrdi na svou zemi. Proto jsme pro naSi kam-
pai zvolili jasnou a Cistou grafiku a také slo-
gany, které s nadsazkou pfipominaji, ze Slova-
ci maji dost véci, na které mohou byt pySni,*

(Pokracovani na strance 2)
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Rust cen - dilema prodeijcti a vyrobeu potravin

Jak se vyssi ceny komodit stavaji normalem a nepiedstavuji jiz jen doCasny vykyv, je jejich do-
pad na chovani spotiebitell i na strategie maloobchodnikti a dodavatelti patrnéjsi vic nez kdy dfi-
ve. Aktualni ceny potravinarskych komodit mohou sice ¢asem poklesnout, zvySeni skutecnych
porizovacich nakladi na potraviny pfedstavuje ovsem zménu trvalou. Na spotiebitele maji vliv i
vyssi ceny energii, ekonomicka nejistota a zhorSena dostupnost levnych tivérti, a celkovy dopad by
proto mohl byt dosti vyrazny. To jsou hlavni zjisténi vyplyvajici z nové zpravy poradenské spolec-
nosti Deloitte Touche Tohmatsu nazvané Potraviny a napoje 2012 — chut’ budoucnosti.

Kampan Rio Mare

Znacka Rio Mare odstartovala novou televizni kam-
pan na salaty Insalatissime. Podle slov Michaely Ru-
dykové, brand manazerky této znacky, je hlavnim
komunika¢nim cilem vyzdvihnout fakt, Zze salaty Insa-
latissime neobsahuji zadné konzervanty.

,»Novou televizni kampani chceme komunikovat
benefit absence konzervacnich latek a soucasné pou-
kézat na kvalitu a chut’, ktera mtize byt prémiova i bez
pouziti jakychkoliv nezadoucich piisad,” uvadi Mi-
chaela Rudykova. Televizni kampan, ktera zacala
7. Cervence, pobezi v prubeéhu obou prazdninovych meésicti. Ptivodni italsky spot adaptovala agen-
tura White Advertising. Televizni kampat, kterd komunika¢nimu mixu dominuje, je doplnéna POS
materialy a PR podporou.

Zelena iniciativa KPMG

Celosvétova sit’ poradenskych spolecnosti KPMG zahdjila zelenou iniciativu — KPMG's Global
Green Initiative — globalni piistup k vyzvam, které pfinaseji nejen zmény celosveétového klimatu.
Je zaméfena pfedevs$im na podporu environmentalnich projekti zamétenych na problematiku zmé-
ny klimatu a spolupraci se zaméstnanci, dodavateli a klienty v této oblasti. KPMG Ceska republika
se angazuje v environmentalni problematice a snazi se o odpovédné chovani vii¢i svému socialni-
mu a zivotnimu prostiedi. Stanovila si v této oblasti programy, v nichz je dtlezité predevsim zapo-
jeni zaméstnancti spolecnosti — od drobnych aktivit pfi sniZovani spotieby energii nebo ekologicky
Setrné nakladani s odpady a jejich t¥ideéni pres cilené projekty v ramci firemniho dobrovolnictvi az
po spolupraci s vybranymi neziskovymi organizacemi na ovéfitelnych a diveryhodnych environ-
mentalnich programech.

Branami Galerie Fénix prosel m|I|onty navstevnlk

Ctvrt roku po otevieni Nakupni Galerie
Fénix v prazskych Vysoc€anech prosel jejimi
branami milionty navstévnik.

.S navstévnosti Galerie Fénix jsme spoko-
jeni. Ocekavame, ze v letnim obdobi daji
lidé prednost venkovnim radovankam, piesto
jsme na prazdninové meésice nachystali
spoustu lakadel v podobé promoakci a souté-
z1,“ prozrazuje center manazer Lud¢k Stec-
ker. Navstévnici galerie se tak mohou zapojit
napt. do fotografické soutéze ¢i ochutnat
nealkoholické koktejly béhem Hawai Party.
,.Nejvetsi aked je celoroéni kampan Rozdava-
me milion, kterda v lété¢ nabere na intenzité. Kazdych dvacet minut totiz rozdame poukazku
na nakup nebo sluzbu,“ dodava Lud¢€k Stecker.

Salamander CR vykazuje kontinualni rist

Spole¢nost Salamander CR ukongila 31. kvétna 2008 dalsi fiskalni rok. Jeji roéni hrubé trzby
poprvé v historii pekro€ily hranici 300 mil. K¢. Na zebiicku ceskych nejvétsich obchodt s obuvi
uvefejnéném Casopisem TextilZurnal (4/2008) by tak Salamander CR obsadil Sesté misto
(s 95 tisici prodanymi pary obuvi a 10 tisici prodanymi kabelkami).

Firma tak zavrSila osm let kontinualniho ristu na ¢eském 1 slovenském trhu. ,,0d roku 1999 se
nasi spolecnosti kazdorocné dafilo dosahovat minimaln¢ 20% meziro¢niho rtstu trzeb. Celkové to
do dne$niho dne predstavuje nartist o 470 %, vyjadiuje svou spokojenost jednatel spolecnosti Jan
Novak. ,,Pro vlastnika firmy je vSak neméné dilezity fakt, Ze se nam podafilo udrzet miru provoz-
niho zisku ve vysi 9,6 % z Cistého obratu,” dodava.

Spolecnost EganaGoldpfeil, majitel sité¢ Salamander, reagovala na uvefejnéné hospodaiské vy-
sledky spoletnosti rozhodnutim neodderpavat zisky ze zemé. Cely letosni zisk ponecha v Ceské
republice a investuje ho do dalsiho rozvoje firmy.

(Pokracovani ze stranky 1)

vysvétluyje Veronika Schwarzovd, exportni
manazerka Bud&ovického Budvaru pro Slo-
vensko.

ProLogis a NAY Elektrodom

ProLogis, vlastnik, spravce a developer
logistickych nemovitosti, oznamil, Ze pronajal
19 600 m® skladovacich prostor spole&nosti
NAY Elektrodom, slovenskému distributorovi
a velkoprodejci elektroniky.

Firma bude mit k dispozici novou budovu
(v soucasnosti ve vystavbe) v ProLogis Parku
Bratislava, ktery vznik4 24 km severovychod-
n¢ od hlavniho mésta. Spolecnost bude prosto-
ry vyuzivat jako regionalni distribu¢ni cent-
rum pro 22 velkoobchodl ve 20 méstech na
celém Slovensku. ,,Ekonomicka situace na
Slovensku je v soucasné dobé vynikajici, coz
vede ke zvySené poptavce po modernich skla-
dovacich prostorach,” tvrdi Jakub Pelikan,
viceprezident ProLogis pro Ceskou republiku
a Slovensko.

Kika otevrela v KoSicich

Dne 19. ¢ervna byl v KoSicich otevien nej-
vétsi diim nébytku na vychodnim Slovensku
kika. ,,JJen investice do nového obchodniho
domu s nabytkem kika v Kosicich ¢ini zhruba
13 mil. eur a bylo vytvoieno asi 120 novych
pracovnich mist,” oznamuje Jalius Cernicky,
teditel spole¢nosti kika pro CR a SROV. Na
celkové plode vétsi nez 13 tisic m? prodejna
nabizi pres 50 tisic druhd zbozi. Byla postave-
na za devét mesicti a nachazi se v arealu ob-
chodniho centra Optima. Zahrnuje tfi prodejni
poschodi, détsky koutek, restauraci, panora-
maticky vytah, bezplatnd parkovaci mista a
kromé jiného vyuziva novou koncepci osvétle-
ni s pouzitim energeticky tispornych osvétlo-
vacich prostfedkt, véetné HQ zarovek.

LG Electronics navysi evropsky
marketingovy rozpocet

Spolecnost LG Electronics ozndmila vy-
znamné zvyseni rozpoctu pro evropské opera-
ce, jez je soucasti strategického planu dosah-
nout do dvou let vétsiho podilu na trhu. Proto
v tomto roce bude investovat miliony dolarti
do marketingu, designu a naboru novych za-
meéstnanct na ,,starém kontinenté“. Na celko-
vych trzbach LG se Evropa podili 19 %. Firma
se hodla diky strategii, jejimz autorem je glo-
balni CEO Yong Nam, nov¢ orientovat na EU
a okolni staty jako na klicovy trh. Za st¢zejni
LG povazuje investice zejména do hlubsiho
porozuméni zdkaznikim a do marketingu.
,EBvropa zatim pfedstavuje nevyuZzité rezervy,
coz je dano jeji ekonomickou a kulturni rtizno-
rodosti. Poznatky nacerpané béhem ziskavani
evropského trhu nam poslouzi pfi zavadéni
podobnych strategii v dalSich castech svéta,”
vysvétluyje Yong Nam. Do evropského marke-
tingu letos LG vlozi o 150 miliont dolarti
vice. Zaroven vzroste Castka investovana do
designu, a to na tfi miliony dolart.
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IKEA Brno - nejvétsi v CR

Béhem desatého roku existence obchodniho domu IKEA Brno byla dokoncena prvni Cast jeji
piestavby. Konkrétnimi kroky této etapy byla: piistavba a rozsifeni skladu o 2700 m? piistavba
a rozsifeni novych prodejnich prostor smérem k Avion Shopping Parku o 870 m? rozsifeni budovy
smérem do parkovisté (zvétSeni budouci restaurace a prodejnich ploch) a rozsifeni budovy
u nakladnich ramp. Dalsi etapa, naplanovana na obdobi Cerven az zafi 2008, pfinese kromé vystav-
by nového oddé¢leni doplnktli a ptestavby skladu také otevieni nového vchodu, nového détského
koutku Smaland, nové restaurace a plochy s predvadécimi pokoji.

Ctvrty supermarket Spar je v Kromeriil

Spolegnost Spar COS rozsifila svou obchodni
sit’ o Ctvrty supermarket Spar. Kroméfiz se tak
stala tietim méstem v CR, kde firma své super-
markety provozuje. ,,V&fim, ze pro obyvatele
Kromeétize a nejblizsiho okoli se stane supermar-
ket Spar stejné vyhleddvanym mistem pro naku-
py, jakym je v ostatnich oblastech CR, kde uz
pusobime,* fika Martin Hruska, generalni feditel
spole¢nosti SPAR COS.

Kroméfizsky supermarket Spar, ktery je uréen
pro rychly kazdodenni nakup s moznosti Siroké-
ho vybéru stoji v Albertové ulici. Jeho prodejni
plocha je pies 600 m* a kromé potravinatského nabizi také zékladni nepotravinatské zbozi. Nad-
standardni souc¢asti supermarketu Spar jsou odd€leni Cerstvého zbozi s ovocem a zeleninou, lahdd-
ky, maso a uzeniny. Zakaznici zde dale najdou ucelenou fadu bioprodukti Spar Natur*pur a nové
také privatni znacku potravin S-Budget.

Plocha nakupnich center vétsi o 20 procent

Soucasny boom nakupnich center bude v Evropé nadale pokracovat. V letech 2008 a 2009 se
jejich plocha zvétsi o 22 mil. m?. V Ceské republice se po¢ita s vystavbou 340 tisic m?, na Sloven-
sku 325 tisic m% Vyplyva to z priizkumu European Shopping Centres Report, ktery zveiejnila po-
radenské spole¢nost Cushman & Wakefield. V CR se letos otevie 14 nakupnich center s celkovou
plochou 250 m? (zde jsou zahrnuta i centra, kterd oteviela v prvnim pololeti leto§niho roku). Toto
Cislo pfitom zahrnuje pouze nova nakupni centra, nikoliv rozSifeni stavajicich center. V pfiStim
roce to bude 90 tisic m? novych obchodnich center. ,,Obavy z dopadu hypoteéni krize na esky trh
se bezprostiedné neprojevily. Pokud je ndm znamo, tak vystavba zadného centra nebyla z tohoto
divodu odlozena ¢i zcela zrusena. Stavba nakupniho centra je naro¢ny proces, ktery od okamziku
plénovani po samotné otevieni centra trva okolo Ctyr let. Developeii vS§ak mohou pocitovat tlak ze
strany financujicich instituci na vétsi podil pfedprondjmil pfed zahajenim vystavby, fika Martin
Zizala, vedouci maloobchodniho tymu v Cushman & Wakefield v CR a SR.

DalSi vyrobky znacky Albert Quality

Sit” maloobchodnich prodejen Albert a Hypernova vyrazné rozsitila nabidku produktli privatni
znacky Albert Quality. ,,Privatni znacka Albert Quality zahrnuje produkty vysoké kvality od prove-
fenych dodavateli. Zaroven vSak chceme nasim zékazniktim nabizet i néco navic, proto se na pfi-
pravé slozeni vyrobkl aktivné podilime, fika Jolana Goldmannova, manazerka této znacky. Za-
kaznici v supermarketech Albert a hypermarketech Hypernova najdou jiz témét 500 riznych vy-
robki za vyhodnéjsi cenu. Do konce roku 2008 se sortiment znacky Albert Quality rozsiii o dal-
$ich 400 polozek. ,,Vyrobky Albert Quality patii mezi velmi oblibené. Hlavnim cilem proto zlista-
va i nadale pokracujici rozSifovani sortimentu tak, aby se vyrobky Albert Quality staly kazdodenni
soucasti nejen kuchyné a stravovani, ale i celé domacnosti,” dodava Jolana Goldmannova.

Nova kreditni karta bene+

GE Money spolu se svymi partnery (Agip, Datart, Cinestar, Village Cinemas, LifeStyle Sports a
NeoLuxor) piedstavila kreditni kartu bene+, kterd vraci penize za kazdy nakup. ,,Karta bene+ je
na Ceském trhu revolucni novinkou. Jako jedina na trhu nabizi moznost ziskat minimalné procento
z utracenych penéz zpét za kazdy uskute¢nény nakup. Navic u partner programu s ni lze zpét
ziskat az 10 %. Ugel pouziti vracenych penéz pritom neni nijak specifikovan, zélezi pouze na kli-
entovi, jak je vyuzije,” fika Charlie Coode, generalni feditel a predseda ptedstavenstva spolecnosti
GE Money Multiservis.

Nova pobocka v Banskeé Bystrici

Nova pobocka sidlici na adrese Partizanska
cesta 49, Banska Bystrica, byla slavnostné
oteviena v ramci akce ABRA hra v eurech, na
které se mohli zakaznici a vetejnost dozveédét
informace o ptrechodu na euro a pfipravenosti
produktti spole¢nosti ABRA. ,,Dals$i pobocka
znamena vyznamné posileni obchodniho a
servisniho zastoupeni na Slovensku. Snazime
se dodavat zakaznikim vynikajici sluzby a pro
kvalitni spolupraci je dilezité mit svého doda-
vatele v regionu, kde firma pilisobi,” dodava
Martin Jirmann, obchodni feditel spole¢nosti
ABRA Software.

Slovenske Tesco testuje Clubcard

Spolecnost Tesco Stores SR predstavila
novou sluzbu v oblasti péce o své zakazniky,
vérnostni program Clubcard. Projekt se zatim
spustil pilotné ve dvou méstech na vychodnim
Slovensku, v KoSicich a Moldavé nad Bod-
vou, kde Tesco provozuje vSechny Ctyfi roz-
dilné formaty obchodi, které lze ve slovenské
siti obchodii Tesco nalézt — obchodni dim,
velky hypermarket, maly hypermarket a su-
permarket. ,,Systém vérnostnich karet Club-
card, se kterym nyni ptfichazime, je zpisob,
jakym chceme naSim zakaznikiim podékovat
za to, ze nakupuji pravé u nas,” vysvétluje
Michal Stadler, marketingovy feditel Tesco
pro Ceskou republiku a Slovensko.

Personalie

- Ve spoleénosti Spar COS doglo ke zm&nam
ve vedeni spolecnosti. Firma ma nového jed-
natele — Geralda Strasshofera, ktery je zodpo-
védny za oblast Nakup a Marketing. Nastoupil
misto dosavadniho jednatele spole¢nosti Jo-
hannese Holzleitnera, ktery se opét bude kon-
centrovat na oblast Koncernovy nakup Food
pro celou skupinu Spar. Karl Flock pfevezme
od Martina Hrusky oblast Prodeje. Timto od-
povida za vyvoj hypermarketti Interspar a
supermarketl Spar v CR. Martin Hruska se
koncentruje na oblasti Expanze a Vystavba.
Jako novy strategicky ukol ptebird rozvoj
novych oblasti odbytu.

- Spole¢nost Henkel CR méd novou generalni
feditelku. RakuSanku Birgit Rechberger vy-
stiidala v této pozici Jaroslava Jarkova. Vibec
poprvé v patnactileté historii firmy zastava
tuto pozici Cesky manazer. Birgit Rechberger
bude nyni pisobit jako viceprezidentka firmy
Henkel CEE, kde bude mit na starosti strate-
gické vedeni znacek.

- Spolecnost Plaza Centers, developer na trhu
s nemovitostmi, jmenovala Tomase Bilka sales
manazerem pro CR. Na této pozici bude zod-
povédny za prondjem ploch v obchodné-za-
bavnich centrech Plaza Centers.
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