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Shopping Monitor CEE 2008

Na stale rostouci oblibu modernich maloobchodnich formatt, pfedev§im hypermarkett a diskon-
tl, ukdzal mezinarodni prizkum spotiebitelského chovani Shopping Monitor CEE 2008, ktery
realizovaly spole¢nosti GfK a Incoma v 11 zemich regionu (Bulharsko, Ceska republika, Chorvat-
sko, Mad’arsko, Polsko, Rumunsko, Rusko zastoupené Moskvou a Petrohradem, Srbsko a Cerna
Hora, Slovensko, Slovinsko a Ukrajina zastoupena Kyjevem)

Yy

zmény byly zazname-
nany v Rumunsku.

Celkové 25 % spo-
tiebitelti ze sledované-
ho regionu uvadi hy-
permarket jako své
hlavni nakupni misto
rychloobratkového
zbozi; to predstavuje 0%
32,7 milionu zakaznikt
(toto cislo zahrnuje jak ~ 40% 1
pfimé zdkazniky, tak
Cleny jejich domacnos- ~ 20% 1
ti). Diskonty pfedsta-
vuji  hlavni nakupni  o%
misto potravin jiz pro
18 %  domaécnosti.
Diskontni fetézce vy-
kazuji dlouhodoby sta-
bilni rist a postupné
vytlacuji z pozic supermarkety, kdysi vedouci format na trhu, jehoz soucasny 21% podil staci jiz
jen na celkovou druhou piicku.

Mezi jednotlivymi zemémi stiedni a vychodni Evropy samoziejme existuji znacné rozdily zplso-
bené jak stupném vyvoje maloobchodni sité, tak ndkupnimi zvyklostmi mistniho obyvatelstva.
Hypermarkety jsou nejvyznamnéjs§im maloobchodnim formatem v Ceské republice, v Moskvé a
Petrohradu, v Mad’arsku a v Rumunsku. Supermarkety zase vedou v Chorvatsku, v Kyjeve, ve
Slovinsku, Srbsku a na Slovensku. Diskontni prodejny maji silné pozice v Moskvé a Petrohradu,
v Madarsku, Polsku a v Cechach. Tradiéni malé samoobsluhy jsou velmi popularni v Polsku, na
Slovensku a v Mad’arsku, pultové prodejny pfevazuji v Bulharsku.

Vysledky studie ukazuji na Rumunsko jako na trh s nejvyssi dynamikou transformace maloob-
chodni sité. Zatimco se podil pultovych prodejen potravin na hlavnim nadkupnim misté za posledni
Ctyri roky snizil o vice nez 50 % (z 51 % v roce 2003 na pouhych 22 % v roce 2007), popularita
hypermarketovych formatti naopak dramaticky vzrostla (ze 4 % v roce 2003 na 29 % v roce 2007).
Obdobnou cestou jdou i diskonty, které¢ v roce 2005 zacinaly témet od nuly a v roce 2007 uz dosa-
huji 13 % trovné preferenci.

Novy prémiovy likér Cordial

Spolecnost Jan Becher — Karlovarska
Becherovka uvadi na cesky trh novy
prémiovy likér Cordial, ktery je kombi-
naci extraktu z lipového kvétu, bilého
vina pfevazné z ceskych zdrojii, mace-
ratu kofene fialky a karamelu. Od
1. bfezna je tento piedev§im Zzenam
uréeny vyrobek v maloobchodni distri-
bucni siti prodavan v hnédé lahvi typického tvaru firmy Jan Becher se zlato-hnédou etiketou. Za-
tim je nabizen v baleni 0,5 1, uvazuje se také o litrové 1dhvi a miniatufe. ,,Do konce roku 2008
chceme prodat 70 tisic litri tohoto likéru. Pomoci by ndm kromé¢ jiného mély distribuované letaky
a ochutnavky,“ prozrazuje brand manazerka Dana Heinzova.

Hlavni nakupni misto potravin ve sledovanych zemich (v %)

‘ @ hypermarket m supermarket O diskont O jiné/mala prodeina‘

100% ~ —

80% -

Zdroj: Shopping Monitor CEE 2008, GfK + Incoma Research
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World Retail Congress 2008

Od 9. do 11. dubna 2008 probéhne v barce-
lonském Mezinarodnim konferen¢nim centru
CCIB Svétovy kongres obchodu 2008. Jedna
se o nejvlivnégjsi a nejprestiznéjsi setkani své-
ho druhu na svétové trovni. Béhem Kongre-
su, presnéji 10. dubna, budou pfedany World
Retail Awards 2008. Organizatorem je Emap
Communications. Exkluzivnim medialnim
partnerem kongresu pro ¢esky trh je Casopis
Regal. Vice informaci a prihlasky naleznete na
oficidlnich internetovych strankach kongresu
www.worldretailcongress.com.

@/NWORLD RETAIL
CONGRESS 08

Vinarstvi Cono Sur je druhé

Vinai'stvi Cono Sur, které bylo jeste¢ pied
tfemi roky na ¢tvrté pozici nejveétsiho exporté-
ra chilskych vin, dnes (po témét 15leté exis-
tenci) dosahuje druhé pricky. Toto mladé a
uspéSné vinaistvi stale vice vynikd neotfelym
ptistupem a modernim pojetim. Uspéch Cono
Sur je zalozen na opravdovém souznéni s pii-
rodou a vinicemi Nového svéta. Hlavnim
mottem vinafstvi je ,,no family trees, no dusty
bottles, just quality wine*.

Repkovy olej u sousedi boduje

Olivovému oleji roste velky konkurent,
fepkovy olej. Velké oblib¢ se v soucasné dobé
tési v Némecku a Rakousku. Jeho dobrou
povest tu §iii 100% fepkovy olej Rapso ra-
kouské spolecnosti VOG. V obou zemich se
ho ro¢né proda vice nez 36 milionti lahvi a
patii zde mezi nejzadanéjsi jedlé oleje na trhu.
,»Svou roli pfitom urcité hraje jeho kvalita,

(Pokracovani na strance 2)
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Kofola distribuuje Nescafé Xpress

Od 1. bfezna zajistuje spolecnost Kofola distribuci a prodej ledové kavy Nescafé Xpress 250 ml
v Ceské republice a na Slovensku.

S dosavadnim distributorem, firmou Coca-Cola, se spolecnost Nestlé, vyrobce tohoto vyrobku,
dohodla v celosvétovém métitku ukoncit spolupraci pti jeho distribuci, a to k 29. tnoru 2008.
,Nescafé Xpress je pro nas v podstaté dal§im rozsifenim portfolia a zaroven zajimavou obchodni
prileZitosti v kategorii, kterou nepokryvame vlastni vyrobou,“ komentuje Jan Skoda, senior seg-
ment manaZer Kofola Holding.

Pivovary Staropramen - rekordni prodeje

Celkové prodeje Pivovari Staropramen za rok 2007 (bez zahrani¢ni licenéni vyroby) Cinily
3,24 mil. hl piva, coz ptedstavuje mezirocni narlst o 5,9 % a jedna se o nejvyssi prodeje v historii
spolecnosti.

I pfes velmi mirny riast celého ¢eského pivniho trhu se tuzemské prodeje spolec¢nosti Pivovary
Staropramen v roce 2007 zvysily o 4,7 % a dosahly 2,55 mil. hl piva. ,,Nejlépe si vedla znacka
Staropramen, kterd meziro¢né narostla o 8,8 %, zaznamenala riist jak v segmentu lahvového piva,
tak i na vysoce konkurenc¢nim trhu toceného piva a zvysila svtj trzni podil. Vyznamné se zvysily
také prodeje lezaku Stella Artois, ktery je jednickou mezi zahrani¢nimi prémiovymi znackami na
nasem trhu,” tika Petr Dvorak, feditel marketingu spolec¢nosti Pivovary Staropramen.

Na golf s poukazkou e

Od tnora se do nabidky moznosti vyuziti poukazek Ticket Sirinar Sanioe
Sport&Kultura a Ticket Multi pfidava také Golf Club Praha, ktery g riwkzal mpokprc
se spolecnosti Accor Services nove navazal spolupraci. Diky tomu- = e
to partnerstvi tak mize kazdy obdarovany vyuzit nabizené sluzby . i
tohoto golfového klubu také prosttednictvim poukazek. t

Poukazky jako soucést systému odmén pro zameéstnance se tési
stale vétsi oblibé. Kromé vyhod, které pfedstavuji pro ob¢ strany, o
nabizeji zaméstnanciim svobodnou moznost vybéru odmeény a diky .. I
Siroké partnerské siti se mohou stat pevnou a vyhodnou soucasti ——

B e Pl

odménovaciho systému.

Nova komunikacni kampan Hornbachu

Hobbymarket Hornbach zahajil novou reklamni kampan pro jarni sezonu 2008. Pod heslem ,,Je
na Vas, jak to ud¢late! Hlavné to udélejte!* podnécuje k uplatnéni individuality a kreativity a vzbu-
zuje chut k realizaci velkych pland v byté, v domé ¢i na zahrad¢.

,,Nova televizni a rozhlasova kampan s rozpoctem v fadech miliont korun startuje jiz zacatkem
bezna v Ceské republice a v dalsich evropskych zemich, ve kterych ma Hornbach zastoupeni,”
komentuje uvedeni nové kampané Helena Sevéikova, marketingova feditelka spolecnosti.

MVZ sjednotily vinarské provozy

Po témét 80 letech konéi vyroba ve vinnych sklepech v Hukvaldech a provoz stac¢irny v Ostravé
- Fifejdach. Uskupeni Moravské vinaiské zavody (MVZ) piesté¢hovalo svoje vinaiské provozy,
které byly do té doby na vice mistech Moravy, do jednoho centra — zameckého arealu kralovského
vinaf'ského mésta Bzenec. Tam nyni bude pokracovat vyroba jakostnich a ptivlastkovych vin.

Pomohou mediatori a specialni arbitraze

Od zacatku dubna ziskaji spottebitelé novy zplisob feSeni svych pravnich sporti. Ministerstvo
primyslu a obchodu ve spolupraci s Hospodaiskou komorou CR a spotiebitelskymi organizacemi
odstartuje pilotni projekt, ktery umozni Gspésné fesit spory mezi spotiebiteli a podnikateli mi-
mosoudni cestou.

Ministerstvo predpoklada, Zze pomoci mediace a arbitraze by se mély rocné vyresit zhruba tii
tisicovky sporti. Rychlejsi a levnéjsi forma teSeni drobnych sport, ktera je obvykla ve vétsing ev-
ropskych statt, v Ceské republice doposud chybéla.

B1O |suvmiT
Explore 33+ Learn
inthe CEE | v Understand 3%

(Pokracovani ze stranky 1)

fika key account manazer sekce Food spolec-
nosti VOG v CR Roman Halek. Cenény je
zvlasté zplisob vyroby, pti kterém nejsou pou-
zivany zadné chemikalie. ,,Semena, z nichz se
olej za studena lisuje, se navic ziskavaji
z rostlin vybrané odriidy fepky olejky, ktera se
v Rakousku péstuje na specialnich chranénych
a kontrolovanych usedlostech. Rostliny nejsou
ani nijak geneticky modifikované,” dodava.

Canon stale evropskou jednickou

Z vysledki posledniho prizkumu agentury
GfK vyplyva, Ze si spole¢nost Canon vloni,
tedy jiz Sesty rok v fad¢, udrzela své postaveni
nejvetsiho evropského dodavatele fotoaparati.
Dominovala na trhu jak kompaktnich digital-
nich fotoaparati, tak i digitalnich jednookych
zrcadlovek (SLR).

,,Rok 2007 byl pro spole¢nost Canon v Ev-
ropé¢ neobycejné uspesny,” fika Mogens Jen-
sen, vedouci Canon Consumer Imaging, Euro-
pe. ,,I ptes silici konkurenci se ndm podatilo
uhjit vedouci pozici. Spickové kvalita obrazu
produktti Canon je pro fotografy vSech urovni
rozhodujicim faktorem pii nakupu.*

Puma a Ducati - kompletni kolekce

Spole¢nost Puma a jeji motoristicky partner
Ducati navazuji na uvedeni obuvi Borgo Pani-
gale loni na jafe a v bieznu predstavi obuv
Ducati Testastretta a k tomu jesté prvni kolek-
ci odévl fady Ducati. Tato lifestylova obuv
vychazi z legendarniho motoru Testastretta
v motocyklu Monster Superbike a vyptijcuje si
rizné prvky z funkéni motocyklové obuvi.
Model Testastretta doprovazi odévni kolekce
Puma Ducati, mezi jejiz zékladni modely patii
vojenska cepice, polo kosile a Sortky. Styl je
inspirovan soutézi Moto GP, ktera je vidét na
celé kolekci.

DB Schenker v Americe

Spolecnost DB Schenker oznamila vystavbu
nového logistického centra, kterd zacala slav-
nostnim poloZeni zakladniho kamene na mezi-
narodnim letisti Dallas Fort Worth Internatio-
nal Airport (DFW). Pfiblizn& 19 tisic m* pro-
vozni plochy urcené pro manipulaci s mezina-
rodnimi leteckymi zasilkami, piekladku a
distribuci po americkych narodnich linkach,
ma byt uvedeno do provozu na podzim letos-
niho roku. Nové logistické centrum zdvojna-
sobi stavajici kapacity BAX Global a DB
Schenker na mezinarodnim letisti DFW.

27.3.2008, Prumyslovy palac, Vystavisté Holesovice, Praha

Ziskate nové poznatky, navody, pripadové studie, neocenitelné zkusenosti a kontakty!

INFO & ON-LINE REGISTRACE: WWW.biosummit.cz
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Marionnaud Parfumeries si vybrala

Sit’ Marionnaud Parfumeries, kterd plisobi na ¢eském trhu od roku 2004 a v soucasné dobé ma
bezméla padesat prodejnich mist v patnacti méstech po celé Ceské republice, si pro komunikaci
svych znacek i korporatni PR vybrala agenturu Privilege PR. Kromé parfémt svétovych znacek
(Max Mara, Trussardi, Boucheron, Jesus del Pozo a dalsi) nabizi sit’ Marionnaud Parfumeries také
luxusni dekorativni, t€lovou i vlasovou kosmetiku.

Avion Shopping Park Brno expanduije

V uplynulém roce navstivilo Avion Shopping Park (ASP) 6,3 milionu zdkaznik?i, coz je
0 124 tisic vice nez v roce 2006. Celkovy obrat ASP byl v lofiském roce 3,143 mld. K¢, v roce
2006 to bylo 3,022 mld. K¢. V této chvili jsou v plném proudu stavebni prace na rozsiteni obchod-
niho domu IKEA.

Ze soucasnych 12 tisic m* se rozroste na 26 tisic m? a v ASP tak bude jeité letos stat nejveétsi
prodejna IKEA v CR a SR. ,,Do budoucna planujeme dali faze rozvoje, v nichZ mimo jiné zv&tsi-
me obchodni pasaz nebo revitalizujeme pasaz stavajici,” prozrazuje feditel centra Avion Shopping
Park Tomas Duron.

Ostravar vstupuje na trh plechovkového piva

Znacka Ostravar rozsituje
své portfolio vyrobkli o pivo
v plechovce. ,,Vychazime
vstiic poptavce nasich spotie-
biteld, kteti stale vice preferu-
ji tento typ baleni, uvadi
Pavel Barvik, manazer znac-
ky Ostravar. ,,Do plechovek
budeme stacet Ostravar Origi- I|I
nal, ktery spottebitelé v seg-
mentu baleného piva preferuji,” dopliuje. Uvedeni na trh bude provazet reklamni kampan ,,Valime
ven s podtitulem ,,Vem s sebou na cesty Ostravar v plechu.*

Intersnack - rizeny sklad v plném provozu

Spolecnost Barco, integrator v oblasti RFID a ¢arovych kodi, dokoncila implementaci Ware-
house Management Systému SmartStock. WMS ve spolecnosti Intersnack. Po nékolikamési¢nim
testovani byl systém ptredan do rutinniho provozu a tidi veskeré skladové operace v novém distri-
buénim centru v obci Choustnik.

,,Od nasazeni systému oc¢ekdvame vyrazny posun v presnosti prace skladniki a minimalizaci
chyb pii naskladiiovani a vychystavani zbozi,* shrnuje oGekavani Zdenék Sibl, manazer logistiky
spole¢nosti Intersnack.

Cesi jsou optimisty a véfi internetu

Z mezinarodni studie Barometr Cetelem 2008, ktera srovnava nazory a postoje spotiebiteltt
v evropskych zemich, vyplyva, 7e Cesi vnimaji svou situaci optimisticky. I kdyZ vétsina odekava
zvyseni svych vydaji, chystaji se zaroveri i vice spofit. Cesi véfi internetu — téméi &tvrtina (24 %)
jich nakupuje jak na webovych strankdch kamennych prodejen, tak v Cist¢ internetovych obcho-
dech.

Jsou tak v tésném zavésu za Italy (27 %) a pfiblizuji se priméru evropskych zemi (28 %).
V nakupech na internetu vede v Ceské republice na rozdil od ostatnich evropskych zemich tzv. bila
a Cerna technika, tedy domaci spotiebice a spottebni elektronika, za nimi nasleduje oblast volného
Casu a cestovani, ktera je oblibena v celé Evropé.

ORIGINAL
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Ctéte Casopis
Ukazkovy vytisk si mlzete
objednat na internetové adrese
http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=RE

Evropa pro globalizaci

Z vysledkt posledniho prizkumu UPS Eu-
rope Business Monitor vyplyva, Ze vétSina
vrcholovych predstaviteld spole¢nosti v Evro-
p¢ podporuje globalizaci. Vice nez Sest z dese-
ti respondentli vnima globalizaci jako faktor
pozitivné ovliviujici jejich obchodovani. Pri-
zkum nicméné ukazal, ze dalsi velkou vyzvou
pro predni evropské spolecnosti je globalni
konkurence. Tu zminuje témét polovina vSech
respondentil (48 %) jako piekazku dal§iho
obchodniho ristu ¢islo jedna — je nejvetsi
obavou respondentii ve Francii a Span&lsku
(v obou zemich ji shodné uvedlo 54 % respon-
dentt).

MIPIM 2008

Ve dnech 11. az 14. btfezna 2008 se ve fran-
couzském Cannes uskutecni 19. mezinarodni
realitni veletrh MIPIM. Organizatoti letos
ocekavaji vice nez 28 tisic ucastnikll, vcetné
6744 registrovanych spolecnosti, 2288 vysta-
vovateltl a 1430 investori z 85 zemi z celého
svéta. Mimo jiné se bude 12. bfezna v audito-
riu Esterel ve Festivalovém palaci konat kon-
ference na téma ,Situace & konkurence
v zapadoevropskych a vychodoevropskych
méstech a jejich perspektivy. Bude ji mode-
rovat Jean-Frangois Ott, prezident a CEO
Orco Property Group, ktera je realitnim inves-
torem, developerem spravcem nemovitosti a
investicnich fondd plsobici na realitnim a
hotelovém trhu ve stiedni Evropé¢.

Unilever prevzal dalsi cast parku

Spolecnost  Unilever oficidlné¢ prevzala
10 500 m® modernich préimyslovych prostor
v ProLogis Parku Piotrkéw. Spravu bude mit
na starosti firma Kuehne + Nagel. Od roku
2003 ma Unilever v tomto logistickém parku
v najmu piiblizné 40 tisic m?. Expanze spoleé-
nosti, rostouci odbyt a neustalé uvadéni no-
vych vyrobki na trh vedlo k rozhodnuti rozsi-
fit stavajici skladovaci prostory. Zakladni
kéamen projektu byl polozen 18. ¢ervence 2007
a o Ctyii mésice pozdéji byla uskladnéna prvni
paleta se zbozim. Po rozsifeni bude sklad
disponovat 50 500 m* a pojme 67 500 palet.

Personalie

- Od bfezna 2008 se stala novou generalni
feditelkou spolec¢nosti Tchibo Praha a Tchibo
Slovensko Jana Budikova. Pozici pievzala
od Artura Starka, ktery se po péti letech vratil
do své rodné zemé a postoupil na pozici gene-
ralniho feditele Tchibo VarSava. Jana Budiko-
va drive pusobila ve spole¢nostech Johnson
& Johnson, Allied Domecq a Maxxium
Deutschland.
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