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Skanska Property planuje R6 Logistics Park

Spolecnost Skanska Property Czech Re-
public planuje projekt svého prvniho logis-
tického aredlu v Ceské republice. P¥i jeho
realizaci bude vyuzivat mezinarodni zkuse-
nosti z vystavby logistickych parkti v zahra-
ni¢i, kterymi disponuje Svédska matetska
spolecnost. Novy logisticky park R6 (R6LP)
u obce JeneC severozapadné od Prahy je
novou piilezitosti pro umisténi skladu, logis-
tického centra ¢i vyrobni haly pro lehkou

vyrobu v blizkosti hlavniho mésta s dopravnim napojenim vcetné Zeleznice a obCanskou vybave-
nosti. R6LP nabidne na pozemku o rozloze 42 ha v nékolika fazich az 170 tisic m* skladovych

Blizsi informace o projektu

Celkova rozloha pozemku: 420 tisic m?

Potencial zastavéné plochy: 170 tisic m2 skladovych ploch
Celkovy pocet hal: 8

Velikosti jednotek: 1500 m2 - 40 tisic m2

Investor: Skanska Property Czech Republic

Developer: Skanska R6 Logistics Park

Architektonické feSeni: Ateliér 6

Projektanti: Ateliér 6, K4

Generalni dodavatel: probihaji vybérova fizeni na faze vystavby
Realitni agent: King Sturge

Faze projektu: zahajeni vystavby: ¢erven 2007

Prvni budova: k dispozici v prosinci 2007

Dalsi faze: cca 40 tisic m2 roné

Termin dokonceni celého projektu: v horizontu 5 let

ploch. Nejmensi pronajimatelna
jednotka mtize byt 1500 m?, nej-
vétsi hala presahuje 40 tisic m?.
Budovy jsou wurceny jednak
k prondjmu, jednak k piimému
prodeji  kone¢nym uzivatelim,
a proto se pocita jak se spekula-
tivni vystavbou, tak i s vystavbou
na kli¢ pro koncové uzivatele. Az
80 % ploch logistického parku
miize byt napojeno na zelezni¢ni
vlecku. Na projekt ROLP bylo
zacatkem roku vydano tzemni
rozhodnuti. Po vydani stavebniho
povoleni se dokonceni prvni

budovy projektu predpoklada
jeste letos.

Datec a Motorola Enterprise Mobility Business spolu

Spolecnosti Motorola Enteprise Mobility Business (dfive Symbol Technologies) a Datec Retail
Solutions oznamily zahajeni uzsi spoluprace. Cilem tohoto partnerstvi je nabidnout spolehlivé a
komplexni feSeni logistiky obchodnich procesti vyuZivajici jak kvalitni softwar, tak i moderni in-
formacni technologie.

Spolecnost Datec Retail Solutions se jiz nékolik let zabyva vyvojem a realizaci aplikacniho pro-
gramového vybaveni. Od firmy Motorola odebird zejména mobilni terminédly a ctecky carovych
kodu, kterymi doplituje pokladni systémy dodavané pievazné do maloobchodnich prodejen a retai-
lovych fetézcl.

Novy web Hnuti za dobrou shidani

Hnuti za dobrou snidani spustilo ve druhé poloviné
unora nové internetové stranky zametené na zdravy
zivotni  styl, stravovani a dulezitost snidané,
www.hnutizadobrousnidani.cz. Na strankach nechybéji
rady a tipy odbornik, anketni otazky ¢i soutéze.

Zamérem znacky BeBe Dobré rano a jejiho projektu
Hnuti za dobrou snidani je zabavnou formou uzivatele
vzdélavat o zasadach zdravého stravovani a zivotniho
stylu. Hnuti za dobrou snidani pfipravi pro ¢tenafe tipy
na vylepseni jejich stravovacich navykt. Vysveétli, pro¢
je snidané zédkladnim kamenem ke zlepSeni Zivotniho
stylu a doporuci, jakym zplsobem vyuzit snidani k co
nejveétsim pokrokim v oblasti vylepseni jidelni¢ku. Nechybi slovnicek zékladnich pojmi pouziva-
nych pfi stravovacich doporucenich, které byvaji ¢asto nedostatecné vysvétleny.

Celkova vyse investice: vice nez 2 mld. K¢&
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Bio pizza Wagner v Némecku

Letos v dubnu se v regalech maloobchodt
v némecké spolkové zemi Sarsko objevi speci-
alni bio pizza. Radou Original Wagner Natur
Lust tak vyrobce Wagner rozsitfuje svoje port-
folio, v némz bio pizza figuruje uz od roku
1999.

Jeji znacka Unsere Natur se ale dosud pro-
davala pouze ve specializovanych, tzv. natur
obchodech. Diky nové znacéce vytvotil vyrob-
ce ostrou hranici mezi klasickym maloobcho-
dem a specializovanym obchodem. Zatimco
novou fadu bude Wagner prodavat jako bio
pizzu v klasickych obchodech, starSi znacka
bude platit jako logo v obchodech specializo-
vanych.

Oba vyrobky se vsSak odliSuji i po strance
receptury a slozeni. Pizza pro maloobchod se
objevi v podobé salamoveé, ¢tyf druht syra a
Zampionove.

NejIepéi firemni znacka roku 2007

vvvvvv

mecka roku 2007 byla na galaveceru
v Mnichové ocenéna spolecnost Miele. Na
druhém misté byl lonsky vitéz Google, tfeti
byla znacka Porsche.

Inicidtory tohoto ocenéni jsou: agentura
Serviceplan Gruppe, institut pro vyzkum trhu
GfK, medialni agentura SevenOne Media,
hospodaisky tydenik WirtschaftsWoche, Svaz
znacek a GWP media-marketing. Miele se
dostala i do prvni pétky v kategorii Nejlepsi
produktova znacka.
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Vraceni lahvi - hlavné do automatti

Pii pfilezitosti spoluprace Velkopopovického Kozla s filmem Vratné lahve reziséra Jana Sveéraka,
ktery do kin pfijde 8. biezna, provedla tato znacka mezi spotiebiteli aktualni priizkum na téma
vraceni pivnich lahvi. Podle vysledkti dava 57 % nakupujicich pfednost vykupnimu automatu pied
zivym vykupéim a vét$in€ z nich by nevadilo, kdyby tyto pracovni pozice zcela nahradil automati-
zovany strojovy sbér lahvi. Znacka uvedla na trh také specialni baleni s potiskem, ktery avizuje
premiéru filmu a jako bonus nabizi filmovou melodii do mobilniho telefonu. Kromé toho zve spo-
trebitele do kin i televizni reklama Velkopopovického Kozla a aktualizovana etiketa na lahvich,
ktera zobrazuje logo filmu a datum jeho premiéry.

Pardal vyrazil na trh

Dnem 1. bfezna pfislo na trh jiz avizované nové svétlé vy-
¢epni pivo Budéjovického Budvaru pod znackou Pardal. ,Ma
chut’ i dalsi vlastnosti vyrazné odlisné od stavajicich produktt
z nabidky Budé&jovického Budvaru a bude oslovovat zcela
nové zakazniky,“ fika Jifi Bocek, feditel Budg&ovického
Budvaru. Pardal se bude v prvni fazi prodavat pouze v regionu
jiznich Cech. O datu uvedeni do celostatni distribuce bude
rozhodnuto po vyhodnoceni vysledkl prodeje v prubéhu roku
2007. Bude dodavan ve dvou formatech baleni — v lahvich
o objemu 0,5 1 a tradi¢nich KEG sudech 50 1.

Zepter prijme tisic lidi

Mezinarodni spolecnost Zepter International, zametend na prodej znackovych vyrobkti formou
osobniho prodeje, odstartovala masivni naborovou kampan, jejimz cilem je ziskat tisic novych
spolupracovnikti. Posilenim sité prodejct chce firma dosahnout mezirocniho navySeni obratu
0 20 %. Ten v roce 2006 &inil 800 mil. K&. Nabor po celé CR bude na jate provéazet zesilend mar-
ketingova kampan kombinujici celoplo$nou a regionalni reklamu. Inzerci v tisku podpofii letdkova
reklama v MHD ¢trnécti Ceskych a moravskych mést. Na kreativnim zpracovani kampané se podi-
lela agentura Republica. Zepter hodla do tfimési¢ni kampan¢ investovat celkem 5 mil. K¢.

Prague Outlet Center - stavba zahajena

Nadnarodni spolec¢nosti LMS Outlets a TK
Development zahdjily 1. bfezna v Praze 15 -
Stérboholich stavebni prace na Prazském
outletovém centru. Jeho slavnostni otevieni
je planovano na 8. listopadu tohoto roku.
Nabidne Siroky sortiment znackovych odévi
a dopliikti prodavanych se slevami ve vysi
30 az 70 %.

Prazské outletové centrum rozsifi stavajici
Stérboholskou nakupni zénu, kterou dosud
tvori Europark Stérboholy. Bude zahrnovat
80 znackovych obchodi, 12 restauraci, kavaren a provozoven rychlého obcerstveni, parkoviste,
détské hristé 1 vnejsi prostory pro vanocni trhy, koncerty apod.

AutoCont je nejlepsi Kerio Reseller roku 2006

Kerio Technologies, vyrobce bezpecnostniho a postovniho softwaru pro malé a stiedné velké
spolegnosti, vyhlasilo nejlepsi obchodni partnery v Ceské republice. Vitézové vychazeji z fad Ke-
rio Certified Business Partnerti a ocenéni ziskali ve tfech rtiznych kategoriich. Titulem The Best
Kerio Reseller of 2006 se mtize pochlubit spole¢nost AutoCont CZ, ktera v minulém roce dosahla
nejvyssiho obratu. ,,Bezpecnostni a poStovni systém Kerio se stal nedilnou soucasti nasi nabidky
pro stiedni a mensi podniky, fika Miloslav Zalesky, feditel pro oblast prodeje produktti.

o

Hotel&spa

Hotel & Spa Management

Novy odborny ¢asopis pro profesmnaly
v hotelovém a lazeriském primyslu
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Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk na

Organicky rust zisku 0 12,6 %

Spolecnost Heineken oznamila, ze za cely
rok 2006 cinil organicky rust jejiho cistého
zisku 12,6 %, coz v porovnani s rokem 2005
predstavuje podstatné zlepSeni.

Organického riistu se spolecnosti podarilo
dosahnout ve vSech kli¢ovych parametrech a
regionech. Heineken ocekéava, ze tento trend
bude pokracovat i v roce 2007, kdy je organic-
ky riist Cistého zisku odhadovan v rozsahu od
10 do 13 %.

Cisty zisk firmy Heineken Holding vyplyva-
jici z uiCasti na spolecnosti Heineken dosahuje
za rok 2006 hodnoty 606 milionti eur.

Pl milionu prodanych baleni

Spole¢nost Chivas Brothers, producent skot-
ské whisky a ginu v rdmci koncernu Pernod
Ricard, oznamila, Ze whisky The Glenlivet
v pribéhu roku 2006 dosahla svého cile prodat
500 tisic devitilitrovych kartond, ktery byl
stanoven v roce 2003, kdy se jich prodalo
375 tisic.

The Glenlivet patii mezi 15 strategickych
globalnich znacek koncernu a je teprve druhou
single malt whisky na svété, ktera tohoto mil-
niku, odpovidajictho prodeji Sesti milionti
lahvi ro¢né, dosahla. V soucasnosti je druhou
nejpopularngjsi prémiovou single malt whisky
na svete.

Ctyfi ocenéné inovace

Jiz ¢tvrt stoleti spolecnost Henkel kazdoroc-
né udéluje vyzkumnym, vyvojovym, technic-
kym, marketingovym nebo prodejnim tymim
cenu Fritze Henkela za inovace vyrobkd, které
zaznamenaly mimofadny trzni Gspéch. Letos
byla udélena Ctyfem tymm za: Silan Aroma-
therapy (avivaz s obsahem esencialnich oleji),
Gliss Kur Total Repair 19 (vlasovy kondici-
onér s devatenacti aktivnimi slozkami), Thom-
sit XXL (podlahova stérka s velmi nizkym
odparem, ktera vytvoii zrcadlové hladky po-
vrch vhodny k instalaci riznych podlahovych
krytin véetné parket) a Disperse P3 (fada vy-
soce koncentrovanych specialnich Cisticich
prostfedkti na bazi vody pro vyrobu vysoce
vykonnych barevnych filtrii pro ploch¢ LCD
obrazovky).

Lekkerland a Fitness Company

Firma Lekkerland ptevzala ochrannou ruku
nad veskerym sortimentem napoju nabizenym
némeckou Fitness Company. Bude zasobovat
zhruba 110 fitness klubii po celém Némecku.

,Doufame, Ze spolupraci se spolecnos-
ti Fitness Company budeme moci pocitat mezi
dalsi typ odbératelského kanalu pro okruh
nasich zakaznik(,“ tika k podpisu smlouvy
viceprezident Lekkerlandu Gerhard Sieker.
Fitness Company a Lekkerland maji v planu
spole¢né vybudovat dal§i convenience sorti-
ment. Objem obratu po vzajemné dohodé by
mél v nasledujicich dvou letech Cinit ptiblizné
2 miliony eur.
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Potravinari mezi ocenénymi designéry

Otevieny pristup k designu jako dulezité soucasti produktovych inovaci vynesl spole¢nost Karlo-
varské mineralni vody (KMV) az do findle prvniho rocniku soutéze ceskych designéri Czech
Grand Design, kterd vyvrcholila vyhlasenim vysledkii v prazském Rudolfinu. Nejprestiznéjsi oce-
néni Grand designér roku obdrzel Jiti Pelzl. Jan Capek ziskal za PET lahve Mattoni Sport a Aquila
Aquagym se sportovnim uzavérem druhé misto v kategorii produktovy designér a také v kategorii
objev roku. V kategorii vyrobce roku se KMV umistily na 3. misté. Ceny Czech Grand Design

ud&luji nestranni odbornici sdruzeni v Akademii designu Ceské republiky.

Makro chce radit a pomahat

V roce 2007 planuje Makro Cash & Carry CR pokradovat ve své strategii specializace a zam&fit
se na dalsi rozsifovani nabidky kvalitnich a cerstvych potravin a financ¢nich sluzeb. Zakaznikim
nabidne i pomoc s ptestavbou vzorovych obchodu.

.,V pribehu roku 2006 jsme provedli mnoho velkych zmén, upravili jsme obchodni podminky,
zavedli novy bonusovy systém a minimalni obratovy limit. Pro klicové zadkazniky jsme pfipravili
specialni programy na miru véetné rozsitené prodejni doby, profesionalniho poradenstvi a Skoleni.
Vysledny meziro¢ni nartist celkové spokojenosti 1 zvySeni obratu o 13 % u drzitelt zlatych karet a
30 % u drzitelt karet stiibrnych doklada spravnost nasich rozhodnuti,* uvadi Martin Dlouhy, gene-
ralni feditel spoleCnosti. Vliv zmén se také promitl do ristu obratu, ktery vloni predstavoval
38,3 mld. K¢ oproti 37,5 mld. K& v roce 2005.

Bleskova razitka bez namaceni

Do Ceské republiky piisla nové tech-
nologie vyroby razitek. Nova razitka se
nenamaceji, ale tisknou pfimo. Tuto
technologii ptedstavila spole¢nost Bles-
kova razitka, ktera ma pro Cesko exklu-
zivni zastoupeni.

Vyroba je zalozena na principu
zableskového osvitu specialniho materi-
alu, ktery tim zméni své fyzikalni vlast-
nosti (flash technology). Pfinasi i nové
rozméry a novy design. Razitko lze
vyrobit a predat zakaznikovi béhem 10 minut od objednavky a jiz zpracovaného grafického navr-
hu. A naklady na vyrobu jsou vyrazné¢ nizsi. Razitka jsou v Evropé zastoupena firmou Modico.

Trzby v potravinarstvi vzrostly na 229 miliard

Trzby domaciho potravinaiského primyslu za prodanou produkci loni podle predbéznych udaji
ministerstva zeméd¢€lstvi mezirocné stouply o 1,5 % na 229 mld. K¢. Podle prezidenta Potravinar-
ské komory Jaroslava Camplika trzby tfetim rokem v podstaté stagnuji. Tvrdi, ze diivodem je mi-
mo jiné zostiena konkurence na trhu po vstupu do EU, kdy padly obchodni bariéry. Podle odborni-
ki se loni v trzbach projevil také vyvoj cen, za néz potravinafi vyrobky prodavali. Ty loni klesly
0 0,5 %. Nejvetsi ¢ast trzeb v béznych cenach, zhruba 58,4 mld. K¢&, predstavovala produkce ostat-
nich potravinafskych vyrobki (napt. pecivo, cukr, cukrovinky, téstoviny, ¢aj, kava a koteni). Na-
sledovala produkce napoji s trzbami 52,6 mld. K¢ a produkce masa v objemu 45,6 mld. K¢.

Cherokee predstavila novou kolekci

Znacka obleceni Cherokee, ktera plisobi v oblasti médy pro volny cas pro celou rodinu a je
k dostani exkluzivné v obchodni siti Tesco, piedstavila koncem inora novou kolekci na jaro/léto
2007. Zahrnuje modu pro Zeny, muze, déti a nezapomina ani na miminka. Damska kolekce je vyja-
diena barvami od listové zelené po Cerven vic¢ich maki, namotnické pruhy a kvétinové motivy
prinaseji variaci na téma Riviéra. Letni sezonu podkresluji etnické motivy. Panska kolekce se opira
o barvy, jako je blankytné modra az po Zlutou a oranzovou. Détska kolekce je plna svézich tont
modré, zelené a zluté. Div¢i kolekei ztélesnuji detaily jako volanky ¢i kvétinové vysivky.

Objednejte si ukazkovy vytisk nového odborného mésic¢niku
na internetové adrese www.eregal.cz nebo e-mailem na
predplatne@economia.cz , pfipadné telefonicky na Cisle 800 11 00 22.

CSR je hlavné o image firmy

Vytvareni dobrého jména firmy je podle top
manazeri v Evropé hlavnim cilem aktivit
tykajicich se corporate social responsibility
(CSR). Z vysledkt UPS Europe Business
Monitor vyplyva, ze pro polovinu dotazova-
nych evropskych manazeri (49 %) je potieba
vylepsit reputaci jejich znacky a image spolec-
nosti nejsilngj$im podnétem jejich CSR akti-
vit. Druhym nejcastéji jmenovanym impulsem
bylo ziskavani a udrzeni kvalifikovanych lidi.
Podle 43 % respondenttl tla¢i CSR spole¢nosti
k tomu, aby reagovaly na pozadavky svych
stavajicich i potencialnich zaméstnancd.

Vyssi obrat i zisky Henkelu

Ve fiskalnim roce 2006 vzrostl obrat spolec-
nosti Henkel o 6,4 % na 12,74 mld. eur. Mi-
mofadné silny byl organicky rlst na urovni
6 %. Provozni zisk se zvysil o 11,7 % a doséhl
1298 mil. eur. Ve stejném obdobi se podatilo
firm¢ Henkel Central Eastern Europe (Henkel
CEE) zvysit celkovy obrat o 39,7 % na
1,881 mld. eur. Organicky rtst dosahl 17,8 %.

Rok 2007 bude ve znameni investi¢ni ofen-
zivy, do regionu poplyne castka okolo
160 mil. eur. Ceska pobocka firmy také zve-
fejnila vysledky za rok 2006. Ptinesl ji obrat
ve vysi 3,5 mld. K¢, coz je témét o 10 % vice
nez rok piedtim.

Personalie:

- Vedeni spolecnosti bauMax na Slovensku
prevzal Jiii Sulc, ktery je soutasné generalnim
teditelem Baumax CR. Thomas Marx, byvaly
feditel Baumax SR, byl poveéfen vedenim
bauMaxu ve Slovinsku a Chorvatsku.

- Do ¢ela firmy Klimo (dcefind spolecnost
skupiny Kofola Holding) byl od 1. bfezna
jmenovan Jifi Soural. Pfichazi pfimo z Kofoly,
kde pracuje od zari 2005 na pozici mezinarod-
niho feditele pro klicové zdkazniky. Predtim
pusobil témér devét let ve spolecnosti Ahold.

- Od 1. bfezna nastoupil na misto marketingo-
vého feditele ve spolecnosti Kofola Holding
Martin Mateas. Dtive pracoval mj. jako brand
manazer ve spolecnosti Heineken. Do Kofoly
prisel ped dvéma roky na pozici senior brand
manazera znacky Rajec pro CR a SR. V nové
funkci bude zodpovédny i za ostatni znacky a
za trzni politiku Kofola Holding v rdmeci celé
oblasti stfedni a vychodni Evropy.

- Monika Labudikovd, marketing manager
spole¢nosti Rossmann, ukoncila k 28. 2. pra-
covni pomér ve firme. Vraci se do marketingo-
vého oddgleni Tesco Stores CR, kde ma udaj-
né pracovat na vybirani prodejen. Jeji pozice
zatim nebyla obsazena. Praci zastava marke-
tingova specialistka Veronika Kladivova spo-
le¢né s novou kolegyni Andreou Petrakovou.
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