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Drogistické zbozi - dirraz na ceny

Podle vyzkumu Drogerie 2007, realizovaného spole¢nostmi Incoma Research a GfK Praha, je
62 % Ceskych domacnosti pti nakupu drogerie a kosmetiky vérnych osvédéenym znackam a zave-
denym vyrobkidm. Podil loajalnich zakaznikt je vyrazné spjaty s vékem. Vérnost znacce je nejvys-
§i u dotazanych starsich 60ti let (82 %), naopak nejniz$i u mladych respondentti do 29 let (53 %).
Vérni znaéce jsou
také lidé s nizkym .. ., . . 0
pifjmem a nizm Hlavni nakupni misto drogerie a kosmetiky (v %)
vzdélanim. 12 12
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kup drazsich a luxusnich vyrobku si dopieje 38 % nakupujicich. Nejéastéji je to vékova skupina do
45 let (46 %). Procento nakupujicich vzristd s vy$§im vzdélanim (SS a VS - 36 % a 58 %) a s
rostoucim pfijmem domacnosti (15 tis. a vice). ZvySenou péci o zdravi a vzhled vykazuje téméef
polovina respondentt (47 %). Zajem o nakup zbozi této kategorie (péCe o vzhled a zdravi) opét
roste s vys$Sim vzdélanim a piijmem a nejcastéji u mladsich respondentd.

Frekvence a velikost nakupu je mezi respondenty vyrovnana. Polovina domécnosti uvedla, ze
déla spise vétsi, ale méné Casté nakupy, druha polovina se kloni k tomu, Ze nakupuje ¢asto, avsak v
mensim mnozstvi. Rozdily jsou dany pfedevsim vzdélanim, pfijmem a velikosti domacnosti. Vét-
§im a mén¢ ¢astym nakuptim davaji prednost lidé se stifednim a vysokoskolskym vzdélanim a vice-
Cetné domacnosti. Oproti tomu lidé star$i 60ti let, lidé zijici v malych (jedno a dvouélennych) do-
macnostech a lidé s niz§im vzdélanim radéji nakupuji méné a Castgji.

Mezi &eskymi spotiebiteli drogerie a kosmetiky prevazuje nakupni typ Setfiva. Ten tvoii téméf
polovinu zakaznické zakladny (47 %) a je, jak nazev napovida, typicky vyraznou orientaci na cenu
vi a vzhled. Drogistické vyrobky nakupuje nadprimérné Casto v diskontech a v malych samoobslu-
hach. Zije v malych a ve stfedng velkych méstech a ma &asto sttedoskolské a zakladni vzd&lani.

Penam s novym designem

Spole¢nost Penam pfisla se zménou designu loga, obali a
novym rozdélenim vyrobkovych fad. ,.Cilem zmén je zvysit
povédomi o znacce, ukazat kvalitu vyrobki, pfesvédCit o ni
zakaznika a posilit pozici spole¢nosti Penam na trhu,* vysvétluje
zménu designu Hana Kaminska, marketingova feditelka firmy.
~Produkty v novych designech zavadime na pulty obchodt po-
stupné od listopadu. Rebranding by mél byt ukonéen do konce
leto$niho roku,” dodava. Zasadni zménou je rozdéleni sortimen-
tu do péti samostatnych fad - Dobry den, Lepsi den, Fit den,
Rosicky chléb toustovy a Sladky den. Baleni jednotlivych fad ma kromé novych nazvi zcela no-
vou grafiku a barevné odliSeni usnadiiuje spotiebiteli orientaci pii vybéru. VSechny fady vizualné
spojuje logo Penam, které je nyni cilené vyraznéjsi. Krom& zmény designu loga a obalt prosly
redesignem také webové stranky spolecnosti. Byla rozpracovana nova strategie komunikace a
prezentace vyrobkd. Marketingovy mix zahrnuje nadlinkovou komunikaci — designovana pekaiska
auta, inzerce v titulech pro zeny i podlinkovou komunikaci - zejména sampling a PR komunikaci.
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Visa spustila pilotni projekt

Spole¢nost Visa oznamila, ze se zucastni
projektu O2 Wallet, prvniho rozsahlejsiho
pilotniho programu, v némz bude otestovana
technologie NFC (Near Field Communication)
a moznost placeni mobilnim telefonem. Bude
tak mozné platit drobné nakupy, vstupné na
ruzné akce a jizdenky v prostfedcich méstské
dopravy. Pilotni projekt potrva Sest mésict od
28. listopadu 2007 do konce kvétna 2008 a
v riznych ¢astech Londyna se jej zucastni pies
500 lidi. Ugelem projektu je otestovat funké-
nost systému a zjistit, o jaké sluzby a funkce
maji uzivatelé v praxi zajem.

Veletrh Interpack Processes and
Packaging 2008

Od 24. do 30. dubna 2008 se v Diisseldorfu
sejdou zastupci sektoru oballl z celého svéta
na nejvétsim veletrhu interpack, jaky se kdy
konal. Se svymi 19 pavilony obsadi veletrh
Interpack Processes and Packaging 2008 ves-
keré kapacity tamniho vystavisté. ,,Koncepce
interpacku 2008 podchytila potieby trhu, ktery
se v soucasné dobé rozviji velice dobfe. O tom
sv&d¢i nejen expanze vystavni plochy tradic-
nich vystavovatelt, nybrz i vysoky pocet pod-
nikd, které se na tomto interpacku budou pre-
zentovat poprvé®, fikd Wilhelm Niedergoker,
jednatel Messe Diisseldorf. Navstévnici se
budou moci informovat o nejnovéjsich techno-
logiich a trendech obali ve svété potravin a
napoji, cukrovinek a peciva, farmaceutického
a kosmetického primyslu, nepotravinaiského
spotfebniho zbozi a primyslového zbozi a
navazovat nové kontakty.
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Slavnostni otevreni D8 European Park

Posledni listopadovy den byla oteviena prvni budova logistického centra D8 European Park,
ktery u dalnice D8 u obce Kozomin vybudovala spole¢nost National Technological Park tvofena
tymem AFI Europe Czech Republic a Pro Delta. ,,Odbornici o projektu hovoti jako o logistickém
parku tieti generace. Jsme nejen realizatorem stavby, ale rovnéz jejim provozovatelem. Proto je
v naSem zajmu nejen kvalita objektu, ale také naptiklad nizké provozni naklady,” uvadi Doron
Livnat, vlastnik spole¢nosti Pro Delta. ,,Dékujeme vSem, kteti se na realizaci D8 European Parku
podileli,” dodava generalni feditel AFI Europe, David Halfi.
Dvestemilionty kelimek

Dne 4. 12. byl v Olmé vyroben letosni 200milionty kelimek
s mléénym vyrobkem. Tento rok ptipadla fada praveé na jogurt Flori-
an, ktery se vyrabi od 15. kvétna 1994 a patii k nejoblibenéjsim vy-
robkiim olomoucké mlékarny a ¢eského trhu. Ro¢né Olma dodé na
trh vice nez 60 miliont kust. K ptivodnim ¢tyfem piichutim postupné
pribyvaly v pribéhu let dalsi a dnes se tento smetanovy jogurt vyrabi
jiz v deviti riznych chutovych variantach. Nejzadanéjsi je jahoda,
ktera se celou dobu drzi na Spicce poptavky.

MasterCard bali darky

V obdobi od 1. do 23. 12. 2007 probiha v Ceské republice vanoéni kampaii pro viechny dritele
platebnich karet MasterCard. Kazdy vano¢ni darek zaplaceny touto kartou, zabali MasterCard
zdarma v jednom z 15 nakupnich center po celé CR. Na vybranych mistech v obchodnim centru
bude kazdy den az do Vanoc pfipraven tym lidi, ktefi darek po predlozeni potvrzeni o platb¢é kar-
tou MasterCard zdarma styloveé zabali. Podrobné informace o vano¢ni promotion, véetné komplet-
niho seznamu obchodnich center s balenim darkd lze nalézt také na internetovych strankach
www.viceomastercard.cz .

Slovansky Dum a C&COM Advertising

C&COM Advertising se od ledna 2008 stane full-servisovou reklamni agenturou pro exkluzivni
nakupni centrum v Praze - Slovansky Dim. Jejim hlavnim tkolem bude pro zpracovat co nejucin-
néj$i marketingovou a komunikac¢ni strategii pro rok 2008. V soucasné dobé¢ jiz agentura pro Slo-
vansky Dim pracuje na novém corporate manualu (beze zmény loga) a internetové prezentaci.

Sekt sazi na ,rusky" styl

Spolecnost Soare sekt spustila vano¢ni a novo-
roéni kampan podporujici sekt Rossijskoe Igris-
toe. Kampan ve velkém ,,ruském* stylu cili na
muze a je pfitomna v rozhlase, na internetu,
outdooru i retailu.

»Rossijskoe Igristoe je na naSem trhu tradi¢né
oblibené Sumivé vino. Znacka patii predevSim
muzim, ktefi maji radi bujaré veseli. Vétime, Ze
naladéni kampané je pobavi,” fika Martin Sochor,
marketingovy feditel spolecnosti Soare Sekt.
Kreativa pochazi z dilny agentury Uncle.

14 n vNrs v agn 0

Bertici se blizi ke trem milionum

Osmy ro¢nik charitativniho projektu S Bertikem za détskym tsmévem je v plném proudu
a prozatim vynesl témét 3 mil. K¢ VSechny shromazdéné prostiedky dostanou déti v obtiznych
zivotnich situacich. O tom, jaka bude kone¢na ¢astka, mohou rozhodnout zakaznici 243 prodejen
Albert ve 130 méstech Ceské republiky. Cela kampaii trva do 1. ledna 2008. B&hem prvnich dvou
tydnd trvani projektu piispéli zakaznici prodejen Albert ¢astkou 2 768 198 K¢. Vybrana ¢astka se
v lednu 2008 rozdéli mezi détské domovy a dalsi konkrétni instituce po celé republice. ,,V letosnim

roce penize z Bertikd podpofi Sance déti na vzdélani a dalsi osobni rozvoj,” fika Petr Chadraba,
manazer komunikace prodejen Albert/Hypernova.

Pilsner Urquell ma specialni vanocni kampan

Znacka Pilsner Urquell spustila 1. prosince novou kampan urcenou pro vano¢ni obdobi. Jeji
hlavni ideou je moment pospolitosti a tradic, které shrnuje véta ,,Nejkrasnéjsi jsou, kdyz jsme spo-
lu.*“ Plynule tak navazuje na kampan, ktera byla spusténa v ¢ervnu se sloganem ,,Pravé bohatstvi se
skryva uvniti. Vano¢ni kampai obsahuje TV spot, bigboardy, CLV a polep zastavek v Praze, Brné
a Plzni. Na vybranych zastdvkach si budou moci spotiebitelé stahnout pomoci bluetooth specialni
vanoc¢ni ptani jako tapetu do mobilu. Pfipravena jsou i specialni darkova baleni.
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nebo na telefonnim Gisle
800 11 00 22.

Intersport jako oficialni prodejce

Oficidlni licencované vyrobky pro mistrov-
stvi Evropy ve fotbale UEFA Euro 2008 se po
celé Evropé prodavaji ve vice nez tisic obcho-
dech spoleénosti Intersport. Jiz v souasné
dobé je poptavka obrovska, mezi nejoblibengj-
$1 patii tricka a fotbalové mice.

Obleceni je k dispozici v riznych barvach a
designech. Vysoka poptavka je také po tric-
kach a svetrech s oficialnim logem a poharem
UEFA Euro 2008. Velmi populdrni, a nejen
mezi détmi, jsou vSechny licencované vyrob-
ky souvisejici s maskoty mistrovstvi.

Day-Definite International do
vychodni Evropy

Rusko, Bulharsko, Rumunsko, Turecko a
Recko (Recko z CR od 1. 1. 2008) se piipojily
k zemim, ve kterych je poskytovana sluzba
Europlus v ramci pozemni mezinarodni sluzby
Day-Definite International (DDI), ktera zaru-
Cuje spolehlivé a praktické doru¢eni méné
urgentnich jednokusovych a vicekusovych
zasilek a palet.

Jedna se o dalsi posilovani vedouci pozice
DHL na trhu evropského expresniho doruco-
vani zésilek a roz$ifeni sluzby Europlus do
téchto vychodoevropskych zemi jim umozni
pristup k pokryti celého kontinentu DHL siti
expresnich dodavek od dveti ke dvefim.

Rozsifeni sluzby bude prezentovano jako
soucast mezinarodni komunika¢ni kampané
DHL o Europlus, ktera zacne 1. ledna 2008.

Canon podporuje kosmicky
HDTV test

HD videokamera XH G1 spole¢nosti Canon
byla pfi posledni vesmirné misi pouzita pii
testech zkoumajicich zachyceni snimki v
rozliSeni HDTV (high-definition television).

Zatizeni XH GI bylo do kosmu vyneseno na
palubé raketoplanu Discovery, ktery odstarto-
val 23. fijna v 11:38 amerického letniho vy-
chodniho ¢asu z Kennedyho vesmirného stie-
diska Narodniho utfadu pro letectvi a kosmo-
nautiku na mysu Canaveral na Floridé.

Videokamera byla pouzita pii HDTV
testovani, které na mezinarodni vesmirné sta-
nici spolecné provadély japonskd kosmicka
agentura JAXA a americkd vladni agentura
NASA.
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Otevreni Intersparu s marketingovou kampani

Dne 12. prosince 2007 pftivitd své prvni zadkazniky novy hypermarket Interspar v Ostravé-
Porub¢. Otevieni prodejny avizuje marketingova kampan s nazvem ,,Nikdy bych nevétila, Ze je tak
dobry*“, ktera se objevi nejen v tiskové a venkovni reklamg, ale také jako mluvené spoty v radiu.
Pozornost maji upoutat automobilové Spar hlidky, které budou tfi dny ptfed otevienim projizdét
Ostravou a rozdavat darky. Pro posluchace radia Kiss Morava budou probihat soutéze, jejichz pro-
stiednictvim bude mozné vyhrat penézni poukazy na ndkup zdarma. Navic deset vyhercii se v den
otevieni stane soucasti soutéze ,,Pober co mizes®, kdy si budou moci zdarma odnést v§echno, co
sta¢i béhem stanoveného dvouminutového limitu dat do nédkupniho kosiku. Podobna kampan je
pfipravena i pro otevieni Intersparu v Chebu dne 14. prosince 2007.

Fashion Arena Outlet Center - dalsi obchody

Fashion Arena Outlet Center, neddvno otevie-
né outletové centrum, laka zakazniky
k pfedvanocnim ndkuptim dal$imi nové otevie-
nymi obchody. Mezi nimi jsou: Lee Wrangler a
Levi Strauss & Co, sportovni moda znacky Ree-
bok a Walk Outlet, spodni pradlo Calzedonia
Intimissimi, obuv Converse a obleceni pro volny
¢as 1 do kancelate Pietro Filipi a Tornado.

Bytové dopliiky a domadci spotfebi¢e (napf.
Tefal a Moulinex) jsou nabizeny v obchodé
Elektro Outlet. Gastronomii zastupuji nové ote-
viena kavarna Caffé Delicato a restaurace Zlaty
Orel a Wok Food s asijskymi specialitami.
V pasézi v ptizemi centra, naproti obchodu Alpine Pro, je dalsi kavarna, Coffeeshop Company.

Billboardova kampan Templafskych sklep Cejkovice

Obsahem prosincové kampané Templaiskych sklept Cejkovice, vinaiské druzstvo, je podpora
uvedeni nové fady sekti Saint Croix Sekt. Billboardy jsou umistény podél hlavnich tahti Ceské
republiky. Kreativa a produkce je dilem tymu Promo Planet.

KlasA pro dalsi potraviny

V Obecnim domé se 6. prosince konalo slavnostni predavani certifikatt KlasA. Ministr zemédél-
stvi, Petr Gandalovi¢, znackou kvality ocenil celkem 28 novych potravinafskych vyrobki. Znacku
kvality KlasA ud€luje kvalitnim ¢eskym potravinafskym a zemédélskym vyrobkum ministr zemedél-
stvi od roku 2003. Tuto prestizni znacku spravuje od pocatku roku 2004 Samostatny odbor pro mar-
keting Statniho zemédélského intervencniho fondu. Od uvedeného data mohou spotebitelé nalézt
znamku kvality KlasA na obalech celkem 1413 potravind'skych vyrobki od 210 producent.

Koreni Avokado koupila polska firma

Polsky vyrobce kofeni, firma Prymat, vstupuje podle HN na ¢esky trh. Za cenu, kterou ob¢ stra-
ny taji, koupili Polaci nejvétsiho prodejce kofeni v CR, spole¢nost Pékny - Unimex. Zména vlast-
nika se tyka vSech zavodu (v Tachové, Humpolci a Veverské BitySce) a tedy i znacek, jako jsou
Avokado, Nadir nebo Vitka. Akvizici, kterou Prymat zvefejnil na svém webu a kterou potvrdil i
majitel firmy Pékny — Unimex, Pavel Pékny, vznika jeden z nejvétsich vyrobcti kofeni a smési ve
stfedni Evropé. Polaci totiz ziskali nejenom 250 zaméstnancl a ro¢ni obrat pfes 650 mil. K¢ této
Ceské spolecnosti, ale i jeji zahraniéni trhy na Slovensku, v Rusku, Rumunsku a na Ukrajiné. Pry-
mat ziskal i vyznamny podil ve vyrob¢ privatnich znacek kofeni obchodnich fetézct. Ty tvofi sko-
ro 70 % produkce ceské firmy.
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Electro World expanduje na

Slovensko

Jak uvedly HN, prodejce elektroniky, spo-
le¢nost Electro World, oznamila expanzi na
Slovensko. Potvrdil to. Prvni prodejny by
méla firma oteviit uz v pfistim roce ve vel-
kych méstech jako je Bratislava, KoSice a
Nitra. Do dvou let chce mit Electro World na
Slovensku osm az deset prodejen. Spole¢nost
chce svou sit’ rozsitovat také v CR, kde ma v
soucasné dob&é 16 prodejen. ,,Planujeme, ze
jich tu budeme mit 30, fika generalni feditel
Electro Worldu pro Stfedni Evropu Milan
Ruzicka.

C&A chce zkusit Stesti v diskontu

Némecky modni koncern C&A se rozhodl s
novou obchodni koncepci zautocit na své
konkurenty z oblasti levného textilu. Na jafe
pristiho roku tak firma v Némecku planuje
zahajeni provozu nového fetézce Avanti s
levnou modou. V navaznosti na denik Handel-
sblatt o tom informovaly HN. Prvni dvé po-
bocky by mély byt otevieny v Augsburgu a
Gelsenkirchenu, jak bude koncern s touto
koncepci expandovat, zatim znamo neni.
Podle expertii ma koncern dobrou $anci se na
tomto trhu v Némecku uchytit.

,ODblast diskontu ma v Némecku obrovsky
potencial ristu. C&A zde ma silnou pozici a
navic dost zkusenosti, aby se zde se svou no-
vou koncepci prosadil,” tvrdi Johannes Sie-
mens, odbornik na maloobchod u poradenské
spole¢nosti KMPG.

Personalie

* Na pozici obchodné-distribu¢niho feditele
Plzeiiského Prazdroje byl jmenovan Jaromir
Zatek. Ve firm& pracuje od roku
1999. Postupné zastaval pozice narodniho
manazera prodeje a manaZera trade marketin-
gu. Po nastupu do nové funkce se stane i Cle-
nem piedstavenstva spolecnosti.

* Na zaklad¢ vysledkd interniho vybérové-
ho fizeni rozhodlo ptedstavenstvo spole¢nosti
Walmark jmenovat od 1. 2. 2008 do cela vy-
konného vedeni firmy soucasného finan¢niho
feditele Petra Turoné. Tomas Macura odchazi
z funkce generalniho feditele po ¢tytech letech
na zakladé¢ vlastniho rozhodnuti.
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