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Tesco otevre malé prodejny

Spole¢nost Tesco Stores CR planuje od Cervna otevirat maloformatové obchody Tesco Expres.
Prvni prodejnu o velikosti 300 m? chce otevtit v Praze. Do dvou let by u nés, pfevazné v husté
obydlenych oblastech, mélo podobnych mist prodeje fungovat deset. V obchodech urcenych pro
rychly nakup se budou prodavat pouze potravi- _
ny, ale Tesco nebude v jejich ptipadé uplatiiovat ESCO
strategii nejnizSich cen jako u hypermarketti.

,,Bude zaleZet na tom, jaka bude v okoli téchto
prodejen konkurence a cenova hladina. Nicméné
budeme se snazit, aby i ceny v prodejnach Tesco
Expres byly co nejnizsi,” dopliiuje mluvci firmy,
Jana Matouskova.

Koncept obchodii Tesco Expres vychazi
z uspésného modelu, ktery od roku 1997 provo-
zuje matei'ska spolecnost Tesco ve Velké Brita-
nii. Zatimco napf. v nejvétsim ceském hyper-
marketu Tesco v Praze-Letnianech je k dostani
zhruba 60 tisic polozek zbozi, v malych prodej-
nach Tesco Expres jich bude pfiblizné 2000. Tesco se diive u nas orientovalo na vystavbu hyper-
marketii s prodejni plochou nejméné 3000 m”. Piedloni v Mikulové zkusebné otevielo prvni mensi
supermarket o rozloze 1000 m?. Nyni ma Tesco v CR diky lofiskému pievzeti 27 prodejen Edeka
Jiz 32 supermarketd.

Pod sloganem ,,Tesco, va§ zodpovédny soused” také firma predstavila Plan zodpovédného sou-
sedstvi zahrnujici ctyfi hlavni oblasti: péci o Zivotni prostiedi, propagaci zdravého zivotniho stylu,
podporu neziskového sektoru a snahu stat se soucasti komunity. Jeho pfipraveé predchazela fada
vyzkumti realizovanych s n¢kolika agenturami. ,,Vyplynulo z nich, ze 81 % naSich zakazniki zaji-
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muje Jana Matouskova. V ramci programu bude retailer pfipravovat sérii aktivit spojenych jednot-
nym logem. Kromé jiného chce zakaznikiim pomoci zlepsit stravovaci navyky a celkovy Zzivotni
styl. V této souvislosti od poloviny kvétna nabizi novou fadu vyrobkl s nazvem Tesco Healthy
Living. Zatim sestava 52 vyrobkt s niz§im obsahem tuku, cukru a soli. Na jejich obalech bude
uvadéno piehledné nutricni znaceni. Kromé toho pfichazi na trh také se 42 vyrobky v oblasti spor-
tovniho vybaveni a sportovniho nacini. Budou uvedeny pod nazvem Tesco One Body.

Kampan v dm slavi patnact let

Spolecnost dm — drogerie markt zacatkem kvétna spustila kampan
na oslavu 15 let plsobeni na ¢eském trhu. Je spojena s podporou
matefskych skol a potrva do konce prazdnin. Kazda z vice nez stov-
ky prodejen jiz pted zahajenim kampané navazala spolupraci s jed-
nou mateiskou Skolkou ve svém okoli, které pfislibila finan¢ni dar
v podobé poukazky na nakup hracek v minimalni hodnoté 20 tisic
K¢, nicméné celkova vyse se bude mj. odvijet od piispevkt ziska-
nych z prodeje vybranych vyrobkd, z nichz bude odvadéna 1 K¢ na
tento projekt (zafazeno zhruba 200 vyrobkl napii¢ sortimentem).
Skolky budou moci hra¢ky nakupovat u nejvétsiho distributora hraéek v CR Global Express. Kam-
pan bude komunikovana v misté prodeje, ve Skolkach, v zdkaznickém casopise, v tisku (véetné
vkladi), v rozhlase a na internetu. Kampan provazi i spotiebitelska soutéz.

15 7%
I o ®

V 5. CISLE MESICNIKU REGAL

MIMO JINE NAJDETE:
o Svétové znacky v ceskych outletech
o Aldi valcuje Evropu
o ,Diktatura“ trva a pfitvrzuje
» Nealko Zije hoomem ledovych ¢ajll

Regal 5/2007 vyjde 14. kvétna
Predplatné na www.eregal.cz

economia

OBSAH ROZHODUJE

Coop s Y&R broji proti obezité

Novou kampain proti obezité, nazvanou
Pfiziv svou pohodu, spustil koncem dubna
italsky maloobchodni feté¢zec Coop. Na kam-
pani spolupracoval také Inran (italsky narodni
institut pro vyzkum potravin a vyzivu) a dalsi
asociace zabyvajici se zdravou vyzivou a
sportem. Kampan chce piimét zakazniky, aby
vybérem vhodnych potravin piedchézeli obe-
zit¢ a vyhybali se zahal¢ivému zplsobu Zivo-
ta. Kreativa z dilny reklamni agentury Young
& Rubicam pouziva na vizudlech pasovy do-
pravnik plny zdravi prospésnych potravin,
ktery se proméni v gymnasticky koberec.

Miééné vyrobky do Pobalti

Mlékarna Kunin zacala vyvazet své zbozi do
Pobalti. Do konce letosniho roku posle do
Estonska, Litvy a LotySska vyrobky za piibliz-
né¢ 15 mil. K¢. Mlékarenska firma loni utrzila
1,9 mld. K¢, pticemz z exportu ziskala 17 %.
,V prvni fazi jde o mlécné ryze. Uz nyni ale
jedname o dodavkach mlécnych cerealii, coz
je novinka i na Ceském trhu,” dodava feditel
firmy Zbynék Gebauer. Kunin bude do Pobalti
vyvazet pies obchodni firmu.

-
GE Money Multiservis

N X

Obchodnik roku 2007

g

GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007 je ocenéni, které ziskdvaji ti nejlepsi obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, kterg pomdhd zdkazniklm v lepsi orientaci a rozhodovani mezi
jednotlivgmi obchody. Zdroven je uzitecngm ndstrojem komunikace samotngch obchodnikl - Gspéch
v ocenéni je dobrgm signdlem nejen pro zdkazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz

~

J

17/2007 www.eregal.cz

strana 1


http://www.eregal.cz
http://www.eregal.cz
http://www.obchodnik-roku.cz

I REGAL

Jarni inspirace v barvach zabavy

Obchodni centrum Letnany pro jaro pfipravilo imageovou kampan plnou barev a optimismu.
Kdo se od zacatku dubna pfiblizil praZske ctvrti Letiany, nemohl minout billboardy s jarni kampa-
ni Obchodniho centra Letnany. Nejveétsi obchodni centrum v CR §ifi optimismus na billboardech,
v tisku a v rozhlase. Letnanské jaro je predevsim plné slunce. Vizudly zafi oranZovou barvou a
kromé& motivu spokojené matky s ditétem se kampani nese motiv rozkvetlé slunecnice. Sloganem
tiskové kampan¢ je ,Jarni inspirace v barvach zabavy“, spoty v radiu obsahuji tradi¢ni slogan
,Dejte zivotu barvu®. Obchodni centrum Letiany kampani posiluje image moderniho centra, do
kterého navstévnici mifi za zdbavou a moédou svétovych znacek.

O zlaty pohar veletrhu 2007

Celkem 420 vin z 16 zemi pfihlasili vyrobci a dovozci do
10. ro¢niku mezindrodni soutéze vin O zlaty pohar veletrhu
Vino&destilaty 2007. Prestizni ocen¢ni Champion — Cena &
premiéra CR letos ziskala spole¢nost Vinselekt Michlovsky
Carmenére, rocnik 2005 z produkce vinafstvi Agricola Y Fo- H
restal Arco Iris z Chile. Bulharské vino do CR dovazi spolec-
nost Winecolor a vino z Chile firma TRUMF International.

NesmiriteIné malé pivovary

Cesky svaz malych nezavislych pivovart se podle informaci CTK nehodla smifit s tim, Ze minis-
terstvo priimyslu a obchodu loni ptiznalo nejvétsimu domacimu vyrobcei piva Plzeiiskému Prazdro-
ji investi¢ni pobidku 669 mil. K¢ formou slevy na dani z pfijmt. Pokud stat rozhodnuti neptehod-
noti, hodla si svaz stézovat i v Bruselu, tvrdi jeho prezident Jifi Fusek. Podporou velkym hra¢im
na pivnim trhu se zabyvalo i jednani zastupcti Evropského svazu malych nezavislych pivovart.
ten nabadat fidice, aby nepili alkohol pfed jizdou. Na 17 rozhlasovych stanicich medidlniho zastu-
pitelstvi MMS po celé CR pob&Zi osvétové spoty, soutéZe a objevi se také radiohlidky v ulicich.
Ridi¢i ochutnaji nealkoholické pivo Radegast Birell, a budou-li znat principy odpovédného chova-
ni za volantem, Cekaji na n¢ dalsi drobné darky. Celkem Radegast Birell oslovi fidi¢e vice nez
1500 spoty a soutézemi a 476 hodinami radiohlidek s ochutnavkou v ulicich.

Rodinnd hra O poklad Toffifanie

Spole¢nost Storck ptichdzi na trh s novou promotion na
podporu bonboniéry Toffifee. Ke kazdému trojbaleni kla-
sického Toffifee 125 g bude v duchu sloganu ,,Radost se
malad pozornost pro déti ke Dni déti nebo odména za vy-
svédceni. K dostani bude v kvétnu a v cervnu.

Pét hektaru Zelené zony a biokoridoru

Nakupni a zabavni centrum Olympia v Modficich u Brna predstavilo zamér dalsi faze svého
rozvoje — tzv. Fazi 4. Ta by méla ze soucasného komplexu vytvorit okruzni pasaz a propojit tradic-
ni komer¢ni plochu se zelenou zénou volného Casu a relaxace v parku. Projekt pro tyto ucely poci-
ta se Zelenou zoénou a biokoridorem o celkové rozloze 5 ha navazujicim na koryto feky Svratky.
Stejné jako u predchozich projektt rozvoje brnénské Olympie stoji za konceptem této faze britsky
architekt Clark Geddes, realiza¢ni faze byla svéfena brnénskému Arch Designu.

Rakvice za vino }’élava, pozdni sbér, roénik 2006. Cenu minis-
tra zemé&d€lstvi CR za druhé nejvyse ohodnocené vino ziskala
dvé Cervena vina: Merlot, ro¢nik 2006, spolecnosti Terra Tang-

Podle predstavitele némecké organizace malych vyrobcli Rolanda Demleitnera by v Némecku
takové rozhodnuti statu bylo nemyslitelné, protoze by pry $lo proti evropskému pravu.
Kampan proti alkoholu za volantem

skryva v Toffifee!* pfibalena rodinna hra O poklad Toffifa-

nie, hraci figurky a hraci kostka.
Béhem putovani za pokladem na ostrové bude déti dopro-

ra z Bulharska a Anakena ONA Cabernet Sauvignon, Merlot,
Nealkoholické pivo Radegast Birell z portfolia spolecnosti Plzensky Prazdroj bude po cely kve-
vazet zelvak Tofik a zelva Tofka. Baleni je urceno jako

Objednejte si ukazkovy vytisk odborného mésicniku
na internetové adrese www.eregal.cz nebo e-mailem na
predplatne@economia.cz, pripadné telefonicky na ¢isle 800 11 00 22.
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Prvni obchod se jménem Tesco

Britska maloobchodni spole¢nost Tesco chee
posilit postaveni na japonském trhu a otevfit
prvni obchod pod vlastnim jménem. Spolec-
nost nyni v zemi provozuje kolem 100 super-
marketti pod znackou Tsurukame, kterou zis-
kala pfevzetim mistni firmy. Podle editora
bulletinu Japan Consuming Roye Larka by
Tesco mohlo mit s novym formatem na japon-
ském trhu tspéch, protoze v zemi zatim malo-
obchodni skupiny neprovozuji obchody s po-
travinami malého formatu.

Prvni kvartal v Indesit Company

Predstavenstvo spole¢nosti Indesit Compa-
ny, vyrobce domacich spotfebicli, zvefejnilo
hospodaiské vysledky za prvni ctvrtleti 2007.
V porovnani se stejnym obdobim v roce 2006
vzrostl Cisty zisk spolecnosti o 92,5 % na
23 mil. eur a prodeje vzrostly o 9 %. Ukazatel
EBIT dosahl hodnoty 46 mil. eur, coz je 74%
nartst oproti stejnému obdobi v roce 2006.

Marco Milani, generalni feditel firmy, potvr-
zuje, ze se prodeje spoleCnosti vySplhaly na
759 mil. eur, coz je 0 9 % vice ve srovnani se
stejnym obdobim loniského roku. Celkové za-
dluzeni spolec¢nosti se tak snizilo o 11,6 % na
542 mil. eur.

Synovate: globalné spolu s GMI

Globalni marketingova vyzkumna agentura
Synovate vstoupila do celosvétového partner-
stvi s GMI (Global Market Insite, Inc.), po-
skytovatelem spotiebitelskych panelll a soft-
waru pro vyzkum trhu. Synovate tak mize
oslovit vice nez 6 milion lidi na celém svété
zatazenych do spotfebitelského panelu.
V kombinaci s jiz existyjicimi panely
ViewsNet poskytuje toto partnerstvi Synovate
pfistup k panelovym vyzkumtiim na vice nez
50 trzich.

,,On-line vyzkum poskytuje nasemu oboru
obrovské moznosti. Zatimco dnes tvoii pou-
hych 15 % vSech zakazkovych vyzkumd, jeho
tempo ristu je fenomenalni,” tika Adrian
Checkre, vykonny feditel Synovate.
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Klimatex - nova prodejna v Brné

Spolecnost Klimatex, ¢esky vyrobce funkéniho pradla, oteviela v Brné novou prodejnu, jejiz
soucasti je také prezentacni mistnost. Firma v poslednich tydnech piedstavuje novou marketingo-
vou koncepci, kterd ma zviditelnit vyrobky spolecnosti na trhu sportovnich odévil a zaroven pred-
stavit novou produktovou fadu. Cty¥i podlazi (dvé podzemni a dvé nadzemni) brnénské prodejny
tvoti pfes 200 m” obchodni a skladové plochy. Reprezentativni prodejny obdobného charakteru
hodla firma oteviit také v Ostrave, v Plzni, v éesk}'/ch Budg¢jovicich a v Bratislave. ,,Nemalé usili
vkladame i do designu novych produktt. Jiz nyni mohu prozradit, ze béhem kvétna se na pultech
vybranych obchodii objevi nase nova high-tech tada Fénix,* tika Jifi Prochdzka, odpovédny za
marketing a PR firmy.

Mobilmanie s Fantazii

Znacka Bohemia ptipravila pro konzumenty nové fady produktti Fantazie promotion Mobilma-
nie. Od 14. kvétna do 24. ¢ervna maji moznost kazdy den vyhrat novinky na ¢eském trhu, multi-
funk¢ni mobilni telefony LG KP202 nebo LG Shine. Mohou je ziskat ti spotiebitelé, kteti odeslou
v jeden den nejvice vyhernich kodi ukrytych v saécich produktd fady Fantazie — solena Kouzelna
srdce, Magické triangly s ptichuti papriky a Ohnivé krouzky s ptichuti chilli. Navic kazdy muize
vyhrat vyzvanéni do mobilu.

,,Celd promotion je koncipovana tak, aby mladé lidi co nejlépe oslovila, a to jak vybérem cen,
tak jednoduchym principem zalozenym na zasilani kéda formou SMS,* ikéd Lenka Posarova, mar-
ketingova manaZzerka spolecnosti Intersnack.

Licenéni produkty Shrek Treti

Spolecnost Efko, ¢esky vyrobce hracek a spolecen-
skych her, uvede v kvétnu na tuzemsky a zahrani¢ni
trh licencni fadu produkt s motivy Shrek Tteti. Pro-
duktova tada, ktera obsahuje puzzle, deskové hry,
magnetky ad., je inspirovana motivy a postavami
stejnojmenného filmu. ,,Licence na produkty Shrek
Tteti je pro nasi spolecnost historicky prvni licenci,
kterou jsme zakoupili nejen pro ¢esky a slovensky trh,
ale 1 pro zahrani¢i. Vyrobky planujeme exportovat
do Madarska a Polska,” fika majitel firmy Miroslav
Kotik. ,,Radu na eském a slovenském trhu podpoii prodejni a zdbavné akce piipravované k dét-
skému dni 1. ¢ervna. Ty organizujeme spolecné s vybranymi obchodnimi centry, specializovanymi
prodejnami hracek, $kolami a skolkami po celém Cesku a Slovensku,* dodava.

Heidi Klum - nova tvar 3Weather Taft

Znacka vlasové kosmetiky 3 Weather Taft ma novou tvar, némeckou supermodelku Heidi Klum.
Pro spolec¢nost Henkel je to poprvé, kdy v ramci podpory svych vyrobkti navazala spolupraci se
svétove znamou osobnosti. Tuto zménu proto budou od ¢ervna provéazet rozsahlé podptirné aktivi-
ty. ,,Planujeme dvé viny televizni kampané. Reklamni spoty propagujici novinku Taft Volume
Power, ve kterych bude vystupovat Heidi Klum, budou vysilany od 18. ¢ervna do 13. srpna a od
1. tijna do 12. listopadu,“ uvadi marketingové feditelka Henkel CR Renata Maternova. ,,Dale bu-
deme Taft masivné podporovat na misté prodeje. Pripravili jsme stojany s megamaketami Taftu,
spottebitelské brozurky s tipy Heidi Klum a wobblery s jeji tvafi, které umistime v prodejnach po
celé Ceské republice. Ve vybranych fetdzcich navic budou souéasti podpory také podlahové samo-
lepky, plakatky do kosikti nebo obrandovana akéni cela,” doplituje Maternova.

Staropramen zaostfil na prazsky outdoor

,,Andél ze Smichova“ nebo ,,Praha 10°“ jsou né€které titulky z postert znacky Staropramen, které
od 1. kvétna zdobi prazské ulice. V duchu své nové kampané ,,Kdy jsi naposledy udélal néco ji-
nak?* ptipravil Staropramen osm navrhl obtich venkovnich ploch. ,,Kazdy z téchto navrht si urci-
tym zpusobem pohrava s lokalitou, kde se zrovna nachazi. Mezi headliny se proto objevuji véty
jako ‘Jed na Kulatdk” nebo ‘B¢z si sednout na Pankrac’, doprovazené fotografiemi orosenych
pullitrt,* ¥ik& Martin Jahoda z oddéleni marketingu Pivovard Staropramen. Po odhaleni dvou ob-
fich ,,ptllitr* na Hlavkoveé most€ je to dalsi zpestieni venkovni reklamy této znacky v Praze.

Koncern TNT spojuje tfi firmy

Spole¢nosti TNT Express CR, TNT Post CR a TNT Innight CR spojuji své sily a pod jednou
znackou nabizeji mezinarodni expresni prepravu, postovni sluzby i doru¢ovani v no¢nich hodinach
a kvalitni tuzemskou prepravni sit’. ,,Pokud spojime sluzby vSech nasSich tii spole¢nosti, tak na trhu
nemame konkurenci. V této sile mame schopnost poskytovat zakazniktim servis po celych 24 ho-
din 7 dni v tydnu,” tvrdi generalni feditel TNT Express Petr Chvatal.

Tesco chce v USA 100 obchodu

Britsky maloobchodni fetézec Tesco chee do
unora pristiho roku otevfit na americkém trhu
az 100 obchodt s nazvem Fresh & Easy. Bu-
dou mensi nez tradi¢ni supermarkety a zameii
se predevs§im na prodej hotovych jidel. Tesco
v nich bude prodavat i vice Cerstvych potravin

,,Chceme prodavat Cerstvé a zdravé potravi-
ny. Toto nebude o pivu a Cipsech,” fekl na
konferenci v Las Vegas teditel projektu Fresh
& Easy Neighborhood Market Tim Mason.
V Las Vegas a dalSich tfech méstech ve Spoje-
nych statech americkych se tyto obchody ob-
jevi jesté v letosnim roce. VSechny potraviny,
které bude Tesco v obchodech Fresh & Easy
prodavat, budou naptiklad bez transmastnych
kyselin, které skodi obéhovému systému.

Vyrobky z téchto obchodii nebudou mit
umgla barviva ani umélé piichuté. Pivo a vino
v nich sice bude mozné koupit, nikoli vSak
cigarety.

Sedmoi Kontinent expanduje

Rusky retailer Sedmoi Kontinent oznamil
své plany oteviit tfi nové hypermarkety do
roku 2009. Spole¢nost vstoupila do joint ven-
ture s developerem Tashir, ktery by mél vytvo-
fit shopping a zdbavni centra ve Vologdi, Pet-
rozavodsku a Korstomé s celkovou plochou
150 tisic ¢tverecnich metra.

,Hypermarkety Na$§ gipermarket by m¢ély
v téchto nakupnich galeriich zabirat asi
38 tisic ¢tverecnich metrd. Aktivni expanze do
téchto regiont je jednou z naSich priorit
v nasledyjicich letech,” fekla vykonna teditel-
ka Galina Ilyashenko.

J. Martins otevre 1000. prodejnu

V poslednim tiskovém prohldSeni uvedl
vykonny feditel portugalského retailera Jero-
nimo Martins, Luis Palha da Sliva, ze spolec-
nost planuje otevrit v Polsku tisici diskontni
prodejnu Biedronka do konce roku. Da Sliva
rovnéz odhalil dalsi plany spolecnosti. Rocné
by chtéli otevtit 100 az 120 novych prodejen,
a to v nasledujici trileté periodé.

Prodejny Biedronka minuly rok navstivilo
421 milionti lidi a v letosSnim roce retailer
ocekava, ze se navstévnost prehoupne pies
500 miliond.

Aldi Nord prodava tisk

Spole¢nost Aldi Nord zkouSi v Némecku
prodej novin a ¢asopist ve svych diskontnich
prodejnach.

Podle Lebensmittel Zeitung to byl Lidl,
ktery prvni vydlazdil cestu pro tento prodej,
kdyz naSel jednoduchou cestu, jak snizit na-
klady spojené s prodejem tiskovin. V Némec-
ku existuje zdkonna cena, takze retailer nema-
7e prodavat tiskoviny pod cenou udanou na-
kladatelem.
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Retail in Detail - Food & Quality

Dalsi specializovanou konferenci z tematické fady Retail in
Detail, ktera se jiz n€kolik let systematicky vénuje aktualnim tren-
dim na maloobchodnim trhu, tentokrat s ndzvem Food & Quality,
pripravuje spolecnost Incoma Consult. Uskutecni se 23. kvétna
v prazském Hotelu President. Mimo jiné nabidne informace
o trendech ve spotieb¢ a nabidce potravin ve svété i u nas, vcetné
vyvoje biotrhu. Pinese i piipadové studie z CR a ze zahranigi
dokumentujici, jak se dtiraz na kvalitni potraviny ¢i rozsifeni sorti-
mentu o bio vyrobky miize obchodnikiim vyplatit. Na zavér bude
poskytnut prostor panelové diskusi o tom, jakymi cestami a s ja-
kym prospéchem lze zvysit kvalitu nabidky potravin v tuzemské
maloobchodni siti.

SPECTALTZOVANA KOWNFEREMCE

Retail in DETAIL

Fa o nh & O U0 R LITY

komercni sdéleni

Bio porad v kurzu

Podle spolkového programu Okologischer
Landbau (tzv. Okolandbau) zastiténého né-
meckym ministerstvem zeméd¢lstvi a vyzivy
se v lofiském roce dostaly pfes prodejni pulty
biovyrobky v celkové hodnoté 4,5 mld. eur.
Némcim se bio jeste nepiejedlo: pravidelné si
tento typ vyrobkd kupuje kazdy paty obyvatel
spolkové zemé. Obzvlasté oblibené je ovoce,
zelenina, vejce a mlécné vyrobky. Vyrazné
k tomu dopomaha soucasny a rozsifeny trend
sehnat biovyrobky také v supermarketech a
diskontech.

Pizza Fest poprvé v Praze

Gastro spolecenské show pro Sirokou vefejnost Pizza Fest, ktera se jiz n€kolik let tradi¢né kona
v riiznych zemich, bude letos poprvé predstavena i u nds. Soutéz 22 Mistrii pizzait z celé Ceské
republiky prob&hne 9. Gervna na Centralnim tenisovém stadionu Stvanice — CEZ Koloseum. Pro
divéky je také piipraven doprovodny program zaméfeny predevsim na Italii a atrakce a soutéze pro
deéti. Podporu projektu projevila Italsko-Ceska obchodni a primyslova komora a Italské velvysla-
nectvi v CR, zititu nad projektem poskytl Gasopis La Cucina Italiana.
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Budejovicky Budvar - narust prodeje i zisku

V roce 2006 se hruby zisk Bud¢jovického Budvaru meziroéné zvysil o 15 % na celkovych
267,2 mil. K¢. Vlastni kapital podniku byl navySen o 7 % na 3,788 mld. K¢. Vystav piva se
v porovnani s rokem 2006 zvysil o 5 % a dosahl 1,152 mil. ha. Na tuzemské vyrob¢ se Budgjovic-
ky Budvar podili 5,8 %. ,,Za nejvétsi uspech osobné povazuji mezirocni nartist naseho tuzemského
prodeje o 3,3 %, ktery je témer dvojnasobny oproti rtstu domaciho trhu. Vyborné si vedl tmavy
lezék s mezirocnim zvySenim o 56 % a také nealkoholické pivo, kterého jsme prodali o 43 % vi-
ce,” komentuje vysledky Jifi Bocek, feditel Budéjovického Budvaru.

Emco Dance Life Tour 2007

Uz popaté hostilo béhem prvniho kvétnového vikendu brnénské Bobycentrum findle Mistrovstvi
CR Street Dance a Modern Dance pod nazvem Emco Dance Life Tour 2007. Zuéastnily se témét
tii tisicovky tanecnikti z 63 ceskych a slovenskych tanecnich klubti, probéhlo 160 soutéznich vy-
stoupeni v 39 kategoriich a disciplinach. Navic soutézilo 90 adeptek na titul Divka Dance Star.
Vyhladovatelem soutéZe je Tane¢ni unie CR, poradatelem pak brnénsky Magic Free Group.

Nakupy za témer 1,7 miliardy korun

Rostouci zijem Cechti o praktické formy spotiebitelského financovani se potvrdil i na pocatku
roku 2007. Béhem jeho prvnich tif mésicti financovala spole¢nost Home Credit svym klientim
v CR nakupy v celkové hodnoté 1,697 mld. K&, coz predstavuje 34% nariist ve srovnani se stejnym
obdobim minulého roku. Usp&né vysledky prvniho &tvrtleti jsou mimo jiné dény i zvyS$enym za-
jmem o loniské novinky — hotovostni Telefonni pdjcku a kreditni kartu Home Credit. Mezirocni
nartst 31 % vSak zaznamenal i stale oblibeny nakup na splatky. Tomu dominovala jiz tradicné
Cerna technika a bilé zbozi. Déle to byly doméaci potieby, vypocetni technika a nabytek.

HoTEL& spa

Hotel & Spa Management

Novy odborny ¢asopis pro profesionaly
v hotelovém a lazeriském pramyslu
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Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk na

Rewe Penny ma vérnostni program

Diskontér Penny uvede v Rakousku novy
vérnostni program s nazvem Penny Fan Game.
Registrovani nakupujici, ktefi se na pokladné
prokazou vernostni kartou, zvySuji svou moz-
nost zaplatit za nakup méng. Stastni nakupuji-
ci mohou vyhrat prazdninovy pobyt stejné
jako 12 tisic eur nebo snizeni ceny nakupu
rovnou na prodejné.

Personalie:

- Mezinarodni poradenska spolecnost DTZ
vytvofila novy Retail tym, ktery bude zodpo-
védny za poradenskou a konzultaéni pomoc,
noveé klienty a spravu projektti a také maloob-
chodni provize. V jeho cele bude Baldzs
Magyar, dal$imi ¢leny budou Petr Valenta jako
senior retail agent a Petra Popova na pozici
junior retail agent.

- Logistickd spole¢nost Maersk Logistics
jmenovala nového country manazera sklado-
vani a distribuce. Stal se jim Igor Zahradnicek,
ktery bude ve své pozici zodpovédny za roz-
voj této divize a chod stavajicich skladt
v Praze, Jarométi, Olomouci a Pardubicich.

- Generalni feditel nizozemské maloobchodni
spolegnosti Ahold, kterd v CR provozuje ob-
chody Albert a Hypernova, Anders Moberg
oznamil, ze se rozhodl odejit ze spolecnost.
V jeho funkci ho od 1. cervence nahradi John
Rishton, nynéjsi financni feditel Aholdu.

- Spole¢nost TNT Post CR piivitala ve svych
fadach nového obchodniho feditele, Ajoye
Chatterjeecho. Piisel ze spolecnosti Dimar,
ktera je soucasti koncernu TNT.

- Xerox Corporation jmenoval s platnosti od
3. dubna do role prezidenta spole¢nosti a ¢lena
feditelské rady Ursulu Burns, kterd dosud
vedla divizi Business Group Operations se
zodpoveédnosti za vyzkum, vyvoj, marketing a
vyrobu technologii spolec¢nosti Xerox. Jedinou
nadfizenou Ursuly Burns je piedsedkyné pted-
stavenstva a vykonna feditelka spolecnosti
Anne M. Mulcahy, které jsou pfimo podtizeny
obchodni aktivity firmy, finanéni a pravni
tymy a divize Xerox Global Services.
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