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Sestka prilaka i priznivce sportu

V casopise Regal jsou
pribézné¢ zveifejiiovany
informace o novinkach,
které se tykaji prave vzni-
kajiciho obchodniho cent-
ra Sestka na Praze 6. Pro-
toze v zadném centru to-
hoto typu nemuize chybét
obchod se sportovnim
zbozim, v bifeznovém
vydani je jedna ze zprav
vénovana spolecnosti In-
tersport. Ta ve spolupraci
se svym partnerem Drapa
Sport v Sestce otevie nej-
vétsi  obchod Intersport
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Dvakrat vice vadného zbozi

V minulém roce se vice nez zdvojnasobil
pocet piipadl, kdy se spolecnosti rozhodly
z evropského trhu stahnout nebezpecné nebo
vadné spotiebni zbozi. Stejné tak byl zazna-
menan vyrazny nariist povinného stazeni vad-
ného zbozi. Tyto skutecnosti vyplyvaji z udajii
Evropské komise, které analyzovali odbornici
PricewaterhouseCoopers.

V pribéhu roku 2005 byly na webové stran-

v Praze. Zakaznici tak
budou mit moZnost vybrat si na plose 1200 m* ze $iroké nabidky kvalitniho sportovniho vybaveni
a znackové sportovni médy v podobném rozsahu, jaky znaji naptiklad z Némecka ¢i Rakouska.
Manfred Mandler, vedouci provozu a expanze spole¢nosti Intersport v Rakousku, CR, SR a Ma-
darsku, fikéa: ,,Rozhodli jsme se k prondjmu vétsi prodejni plochy nez dosud, protoze bychom
zékaznikim radi poskytli vétsi vybér zbozi. Chceme se zaméfit na to, abychom nabizeli bezkonku-

-----

ky Evropské komise umistény v prumeéru dvé
oznameni o stazeni vadného zbozi denné.
Celkem tak bylo v minulém roce evidovano
706 oznameni. Pocet zverejiiovanych piipadii
se od roku 2004, kdy se zacaly evidovat, zvy-
§il 0 126 %. Pocet oznameni o povinném sta-

v DEJSTISE S . poOREE ¥ Jasl PRV L zeni vadného zboZi (na rozdil od dobrovolné-
V [été¢ minulého roku uzavrel Intersport partnerstvi s uspéSnym ceskym obchodnim fetézcem ho ze strany dodavatel) vzrostl o 154 % ze

Drapasport, ze kterého se tak stal. Intersport Drapa. Tim IntersporF dosél}l plosného pokryti cglé 176 % v roce 2004 na 447 % v roce 2005.
Ceské republiky a dostal se na $picku ¢eského trhu. Dohromady disponuje 25 obchody o prodejni
plose zhruba 18 200 m” Zarove je také nejvétsi obchodni organizaci se sportovnim zboZim na .
svéte. Prvni obchody Intersport Drapa byly otevieny v ¢ervenci 2005 v Plzni a v listopadu 2005 EMD d Systeme U Sp0|u
v Brné. Zbyvajicich 14 obchodti Drapasport bude od jara postupné piestavéno na Intersport, pfi-
¢emz se bude dbat na zachovani regionalni individuality i pfi zapojeni do mezindrodni sité.

Novy magazin dm drogerie

Spolecnost dm — drogerie markt, kterd na ¢eském trhu
provozuje 113 dm drogerii, pfichazi na trh s novinkou pro
své zakazniky v podobé¢ lifestylového magazinu s ndzvem
Active beauty.

Novy casopis je uréen zejména zenam produktivniho
veku, ale svym obsahem by mél zaujmout kazdého, kdo se
zajima o kvalitu svého zivota. Pfinasi nezavislé, obsahové
kompetentni informace z oblasti krasy, wellness a zdravé-
ho zivotniho stylu, to v§e v modernim designu. Raz ¢aso-
pisu je zdlraznén fotografiemi od prednich evropskych
fotografii. Magazin Active beauty vychdzi 5x rocné
v nakladu 200 tisic kust. Prvni ¢islo je zdkaznikim dm
k dispozici v kterékoliv dm drogerii v CR od 24. tinora
2006, a to zdarma.

Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk

nového ¢asopisu REGAL

na internetové adrese www.eregal.cz,
e-mailem na predplatne@economia.cz
nebo telefonicky na 800 11 00 22

Se zpétnou platnosti od 1. ledna 2006 se
francouzské maloobchodni druzstvo Systéme
U stalo akcionafem a clenem spolecnosti
EMD. Systéme U bude, stejné jako némecky
akcionar Markant AG, drzet 20 % akciového
kapitdlu a disponovat jednim kfeslem ve
spravni radé EMD. Ta je timto krokem zastou-
pena ve 20 evropskych statech a jeji trzni
potencidl ¢ini 119 mld. eur. Systéme U, jehoz
zacatky sahaji az do roku 1898, je na trhu
velice UspéSny podnik a posilil naposledy
kromé jiného oblast Cerstvych potravin a sorti-
ment vlastnich znacek.

Koncern Rewe - posun k turistice

Mnoho novych lidi ve vedoucich pozicich a
nové logo koncernu Rewe ma podpofit jeho
expanzi piedev§im v zemich stiedovychodni
Evropy. Svymi znackami Billa, Merkur, Bipa
a Penny podpori Rewe taméjsi rychle se vyvi-
jejici trhy. Kromé oblasti maloobchodu s po-
travinami se koncern hodla zaméfit nové na
oblast turistiky. Novy mluvéi predstavenstva
Martin Lenz chee ,,zlepSit a vystavét silnou
pozici znacky celého podniku, abychom tak
dosahli stalé vynosnosti.“ Cilem ,interna-

(Pokracovani na strance 2)
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Promotion agentury maji eticky kodex

Minuly tyden ve ¢tvrtek se na jednani sekce Sales promotion pii Asociaci komunikaénich agen-
tur (AKA) zastupci ¢lenskych agentur dohodli na zméné nazvu sekce. Od této chvile ponese nazev
Sekce Integrated BTL (Sekce integrované podlinkové komunikace). Soucasné ¢lenové ptijali navrh
etického kodexu, jehoz autorem je Promotional Marketing Council pti Evropské asociaci komuni-
kaénich agentur (PMC EACA).

Na zakladé¢ piijeti kodexu ¢eskymi ¢lenskymi agenturami bude postavena zadost o vstup do pro-
motion sekce pii evropské asociaci. Podle dohody s vedenim AKA bude ¢lensky poplatek hrazen
z fondu AKA. Vysledkem setkani bylo také zvoleni ptedsednictva sekce. Predsedou se pro rok
2006 stal Petr Vaclavek (Arc Worldwide) a mistopiedsedy Michal Charvat (Ogilvy Promotional
Campaigns) a Petr Frey (Draft). Zastupci vSech agentur se dohodli na ptipraveé zavaznych kritérii,
na jejichz zakladé bude mozné postupovat pti ptijimani novych zajemcti o Clenstvi v Sekci Integra-
ted BTL. Sou¢asnymi ¢leny sekce jsou Ogilvy Promotional Campaigns, Arc Worldwide a od unora
nové rovnéz Lead, Draft a Linea Recta.

Kinder s fotbalovymi postavickami

Spolegnost Ferrero Ceska pripravila pro leto$ni rok novinku
v podobé 15 magnetickych fotbalovych postavicek Magicsport,
které 1ze nyni nalézt v Kinder vaji¢ku. Jsou to: Orangutan Gongo,
liska Flash, lev Leon, krava Danny, beran Matt, byk Paco, med-
véd Waldo, kohout Ronnie, kiin Harry, Simpanz Champ, bizon
Billy, tygr Aldo, slon Ely, nosorozec Ryno a zebra Zibbo. Jejich
prostiednictvim si déti mohou se svymi kamarady uspotradat fot-
balové turnaje, pfi nichz zaziji spoustu legrace a hra¢ské rivality.

Pokuta stale hrozi

Ceské republice stale jesté hrozi sankce za takzvané nadlimitni zasoby potravin, a to ve vysi
zhruba 1,4 mld. K& Podle Evropské komise si CR pied vstupem do unie ponechala piili§ velké
zasoby masla, veptového a hovéziho masa, nékterych ovocnych konzerv, dzust, ryZze nebo tabaku.
Spolecenstvi totiz regulyje i trh se zeméde€lskymi produkty a nadmérné zasoby podle bruselskych
ufednikil rovnovahu na spole¢ném trhu ohrozily. ,,Unie ndm ale netekla pied vstupem, kolik ¢eho
mitizeme mit. PfiSla s limity az dlouho potom. Je to na hlavu postavené,” tvrdi feditel Potravinaiské
komory Miroslav Koberna. Podobné postizeni maji byt i dalsi novi ¢lenové unie, snazi se ovsem
hrozbu odvratit. Potravinarska komora jednala o moznosti presvéd¢it Brusel mimo jiné také s euro-
poslancem za ODS Janem Zahradilem.

Rok znacky Loctite startuje TV kampan

Muz piilepeny za podrazky bot ke
stropu v televiznim spotu demonstru-
je jeste vetsi lepici silu novych sekun-
dovych lepidel Loctite od spolecnosti
Henkel CR.

Nekolikatydenni kampaini na obra-
zovkach TV Nova odstartovala v po-
loviné¢ Unora a predznamenala dalsi
aktivity, které spoleCnost v ramci
roku znacky Loctite planuje. Letosek
zasvétila firma Henkel sekundovym
lepidlim Loctite vzhledem ke zcela
nové receptute, kterd razantné zvysi
jejich lepici silu.

,,PEti- a dvacetisekundové spoty pro
leto$ni kampan, ve kterych divakim
ukazeme piilepeni dospélého muze
lepidlem Loctite jen za podrazky bot, se toCily v Némecku a budou vysilany v nékolika statech
Evropy,” dopliuje Michaela Svehlové, brand manaZerka znatky Loctite ze spole¢nosti Henkel CR.

Obliba lepenky stale trva

Stabilni formu si drzi ¢eskd vefejnost ve spotfebe obald z vlnité lepenky. Potvrzuji to vyrobci
téchto ekologickych oball sdruzeni ve Svazu vyrobcl vlnitych lepenek (SVVL), kteti loni uvedli
na trh pfiblizné stejné mnozstvi oball jako v roce 2004.

Po letech vyrazného rustu sice ptinesl rok 2005 nepatrny pokles objemu prodeje, a to konkrétné
0 1 %. Ten je ale zejména zptsoben 10% poklesem exportu. Clenové SVVL v roce 2005 prodali
vice nez 283 500 tun vlnité lepenky. V roce 2004 to bylo 286 700 tun obalového materialu. Pokles
ma na svédomi pfedevsim snizeni exportu ekologické suroviny do zahranic¢i, jehoz objem dosahl
v roce 2005 vyse 61 084 tun.

-

(Pokracovani ze stranky 1)

cionaliza¢ni® strategie je pokryt supermarkety
a diskonty typu Penny market bild mista na
nekterych trzich. Naptiklad v zdpadnim Ra-
kousku takova mista stale existuji. Novy cor-
porate branding méni koncernu jeho vné&jsi
prezentaci, pficemz na samotné znalce se
v Rakousku nic neméni.

V budoucnu vstoupi skupina Rewe na ra-
kousky trh pod nazvem Rewe Group Austria.
Nové logo se sklada z napisu Rewe Group
umisténého v Sedém ctverci  doplnéném
o maly Cerveny Ctverec (symbolizujici oblast
obchodu) a o zluty ctverec (symbolizujici
oblast turistiky).

Nova sluzba, novy rozsah

Spole¢nost DHL, ktera je soucasti nejvetsi
logistické skupiny na svét¢ DPWN, zacala
nabizet do velkych mést a obchodnich center
v deseti zemich Dalného vychodu novou ex-
presni sluzbu, kdy zasilka dorazi na misto
uréeni pred polednem druhy nasledujici pra-
covni den po dni odeslani. Sluzba Doruéeni do
12.00 se tyka zasilek, které nepodléhaji celni-
mu fizeni v zemi pfijemce, a je mozné ji vyu-
7it také v opacném sméru — ze zemi Dalného
vychodu do Evropy. DHL je prvnim expres-
nim piepravcem, ktery tuto sluzbu nabizi
v takovém rozsahu.

,,Nasi zakaznici stale vice pozaduji pro své
urgentni zasilky do Asie casové garantované
dopoledni dorucovani. Sluzba Doruceni do
12.00 predstavuje jedine¢né spojeni mezi vice
nez stovkou mést ve 22 evropskych zemich a
hospodaiskymi centry v Asii,” fika Bill Blom-
quist, feditel pro Marketing & Sales, DHL
Express Europe.

Lidl ve Svycarském Weinfeldenu

Planovany vstup diskontu Lidl na Svycarsky
trh nabyva konkrétnich podob. Poté, co v mi-
nulych dnech uzaviel tucty smluv tykajicich
se lokalit budoucich filidlek a dosud shromaz-
dil pfes dvacet stavebnich povoleni, hleda
nyni Lidl sidlo pro své rozdélené némecko-
-Svycarské centrum ve S$vycarské oblasti
Weinfelden.

Planované centrum ma nabidnout 200 vol-
nych pracovnich mist, k ¢emuz se ma piidat
150 mist v hlavnim sidle firmy. Lidl by chtél
z oblasti Weinfelden zajistit zasobovani pro
odhadem 50 az 70 filidlek. Druhé rozdélené
némecko-§vycarské centrum se planuje ve
$vycarském kantonu Freiburg.

Lekkerland expanduje do Polska

Lekkerland skoupil celkovy podil v polském
velkoobchodu Milo se sidlem ve VarSave.
V soucasné dob¢ dosahuje Milo obratu ve vysi
710 mil. eur. S témeéf 750 spolupracovniky,
dvanacti zavody a 250 vozidly patii Polsko
k nejvétsim zemim skupiny Lekkerland. Pod-
nik zasobuje predevsim obchody na Cerpacich
stanicich, velkoobchody Cash & Carry a ma-
loobchody tabdkovymi vyrobky, napoji, slad-
kostmi a dalsimi konvenience produkty.
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Gambrinus zmenil dres

Dne 20. bfezna zacal Plzensky Prazdroj stacet pivo Gambrinus do novych lahvi. Pillitrové lahve
pro vSechny varianty nejpopularnéjsiho piva jsou z hnédého skla, tzv. typ Gold, a pouZzivaji je 1 jiné
pivovary skupiny SABMiller. Lahev je o pétinu leh¢i, coz u celé basy znamena snizeni vahy skoro

vvvvvv

designem pti zachovani zékladnich prvki tradi¢niho loga znacky. V pribéhu pfistich tydnil se
budou postupné nahrazovat také stavajici prepravky Gambrinus. Cilem je zviditelnéni na prodejni
ploSe a vyrazné odliseni od konkurence.

Slouceni vyrobnich provozil

Spolecnost Pivovary Staropramen oznamila zamér sloucit vyrobni provozy pivovarii Staropra-
men a Branik. Vyroba piva bude v pivovaru Branik v prvnim ctvrtleti roku 2007 ukoncena a bude
pokracovat v pivovaru Staropramen. Vyrobni technologie z pivovaru Branik bude pfemisténa do
pivovaru Staropramen. Slouceni vyrobnich provozii obou pivovard v pivovaru Staropramen umoz-
nila rozsahla modernizace pivovaru Staropramen.

,»Modernizace vyroby je vzhledem k neustalému ristu vystavu nasich pivovarti nezbytna. Pivo-
var Branik dosahl v souc¢asné dobé maxima své kapacity a dal§i modernizace provozu je vzhledem
k jeho uzaviené poloze a skutecnosti, Ze se jednd o kulturni pamatku, vyloucena. Staropramen
prosel v poslednich letech nékolika fazemi modernizace a ma potencial pro dalsi rozvoj. Zaroven
je v pivovaru Staropramen dostate¢ny prostor pro umisténi vyrobni technologie z pivovaru Bra-
nik, vysvétluje Frantisek Sdmal, vyrobni a technicky feditel spoleénosti Pivovary Staropramen.

Voda proti ptaci chripce klamala?

Obchodni fetézec Hypernova stahl v unoru z prodeje nadpoj Fromin Aktimun, ktery ma na etiketé
napis, ze je prevenci proti ptaci chfipce. Statni zemédélska a potravinarska inspekce zakazala tento
produkt uz v ptlce ledna. Firma Aquamat, ktera vodu vyrabi, ma podle manaZera Ivana Novotného
v rukou dokumenty odbornikd, ktefi tvrzeni uvedené na etiketé podporuji: ,,Napoj je prevenci proti
jakékoliv ndkaze virového plivodu, tedy i ptaci chiipce. Pfipustil vSak, Ze na novych etiketach se
napis uz neobjevi. ,,Ochranny napoj Fromin Aktimun obsahuje krom¢ pramenité vody a vitaminu
C také nukleotidy, které jsou klinicky testovanym preparatem posilujicim imunitu a zvySujicim
odolnost organismu proti virovym onemocnénim,” dodava medidlni zastupce Aquamatu Roman
Bajcan. Vyrobci piesto hrozi za udajné klamani spottebitele az 10milionova pokuta. Odbornici
uvedené uidaje oznacuji za 1zivé, a vyrobcee se tedy podle nich dopustil klamavé reklamy.

Centrum Cerny Most a hokejova show

Obchodni centrum Cerny Most v Praze hostil v sobotu 25. tnora v ramci projektu Jde se na ho-
kej! hokejovou roadshow HC Slavia Praha V odpolednich hodinach se ¢ast komplexu nakupniho a
zabavniho centra proménila v hokejovou arénu s fadou akei. Soucasti ledové show byla i autogra-
miada vybranych hract extraligového teamu Slavie. Roadshow projektu Jde se na hokej! je jednim
ze Ctyt pilifa celého projektu, ktery ma za ukol spolu s volbou Sympat’aka, Charitou a Fly Teamy
podpofit navstévnost hokejovych utkani. ,,Prioritou celého projektu je predevsim charitativni sbir-
ka, kdy za kazdého ptichoziho navstévnika extraligového stadionu poputuje jedna koruna od part-
nerti na konto konkrétniho détského domova v daném mésté,” dopliiuje Jana Obermajerova, fedi-
telka agentury BPA sport marketing, kterd projekt spolupotada. Partnery projektu jsou: Budéjovic-
ky Budvar, Ceska pojistovna, Cesky Telecom a Tipsport.

DalSi ze série odbornych konferenci RETAIL IN DETAIL podporujicich Uspé&3né podnikani na
maloobchodnim trhu, tentokréat na atraktivni téma EFFICIENT PROMOTIONS, pfipravuje pora-
denské firma INCOMA Consult. Tato odborné udélost se uskutecni 22. 3. 2006 v konferenénich
prostorach andel’s hotelu Praha. Podrobné informace v€etné on-line pfihlaSky a moznosti
propagace jsou k dispozici na www.retail21.cz/retailindetail/efficient promotions.

LCD stitky pro Carrefour

Jako formu dalsiho zlepsSeni svych trhii zvo-
lil fetézec Carrefour Stitky z tekutych krystalt
(tzv. electronic shelf labelling) od $védské
firmy Pricer. Za zhruba 15 mil. dolarti bude
nyni témito $titky vybaveno 71 francouzskych
hypermarketti. S akci se mélo zacit v tinoru a
trvat by méla predbézné do konce roku.

Retézec Carrefour pouziva systém Pricer ve
vlastni rezii ve 45 z celkového poctu 179 hy-
permarketti uz od roku 2004. Proto dostal
$védsky systém nabidku vybavit dalsi hyper-
markety nejenom ve Francii, ale také v Italii a
ve Spanélsku. Ve druhé poloving lofiského
roku ziskalo tento systém dalSich 60 francouz-
skych hypermarketti. Po ukonceni tieti viny by
mél Pricer mit ve francouzskych hypermarke-
tech fetézce Carrefour nainstalovano celkem
8,5 mil. §titkd.

Lidl na ceste na Maltu

Podle casopisu Business Today ma v brzké
dobé¢ Lidl vstoupit s diskontnimi prodejnami
na maltsky trh. Rizeny by mély byt italskou
pobockou. Vystavbu podporila ¢astkou 55 mil.
eur Evropska investi¢ni banka.

Vedle italského podniku Sisa (od roku 2004)
by byl Lidl druhym evropskym obchodnim
podnikem, ktery se na ostroveé usadi.

Personalie

e Agentura na podporu obchodu CzechTrade
bude mit od 15. bfezna nového generalniho
feditele. Dosavadni feditelku Jitku Hanzlic¢ko-
vou, kterd odchazi do soukromého sektoru,
vystiida v Cele agentury Ivan Jukl, ktery byl
od roku 2000 obchodnim radou ¢eského zastu-
pitelského utadu v Dansku.

® Poprvé v historii spole¢nosti Dimar stanula
v jejim vedeni Zena. Na pozici vykonné fedi-
telky nastoupila Milena Linhartova. Jejim
hlavnim tkolem je fizeni a rozvoj spolecnosti,
hledani novych prilezitosti pro postupné rozsi-
fovani korporatni klientely, vyuzivani syner-
gickych efektd skupiny TNT N.V. (divize
Mail) v Ceské republice a v regionu stiedni
Evropy. Milena Linhartovd ma za sebou pro-
fesni kariéru na rtiznych manazerskych a redi-
telskych pozicich ve firmach T-Mobile, Cesky
Telecom nebo Cesky Mobil.

e Novym obchodnim feditelem spolecnosti
Bosch Diesel se od dubna stane Jorg Pollak.
V cele nejvetsiho podniku na Vysocing vystii-
da Kerstena Janika, ktery v Jihlavé pilisobi
¢tvrtym rokem.

e Na pozici obchodniho a marketingového
feditele mobilni divize Samsung Electrics pro
Ceskou republiku a Slovensko bude piisobit
Kamil Vacek. Od roku 2002 byl majitelem a
feditelem firmy Kiboon Electronics — general-
niho importéra Samsung Mobile Phones pro
CRaSR.
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