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Maloobchodni trzby v roce 2005 vzrostly

Cesky statisticky ufad uvedl, Ze celoroéné vzrostly trzby v maloobchodé redlng o 3,7 % (v roce
2004 o 3 %), ptic¢emz rychleji rostly ve 2. pololeti nez v 1. pololeti. Nejvyssi rtst byl zaznamenan
ve 4. ¢tvrtleti (0 4,2 %) a z mésicl v srpnu (0 6,4 %). Z jednotlivych velikostnich skupin podnikt
mely nejvyssi dynamiku podniky s 50 a vice zaméstnanci. Rist trzeb za potraviny se v jednotli-
vych mésicich roku 2005 po-
hyboval v rozmezi od 0,1 %
do 6,3 %, za nepotravinarské
zbozi od 0,9 % do 8,8 %.

Vyvoj trzeb v jednotlivych
sortimentnich skupinach pro-
dejen byl rtizny, v nespeciali-
zovanych prodejnach vzrostly
o 3,4 %, ve specializovanych
obchodech se zvysily o 3,9 %.
Ve specializovanych prodej-
nach s nepotravinaiskym zbo-
zim nejvyrazn&ji rostly trzby
za textil a obuv (o 11,8 %),
drogistické, farmaceutické a
kosmetické zbozi (o 5,5 %) a
elektroniku, elektrické piistro-
je, zelezatské zbozi, nabytek a
dalsi zbozi pro domacnost
(04,5 %). Trzby za tzv. ostatni
nepotravinaiské zbozi se zvysily o 1,7 %. V zasilkovém prodeji byly trzby vyssi o 5 %, ve stanko-
vém a ostatnim prodeji provozovaném mimo prodejny o 4 %, naopak v prodejnach s pouzitym
zbozim klesly o 5,5 %. Nejvyssi tempo riistu zaznamenali statistici ve 4. ctvrtleti, kdy se trzby
zvysily meziroc¢né o 4,2 %. Sezonn¢ ocisténé trzby v prosinci mezirocné realné vzrostly o 4,6 %
(pfi o jeden den nizSim poctu pracovnich dni v prosinci 2005 proti stejnému obdobi roku 2004).
Sezonn¢ neocisténé trzby se zvysily o 3,7 %, z toho za prodej nepotravinaiského zbozi 0 4,2 % a
za prodej potravin 0 2,9 %.

David Navritil z oddéleni Ekonomické a strategické analyzy Ceské spotitelny piidava sviij ko-
mentaf: ,,Vanoéni manie a penize smétovaly predevs§im do elektroniky, nabytku a vyrobkd pro
domacnost. Spotieba zlistala i naddle umirnéna a nebuji zadné poptavkové tlaky, které by se proje-
vily v rlstu poptavkové inflace nebo v rlstu spotfebnich dovozii a zhorSovanim obchodni bilance.
A podobné tomu bude i letos. Hrubé mzdy sice vzrostou o zhruba 5 %, dail z pfijmu je nizsi, coz
prida primeémé doméacnosti asi 4000 K¢ za rok. OvSem slozenky zatizi penézenky v dusledku vys-
Sich cen elektiiny, plynu, tepla a na ostatni ndkupy ziistane penéz méné. Za cely minuly rok vzrost-
ly trzby o 3,8 %, letos oéekavam 3,1 %. Cisla potvrzuji absenci poptavkovych tlakil a reakci trhu
necekdm.*

Upeviovani pozice na trhu

V prosinci byla pfekondna magicka hranice 10 milionti prodanych kust zbozi znacky Vileda.
Spolecnosti Freudenberg, ktera na ceském trhu tuto znacku zastupuje, se to podatilo po osmi letech
na tuzemském trhu s domacimi potfebami. Loiisky rok byl také prvnim, kdy Vileda prodala vice
nez 2 miliony kusti vyrobkt za rok.
jsou mopy — tfasiiovy SuperMocio a plochy mop UltraMax. Tyto mopy vcetné kbelikti a nahrad-
nich textilnich ¢asti se na celkové prodejnosti znacky Vileda podilely vloni zhruba 40 %. Vzestup
v prodejnosti zaznamenaly rovnéz susaky, které jsou v celkové prodejnosti zastoupeny 10 %.
potvrzuje zachovani dosavadniho trendu Petr Dobry, obchodni feditel spolenosti pro Ceskou re-
publiku a Slovensko. ,,Ptjde napiiklad o UltraMax elektro set, ktery obsahuje oblibeny plochy
mop UltraMax a kbelik se Zdimacim koSem vyuzivajicim elektricky pohon z dobijeciho akumula-
toru uvniti kbeliku. Dale ptipravujeme i novou fadu smetakti 2 v 1,“ dopliuje.
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Zmenény svét hracek

Z nedavného pruzkumu spolecnosti KPMG
USA vyplyva, ze hrackarsky prumysl se od
zékladli méni za pomoci spotfebni elektroniky.
V nekolika uplynulych letech klasické hracky
jen s obtizemi obhajuji své tradi¢ni misto
v détském svété. Na vrchol obliby se misto
nich dostaly pfehrdvace MP3 a mobilni telefo-
ny. S pfichodem hernich videokonzoli do do-
macnosti zaCalo byt jasné, ze hracky ve
starém, tradi¢nim pojeti jsou minulosti. Vy-
robci vSak nasli zptisob, jak ztracené pozice
dobyt zpét: Udélali hracky ze spotiebni elek-
troniky, tvrdi v analyze Kathleen Kileyova,
analyticka spotfebnich trhi KPMG USA.

Pripravenost pro silny rist

Globalni logistickd skupina Deutsche Post
World Net prekrocila v roce 2005 odhadovany
EBIT (dosahl 3,76 mld. eur) a do roku 2009
predpovida zna¢ny narlst provozniho zisku az
na 5 mld. eur. V porovnani s provoznim zis-
kem za rok 2005 by doSlo k navyseni zhruba
o jednu tfetinu. Divize expresni pfepravy,
logistiky a finan¢nich sluzeb by mély k tomu-
to vysledku piispét kazd4 minimaln¢ 1 mld.
eur. Pro divizi poStovnich sluzeb odhaduje
spolecnost do roku 2007 staly provozni zisk
kolem 2 mld. eur ro¢né. Pfes narstajici kon-
kurenci na némeckém trhu postovnich sluzeb,
ktera se rozvine po roce 2007, je vedeni skupi-
ny presvédceno, Ze bude schopno omezit ne-
gativni dopady na provozni zisk, ktery by se
mél snizit maximalné o 10 az 20 %.

Pakistanska expanze Metra

Maloobchodni skupina Metro oficialné po-
tvrdila svlij zamér expandovat do Pékistanu.
Pokud se podaii splnit veskeré podminky,
otevie tam pocatkem roku 2007 prvni obchod
Cash & Carry. Pakistan by se tak pro Metro
stal 31. zemi svéta a 5. asijskou (po Cing,
Japonsku, Vietnamu a Indii), kde by mél své
prodejny. Z pohledu Pakistanu by byl fetézec
Metro naopak prvnim zahrani¢nim obchodnim
podnikem. Dal§i by mély brzy nasledovat.
Obyvatelstvo zemé vykazuje velky, mlady a
neustale rostouci potencial (153 miliont).
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Prvni obchodné-zabavni centrum v Praze 4

Nové obchodné-zédbavni centrum Novodvorska Plaza uprostied sidlist¢ Lhotka v Praze 4 otevie
brany vetejnosti jiz na jafe letosniho roku. Spolec¢nosti Plaza Centers Czech Republic, ktera je jeho
developerem, se tak podafilo realizovat sviij prvni projekt v Cesku b&hem jednoho roku. ,,Novo-
dvorské Plaza bude uréena piedevsim obyvateliim z okolnich méstskych ¢asti Lhotka, Branik, Kré
a Modrany. Vyborné se hodi do této lokality, kde vétsi nakupni a zdbavni centrum doposud chybeé-
lo. Vzhledem k tomu, ze ve vzdalenosti do 10 minut od Novodvorské Plaza zije 140 az 160 tisic
obyvatel, pfedpokladame jeho stabilni vysokou navstévnost,” fika Tal Ben Yehuda, feditel Plaza
Centers Czech Republic. Hlavnim ndjemcem je hypermarket Tesco, které sidli na plose 6500 m?
v pfizemi centra. V komplexu se nachazi ptes 110 obchodti a butikti, mezi nimi napf. znacky Spor-
tisimo, Droxi, Fotexx Optics, OP Prosté&jov, Deichmann, Tchibo, HM Hracky, Marionnaud, Reser-
ved, Cropp Town, GATE (Gin&Tonic), Levis, Private Member, Reporter a dalsi.

Vinselekt Michlovsky obhajil titul

Vyrobee Vinselekt Michlovsky, Chardonnay, pozdni sbér, roénik 2004, vinafska podoblast Slo-
vacko, vinafskd obec Hovorany, trat’ Predni louky — to je pfesnd ,adresa® letosniho Sampiona
prestizni mezinarodni vinafské soutéze Grand Prix Vinex. Poprvé v historii soutéze tak dokézal
nektery z vinaiG obhdjit titul z pfedchoziho ro¢niku. Lonskym Sampionem Grand Prix Vinex se
totiz stalo také vino od Milose Michlovského, Ryzlink vlassky, vybér z hroznti, ro¢nik 2003.

,,Titul Sampiona na Grand Prix Vinex je nejvyS§im ohodnocenim, které¢ miize v tuzemsku vinat
ziskat. Proto jsme pochopitelné velmi St’astni,” fik4 feditel Vinselektu Milo§ Michlovsky.

Vina z produkce Vinselektu sméfuji piedevsim do vybranych hotell a restauraci, specializova-
nych prodejen ¢i vinoték a soukromych archivli. Zhruba Ctvrtina se prodava i prostfednictvim vel-
kych obchodnich fetézcti.

Skupina Model posiluje

V ramci vSech Ctyf vyrobnich zavodl vyrobce obalti z hladké a
vinité lepenky skupiny Model (Opava, Nymburk, Moravské Bude¢-
jovice a Hostinné) bylo v roce 2005 na trh dodano vyrobkl za
3085 mil. K¢ (+5,5 %). Z toho bylo obali z vInité lepenky za
2067 mil. K¢ (+3,1 %) a obalti z hladkych a kasirovanych lepenek
za 1018 mil. K& (+10,8 %). Jednalo se o 189 mil. m? obalii z vIni-
tych lepenek (+3,2 %) a 21 300 tun obalti z hladkych a kasirova-
nych lepenek (+6,5 %). Skupina Model prodala na hlavnich trzich
ve Svycarsku, Neémecku, Rakousku, Francii, Chorvatsku, CR, Pol-
sku a na Slovensku celkem 548 mil. m* (+5,9%) obalii z vinité le-
penky a 21 483 tun (+7,7%) obalt z hladké lepenky. Tento nartst
byl v daném ucetnim roce zaznamenan na trzich v CR, Polsku a
v Némecku. Ve Svycarsku spotieba vInité lepenky stagnovala.

Financovani nakupt za 9 miliard

V roce 2005 financovala spole¢nost GE Money Multiservis prostfednictvim svych produkti —
kreditni karty MoneyCard, Multiservis uvéru a O.K. karty, nakupy v celkové hodnoté 8,965 mild.
K¢, coz je v mezirocnim srovnani o 9,7 % vice. Diky Siroké distribu¢ni siti spolupracujicich ob-
chodniktl a efektivnimu cross-sellu piispéla spolecnost k vyraznému ristu zejména kreditnich karet
MoneyCard, kterych GE Money vydala loni celkem 108 918. Ve srovnani s rokem 2004 je to na-
rust o 606 %. Na konci roku registrovala spole¢nost GE Money celkem 137 tisic aktivnich kredit-
nich karet. ,,Trh kreditnich karet v Ceské republice vykazuje v poslednich letech vyrazny nértist, na
¢emz se vyraznym zpusobem podili i spole¢nost GE Money Multiservis. Kreditni karta Money-
Card spolecnosti GE Money byla nejvydavanéjsi kreditni kartou na ¢eském trhu v roce 2005 a
stala se tak druhou nejrozsifendjsi kreditni kartou v Ceské republice. Usp&sné jsme tak vstoupili do
roku, v némz oslavime Ctyficet let plisobeni znacky Multiservis na ¢eském trhu,“ fika Charlie
Coode, generalni feditel spolecnosti GE Money Multiservis.

Spojenectvi vytvori nakupni gigant

Podle ¢asopisu Financial Times Deutschland
predstavi v nejblizsi dobé& skupina Rewe svou
alianci nazvanou Coopernic, do které vstoupi
s italskou obchodni skupinou Conad, Svycar-
skym fetézcem Coop a francouzskym maloob-
chodem Leclerc v Bruselu. Diky tomuto orga-
nizovanému sjednoceni vznikne nejveétsi na-
kupni gigant s objemem obratu vic jak 90 mld.
eur. S italskym Conadem a Svycarskym
Coopem uz Rewe v minulosti spolupracovala.
Touto alianci obchodnici spolecné vytvori
protivahu ke spolku Alidis/Agenor, do kterého
diky pievzeti obchodni skupiny Spar v lon-
ském roce spada také rival Rewe, obchodni
fetézec Edeka. Spolek, do n€hoz patii také
spojenectvi obchodnikli Intermarché (ITM
Entreprises) a Eroski, pfinese obrat kolem
75 mld. eur.

Nakupni voziky jsou piné bakterii

Na rukojetich nakupnich vozikl se usazuje
nejvice bakterii ze vSech vefejnych predmétii
denni potieby. Jihokorejsti védci zjistili, Ze na
vozicich je vice drobnych $kidch nez na kli-
kéach dveri od vetfejnych zachodkd. Odbornici
ve specialnim prizkumu srovnavali zamoteni
bakteriemi u Sesti pfedmétli, jichz se denné
dotyka velké mnozstvi lidi. Na drzadle nakup-
niho voziku napocitali na jednom ctverecnim
centimetru 1100 bakterii tvoricich kolonie. Na
druhém misté skoncila ovladaci myS u pocita-
¢e v internetové kavarné se 690 bakteriemi na
centimetr ¢tverecni.

Dalsi filialky pro KiK

Diskont s textilem KiK chce v Némecku dal
expandovat. V nasledujicich tfech letech ma
na tamnim trhu vzniknout tisic novych pobo-
¢ek. ,,Rocné by melo byt otevieno vice nez
300 novych pobocek,* fika predseda predsta-
venstva spolecnosti Stefan Heinig. Pfitom se
chce podnik orientovat pfevazné na centra
mést s prodejni plochou o rozloze az 1500 m?,
Dcefind spolecnost koncernu maloobchodti
Tengelmann nedavno oteviela v Hamburku
svou jiz 2000. pobocku. Kolem 220 obchodi
také provozuje v Rakousku. Podle mluv¢i
firmy Madelaine Kiihnové se dalsi expanze do
zahrani¢i neplanuje.

Zmizi malé obchody z Britanie?

Malym obchodtim je ve Velké Britanii od-
zvonéno. Je o tom presvédcen vybor pro malé
obchody britského parlamentu. Podle jeho
odhadti mali obchodnici z Britanie vymizi uz
v roce 2015. Vytlaci je vetsi rivalové a super-
markety. Britské maloobchodni sdruzeni nic-
méné prohlasuje, ze se pokusi vyvoj zvratit.
Pokud totiz skute¢né malé obchody vymizi,
bude to mit pode sdruZeni socialni, ekonomic-
ké, a dokonce i ekologické dopady. Nadéje na
preziti malych obchodnikl vSak prili§ velka
neni. Horko tézko bojuji se silngjsi konkurenci
— supermarkety a hypermarkety.
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Podébradka je znovu ve hre

Firma Karlovarské mineralni vody (KMV) si stle ,,brousi zuby* na spole¢énost Podébradka, jak
tvrdi jeji majitel Antonio Pasquale. Jedna flze jiz sice v roce 2001 probéhla, ale antimonopolni
ufad ji nepovolil z obav, Ze by si vzniklé dominantni uskupeni, se zhruba 70% trznim podilem,
mohlo diktovat ceny. Po vleklém sporu musela KMV z Podébradky v roce 2004 odejit a navic
musela zaplatit pokutu 10 mil. K¢.

Potom, co novy predseda antimonopolniho ufadu Martin Pecina naznacil, Ze by mohl uz jednou
odmitnutou fiizi znovu zvazit, nevahal Antonio Pasquale s podanim nové zadosti. ,,Nerad se necha-
vam porazit a povazuji pro Karlovarské mineralni vody za uzite¢né vybudovat skupinu, jez by
svymi rozmery byla srovnatelna se sousednimi némeckymi a rakouskymi konkurenty,* tika. Jeho
firma vklada do své propagace zhruba 10 % ro¢niho obratu a do stovek miliond jdou i investice —
ty nejvétsi napiiklad do vybudovani a rekonstrukce obou staciren firmy (mineralky Magnesia
v Mnichové u Marianskych Lazni a Mattoni v Kyselce u Karlovych Vartt).

Kofola se stéhuje

V prubéhu tinora se holding ¢eské spolecnosti Kofola ptestehoval z ptivodniho sidla v Krnové do
Ostravy. Firma povazuje Ostravu za strategické misto v ramci stfedoevropského regionu. Dalsi
zmény budou pokracovat jesté na konci tohoto mésice, kdy se pirestéhuje ¢ast holdingu také do
Prahy. V Krnové¢ 1 nadale ztistava sidlo ¢eské pobocky, vyroba, sklady, zdzemi vozového parku a
dcefind spole¢nost Santa Trans. ,,Musime reagovat na to, ze se nase firma rozrlsta a vyviji stejné
jako trh. Ostravu i Prahu vnimame jako vyznamné odbytisté, centrum obchodu a veskerého déni,
sidli zde fada vyznamnych obchodnich partnerti, a proto jsme se rozhodli pravé pro né,” uvadi ke
stéhovani Martin Klofanda, PR manazer spole¢nosti Kofola.

Fruitisimo - étvrta pobocka v Ceské republice

Dne 8. tinora byla oteviena nova pobocka Fruitisi-
mo Cerny Most, ktera nabizi iroky sortiment italské
kopeckové zmrzliny. Dal§i zmrzlinové bary Fruitisi-
mo jsou v komplexu Palace Flora v Praze, v obchod-
nim centru Nisa Liberec nebo v nakupnim centru
Olympia Plzen. Fruitisimo buduje zmrzlinové bary
s ohledem na specifické potieby jednotlivych nakup-
nich center a v letoSnim roce pfipravuje expanzi do
dalsich lokalit. Kazda pobocka je ptitom original.

Znacka Frutisimo piisobi na ¢eském trhu od biezna
2003. ,,Ceska republika ma velky potencial a my jsme
presvédceni, Ze zakaznici oceni kvalitu a velky vybér
nasich produktt,* uvadi Jan Hummel, jednatel spolec-
nosti. Dodéava, Ze cilem znacky je nabidnout na trhu
novou image prodeje kvalitni zmrzliny. Fruitisimo se
zaméiuje na prodej kvalitni toené a kopeckové zmrz-
liny. Novinkou, se kterou slavi uspéch, je tofena
zmrzlina s pravym ovocem, kterd se pfipravuje na
misté podle prani a chuti zakaznika.

Nepoucitelny Electro World

Dalsi pripad mozného provinéni proti pouziti olympijské symboliky je na svété. Retdzec Electro
World, ktery nepatii mezi oficialni partnery ZOH, ve své letdkové kampani lakal spotiebitele pro-
stitednictvim motta ,, Tipujte a vyhrajte v electrolympiadé. Timto heslem se podle minéni zastupci
Ceské olympijské, ktera zastupuje Cesky olympijsky vybor (COV) v oblasti marketingovych prav,
provinil proti zdkonu z roku 2000. Ten vyslovné vyrazy ,,olympijsky* a ,,olympiada“ spolecnostem
nevlastnicim pisemné zmocnéni COV zakazuje.

Ceské olympijské zaroveti vadilo zobrazeni grafickych znakd, jez podle jejich zastupct napadng
pripominaji olympijské kruhy. Electro World se neprovinil poprvé, podobna situace nastala jiz
bhem LOH 2004 v Aténach. Tehdy po upozornéni marketingového zastupce COV svou kampaii
ihned prerusil, tentokrat je jiz kauza v rukou pravnikt. ,,Podle naSich pravnikii neni na spojeni
electrolympiada nic, co by mohlo byt v rozporu s legislativou,” tvrdi Jifi Rizek, country manaZer
Electro Worldu v CR. Na otdzku, pro¢ tedy jeho spoletnost ve svych letacich promptné electro-
lympiadu zaménila za ,,zimni hry*, odpovédél, Ze jde pouze o vsticny krok smérem k COV. Podle
advokata Petra Kuty by dané letaky u spottebitele klamny dojem o spojeni firmy s olympiadou
vyvolat mohly: ,,Slozenina obsahujici vyraz olympidda neni podle mého nazoru tplné v souladu
s platnymi normami.*

Miliardové nakupy biopotravin

Jak uvadi publikace The World of Organic
Agriculture, poskytujici nejaktualnéjsi data a
informace o ekologickém zemédélstvi a bio-
potravinach, je v soucasné dob¢é na celém
svété vénovano organickému péstovani zeme-
deélskych plodin vice nez 31 miliont hektarti.

Nejvice organické piidy obhospodatuje Aus-
tralie (12,1 mil. ha), dale Cina (3,5 mil. ha) a
Argentina (2,8 mil. ha).

V roce 2004 ¢inila hodnota trhu s organicky-
mi vyrobky po celém svété 27,8 mld. dolartl
(23,5 mld. eur). Nejvice se jich prodalo
v Evrop¢ a v Severni Americe.

Carrefour do Rumunska

Dva nové hypermarkety chce v tomto roce
v Rumunsku otevfit francouzska maloobchod-
ni spole¢nost Carrefour. M¢ly by vzniknout
u Bukureiti (Baneasa) a u Cerného mofe
(Constanta). Retailer zamysli postavit mini-
malné jeden hypermarket v kazdém rumun-
ském mésté, v kterém Zije vic nez 200 tisic
obyvatel.

Personalie

e Belgican Stéphane Jacqmin se stal novym
feditelem divize potravin v tuzemské pobocce
spolecnosti Unilever. Bude fidit a rozvijet
potravinaiské znacky, mezi které patii Rama,
Flora, Knorr, Hellmann's nebo Lipton. Na této
pozici vystiidal Dana Frolce, ktery z firmy
odchazi.

e Post marketingového feditele spolecnosti
p-k. Solvent (drogisticky fetézec Teta) opusti
koncem tnora Martin Senfelder. Do fetdzce
nastoupil pied necelymi tfemi roky a byl po-
véten zvysSenim znalosti znacky Teta a jejim
marketingovym etablovanim na ¢eském trhu.
o Tomas Kolomaznik se stal client service
manazerem ve spole¢nosti STEM/MARK.
Svou profesni kariéru zah4jil na Ministerstvu
obrany CR, kde pracoval nejdiive jako vy-
zkumnik, nésledné jako sociolog. Dlouhou
dobu na ministerstvu také ptisobil v oblasti
mezinarodnich vztaht.

e Porzici feditele pro provoz ve spole¢nosti
Oracle Czech zastava Vladimir Slachta. Ve
funkci nahradi Jana Kudrnu, jenz se v ramci
firmy pfesunul na regionalni Groven jako busi-
ness operations manazer pro jihovychodni
Evropu a Rumunsko. Vladimir Slachta v mi-
nulosti pusobil jako feditel pro podnikatelsky
sektor v Ceském Telecomu nebo jako feditel
prodeje pro CR a SR v Dell Computer.

® Na misto tiskové mluvéi Skupiny CEZ na-
stoupila Ivana Vejvodova. Na starosti bude
mit koordinaci komunikace dcefinych firem
Skupiny CEZ. Piebere také komunikaéni akti-
vity v ramci stfedoceského regionu (byvala
Stiedoceska energeticka).
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