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STAROPRAME

Staropramen ma zelenou

S novou moderni grafickou podobou pfichazi znacka Staropramen.
V ramci zasadniho rebrandingu pfedstavila originalni logo, moderni
zelenou lahev a nové etikety. Nové logo a etiketu pfipravila belgicka
agentura K-Creation. Novou vizualni podobu dostanou také baleni
plechovek a multipacku. Klasické pivni NRW lédhve jsou tak nahraze-
ny novym typem — zelenymi ldhvemi s del$im uzSim hrdlem. Na trhu
se budou objevovat v pribehu tnora 2006 a budou do nich stacena
viechna piva Staropramen — Staropramen Svétly, Lezak, Granat, Cerny
i Nealko. Autory nové lahve jsou designéii spolecnosti Avirunion.

Uvedeni nové zelené lahve Staropramen bude podpoteno fadou pro-
pagacnich aktivit: napf. outdoorovou kampani u hypermarketti s nos-
nym sdélenim ,,Staropramen — Nejoceiiovanéjsi pivo roku 2005%, kte-
rou doprovodi hosteskova promotion. Béhem ni budou moci spotiebite-
1¢ ziskat k nové 1ahvi Staropramenu i novou sklenici. Rebranding bude
doprovazen také reklamni kampani.

Snémovna schvalila ,bi¢" na obchodniky

Pokutu az 50 mil. K& mohou v budoucnu dostat nepoctivi obchodnici. Pocita s tim novela zakona
o ochrané spotiebitele, kterou 8. 2. 2006 schvalila snémovna. Predlohu ale jest¢ musi posoudit
Senat a podepsat prezident. Zakon by mél podle predkladatelti nabyt Gcinnosti dnem vyhlaseni.
Ministr primyslu a obchodu Milan Urban tvrdi, ze kontrolni a dozorové organy funguji dobie, ale
nemaji dostatek pravomoci proti velkym spolecnostem na trhu, které mohou zneuzivat dominantni
postaveni. Se zvySenim pokut nesouhlasi Svaz obchodu a cestovniho ruchu, ktery tento navrh po-
vazuje za populisticky. Naopak Sdruzeni obrany spotftebitelti se zpiisnéni sankci zamlouva.

Lihoviny od Stocku Plzen jsou KlasA

Spolecnost Stock Plzen pievzala od ministra zemédélstvi Jana Mladka narodni znacku kvality
KlasA pro své vyrobky Fernet Stock, Fernet Stock Citrus, Bozkov Tuzemsky, Bozkov Vodka a
Slivovice Stock.

,Udéleni znacky KlasA povazujeme za formalni potvrzeni toho, co nasi spotiebitelé ocenuji jiz
fadu let, tedy stalé a vynikajici kvality naSich produktt,” komentuje generalni feditel Stocku Plzen
Martin Petrasek. V soucasné dobé mé znacku KlasA témer 900 potravinaiskych produktii.

Nova Delvita City "=l '
ta novou prodejnu Delvita City -

Dne 8. 2. 2006 oteviela Delvi-
Korunni Dviir v Praze na Vino- City b
hradech. . '

V nové zrekonstruovanych
prostorach byvalého pivovaru
se nachazi necelych 300 m?
prodejni plochy. Do tohoto
prostoru se podafilo vmestnat
Siroky sortiment piedevsim
Cerstvych potravin, hotovych
jidel i solidni nabidku vina.
Mezi hlavni vyhody formatu
Delvita City patfi moznost po-
hodlného a opravdu rychlého
nakupu v centru mésta.

,,Véfime, Ze nabidkou nového
moderniho formatu oslovime zdkazniky, ktefi nemaji mnoho casu na nakupovani a chtéji se
v kazdodennim shonu spolehnout na vysokou kvalitu a stabilné dobré ceny potravin v pfijemném
nakupnim prostfedi,” je pfesvédcen Petr Uchytil, manazer komunikace spolecnosti Delvita.
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C&W/H&B méla rekordni rok

O 28 % vzrostl v roce 2005 obrat spolecnos-
ti Cushman & Wakefield Healey & Baker
(C&W/H&B) na celkem 164 mil. liber (pies
7 mld. K¢). Zisk za stejné obdobi vzrostl
0 61 %. C&W/H&B je divizi svétové nejvetsi
poradenské firmy v oboru realit vlastnéné
soukromym kapitdlem Cushman & Wakefield.

Ptisobi v regionu EMEA (Evropa, Stredni
vychod a Afrika) a na celosvétovych piijmech
firmy se podilela 23 %. Globalni piijmy firmy
Cushman & Wakefield vzrostly o 21 % na
1,2 mld. dolarti (29 mld. K¢), zatimco v roce
2004 ¢inily 1 mld. dolard. Ke 13. 3. 2006
zkrati divize Cushman & Wakefield Healey &
Baker své jméno a sjednoti ho s celosvétovou
znackou Cushman & Wakefield.

Tesco se chysta do USA

Britsky maloobchodni fetézec Tesco se
podle tamniho tisku za¢ne prosazovat i na trhu
Spojenych stat. Pristi rok planuje otevfit sit’
obchodtl se zbozim denni potieby na zapad-
nim pobtezi USA. Tesco chce do zatim nepo-
jmenované sité investovat rocné az 250 mil.
liber (10,4 mld. K¢) a prvni dva roky pocita se
ztratami. Analytici upozoriiuji na to, ze jde
o velmi riskantni krok. Do USA pfichazi
Tesco s prodejnami, které budou zalozeny na
bazi provozoven Tesco Express.

Kennedy je tvafi znacky Gant

Celosvétova modni znacka Gant predstavila
na konci ledna ve §védském Stockholmu kam-
pai pro nadchazejici sezonu. Luxusni obleceni
pro volny ¢as, inspirované jachtingem a ryba-
fenim, v ni propaguje Robert F. Kennedy,
synovec nékdejSiho amerického prezidenta,
spolu se svou manzelkou a Ctyfmi détmi.
V soucasné dob¢ ma Gant ve svété 210 obcho-
dt celkem v 67 zemich. V Cesku, kde se Gant
fadi mezi prestizni znacky zameétené na oble-
Ceni pro volny cas, bude kampan podpotrena
in-store aktivitami pfedev§im v Praze. Roz-
sahlou PR kampaii pro Cesko a Slovensko
realizuje agentura PR Point, inzerce cili

1

vikendové piilohy denikt.
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Znacka Cherokee je tady

Dnem 7. 2. 2006 zménily vSechny hypermarkety a obchodni domy Tesco svou tvaf. Prodejni
plochy zaplavila nova znac¢kova moda Cherokee, ktera z 98 % nahradila predesly sortiment volno-
Casové mody nabizené v obchodech Tesco. Znacka Cherokee pochazi z USA a diky své kvalité,
Siroké nabidce a pfijatelnym cendm si d€la ambice stat se predni textilni znackou na ceském odév-
nim trhu. Kolekce, ktera je nyni k dostani v obchodech Tesco, obsahuje celkem 6500 artiklti véetné
velikosti. Nabidka bude obméniovana v intervalech 6 az 8 tydnd, novinkou jsou i sluzby ve formé
modniho poradenstvi. Cherokee ma v této souvislosti silnou marketingovou podporu: TV spot,
printovou kampan, katalog, velkoplo$ny polep, PR atd.

Navrat do obchodu s obsluhou

Témét 80 % celkovych vydajii na elektrospotiebice v Ceské republice se podle GfK Praha reali-
zuje ve specializovanych elektroprodejnach. Vyjimkou neni ani velka ¢ast spottebict znacky ETA
— 67,9 % se loni prodalo v kamennych obchodech. Podil dodavek témto nezavislym maloobchod-
nim prodejnam se zvysil za posledni dva roky témet o 6 procentnich bodu. Lidé se sem vraceji
zejména kviili odbornému personalu, ktery jim dokaze kvalifikované poradit.

Lubog Bures, obchodni feditel spole¢nosti ETA, dodava: ,,Uzce spolupracujeme s n&kolika stov-
kami smluvnich prodejen uvedeného typu. Organizujeme pro n€ n€kolikrat do roka prodejné pro-
pagacni akce pomoci letakill, roznasSenych do schranek domacnosti, a zajiStujeme dalsi akce na
podporu prodeje. To ma také pozitivni vliv na celkovy obrat.*

Originalni voziky z PET lahvi

Obchodni spole¢nost Delvita testuje ve formatu City
novy druh nakupnich vozikd. Jsou postaveny z materialt
vznikajicich pii recyklaci PET lahvi, jsou ergonomicky
tvarované k pohodlné manipulaci a plné uzptsobené
k nakupu na plose malych formatt prodejen.

Dodavatelem je spolec¢nost Bizerba Vahy a systémy,
ktera je vyhradnim distributorem této italské technologie.
,Hlavnim diéivodem testovani téchto typti vozikli je nase
dlouhodoba snaha o pohodInéjsi a rychly nakup v malych
prodejnéach typu Delvita City a Proxy. S dosavadnim vy-
sledkem testu na Karlové namésti v Praze jsme velmi
spokojeni a vstupujeme do dalSich rozhodovacich fazi
projektu,” doplituje Petr Uchytil, manazer komunikace
spolecnosti Delvita.

Dalsi diskont mifi do Ceske republiky

Piisti rok by se v CR mohly objevit prvni tzv. usporné supermarkety. Tak nazyva prodejny
diskontniho fetézce Leader Price feditel jejich polské divize Andrzej Wojciechowicz. Pravé z Pol-
ska, kde ma pfes 200 prodejen, by mé¢l Leader Price expandovat. Navazal by tak na lonsky vstup
do Litvy, kde otevrel 60 prodejen. Leader Price patii do francouzské skupiny Casino Group, ktera
v patnacti zemich provozuje ptes 9000 obchodii. Leader Price chce nejdiive navazat spolupraci
s tuzemskymi partnery, kteti by provozovali jeho obchody, a vlastni postavi pozdéji.

ERA zasedala v Praze

Hostitelem prvni vyro¢ni konference Evropské akademie retailingu (European Retail Academy —
ERA) v ¢eském hlavnim mésté byl jeji zakladajici clen, Fakulta mezindrodnich vztahd Vysoké
Skoly ekonomické v Praze a jeji dékanka, Dana Zadrazilova. ERA, kterd byla zaloZena v unoru
2005 v némeckém Diisseldorfu, predstavuje virtualni sit’ 44 univerzit — univerzit aplikovanych véd
a jejich fakult a kateder zaméfenych na vyuku retailingu z 18 zemi. Konference se konala
v navaznosti na konferenci Retail Summit, protoze ERA usiluje o co nejvétsi propojeni akademic-
ké sféry a teorie obchodu s praktickymi aplikacemi v podnikatelské sféfe. Vykonnym predsedou a
zakladatelem ERA je guru némeckého obchodu Bernd Hallier, ktery mimo jiné zalozil také Evrop-
sky institut obchodu a spole¢nost Orgainvent. Vice o ERA na www.european-retail-academy.org.
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Stale vice péce patfi vinu

Metro Cash & Carry International opét roz-
Sifuje svou plisobnost v oblasti vina a Sampan-
ského. Zavadi funkci globalniho feditele vin-
ného sektoru, jimz se stane Svycarsky renomo-
vany vinafsky expert Ueli Eggenberger. Na
starosti bude mit fizeni propagace tohoto sek-
toru ve 28 zemich, kde firma provozuje svou
ginnost, tedy i v Ceské republice. Metro Cash
& Carry International se diky objemu prodeje
vina, Sumivého vina a Sampanského, presahu-
jiciho 300 mil. 1ahvi rocné, fadi k nejvetsim
velkoobchodnim fetézcim v této oblasti.

Polsky Carrefour - druhy nejlepsi

V porovnani s vysledky ve vSech evrop-
skych, asijskych a latinskoamerickych zemich
zaznamenal Carrefour v Polsku z pohledu
identickych trhti a velikosti prodejnich ploch
druhé nejlepsi vysledky. V roce 2005 dosahly
obraty supermarketi a hypermarketi typu
Champion/Globi vyse 1,2 mld. eur. V pied-
chozim roce to bylo jesté 853 mil. eur.

Pyaterochka upevriuje na Urale

Ruska obchodni spolecnost Pyaterochka
oznamila, Ze hodla odkoupit 26% podil svého
franchisového partnera Ural-Agro-Torg
v Celjabinsku. Tim by posilila svou pozici
v tomto regionu. Sesterska spolecnost podniku
Pyaterochka Agrostar zaplati za tento podil
v pfepoctu 1,5 mil. americkych dolarti. V nové
sesterské spolecnosti, ktera se bude jmenovat
Pyaterochka Ural, bude mit Pyaterochka podil
51 % a Ural-Agro-Torg 49 %.

Rewe musi vic do svéta

Maloobchodni skupina Rewe chce podle
vyjadfeni predsedy predstavenstva Achima
Egnera vyrazné zvysit sviij obrat — o 2 az 3 %.
Aby svého cile fetézec dosahl, musi zajistit
predevsim rust v zahrani¢i. Podil téchto ob-
chodii by tak mél stoupnout ze soucasnych
30 % na 40 %. V centru z4jmi stoji predevsim
vychodni Evropa. Naproti tomu v Némecku
hodla firma zvysit podil zisku z privatnich
znacek ze soucasnych 15 % na 25 %.

O osudu specializovanych fetézci Toom
(hobby-markety) a Promarkt (zabavna elektro-
nika) predstavenstvo jesté nerozhodlo.

Norma jde cestou light

Nejmensi némecky diskont Norma zavedl
novou privatni znacku. Produkty oznacené
napisem ,,Vezmi si lehce” maji méné kalorii.
Uleh¢it zakaznikim vybér ma také hvézdicko-
vy systém vyrazeny na obalech, ktery jim
usnadni orientaci v obsahu tuku a energetické
hodnoté daného produktu. Zakaznik tak rychle
zjisti, kolik je ve 100 gramech ¢i 100 mililit-
rech obsazeno kalorii (100 kalorii odpovida
jedna hvézdicka). Cena ,,ohvézdickovanych*
produktti by neméla byt vyssi nez u ostatniho
zbozi.
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Sila obchodnich fetézcu jesté poroste

Sila obchodnich fetzct bude v Cesku jest riist. Jen diskontt méa byt podle priizkumil v zemi do
roku 2008 zhruba o tietinu vic nez dnes. Progndzy uvadgji &islo 660. Cesky maloobchodni trh je
pfitom jiZ nyni jednim z nejkoncentrovanéjSich ve stfedni a vychodni Evropé. Zatimco napiiklad
na Ukrajiné maji hypermarkety, supermarkety a diskontni prodejny pouze zhruba 9% podil na
celkovych maloobchodnich trzbach, v Cesku je to 59 %. Vyplyva to z prizkumu spoletnosti GIK
Praha a Incoma Research, které byly zvefejnény na konferenci Retail Summit v Praze. Nejvetsi
podil na ceském trhu maji hypermarkety, na které pfipada 27 % trzeb, zhruba 16% podil patii
diskontnim prodejnam. Supermarkety, které z trhu v poslednich letech vytlacuji pravé dravé dis-
konty, maji 15 %, velkoobchodnim prodejnam typu cash&carry patii 2 % a zbyvajicich 41 % pii-
pada na dalsi prodejce.

Dvanact velkych obchodul Hypernovy se zmensi

Dvanact velkych obchodl Hy—
pernova, které v CR provozuje
spole¢nost Ahold, se béhem néko-
lika let zmensi zhruba o polovinu.
Firma tim sjednoti velikosti pro-
vozoven, od ¢ehoz si slibuje men-
§i vydaje.

,»Postupné bychom chtéli zmen-
Sit skoro vSechny velké Hyperno-
vy, tvrdi Katefina Cerna, mluv&i
Aholdu. Nizozemska spole¢nost
nyni provozuje 242 prodejen Al-
bert a celkem 53 Hypernov. Veli-
kost hypermarketii je vS§ak znacné
rozdilna. Dvanact z nich je obrov-
skych: maji rozlohu zhruba 8000 m?, coz odpovid4 &tyfem fotbalovym hiistim. Ty zbyvajici byvaji
polovicni a mensi. Ahold chee nyni velikost hypermarketti sjednotit. Hlavnim dtivodem je skutec-
nost, ze na sjednocenych provozovnach lze usetfit. ,,Zasobovat prodejny rtiznych rozméra je draz-
§i. Snazime se sjednotit i regaly,“ dopliiuje Katetina Cernd.

Vice nez miliardovy obrat

O vice nez 7 % na 1087 mil. K¢ stoupl v roce 2005 obrat spolecnosti Activa, distributora kance-
larskych potfeb. Podle aktualnich tidaji zvysila firma za poslednich pét let sviij obrat na dvojnaso-
bek. V letosnim roce ocekdva dalsi nartist obratu na hranici 10 %. Nejvyznamnéjsimi komoditami
z hlediska obratu jsou papir (30 %), archivacni poteby (15 %), kancelaiska technika a spotfebni
material (14 %) a obcerstveni (12 %).

,»Vyrazny podil na pokracujicim riistu naseho celkového obratu mél predevsim dynamicky vy-
voj internetového obchodu, jehoz obrat se oproti roku 2004 zvysil témet o 50 % pfi celkovém po-
¢tu 74 tisic internetovych objednavek,” uvadi Martin Leitgeb, jednatel spolec¢nosti Activa.

Model Obaly ziskaly novou zakazku

Hodlnky znacky Swatch budou jiz brzy poha-
nény bateriemi zabalenymi v opavské spolec-
nosti Model Obaly. Smlouva se Svycarskym
vyrobcem baterii, spolecnosti Renata, byla uza-
viena na dva roky. Pro firmu znamena akvizice
okamzité prijeti 27 novych pracovnikti. Po opti-
malizaci procest, ktera probéhne v fadu nékoli-
ka mésicl, se pocitd se zdvojnasobenim jejich
poctu. V prvnim pilroce dosahne objem zakaz-
ky vyse 500 tisic eur. Podle vedouciho marke-
tingu firmy Radovana Wichy pfedstavuje za-
kézka prilom v jeji cinnosti: ,,Poprvé budeme
realizovat sluzbu, na kterou se uz od loniského
roku pfipravujeme. Uz neplati, Ze umime obal
pouze vyrobit a poslat dal. Nyni jsme schopni od zakaznika vyrobky pfevzit a vratit patficné zaba-
lené.* Spolecnost Model Obaly se zabyva vyrobou obalt z hladkych, kasirovanych a vlnitych lepe-
nek. V Ceské republice je zastoupena ¢tyimi vyrobnimi zivody a zaméstnava 1100 spolupracovni-
k. V Praze a Opave navic provozuje obchody s prodejem obali, tzv. Pack Shop.

. - : -

Ustup v ramci mrazeného zbozi?

Koncern Unilever se chce z velké ¢asti od-
deélit od svych evropskych pobocek s mraze-
nymi vyrobky. K tomuto rozhodnuti se firma
rozhodla na zaklad¢ prezkoumani této oblasti,
které uskutecnila po pfedlozeni ro¢ni bilance.
Ponechat by si méla pouze italskou filidlku
s mrazenym zbozim.

Podle generalniho feditele Patricka Cescaua
existuji k rozhodnuti o tisporach v této oblasti
rizné divody a sdm podnik chce tyto navrhy
pouze vyzkouset. Patrick Cescau to ale dale
nerozvedl ani nespecifikoval Zadny casovy
ramec pro prodej. Oblast mrazenych jidel,
ktera pfedstavuje pro Unilever strategickou
prioritu, by vSak témito zdmery ohrozena byt
nemeéla. Firma loni v zafi oznamila, Ze proveii
své obchody s mrazenym zbozim, kam spadaji
znacky Iglo a Birds Eye. Celkovy obrat v této
oblasti uvedl koncern ve vysi 2 mld. eur.

V pribéhu obchodniho roku chce Unilever
v porovnani s predchozim rokem zvysit své
marze a podle planu dosahnout Gspor ve vysi
700 mil. eur. Do konce roku 2007 hodla uspo-
ry roz§itit dokonce na 1 mld. eur.

Personalie

e Vedenim kyjovské sklarny, spolecnosti Ve-
tropack Moravia Glass, byl od pocatku unora
2006 povetren Marcello Montisci. Dosud pra-
coval na pozici vedouciho marketingu a pro-
deje Svycarské skupiny Vetropack. Nahradil
Otu Horaka, ktery odchézi do dichodu.

o Pekarenska spolecnost Delta Pekarny jme-
novala vykonného feditele pro Cesko. Je jim
Nouri Chahid, ktery v lonském roce pusobil
ve stejné firmé jako vykonny feditel pro Slo-
vensko a Mad’arsko. Pfed nastupem k peka-
renské skupiné pusobil u firmy McDonnell
Douglas (dnes Boeing) jako inZenyr, byl také
regionalnim manazerem spolecnosti Outboard
Marine Corporation.

e Na pozici obchodniho feditele akciové spo-
lecnosti Wiistenrot, zivotni pojiStovna, na-
stoupil v lednu Martin Chuchvalec. Ve své
nové funkci bude mit na starosti rozvoj obcho-
du ve vech regionech CR véetné uzké spolu-
préce s klicovymi obchodnimi partnery.

e Adastra Corporation, mezinarodni konzul-
tacni a softwarova spolecnost, posiluje vyvoj
specializovanych feSeni zaméfenych na kon-
krétni businessové oblasti. Martin Rys se stal
feditelem pro oblast vyvoje produktli, Tomas
Kocka byl jmenovan feditelem oddéleni pro-
duktového managementu.

e Spolecnost Alcatel Czech oznamila, Ze Ivo
Prikryl byl jmenovan obchodnim feditelem
pro telekomunikacni segment spolecnosti
Alcatel. V jeho kompetenci bude fizeni ob-
chodnich vztahd s odbérateli produktl, feseni
a sluzeb dodavanych spolecnosti Alcatel
Czech v Ceské republice.
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