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Propad nezavislych se témér zastavil

Propad nezavislého maloobchodniho trhu rychloobratkovym zbozim v Ceské republice se po
osmi letech témét zastavil. Vyvoj tohoto sektoru mapuje Makro-Incoma Index, jehoz aktualni
hodnota je -0,15 %. Tato hodnota vyjadfuje, Ze v meziro¢nim srovnani poslednich 12 mésicti se
pokles celkového obratu neza-
vislého maloobchodu v CR
dale zpomalil o takika 1 %
oproti vysledktim z piedchozi-
ho ctvrtleti.

»Jsme radi, ze 1 nadale nas
projekt piinasi povzbuzujici
vysledky. Aktudlni hodnota
Makro-Incoma Indexu je jiz
tietim tdajem od srpna 2005,
kdy jsme jej zacali zvefejio-
vat. Ve srovnani s prvni zjisté-
nou hodnotou jsme v obou
naslednych aktualizacich za-
znamenali postupuyjici stabili-
zaci sektoru nezavislého malo-
obchodu a zmirnovani poklesu
jeho trzeb. I nadale budeme v ramci projektu Makro-Incoma Index poméhat nezavislym maloob-
chodniktim posilovat jejich pozici na trhu,“ tikd Petr Sevéik, marketingovy manaZer spole¢nosti
Makro Cash & Carry CR.

,,Obdobi, kdy velké fetézce posilovaly sviij trzni podil na ukor malych obchodnikd, je jiz za
nami. Nyni si jiz zékaznici zpravidla vybrali ,sviij* typ prodejny, dobrym nezavislym obchodnikim
se dafi hajit své pozice a tvrdy konkurencni boj probihéd pfedev§im mezi konkrétnimi obchodnimi
fetézci navzajem,” potvrzuje Tomas Drtina, feditel vyzkumné agentury INCOMA Research.

Cilem projektu Makro-Incoma Index je zajistit lepSi informovanost o segmentu nezavislého
maloobchodu a efektivni podporu rozvoje obchodovani na ¢eském trhu. Makro, jako velkoobchod-

ni partner valné ¢asti nezavislého obchodu, mapuje neza-

Hodnota Makro-Incoma Indexu visly maloobchod v CR s vyuzitim unikatnich dat, kterymi

) disponuje. Tato data jsou zafazena do SirSiho ramce vyzku-
srpen 2005 -1,65 % mu, ktery postihuje celkovou strukturu maloobchodniho
e o sektoru: jeho aktualni vyvoj, regionalni specifika, profil a
Fijen 2005 1,14 % preference zakaznikd a fadu dalSich aspektti. Informace
leden 2 0.15° 0 vyvoji indexu jsou prav1deln§ Ctvrtletné zvefejilovany na
eden 2006 A5% webovych strankach spolecnosti Makro.

Nova nakupni pasaz v Hradci Kralové

V centru Hradce Kralové vyroste nékolikapatrova nakupni pasdz s parkovi$tém a trznici. Prazska
spole¢nost Amadeus Real by ji méla zacit staveét ve druhé polovin€ letoSniho roku a dokoncit ji
v roce 2008. Polyfunkéni pasdzovy dim, ktery zaplni volné prostranstvi blizko obchodniho domu
Tesco, by mél konkurovat hlavné obchodnim pasazim v hypermarketech na okrajich mésta.

Gorenje se rozjizdi nejen v Cesku

Spolecnost Gorenje, vyrobce domacich spotiebicti v Evropé, silné expanduje. V soucasné dobé
ma 47 dcefinych spolecnosti patiicich ke skupiné Gorenje Group s matefskou spolecnosti ve slo-
vinském Velenje. Soucésti skupiny je od loiiského roku také nejvetsi Cesky vyrobee varné techniky
Mora Moravia.

Dnes je Gorenje nejsilngjsim hradem na trhu varné techniky v Ceské republice. Silnd pozice na
¢eském trhu, kde ma Gorenje 35letou tradici, je podpofena vlastnim administrativnim, logistickym
a obchodnim zdzemim, k némuz patfi také 52 znackovych prodejen a 15 franchisingovych studii
ve vlastnich prostorach. Podle vyjadieni vedeni firmy je realny pfedpoklad, Ze konsolidovany ob-
rat za uplynuly rok v CR dosahne 3 mld. K&. Gorenje na eském trhu zvySuje nejen prodeje, ale
rovnéz investice, které v loiiském roce dosahly 1 mld. K¢.
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Dalsi evropska expanze

Rozsifovani potravinafskych diskonti Plus
napfi¢ Evropou pokracuje. V prosinci oteviel
Plus Diskount-Supermercados svou 50. po-
bocku v portugalském meésté Marinha Grande,
které lezi 100 km od Lisabonu. Zastupce ve-
deni podniku Michael Hiirter k tomu ftika: ,,V
nadchazejicich letech hodlame v Portugalsku
vystavét dalsi pobocky, aby jich k obchodni-
mu roku 2008 az 2009 bylo kolem stovky.*

Do vystavby portugalskych filidlek investo-
val fetézec pres 100 mil. eur a do roku 2008
hodla zvysit pocCet svého persondlu o 750
novych spolupracovnikti. Prvni pobocku
v Recku plénuje Plus oteviit letos na jate.
,,V piistich péti letech chceme podil zahranic-
niho obratu zvysit ze soucasnych 25 % na
40 %. Vychazime pfitom z toho, ze do zacatku
roku 2010 hodlame oteviit nejméne dalSich
tisic obchodii po celé Evrope,” vysvétluje
Michael Hiirter zamér podniku.

Metro v Rumunsku

Prvni hypermarket Real se chystd otevfit
obchodni fetézec Metro v rumunském méste
Temesvar. Podle tamniho tisku by v prubéhu
roku mélo nasledovat otevieni dalSich hyper-
marketd této skupiny. Prodejni plocha by se
mela pohybovat mezi 6000 az 8000 metry
Ctverecnimi a nabidka zbozi by méla dosaho-
vat az 50 tisic druhfi. Sirokou nabidku non-
food sortimentu by mély doplnit textilie a
sportovni zbozi.

Vice polskych Championil

Retézec Carrefour hodl4 v nasledujicich p&ti
letech zdvojnasobit pocet svych polskych
supermarket  Champion/Globi. Zarovein by
rad zvysil pocet soucasnych deseti provozova-
nych Cerpacich stanic a zfidil dvé zcela nova
obchodni centra. Vyse investic téchto plant se
jen v prubéhu roku 2006 odhaduje na 300 mil.
zlotych, tedy necelych 77 mil. eur. Ke konci
roku 2005 provozoval Carrefour v Polsku
103 prodejnich mist, z toho 32 hypermarketti a
71 supermarketti.
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Delvita ztraci podil

Hospodateni supermarkett Delvita na ¢eském konkuren¢nim trhu se rok od roku zhorsuje. Podle
nove zveiejnénych vysledkd v roce 2004 obchody prodé€laly 185 mil. K¢ a celkem ma spolecnost
nahromadéné ztraty z minulosti za 1,6 mld. K¢. Vyrocni zprava Delvity tento propad vysvétluje
investicemi do modernizace prodejen. Zékaznici v supermarketech Delvita utratili pfed péti lety
11 mld. K¢, v roce 2004 uz to bylo necelych 9 mld. K&. Delvita, ktera patii belgické spole¢nosti
Delhaize, kopiruje klesajici podil supermarkett na celkovych trzbach v ¢eskych obchodech.

Bebe Dobré rano s novou kampani

Spolecnost Opavia, vyrobce ceredlnich susenek, oplatki a slaného
peciva, prichazi s medialni kampani na podporu skute¢né novinky
Bebe Dobré rano Vldknina a ovoce. Pfipravena je nova televizni
reklama, kterd vznikla lokalné. Doplni ji city lighty ve vétSich més-
tech Ceské republiky, tramvaje, ramecky v metru, POS materidly a
také tiskova kampan zamétena na zenska média. Podpora pobézi do
konce biezna tohoto roku. ,, Televizni spot poukazuje na dilezitost
vyvazené stravy obohacené o vlakninu, jez ptiznivé ovlivituje trave-
ni,” fikd Monika Trnkova, group produkt manazerka znacky Bebe.
,,Nepiehlédnutelné jsou ve vétsSich méstech i city lighty, tramvaje
a plakaty v metru, na kterych jsou vyobrazeny obilné klasy rozloze-
né do tvaru slunce, ve spodni ¢asti doplnéné kratkym textem
a fotografii nového vyrobku,* doplnuje.

Stock Plzen-Bozkov loni zvysil prodeje

Spolecnost Stock Plzeii-Bozkov v roce 2005 prodala 23,16 mil. litrti alkoholickych napoja. To
predstavuje meziro¢ni zvyseni odbytu o 11,6 %. Prodeje tak vyrazné vzrostly ve srovnani s rokem
2004, kdy vsichni domaci vyrobci a prodejci Celili razantnimu poklesu poptavky zpltisobenému
skokovym zvySenim spottebni dan¢ na lihoviny. Nartst prodejt se pfitom projevil prafezove prak-
ticky v celém vyrobkovém portfoliu Stocku Plzen-Bozkov, které ¢ita vice nez 30 znacek. ,,Trend
poklesu spotteby lihovin pokracuje, takze navrat k urovnim prodejt na prelomu tisicileti jiz neoce-
kavame,” uvadi generalni feditel Stocku Plzen-Bozkov Martin Petrasek.

Gant Home v centru Prahy

Po téméf sedmi letech, kdy na Ceském trhu
pusobi znacka Gant se svymi mddnimi kolekce-
mi obleceni, nabizi néco zcela nového. Pfimo
v centru Prahy, na Narodni tfid¢, byl koncem
loniského roku otevien obchod s Sirokym sorti-
mentem bytovych doplitkti Gant Home. Znacka,
jejiz koteny sahaji az na vychodoamerické po-
brezi 40. let, ani u tohoto okruhu produktti neza-
pre svij ptivod. Americka tradice se zde snoubi
s evropskou sofistikovanosti, nechybi ani etnické
prvky. ,,Stejné jako mddni kolekcee, tak i elegant-
ni a praktické vyrobky do domacnosti podtrhuji podstatu znacky Gant, ktera spoc¢iva v uvolnéném
zivotnimi stylu. Gant je pro lidi, ktefi si vazi svého volného ¢asu straveného s rodinou a s prateli
v ptijemném prostiedi svého domova,* fikd merchandising manazer Gantu Ladislav Zdobinsky.

Rewe Group: Kurz na evropsky rust

Novym koncernovym logem a novym jménem Rewe Group, trojka evropského obchodu s potra-
vinami, dava na zacatku roku jasné znameni pro svou v budoucnu jesté silngjsi orientaci koncernu
na Evropu. ,,S 12 tisici obchody v Némecku, Rakousku, Ttalii, Polsku, Cesku, Mad’arsku, Francii,
Svycarsku, na Slovensku, v Chorvatsku, Rumunsku, na Ukrajiné, v Bulharsku a v Rusku,
s 260 tisici pracovniky ze 123 narodi a se zahrani¢nim podilem vice nez 30 % celkového obratu je
Rewe Group jednim z vedoucich mezinarodnich podnikti v Evropé. V celosvétovém obchodé
s potravinami zaujimame Sesté misto. Dalsi internacionalizace patfi k naSim pfednim strategickym
cilim,” fika Achim Egner, piedseda piedstavenstva Rewe Group. Podil na celkovém obratu kolem
41 mld. eur, kterého v zahrani¢i pod stiechou Rewe dosahuji fetézce Billa, Merkur, Standa, mini-
MAL, Penny, Selgros a Bipa, by v nasledujicich letech mél ptekrocit 40 %. Pro realizaci tohoto
cile ptijalo predstavenstvo Rewe Group osmibodovy program. Predpoklada rozsifovani obchodu
s potravinami prostfednictvim supermarketd Billa a diskontnich prodejen Penny.

Sampony: hlavné péce

Z iniciativy vyrobce vlasové kosmetiky
Colgate-Palmolive vzeSel prizkum, podle
¢eho se zakaznici rozhoduji pro ten ¢i onen
vyrobek. Pro 23 % dotazanych je rozhodova-
cim kritériem nakupu péce o vlasy, jakou vy-
robek nabizi. Pro 18 % je dilezité, zda lze
prostiedky pro péci o vlasy pouzit kazdy den a
16 % dotazanych od ptipravkil vyzaduje, aby
diky nim méli pii myti vlast prijemny pocit.
Pro 9 % je dulezité, aby Sampon mohla pouzi-
vat celd rodina.

Personalie

o K 31. 1. odesla z marketingového oddé¢leni
olomoucké mlékarny Olma Jana Lounova,
kterou nahradil Lubomir Roméanek. Jeho hlav-
ni naplni v marketingovém oddéleni bude
predevsim koordinace PR aktivit s agenturou
Crest Communications, planovani marketin-
govych cinnosti, piiprava a realizace marke-
tingovych akci, realizace a aktualizace webo-
vych stranek atd.

o Indesit Company, vyrobce bilych spotiebici
a majitel znacek Indesit a Ariston, ma od
ledna novou country manazerku pro Ceskou
republiku — Barbaru Ferrazzi. Ta bude mit na
starosti pfedevsim posileni pozice spolecnosti
Indesit Company na ¢eském trhu.

o Magdalena Soucek, partnerka spolecnosti
Ernst & Young, byla jmenovéana prezidentkou
Americké obchodni komory v CR (American
Chamber of Commerce in the Czech Repub-
lic). Jejim ukolem bude zejména reprezentace
komory navenek a zastita a koordinace Cin-
nosti jednotlivych oborovych vyborti komory.
e Od 1. tinora dochazi k personalni zmén¢ ve
vedeni spoleénosti SPAR Ceska obchodni
spolec¢nost. Johannes Holzleitner, doposud
Clen vedeni spolecnosti pro oblast nakupu,
nahradi Jana PSeni¢ku na pozici jednatele
spolecnosti a zaroven bude zodpovédny za
agendu v oblasti nakup a marketing. Jan PSe-
nicka odchazi ze spole¢nosti na zaklad¢é vza-
jemné dohody.

e Novym obchodnim feditelem spolecnosti
Internet Info se stal Jan Brkl. Nahrazuje dosa-
vadni obchodni feditelku Darinu Vackovou
Vosttelovou. Jan Brkl pted nastupem do spo-
le¢nosti Internet Info nasbiral zkusSenosti pie-
devsim v oblasti prodeje reklamy v radiich,
konkrétné na pozicich obchodni teditel a fedi-
tel ve spolec¢nosti RadioNet National a kratce i
jako feditel lokalnich prodeji Media Marke-
ting Services.

o Funkci feditele distribucniho oddéleni vyda-
vatelstvi Vogel Burda Communications zasta-
va od ledna Petr Novak, ktery posledni ctyii
roky putsobil ve funkci manazera distribuce.
Néaplni jeho prace je fizeni prodeje Casopist
vydavatelstvi, optimalizace prodejni sité¢ a
zvySovani celkové efektivity prodeje.
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