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Datart - Ctyfi nové prodejny do konce roku

Obchodni fetézec se spotiebni elektronikou, spole¢nost Datart, rozsiti do konce letosniho roku
svoji sit’ prodejen o dalsi Gty lokality, tfi v Ceské republice a jednu na Slovensku. V expanzi po-
kracoval Datart 13. fijna, kdy oteviel svoji jubilejni 20. ¢eskou prodejnu v Hradci Kralové s pro-
dejni plochou zhruba 600 m?.
Na podzim budou nasledovat
Ceské Budgjovice a obchodni
centrum Sestka v prazské Ru-
zyni. Na Slovensku bude Datart
nové k dispozici obyvatelim
Banské Bystrice.

,,Otevienim novych prodejen
reagujeme na zijem zakaznikl
o naSe sluzby. Pro rozsiteni
jsme zvolili predev§im strate-
gicky dtlezitd mésta, ve kte-
rych dosud Datart nepisobil.
Pozici na trhu chceme posilit 1
v hlavnim mésté, kde otevieme
nasi jiz osmou prodejnu,” vy-
svétluje vykonny feditel Datartu Pavel Slama. ,,Obyvatelé regiond, ve kterych budeme nové pro-
dejny otvirat, se mohou té&sit na celou fadu akci a vyhodnych nabidek, které budou slavnostni ote-
vieni provazet. Ze zkuSenosti vime, ze se mesta, ve kterych Datart otevie své prodejny, stanou
urcitymi regionalnimi centry spotiebni elektroniky. V piipad¢ Hradce Kralové sice piichazime na
jiz zavedeny trh se spotiebni elektronikou, ale véfime, Ze jej jesté obohatime zajimavou nabidkou
produktti a sluzeb. Pevné si stojime za tim, Ze mame nasim novym zédkaznikim co nabidnout, pro-
to se uz ted’ t¢Sime na prizen mistnich obyvatel,” doddva. Zakaznici si mohou vybirat ctyfiadvacet
hodin denné z nabidky zbozi fetézce i diky e-shopu (www.datart.cz).

Kristalovy disk pro systém v Globusu

Systém B2B4C, portalové feseni pro mezipodnikovou i vnitropodnikovou komunikaci vyvinuty
spole¢nosti Deltax na zakazku spole¢nosti Globus, ziskal na Mezinarodnim veletrhu informacnich
a komunikacnich technologii Invex ocenéni Kftistdlovy disk 2006 v kategorii Profesionalni soft-
ware. ,,My sami na systému B2B4C ocenujeme predevsim jeho variabilitu a finan¢ni uspornost,
fika k ocenéni Jan Dadik, vedouci oddéleni organizace a zboZového hospodaistvi spolecnosti Glo-
bus, a dodava, ,,jeho obrovskou prednosti je také komplexnost, s niz pokryva veskeré procesy sou-
visejici s komunikaci s nasimi dodavateli.*

Category Management 2006

Paté vyrocni setkani profesionalti category managementu se uskutecni 22. listopadu v kongreso-
vych prostorach Top hotelu Praha pod ndzvem Category Management 2006. Jako pfedchozi setka-
ni bude letosni ro¢nik zaméten na vystavbu sortimentu riznych formatti z pohledu znacek a na
tiroven spoluprace mezi dodavateli a obchodniky v podminkach trhu Ceské republiky.

Formou diskusi a prezentaci ptipadovych studii budou probirana témata dlouhodobého vyvoje
spottebnich preferenci rtiznych skupin znacek (A brands, privat labels atd.), tvrdych diskontli na
zaklad¢ zkusenosti z némeckého trhu, déle priority a logika budovani znackové struktury sortimen-
tu v supermarketech a hypermarketech. Organizatorem konference je poradenska spole ¢nost Inco-
ma Consult, odbornym garantem je vyzkumna agentura GfK Praha a Zlatym partnerem je spolec-

nost Kofola. Vice na www.categorymanagement.cz.

GE Money Multiservis GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006 je ocenéni, které ziskavaji ti nejlepsi obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, ktery pomahéa zakaznik@im v lepsi orientaci a rozhodovani mezi
. jednotlivymi obchody. Zaroveri je uzitenym nastrojem komunikace samotnych obchodnikél — Gspéch

v ocenéni je dobrym signalem nejen pro zakazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Obchodnik roku 2006

Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz
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Horkeé a bylinné destilaty Slapou na
paty borovicce

Slovensky trh s lihovinami zaziva zésadni
zmeénu v preferencich spottebitelii. Boom zde
prozivaji hotké a bylinné lihoviny, které se
staly jednoznac¢né nejdynamictéjsi kategorii na
trhu. Hot'ké a bylinné tak vyvraceji tradi¢ni a
zakofenénou predstavu, ze na Slovensku se
pije pfedevsim borovicka.

,,Zatimco v Ceské republice v sou¢asné do-
bé rostou naptiklad vodky ¢i tuzemak, na
Slovensku jsou to jednoznacné hoiké a bylin-
né destilaty,” ik Richard Svéda, teditel pro-
deje a marketingu Stocku Plzen.

,,Pfedevsim Fernet Stock Citrus se na Slo-
vensku stal takzvanym trendy pitim. Proto se
uspésné prosazuje v nejruznéjSich klubech,
diskotékéach nebo barech,“ dodava Svéda.

Ceka se udrzitelny riist najemného

Evropsky trh maloobchodniho prodeje ¢eka
ve stfednédobém horizontu udrzitelny narist
urovné najemného, tvrdi analytikové firmy
Cushman & Wakefield ve zpravé European
Retail Review.

Ocekava se, ze nejvyraznéji porostou ceny
najemného u maloobchodnich skladt, kde
vyvoj na kontinentu kopiruje britsky model
vyvazenych a integrovanych maloobchodnich
z6n. Na fadé trhi, zejména ve Francii, v Belgii
a ve Spanélsku, piichazeji do téchto zon malo-
obchodnici, ktefi dosud tradi¢né obsazovali
pouze centra meést, coz dale urychluje rist
najemného.
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Financovani nakupi za vice nez 6,8 miliardy

Za prvnich devét mésicli roku 2006 financovala spole¢nost GE Money Multiservis na tuzem-
ském trhu nédkupy za vice nez 6,8 miliardy K¢. Oproti stejnému obdobi loiiského roku jde o nardst
o vice nez 8 %. Pocet transakci byl 2 527 531 a mezirocné vzrostl o vice nez 14 %. K vyraznému
nartistu doslo také v poctu klientli aktivné vyuzivajicich kreditni kartu MoneyCard. K 30. zafi ji
pouzivalo vice nez 179 tisic klientii. Ve srovnani s rokem 2005 jde o nartst o vice nez 104 %.

,.K vyuziti produkti GE Money Multiservis potfebuji nasi zékaznici stile méné dokladt, zkracu-
jeme dobu pro jejich uzavieni a rozsifujeme sit’ spolupracujicich obchodnikd, u kterych si je mo-
hou sjednat, “ doplituje predseda predstavenstva a generalni feditel spole¢nosti GE Money Multi-
servis Charlie Coode.

Prazsky Myslbek slavil 10. narozeniny

Nakupni galerie Myslbek slavila 10. vyro¢i 5@
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plsobeni na ceském trhu. Navstévnici si od
13. do 15. fijna mohli uzit slavnostni atmosfé-
ru, doprovodny program a specidlni narozeni-
nové slevy. V ramci oslav byl v pasazi vysta-
ven vybér z dél ¢eského sochate Josefa Vacla-
va Myslbeka, podplirnd medialni kampan méla
jako hlavni téma soutéz o vikend v Pafizi. Bu-
dova Myslbek dnes nabizi 8600 m* prodejni
plochy, 17 tisic m? kancelaiské plochy a
324 parkovacich mist. Tticet obchodt (napf.
H&M, GigaSport, Tie Rack, Next, Mothercare,
Grand Optical, Marlboro Classics) sem denné
prilaka na 16 tisic navstévniki.

Stock Plzen - kalendar s Ivou Kubelkovou

Kalendar spole¢nosti Stock Plzen-Bozkov se dockal patého pokracovani. Stock Plzen tak pokra-
Cuje v tradici vydavani exkluzivnich kalendart s fotografiemi krasnych zen. Kalendar pro rok
2007, ktery zdobi snimky Ivy Kubelkové, byl pokitén v prazském hotelu Carlo I'V. Ttinact fotogra-
fif modelky a vicemiss Ceské republiky z roku 1996 vytvotil fotograf Jaroslav Simandl. Produkce
se ujala, stejné jako u ptredchozich kalendart, agentura Men on the Moon. Kalendaf bude vydan
v limitované edici a je neprodejny.

Lidl zval do neexistujiciho supermarketu

Obchodni fetézec Lidl zval v Liberci zakazniky do neexistujiciho supermarketu. Nékolik velko-
plosnych inzerati oznamovalo otevieni nové prodejny v Lipové ulici v centru mésta. Lidé tam
vSak narazili pouze na prazdné prostory a transparenty s napisem Pfijmeme prodavace/prodavacky.
Chybu firma napravila az o vikendu, kdy na billboardech ptibyl k népisu Noveé otevieno i datum
16. listopadu.

,,Zakaznikim se omlouvame. Billboard se standardné sklada ze dvou plakatt. V tomto piipadé
viak plakat s pfesnym datem otevieni kviili nedopatfeni chyb&l,“ vysvétluje Monika Sramkova ze
spolegnosti Lidl. Reklama na neexistujici velkoprodejnu ptipomnéla film Cesky sen.

Sports Equipment & Fashion 2006

Podle studie Sports Equipment & Fashion 2006, realizované spole¢nostmi Incoma Research a
GfK Praha, se sportu vénuje 52 % obyvatel Ceské republiky, vétsina z nich sportuje pravidelng.
Drtiva vétsina dotdzanych nakupuje sportovni zbozi ve specializovanych prodejnach — vice nez
polovina nakupujicich vyrazné preferuje malou specializovanou prodejnu (56 %), dalsi jedna Ctvr-
tina nakupuje ve velkych samoobsluznych prodejnach sportovnich tetézcti. Pouze 8 % sportujicich
uvadi jako své hlavni nakupni misto sportovnich véci hypermarket.

Velky pocet maloobchodnikti a fragmentace trhu je jednim z didvodd, pro¢ jsou nakupujici malo
vérni jedné prodejné — vice nez dvé tietiny dotazanych uvedlo, ze sportovni prodejny bézné strida-
ji. Lidé si sportovni prodejnu vybiraji zejména podle jeji blizkosti, dilezita je také Sife nabidky a
odbornost personalu.

Spor mezi vyrobci syru trva

Krajsky soud v Brné& vydal piedb&zné opatieni, kterym uklada spoleénosti Bel Syry Cesko zdrzet
se uziti slovniho oznaceni Apetitto a Apetito v reklamé a na obalu taveného syru Smetanito. Firma
bude podle vyjadieni jejich zastupcti toto predbézné opatieni respektovat s tim, Ze vyuzije vSech
dostupnych opravnych prostfedkd k jeho zruSeni. Pozadované zmény se netykaji vyrobku, které
jsou v distribu¢ni siti. Smetanito v ptivodnim baleni zlistava na trhu az do vyprodani zasob. Piesto-
7e spor o znacku Apetito pokracuje uz celé roky, ve véci nebylo dosud pravomocné rozhodnuto.

Wal-Mart dostal tucnou pokutu

Nejveétsi maloobchodni fetézec svéta Wal-
-Mart musi vyplatit odskodnéni ve vysi
78,5 mil. dolari tisicim zaméstnancl. A to
proto, ze jim neproplacel vSechny piescasy a
upiral jim pravo na placené prestavky. Po
pétitydennim lieni tak ve Filadelfii rozhodl
soud. Penize dostane 187 tisic soucasnych i
byvalych zaméstnanci Wal-Martu. Jednotlivi
zalobei obdrzi od padesati do né¢kolika tisic
dolarti.

Hrozba ptaci chripky trva?

Globalni studie spolecnosti ACNielsen,
ktera byla provedena v prubéhu kvétna na
internetu, polozila spotfebitelim nekolik ota-
zek tykajicich se hrozby ptaci chiipky. Svéto-
vy prumér konzumace dribeziho masa byl
pred hrozbou ptaci chiipky 91 %, pficemz
20 % respondentti uvedlo, ze nyni dribez
z jidelnic¢ku vynechava. Nejvyrazngjsi pokles
konzumace driibeziho masa je v regionu Asie-
-Pacifik, kde také bylo zaznamenano nejvice
pripadt nakazeni ¢loveka touto nemoci.

Studie se také zajimala o to, ¢im lidé
z jidelnicku vyfazenou dribez nahradili. Glo-
balné nejcastéjsi volbou jsou ryby. Vice nez
polovina respondentd (53 %) je uvedla na
prvnim misté. Nasleduje cervené maso
(38 %), vegetarianska dieta (37 %), motské
plody (25 %) a 11 % uvedlo néco jiného.

Orco Property Group na Expo Real

Na 9. veletrhu komerénich nemovitosti
Expo Real (23.-25. fijna 2006) v némeckém
Mnichové predstavi Orco Property Group —
investor, developer, spravce nemovitosti a
investicnich fondd plsobici na realitnim a
hotelovém trhu ve stfedni Evropé — spolu
s ostatnimi projekty a aktivitami také svou
nejnovejsi akvizici spolecnosti Viterra Deve-
lopment. Orco puasobi na trzich stfedni Evropy
od roku 1991. Portfolio Orco Property Group
zahrnuje: IPB Real, MaMaison Hotels &
Apartments, Viterra Development, Orco ne-
movitosti a dal§i maloobchodni projekty.

IBA 2006 a Backaldrin

V Mnichové se od 3. do 9. fijna konala nej-
vetsi svétova pekarskda vystava IBA. Firma
Backaldrin, jejiz stanek byl umistén na ploSe
2200 m* a u stolkil se mohlo posadit vice nez
800 zakaznikl, se letos postarala o zbarveni
vystavy do fialovych barev PurPur chleba.
U obou vstuptl na vystavisté rozdavaly hostes-
ky papirové taSky s motivem PurPur chleba,
které byly vidét na kazdém kroku. Tradi¢ni
$pek dopliovalo kazdy den vice nez 50 druht
peciva, napfiklad ty¢inky Longfinger, Spaldo-
vé jemné pecivo, peCivo bez emulgatort.
Mnohé druhy peciva se pekly i béhem demon-
straci u strojirenskych firem, jako tfeba Riehle
a Konig, kde probihala strojova vyroba Korn-
spitz pfimo na lince.
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Ahold spustil sluzbu cashback

Obchodni fetézec Ahold spustil zacatkem fijna v prvnim supermarketu Albert v Praze 4 - Rozty-
lech a hypermarketu Hypernova v Brné - Modficich zkuSebni provoz vybéru penéz u pokladen,
takzvaného cashbacku. Tuto sluzbu mohou vyuzivat pouze klienti Ceskoslovenské obchodni banky
a PosStovni spofitelny. Ostry provoz cashbacku u pokladen vSech 297 Hypernov a Albertl chce
Ahold zahgjit v listopadu. Vybér penéz u pokladen, ktery je rozsifeny v zapadni Evropé ¢i Spoje-
nych statech, by v budoucnu méli v tuzemsku nabizet i dal$i obchodnici a banky.

Marketingové zpestreni Plum vodky Kup

Od 1. fijna odstartovala spotiebitelska soutéz oblibeného produktu
spole¢nosti Rudolf Jelinek — ochucené Svestkové vodky Plum vodky.
Soutéz trva do 30. listopadu 2006 a hlavni vyhrou je zajezd pro partu
Sesti pratel do golfového raje Monastir v Tunisku. Vyherce se miize
v ramci své vyhry téSit 1 na golfového trenéra a vyptjcku golfové
vybavy. Pravidla soutéze, informace o dalSich cenach a tymové souté-
zi najdou zajemci na soutéznich lahvich Plum vodky, které jsou ozna-
Ceny zavésem na hrdle 1dhve a etiketou se soutéznim kédem. Kom-
pletni informace jsou ke zhlédnuti také na webovych strankach spo-

le¢nosti www.rjelinek.cz.

Veletrh HORECA zacina

Od 24. do 26. fijna se kona veletrh pro hotelnictvi a gastronomii HORECA, ktery pofada AC
EXPO. Jeho cilem je poucit a pobavit vSechny navstévniky, ktefi se do prazského Veletrzniho pala-
ce vypravi. ,,Na$im cilem je, aby HORECA oslovila vsechny, kdo pracuji v hotelnictvi a gastrono-
mii nebo je maji jako konicka. Proto pfesné koncipujeme odborny program veletrhu, zaméreny
predevsim na odborné dovednostni soutéze ptipravované v uzké spolupraci se Spickami v oboru.
Koncentrujeme vse zajimaveé, co segment HO.RE.CA. nabizi,” ik4 projektova manazerka veletrhu
Miroslava Helmichova. Vice na www.horecaexpo.cz.

Kofola expanduje, koupi konkurenta Klimo

Zastupci spolecnosti Kofola podepsali s vlast-
nikem firmy Klimo smlouvu o pfevodu obchod-
niho podilu. V prubéhu listopadu se tak Kofola
stane jedinym vlastnikem této spolecnosti. Kli-
mo je jednim ze tii nejvétsich ceskych vyrobcii
privatnich znaéek napoju pro obchodni potravi-
naiské fetézce.

,Expanze formou koupé na trhu jiz pisobiciho
vyrobce je pro nds idedlni, protoze ndm umozni
presunout ¢ast vyroby a uvolnit tak kapacitu
stavajicich linek v kratkém casovém horizontu.
Nyni &ekame na schvaleni Ufadu pro ochranu
hospodarské soutéze, o které bylo nutné pozadat
vzhledem k vysi obratu a trznim podilim Kofoly po planovaném spojeni, komentuje situaci René
Sommer, generalni feditel Kofoly.

Svatomartinske vino - 350 tisic lahvi

Vice nez 350 tisic lahvi domacich mladych vin, pod spole¢nou narodni znamkou Svatomartin-
ské, zamiii letos na maloobchodni trh CR. ,,Jsme velmi radi, e si nafe mladd moravskéa a Ceska
vina tak rychle nasla cestu k zakazniklm, a stejné€ tak nas t&si stoupajici zajem jejich producenttl.
V uplynulém roce nasi vinaii nabidli na 150 tisic lahvi a reakce byly velmi kladné. Doufame proto,
ze 1 letos budou vSichni, ktefi ochutnaji toto sveézi vino, spokojeni, uvadi feditel Narodniho vinai-
ského centra ve Valticich Pavel Krska. Hodnota marketingové podpory letoSniho Svatomartinské-
ho ze strany Vinaiského fondu nepiesahne 5 mil. K¢, oproti tomu velkoobchodni hodnota vin,
ktera jdou letos na trh, ptesahne 40 mil. K¢.
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Predplatitelé odborného mési¢niku REGAL maji pFistup do elektronického
archivu ¢asopisu na www.eRegal.cz ZDARMA. Staéi se pouze on-line
zaregistrovat a ovérit predplatné na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

Pernod Ricard bilancoval

Predstavenstvo spolecnosti Pernod Ricard
schvalilo ucetni zavérku za fiskalni rok
2005/2006 (1. 7. 2005 az 30. 6. 2006). Jednou
z nejvyznamnéjsich udalosti pro skupinu byla
integrace spolecnosti Allied Domecq. Soucasti
jejiho portfolia je také Becherovka spolecnosti
Jan Becher — Karlovarska Becherovka.

Trzby skupiny Pernod Ricard vzrostly
0 68 % na 6,066 mld. eur. Provozni zisk
vzrostl o 72,1 % na 1,255 mld. eur a koefici-
ent provozni marze byl 20,7 %. Po zohlednéni
vsech mimotadnych polozek dosahl zisk po
zdanéni 639 mil. eur, coz v porovnani s rokem
2004/2005 predstavuje nartst o 32,1 %.

Stavba DHL v Lipsku na pdli cesty

Polovina projektu stavby centra DHL
v Lipsku/Halle, kde bude instalovana tridici
technologie v cené¢ 70 mil. eur, je uspésné
ukoncena.

,,Toto centrum bude zakladnim kamenem
nasi spolecnosti. Spole¢né s asijskym Hong-
kongem a americkym Wilmingtonem pijde
center v ramci celosvétové sité spole¢nosti
DHL,“ tika Klaus Zumwinkel, ptredseda
spravni rady Deutsche Post World Net. ,,Ote-
vienim tohoto dtlezitého centra a investici ve
vysi asi 300 mil. eur ¢inime zasadni krok pro
podporu novych némeckych statt a celého
Neémecka jako mista pro obchod,* dodava.

Personalie

- Na pozici head of marketing pro znacku
Adidas byl nové jmenovan Ale§ Votocek,
ktery po 12 letech opustil spole¢nost Philip
Morris. Head of marketing znacky Reebok se
k 1. lednu 2007 stane Radka Sabatkova, ktera
momentalné zastdva pozici communication a
PR manazerky znacky Adidas.

- Spolecnost Ericsson se chce soustfedit na
upevnéni své pozice vyznamného telekomuni-
kaéniho dodavatele na ¢eském trhu a posilit
partnerské vztahy s telekomunika¢nimi opera-
tory. Takové cile si vytyCil novy generalni
feditel Roman Stupka.

- Do spolecnosti Bohemian Technologies,
ktera se zabyva primyslovou automatizaci,
nastoupil na pozici $éfa marketingu Vojtech
Pekarik. V minulosti ptsobil v marketingu
Ceskych aerolinii a spoleénosti Central Group.
Jeho ukolem bude celkovy rebranding firmy,
véetné vytvoieni nové corporate identity.

- Quinlan Private Golub, nadnarodni spolec-
nost ptsobici na nemovitostnim trhu v Evropé,
oznamila, Zze manazerem pro akvizice v oblasti
maloobchodu byl jmenovan David Szendzie-
larz. Bude zodpovédny za nepfetrzity rozvoj
maloobchodniho portfolia spole¢nosti v Ceské
republice, na Slovensku a v Mad’arsku.
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