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Diskonty: stale vetsi obliba

Diskontni prodejny v boji o ceského zakaznika jiz prfedbehly supermarkety. Zatimco supermar-
kety v kvétnovém pruzkumu Supermarket & Diskont spolec¢nosti Incoma Research a GfK Praha
jako hlavni ndkupni misto potravin uvedlo 16 % ceskych domacnosti, do diskontti chodi nyni na-
kupovat jiz 22 % lidi. Nejvétsi oblibé se v CR ale stile t&& hypermarkety, které preferuje 39 %
domacnosti. ,,Supermarkety, které byly prvnimi mezinarodnimi fetézci v Cesku, ztratily od deva-
desatych let témét
polovinu svych vér-
nych zakaznikd, za-
timco diskonty doka-

Hlavni misto nakupu pro
ceské domacnosti (v %)

zaly jejich pocet hypermarkety 39
zdvojnasobit,”  fika iskontni . 2
Zdengk Skila z In- diskontni prodejny

coma Research. Do- supermarkety 16
dava, ze hlavnim ostatni 23

nakupnim  mistem
Ceskych domacnosti
jsou sice stale hyper-
markety, ty vSak jiz nezazivaji tak prudky rist jako kolem roku 2000. ,,V poslednich letech jejich
preference spise stagnuji, pfestoze se jejich celkova prodejni plocha mezirocné zvysila o 17 %,
uvadi Zdenck Skala.

Podle prizkumu se naopak vyrazné¢ zpomalil pokles nezavislych obchodniki a spotiebnich druz-
stev. Tyto mensi prodejny jsou stale hlavnim nakupnim mistem potravin pro kazdou patou ceskou
domacnost. Hypermarkety jsou nejcastéji zmifiovanym hlavnim nakupnim mistem v osmi krajich,
jejich pozice je nadpriméméa v Usteckém a Moravskoslezském kraji. Ve Stfedoteském, Plzeii-
ském, Kralovéhradeckém a Libereckém kraji jsou hlavnim nakupnim mistem pro nejvice domac-
nosti diskontni prodejny. ,,V Pardubickém kraji a v kraji Vysoc€ina jsou to pfedevsim malé samoob-
sluhy a pultové prodejny. Supermarkety maji lepsi pozici v Praze a v Jihoceském kraji, presto vSak
v preferencich zlistavaji az za hypermarkety,” doplituje Zden¢k Skéla. Na konci roku 2004 provo-
zovaly obchodni fetézce v CR 555 supermarketti, 426 diskontnich prodejen a 160 hypermarkett,
jejichz pocet se loni zvysil o nekolik desitek. Je ziejmé, ze cesky maloobchod se dostava do kvali-
tativné noveé faze vyvoje, coz vyzaduje novy piistup k firemni strategii.

Soare Sekt patfi Polakim

Vyrobece Sumivych vin, spolecnost Soare Sekt, piesel od ¢ervence plné do polskych rukou. Na-
bytim 40 %, které ve firm¢ drzeli jeji zakladatelé Jindiich Sobota a Roman Zd'arsky, se polska
spole¢nost Ambra, kterd jiz vlastnila 60% podil, stala jedinym majitelem. Cena transakce Cini
60 mil. K¢. Soare Sekt ma také vlastni vinafstvi Vino Valtice a od lotiska 80 % Vinafstvi Zajeci,
které se zameéiuje hlavné na kvalitni pfivlastkova vina. Z dovazenych znacek firma zastupuje Spa-
nélsky Freixenet, vermuty Garone a sekty Rossijskoe Igristoe. Za rok 2005 vykazala spole¢nost
trzby ve vysi 0,5 mld. K¢ a vyrobila vice nez 13 milionti lahvi, z ¢ehoz §la pétina do ciziny.

Radegast Birell na silnicich

Radegast Birell se prostfednictvim Birell hlidek vydava na ceské silnice. Kazdy osloveny fidi¢
ziska vychlazené nealkoholické pivo této znacky a informace o hlavnich zménach v novych pravi-
dlech silni¢niho provozu. Akce probiha ve vSech velkych méstech, na parkovistich, ¢erpacich sta-
nicich, u velkych obchodnich center a na vybranych odpocivadlech dalnic a rychlostnich silnic.
,»Snahou nealkoholického piva Radegast Birell je ptisobit hlavné na zodpovédnost ucastniki silnic-
niho provozu, tomu odpovida i nas slogan Zodpovédny fidi¢ vi,“ fika Karel Kraus, manaZzer znac-
ky Radegast Birell.

Zdroj: Incoma Research a GfK Praha

GE Money Multiservis GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006 je ocenéni, které ziskavaji ti nejlepsi obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, ktery pomahéa zakaznik@im v lepsi orientaci a rozhodovani mezi
. jednotlivymi obchody. Zaroveri je uzitenym nastrojem komunikace samotnych obchodnikél — Gspéch

v ocenéni je dobrym signalem nejen pro zakazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Obchodnik roku 2006

Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz
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Maersk Logistics zdvojnasobila
objem zasilek

Logistickd spolecnost Maersk Logistics
prepravila prostiednictvim konsolidované na-
moini dopravy (LCL) v prvnim pololeti roku
2006 vice nez 10 tisic kubickych metrd zasi-
lek. V porovnani se stejnym obdobim roku
2005 tak zaznamenala nartst témét o 100 %.
Dalsi zvyseni objemu se ocekava s pfichodem
noveé sezony a otviranim novych koridort.

Sluzba LCL (Less than a Container Load;
néklad o objemu mensi nez kontejner), kterou
spolecnost Maersk Logistics poskytuje jiz také
v CR a SR, piedstavuje v soucasné dobé jednu
z nejlepsich sluzeb tohoto typu na trhu.

Spanélsky Carrefour testuje nové
formaty

Od minulého roku testuje obchodni fetézec
Carrefour ve Spanélsku tfi nové obchodni
formaty: tzv. Mini-Hypermarket o rozloze
3000 az 4000 m?% Soft-Diskont Carrefour
Express s prodejni plochou 1500 m? a diskont
Maxi-Dia, ktery ma na skladé vyhradn¢ vlast-
ni znacky. Obraty jednotlivych sortimentti
stouply podle $éfa fetézce Josého-Luise Dura-
na az o 40 %.

Pritom u téchto hospodarskych vysledki
nejde pouze o navySeni obratu, ale také o zlep-
Seni ekonomiky, napf. co se tyka obratu na
metr ctverecni prodejni plochy. ZkuSenosti,
které Carrefour ve Spanélsku ziskal, by rad
aplikoval na mezinarodni obchod. Nové for-
maty by se mély v roce 2008 objevit v Kolum-
bii, Polsku, Italii a Francii.
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Obchodnik roku 2006 - prubézné vysledky

Jak jsme jiz informovali, letosni ro¢nik soutéze GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006 byl
zahajen 1. ¢ervna a vysledky budou oznameny 10. fijna. Krom¢ absolutniho vitéze budou letos
ocenéni nejlepsi tuzemsti obchodnici celkem v 11 kategoriich. O vysledku kategorie Cena vefe;j-
nosti rozhoduje pfimo verejnost prostfednictvim internetového a SMS hlasovani (probihd od
1. Cervna do 30. zafi). Rozhodli jsme se zvefejiiovat prubézné vysledky tohoto hlasovani v nasem
newsletteru po celou dobu, kdy bude probihat. Také proto, ze hlasovani plni roli urcit¢ho
,.barometru® kvality sluzeb v jednotlivych obchodech. Uvedeny stav hlasovani je k 31. ervenci
2006. Vice informaci na www.obchodnik-roku.cz.

Bat'a 1679

\dm drogerie markt 1697
\Datart International 1684

\ Makro 1753
\Electro World 1750

\Tesco/Carrefour 1789
\ Rossmann 1772

\ Delvita 3243
\OBI 2835
\ IKEA 2285

Tambor uz neni sam

Tambor, spolecnost zabyvajici se marketingovym vyzkumem na ¢eském a slovenském trhu, se
po 14 letech samostatnosti rozhodla pro uzavieni strategického partnerstvi se spolecnosti Ipsos a
od 1. zafi 2006 tak bude pouzivat nové obchodni jméno — Ipsos-Tambor. Firma Ipsos ziskala ve
spole¢nosti Tambor 26% podil a 74% podil nadale zlistdva v drzeni managing direktora Radka
Jaltivky, ktery dodéava: ,,Rozhodli jsme se tak, abychom jesté vice posilili pozici Tamboru jako
hlavniho strategického partnera v oblasti marketingového vyzkumu trhu a konzultacni Cinnosti
v globalnim kontextu a mohli tak naSim klientiim nabidnout dalsi pfidanou hodnotu.*

Posileni komunikace prldanych hodnot

V nové otevieném hypermarketu Globus
v Chotikové u Plzn€ se tento retailer zame-
fuje kromée jiného na vyraznéjsi komunikaci
pridanych hodnot.

V zapulti oddéleni, kde se prodava Cerstvé
zbozi (feznictvi, pekarna, ryby, syry), jsou
velkoformatové fotografie, které komuniku-
ji hlavni priority Globusu, v tomto pfipadé
predevsim kvalitu a Cerstvost. V ptipadé
vlastniho feznictvi je tato komunikace posi-
lena jest¢ o LCD monitory, na nichz ve
smycce bézi obrazova reportaz z vyrobniho
procesu. Ta opét pomaha zdlraznit hlavni
benefity: kvalitu, Cerstvost a hygienu. Novinkou jsou také vahy s LCD monitorem, na némz se
zobrazuji akéni nabidky a specidlni akce v oddé€leni feznictvi, ryb a syrii.

Cesi nakupuji v&tsi mnozstvi ovoce a zeleniny

Cesi v obchodech preferuji kvalitu pied cenou a zajimaji se o zdravou vyzivu. Potvrdil to pri-
zkum uskutecnény v kvétnu a v ¢ervnu mezi zakazniky prodejen Albert a Hypernova. Vyzkum byl
zaméieny hlavné na zajem o ovoce a zeleninu a probéhl mezi dvéma tisicovkami lidi, ktefi se bé-
hem 30 dni dovolali na zakaznickou informacni linku spolecnosti Ahold Czech Republic. Téméf
dve tietiny nakupujicich zamifi podle svych slov do odd¢leni ovoce a zeleniny dvakrat az tiikrat
tydne. Pétina lidi dokonce jesté Castéji. VéEtSina dotazovanych se také shodla, ze v porovnani
s dobou pred deseti lety nakupuji vétsi mnozstvi ovoce a zeleniny.

Miékarna Kunin zacala vyrabét kavu

Mlékarna Kunin uvadi na trh zcela novy produkt. Stava se vyrobcem kavy, pfesnéji espressa a
cappuccina ze smeési cerstvého mléka a kavy. ,,Mozna nékomu zni zvlastné, ze mlékarna produkuje
kévu, ale my jen pokracujeme v rozvijeni sortimentu s vy$$i pfidanou hodnotou. Espresso a cap-
puccino ndm oteviou dvefe k dal§imu vyvozu. Na domacim trhu si od kédvovych vyrobki slibuje-
me vstup do sité cerpacich stanic, tedy na novy segment trhu,* vysvétluje generalni feditel Mlékar-
ny Kunin Zbyn¢k Gebauer.

Zakazniku, dolii hled"

Némecky maloobchod zacind objevovat
vyhody tzv. podlaznich vitrin, které se stavaji
novym reklamnim prostorem lakajicim zékaz-
nika k ndkupu.

Jejich 1 m? m4 nosnost aZ deset tun, cena je
mezi 5 a 11 tisici eur. Je nutné ale jesté pocitat
s dal$imi naklady na instalaci. Jako prvni tuto
moznost vyuZzil obchod Bio to go v Bonnu,
nasledovat by mél Kaufland v Backnangu.
Jednotlivé folie s reklamnim textem se zde
budou obménovat po nckolika minutich a
svétlo ma zivotnost 20 tisic hodin.

Metro: Clenstvi se musi zaplatit

Obchodni fetézec Metro zménil na Sloven-
sku podminky ¢lenstvi svych zakaznikt. Ti by
meéli v prubchu Sesti mésicti nakoupit zboZzi
nejméné za 2000 Sk (asi 53 eur). Zakaznici,
ktefi tento limit mezi ¢ervencem a prosincem
tohoto roku neutrati, budou vyskrtnuti. Sou-
Casn¢ s timto opatienim zavadi Metro novy
systém partnerskych karet a prodluzuje otvira-
ci dobu svych obchodt.

On-line cenova valka ve Francii

Obchodni fetézec Leclerc pied nékolika
tydny zprovoznil specidlni webovou stranku
(www.quiestlemoincher.com; v pfekladu: Kdo
je nejlevnéjsi), na které srovnava aktualni
ceny vyrobkt. Odezvou mu byly silné protesty
ostatnich konkurentil. Retézec Carrefour do-
konce podal stiznost k patizskému obchodni-
mu soudu proti klamavé a konkurenci posko-
zujici reklamé. Soud Zadosti vyhovél zacat-
kem cervna uvalenim pokuty ve vysi 30 tisic
eur. I kdyz Michel-Edouard Leclerc s roz-
sudkem nejprve souhlasil, ptesto podal odvo-
lani. VéEr, Ze webova stranka bude brzy zase
obnovena.

Hofer se rozrista

Diskont Hofer otevie letos dalSich 30 ob-
chodt. Do konce roku tak bude provozovat
400 prodejnich mist. V dalsi rakouské expanzi
ale trochu ubere plyn a soustiedi se spise na
Mad’arsko a Slovinsko. Obrat se letos blizi ke
3 mld. eur, $éf fetézce Armin Burger pritom
pocita s dvojcifernym ristem. V oblasti turisti-
ky (Hofer Reisen) diskont roc¢né proda
12 milionti z4jezdd, polovina z nich ma desti-
naci pfimo v Rakousku.

Zahranicni expanze pies franchisy

Obchodni skupina Rewe zvazuje, ze svou
zahrani¢ni expanzi podpofi pomoci franchisin-
gu. Casteéné se tak déje jiz v Italii, nyni chce
retailer vyuzit také know-how francouzského
partnera Leclerc. V soucasnosti figuruje Rewe
na trzich ve 13 zemich, nejbliz§im cilem je trh
fecky a turecky. Spekulace, ze se podnik se

(Pokracovani na strance 3)
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Prodej projektu Novodvorska Plaza

Developerska spole¢nost Plaza Centers (Europe) BV podepsala dohodu o prodeji projektu No-
vodvorska Plaza francouzské spolecnosti Klépierre. ,,Tento krok ndm umozni soustfedit se vice na
nastavajici projekty v Plzni, Liberci a Opavé, fika Tal Ben Yehuda, feditel Plaza Centers Czech
Republic. Klépierre podnika v CR prostiednictvim své dcefiné spolecnosti Ségécé International,
spravujici napt. Obchodni centrum Novy Smichov. Ceska pobocka Plaza Center jiZ ziskala potieb-
na povoleni a zahdjila vystavbu nového projektu Plzen Plaza (planované dokonceni konec roku
2007), mésto Liberec potvrdilo dohodu o vystavbé nového centra Liberec Plaza (planované dokon-
¢eni v roce 2008) a na nejnovejsi projekt Opava Plaza byla podepsana dohoda se zastupiteli mésta.

Zari opét ve znameni biopotravin

Jiz druhym rokem se bude v za-
i oslavovat Mé&sic biopotravin a
ekologického zeméd¢lstvi, letos
s dlirazem na bohatstvi v rozma-
nitosti ekologickych farem a je-
jich produktd. Projekt Zaii — me-
sic biopotravin a ekologického
zemedé@lstvi probéhne pod zasti-
tou Ministerstva zemédélstvi. Letos se uskuteéni také paty roénik soutéze o Ceskou biopotravinu
roku, kterd ma ptinést zviditelnéni kvalitnich produktii ceského ekologického zemédélstvi. Soutéz
kazdoroéné vyhlasuje Nadace Partnerstvi spole¢né se svazem ekologickych zemédélcti Pro-Bio.
Na vitéze ¢eka sek v hodnoté 20 tisic K& a marketingove silna znacka umisténa na jeho vyrobku.

Uz jen bez fosfatu

Od 1. ¢ervence 2006 se praci prasky s obsahem fosfatu nad 0,5 % hmotnosti nesm¢ji uvadét na
trh Ceské republiky. Stanovi to vyhlaska Ministra Zivotniho prostfedi & 78/2006, kterou se méni
vyhlagka & 221/2004 Sb. Uvedenim na trh v CR je kazdé uplatné nebo beziplatné predani latky
nebo piipravku v CR jejich vyrobcem. Za uvedeni na trh se povazuje téz dovoz latky nebo piiprav-
ka. Z uvedeného vyplyva, ze od 1. ¢ervence 2006 je zakazano dodavat fosfatové praci prostiedky
vyrobcem nebo dovozcem do obchodnich siti na tizemi CR. Od 1. fijna se pak v CR nesmi proda-
vat v obchodnich sitich kone¢nému spotiebiteli zadny praci prasek s obsahem fosfatti. Kontrolni

povinnost je na Ceské inspekci Zivotniho prostredi.
Velka letni soutéz s Indesitem

Spolecnost Indesit Company, vyrobce domacich spottebicl
znaCek Ariston a Indesit, ptipravila na letni mésice soutéz
o ceny od spolecnosti Family Frost a dalSich. Zakaznik se do
této soutéZe automaticky zapojuje zakoupenim chladnicky
nebo mraznicky Indesit a zaslanim soutézni SMS. Kampail
odstartovala v Cervenci a bude probihat az do konce zafi.
,.Z prihlasenych spotiebitelti bude kazdy soutézni mésic vylo-
sovano 26 vyhercti, ktefi si rozdéli atraktivni ceny od spolec-
nosti Family Frost, tika Lucie Vitova, brand manazerka
spole¢nosti Indesit Company. Hlavni cenou je poukazka na
mrazené zbozi od spolecnosti Family Frost v hodnot¢ 20 tisic
K¢. Dalsimi cenami jsou poukazky v hodnoté 1000 K¢, MP3
prehravac, sportovni ledvinka ¢i froté osuska.

DHL a PPL spolu

Pocatkem roku 2006 ziskala skupina Deutsche Post World Net 100% obchodni podil ve spole¢-
nosti PPL CZ, s.r.o. V navaznosti na tuto zménu spolecnost DHL Express (Czech Republic), s.r.o.,
po 31. Cervenci jiz nenabizi produkt DHL Czechpack, tzn. pfepravu vnitrostatnich balikovych
zasilek do 31,5 kg. Stavajicim klientim tohoto produktu zajisti prepravu téchto zasilek ve své dis-
tribucni siti spole¢nost PPL CZ, a to za nezménéné ceny. Ostatni vnitrostatni produkty a sluzby
spole¢nosti DHL se neméni a budou i nadale piepravovany v siti DHL. Zaroven se ob¢ spole¢nosti
dohodly na vybudovani jednotné terminalové sité do roku 2008. Jiz v pfistim roce chtéji vybudovat
spolegn& &tyii terminaly — v Praze, v zapadnich, ve vychodnich a v severnich Cechéach.

Zari 2000
Mesic biopotravin

a ekologického zemédélstvi

Dalsi ¢islo newsletteru vyjde

Objednejte si ukazkovy
vytisk ¢asopisu REGAL
www.eregal.cz

predplatne@economia.cz
tel. 800 11 00 22

(Pokracovani ze stranky 2)

svymi supermarkety Minimal stahne z Polska,
byly dementovany s tim, ze polsky trh je ve
vychodni Evropé ten nejvétsi, a proto se jej
nemtize tak jednoduse vzdat. Investice se maji
i nadale zvySovat v Italii. Billa, Penny a Stan-
da markety zde v minulém roce dosahly obra-
tu ve vysi 1,7 mld. eur, coz je nartst o 5,3 %.

Zeleninovy kfizenec u Coopu

Bimi se jmenuje novy druh zeleniny, ktery
ma ve svém sortimentu Svycarsky Coop. Jde
o ,.kiizence™ brokolice a ¢inského zeli, ktery
diky své jemné a mirné nasladlé chuti pfipo-
mind chut’ chfestu. Tento zeleny novacek mezi
zeleninou se da i bez oloupani jist cely a
k jeho piipravé se doporucuje vareni v pafe
nebo rychlé orestovani na panvi. Nic se ovSem
nestane, pokud se sni i syrovy.

Personalie

e Jifi Rizek, dosavadni country manaZer
Electro Worldu, bude od srpna fidit fetézec
Flanco, ktery obchoduje se spotiebni elektro-
nikou. Jeho zastupce neni zatim znam. Flanco
je dvojkou na rumunském trhu. Pfipravuje tam
fzi s nejvetsim prodejcem osobnich pocitac
Flamingo a planuje z pozice rumunské jednic-
ky v prodeji elektroniky sesadit nejvétsiho
konkurenta, fetézec Altex.

e Spolecnost I.T. International Theatres jme-
novala novou marketingovou koordinatorku
kina Imax. Stala se ji Jitka Jefabkova, ktera na
této pozici vystfidala Karolinu Peterkovou.
Jitka Jetfabkova ma zkuSenosti z marketingu,
které ziskala ve spolecnosti Adidas CR, kde
pusobila ¢tyfi roky na pozici manaZera pro
sportovni marketing, a ve firmé Philips CR na
pozici brand marketing manaZzera pro spotieb-
ni elektroniku.

e Novou PR manazerkou ve spole¢nosti Sta-
robrno, soucasti skupiny Heineken, je od
17. cervence Katetfina EliaSova. Ve funkci
vystidala Alese Rihagka, ktery ze spolenosti
odchazi k 31. ¢ervenci 2006.

e Jana Kotrchova se stala feditelkou strategic-
kého rozvoje spolecnosti Rabat Stavebniny.
S obratem 16 mld. K¢ jde o druhou nejvétsi
spolecnost zabyvajici se nakupem a prodejem
stavebnich materiali, kterd ma po celé CR
osm prodejen a skladu.
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