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Delvita expanduije a zaostruje na ceny

Spole¢nost Delvita po-
kracuje v expanzi malych
formatti prodejen. Ve druhé
poloving roku 2005 otevie-
la jednu prodejnu Proxy -
v Praze 6 a na konci prosin- i
ce druhou, v prazskych
Cernosicich. V obou piipa-
dech $lo o akvizici prosto-
ri, kde dfive fungovaly
prodejny potravin, a to na
plochach do 400 m?,

,,Prostory maji dvé velké
vyhody. Zékaznici vyuziva-
ji blizkych, jiz zab&hlych
mist ndkupu a navic Casto
znaji i personal prodejen,
ktery v drtivé vétsing ziistava z ptivodnich jednotek. Pfitom po renovaci prodejen a zavedeni vyso-
kych standardii supermarketti Delvita dokdzeme realizovat mnohonéasobné vyssi trzebni efekty nez
ptvodni podnikatelé,* fikd manaZer komunikace Delvity Petr Uchytil.

Delvita hodla v lednu také oteviit minimalné jednu prodejnu Delvita City v Brné a zanedlouho

na to i Delvita City na prazskych Vinohradech. Format prodejen Delvita City reflektuje potieby
mestskych zakaznikd, jako je rychly nakup Cerstvého zbozi a hotovych jidel za dobré ceny. Proxy i
City jsou zaméfeny na pohodlné nakupovani, lisi se vSak skladbou zdkaznikd, sortimentu i prezen-
taci ak¢niho zbozi.
Retailer spustil od 5. ledna také novou kampan Zaostieno na
ceny. Jde o komunikaéni kampan kombinujici média, instore, tisk
a billboardy. Cilem je informovat o nejlepsich cenach sortimentu
Delvita a posilit tak dlouhodobé cenovou image znacky Delvita.
Logickym pilifem jsou vyrobky 365, Delvita ale pocita i s nasa-
zenim dodavatelskych znacek. Pfedpokladana doba trvani kam-
pané je pét tydnd, avSak hlavni prvky kampané nadéle poslouzi
jako pilif cenové komunikace v dlouhém obdobi. ,,Kampan jsme
nacasovali na zacatek nového roku, kdy jsou zdkaznici cenové
nejsenzitivngjsi, a jeji vysledky vyuzijeme i do dalSich obdobi,*
dodéava Petr Uchytil.
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Retail Summit 2006 prinese klicové informace

Setkani $picek sttedoevropského obchodu, které se uskute¢ni v prazském Top Hotelu Praha ve
dnech 7. a 8. inora 2006, nabidne klicové informace o vyvoji stiedoevropského obchodniho trhu.
Na programu je vystoupeni fady vyznamnych analytikii obchodu. Situaci na trzich stfedni a vy-
chodni Evropy piedstavi Vilém Hiibner z GfK Praha a Zden¢k Skala z Incoma Research. Zaméti se
zejména na analyzu kupni sily a struktury vydaji domécnosti, prohlubujici se segmentaci nakupu-
jicich, vyvoj maloobchodnich formatd, fenomén maloobchodnich znacek a pozici hlavnich malo-
obchodnich fetézci.

Panevropské a globalni trendy obchodu nastini vystoupeni Tima Kidda z londynského Europane-
lu. Pdjde zejména o problematiku expanze diskontérti, hledani paralel mezi stfedni a vychodni
Evropou a dal§imi reformnimi trhy (v latinské Americe a Asii) a o pfiklady Gspésnych mezinarod-
nich fetézct (s dirazem na spolecnost Tesco). Jiny pohled na vyvoj svétového trhu, akcentujici
zmeény poptavky, predstavi Stephan Sigrist z prestizniho $vycarského Institutu Gottlieba Duttweile-
ra. Jeho vystoupeni bude piedev§im zamyslenim o nakupnich zvyklostech budoucnosti.

Tesco rozsifuje telekomunikacni
sluzby

Britska obchodni spole¢nost Tesco se piipra-
vuje na leto$ni piedstaveni své vlastni sluzby
poskytujici internetové a telefonické pfipojeni.
Retailer vytvofil partnerstvi s Freshtel Hol-
dings, australskou spolecnosti specializovanou
na sluzby VoIP. V ramci tohoto spojeni ziska-
lo Tesco investici ve vysi zhruba 3 mil. dolarti
6 % Freshtelu.

Vstup do VoIP predstavuje dalsi expanzi
rostouciho podnikani Teska v ramci telekomu-
nikaci. Tato supermarketova sit’ koncem pro-
since 2005 také oznamila, ze piekrocila jeden
milion zakazniki-uzivatelti Tesco Mobile. A to
po dvou letech po uvedeni této sluzby ve spo-
le¢ném podniku s operatorem O2. Tesco Mo-
bile patii spolu s Virgin a Easymobile k nej-
znamg&j§im tzv. virtudlnim mobilnim operato-
rim v Evropé. V soucasné dobé jich je na
starém kontinent¢ ptes 200.

Vinita lepenka prevysuje plast

Plastova bedna ma z hlediska snizovani
ozénove vrstvy o 87 % vyssi dopad na zivotni
prostfedi nez krabice z vlnité lepenky. To je
zaveér studie Polytechnické univerzity ve Va-
lencii, ktery posvétila také Autonomni univer-
zita v Barcelon¢ i Univerzita Pardubice.

Védci zkoumali oba materidly v ramci pte-
pravy ovoce a zeleniny na delSi vzdalenosti a
zaroveii analyzovali jejich cely Zivotni cyklus.
Potizeni krabice pro transport ovoce a zeleni-
ny z vlnité lepenky je oproti plastu o 13 %
levngjsi. Naklady spojené s dopravou jsou
také ve vSech pfipadech nizsi u lepenky.

Cenovy rozdil mezi plastem a lepenkou se
miize jesté zvysit, pokud je krabice prodana
koncovému distributorovi. Plastové krabice
jsou naopak vraceny zpét pro ucely dalsiho
pouziti.

Fozzy urychluje rist na Ukrajiné

Ukrajinsky retailer Fozzy oteviel v lofiském
roce 28 novych supermarketii pod znackou
Silpo. Tato expanze znamenala narlst poctu
prodejnich mist Silpo na 81.

Fozzy v soucasné dob¢ planuje rozsifit svou
sit’ na vice nez 100 obchodi, a to do konce
roku 2007. Podle feditele Silpo Valerije Vla-
senka je tento rist vice nez nazornym dika-
zem vyvoje této obchodni spolecnosti, ale i
celého ukrajinského maloobchodniho trhu.
Zem¢ prilakala také vétsi investice do obcho-
da ze strany ruskych fetézcti, jako je Pjatéroc-
ka, Perekrjostok a Paterson.

Expanze Auchanu na vychodé

V prubéhu roku chee francouzska obchodni
spolecnost Auchan v Rusku oteviit osm no-
vych hypermarketti. Vzdy po dvou objektech
by se mélo objevit ve mestech Moskva, Sankt
Petérburg, Jekatérinburg a Niznij Novgorod.

Zrovna tak ma byt b&hem nasledujicich
dvanacti mésicl otevieno sedm supermarketl
Atac. Soucasné chce retailer postavit dva cent-
ralni sklady, a to na severozapad¢ zem¢ a na
Uralu.
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Hypernova shizuje ceny

Od 11. ledna rozjela obchodni spole¢nost Ahold Czech Republic dlouhodobou kampan avizujici
dramatické snizeni cen v prodejnach Hypernova. U vyrobkl oznacenych napisem ,,Kazdy den
nizka cena® firma garantuje, ze pokud zakaznik objevi dany produkt v jiném obchod¢ jesté levné;j-
$i, vyplati mu rozdil v cené. Inzerce spojena s touto akci upozoriiuje na konkrétni dopady nizkych
cen pro zékazniky: ,,Nyni jen na nejzadanéjsich polozkach usetrite vice nez 250 K¢.*“ Letaky mj.
zminuji, Ze pracovnici retailera pravideln¢ sleduji ceny nejprodavanéjsiho zbozi na trhu, aby mohli
garantovat kazdy den nizkou cenu. Zaroven upozoriiuji, ze se garance nizké ceny nevztahuje na
letakové a jiné akéni nabidky nebo na zboZi s doasné sniZenou cenou. Katetina Cerna, manazerka
komunikace firmy, ke kampani dopluje: ,,Dlouhodobé budeme urcovat polozky, na kterych bude-
me novou kampan aplikovat. Budou se tedy v pribéhu ¢asu ménit. Mnozstvi by vSak mélo byt
zachovano. Jedna se o polozky, které peclivé vybirame prostiednictvim naseho vyzkumu. Jsou to
nejprodavanéjsi polozky, které jsou namichané spolu s témi citlivymi. Jejich pocet je proménlivy
podle druhu sortimentu, prodejny a lokalnich nebo promocnich akei.” Cilem akcee, jejiz komunika-
ce probiha i v prodejnach Albert, je zkorigovat vnimani cenovych hladin obou formati.

Nejlepsi kampan ve stredni Evropé

Kampan spolecnosti Electronic Arts ke spusténi nové verze zavodni pocitacové hry Need For
Speed s nazvem Most Wanted byla centralou spole¢nosti zvolena jako nejlepsi launch ve stiedni
Evropé. Hra se stala nejprodavanéjsim titulem na ceském trhu. Akci zahégjila oficidlni prezentace
hry ve stylovych prostorach showroomu prazského dealera znacky Nissan Summit Auto. Soucasti
akce byla souté€Z o nejrychleji zajeté kolo, jejiz vitéz ziskal vikend se sportovnim vozem Nissan
350 Z Roadster v atraktivnich barvach Need For Speed, ktery byl hlavni hvézdou prezentace.
V ramci kampang¢ kiizovalo Prahu 15 autobust se siluetou stejného sportovniho vozu.
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gnaI spustil interaktivni Signalweb.cz

Zaveérem roku 2005 pfisla znacka Signal s novymi interaktivnimi webovymi strankami
www.signalweb.cz. Navs§tévnici tu najdou podrobné informace nejen o novinkach a aktivitach
znacky Signal, ale zejména o spravné dentalni hygiené. Specialitou je internetova poradna dentalni
hygienistky, kde se zajemci mohou zeptat odbornika na feSeni svého individudlniho problému.
,,Nasim dlouhodobym cilem je Sifeni osvéty, a proto vytvoreni webovych stranek povazujeme za
dalezity krok ke zvyseni informovanosti vetejnosti, jak spravné pecovat o své zuby. Do budoucna
planujeme dalii rozsiteni, aby méli uzivatelé stale diivod se na stranky vracet,” ¥ikd Jifi Seveik,
brand activation manazer znacky Signal.

Nakupy financované az do konce roku

Spottebitelé vyuzivali uvérové produkty GE Money Multiservisu (Multiservis uvér, O.K. kartu a
kreditni kartu MoneyCard) az do poslednich chvil minulého roku. Jesté béhem 24. prosince finan-
coval GE Money Multiservis transakce v hodnoté témér 9 mil. K¢, posledni nakup se pfitom usku-
teCnil v pal devaté vecer. Posledni nakup roku 2005 byl proveden 31. prosince ve tti ¢tvrté na jede-
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celkovy objem financovanych nakupt dosahl vice nez 49 mil. K¢.

Komunalni program pokracuje

Spolecnost Pivovary Staropramen zahéjila tieti ro¢nik programu Pivovary Staropramen méstim,
zaméfeného na podporu a rozvoj Zivotniho prostiedi ve méstech Ceské republiky. V letosnim roce
rozhodnou o deseti vitéznych projektech programu svym hlasovanim piimo zaméstnanci spolec-
nosti firmy. Kazdy z vitéznych projektti podpofti spolecnost castkou az do vyse 250 tisic K&. Pivo-
vary Staropramen oslovi, stejné jako v uplynulém roce, 200 nejvétsich mést Ceské republiky véet-
né jednotlivych méstskych casti. Do 15. biezna 2006 se mésta a mestské Casti mohou zapojit do
programu piedlozenim vlastnich navrhti na zlepSeni kvality Zivotniho prostiedi ve své lokalité.

Asii ovladne novy retailer

Tvrdé soupeteni v japonském maloobchodu
jests zesili. Retézec Seven & I Holdings kon-
cem roku 2005 oznamil, Ze kupuje sit’ obchod-
nich domt Millennium Retailing za 2,15 mld.
dolard. Stane se tak nejveétsi obchodni siti
podle trzni hodnoty nejen v Japonsku, ale i
v celé Asii. Vytvoreni nového kolosu bude mit
podle analytikti velky dopad na cely maloob-
chodni sektor v Japonsku. Nezbytné podniti
dalsi konsolidaci v tomto odvétvi, které bylo
v poslednich sedmi letech vystaveno deflaci a
poklesu trzeb. Zatimco odbyt supermarkett
v loniském listopadu meziro¢né opét mirné
klesl, z neptiznivého vyvoje se nejdiive vzpa-
matovaly sit¢ obchodnich domd, které patii
spole¢nosti Millennium Retailing.

Personalie

e V samoobsluzném velkoobchodu Makro
Cash & Carry CR dojde ke zmé&n& na postu
generalniho feditele. Dosavadniho feditele
Javiera Peréze de Lezu v ramci dlouhodobé
planované zmeény vystiida k 15. tinoru 2006
Martin Dlouhy. Javier Peréz de Leza bude
nove plisobit jako generalni feditel spole¢nosti
Makro v rodném Spanélsku a Portugalsku.

e Novym generalnim feditelem ceské poboc-
ky obchodniho fetézce OBI je od zacatku
ledna Némec Andreas Sandmann, ktery dfive
pracoval pro némeckou obchodni spolecnost
Kaufland. Dosavadni §éf OBI, Jochen
Ludwig, odesel pracovat do némecké centraly
spolegnosti OBI, ktera ma nyni v Cesku dva-
cet obchodd.

o Marketingovym a PR manazerem spolec-
nosti Albio se stal Julius Kiss. Dfive pracoval
jako asistent poslankyné Evropského parla-
mentu, pedtim jako customer services mana-
zer spolecnosti Rhytm Island.

e Novym ¢lenem vrcholového vedeni skupiny
PPF zodpovédnym za lidské zdroje a vztahy
s vetejnosti se od 1. ledna 2006 stal Evzen
Hart, dosavadni group managing director re-
klamni skupiny Ogilvy Group.

e Do funkce group managing director Ogilvy
Group Ceska republika byl jmenovan Ladislav
Baca. Na pozici $éfa skupiny stfidd Evzena
Harta. Ladislav Baca se v oboru komunikace a
reklamy pohybuje od roku 1993, kdy nastoupil
do BBK Advertising. Po pievzeti BBK ame-
rickou komunikacni skupinou Ogilvy se stal
group account directorem Ogilvy & Mather,
v roce 2001 byl povéeten jejim fizenim.
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