REGA

elektronicky newsletter mési¢niku Regal

line

L

€. 19/06, 16. 5. 2006

r n v n 4 ’?
Cenovy boj pokracuje. Kdo nevydrzi’
Mezi hypermarketovymi fetézci a sitémi diskontnich prodejen se podle odbornikii rozpouta jeste
ostiejsi cenova valka o zakazniky. Provozovatelé hypermarketli se nyni totiz kvili nasycenosti
tuzemského trhu stale Casteji ve svych expanznich planech zaméiuji na mensi meésta, ktera dosud
byla doménou levnych diskontnich prodejen. Lze ocekavat, ze tvrdy konkurencni boj pfiméje k

odchodu z CR dalsi velké obchodni fetézce.

Zatimco v piedchozich letech klesal pocet rocné otevienych hypermarketti az na predlotiskych
16, tak v roce 2005 bylo v CR naopak otevieno 31 novych hypermarketu Celkem bylo na konci

loiiského roku u nds 192 hypermarket. Lonské
oziveni vystavby hypermarketli je pfisuzovano
hlavné tomu, Ze se obchodni fetézce rozhodly jit
s menSimi hypermarkety do mensich spadovych
oblasti nez dosud. ,,Ukéazalo se totiz, ze malé hy-
permarkety dokazou ucinné konkurovat diskontnim
prodejnam a ziskavaji trzni podily i v mensich
obcich. Cekd nas proto velky konkurenéni stfet
mezi hypermarkety a diskontnim formatem, a to
v dobé, kdy vrcholi boj o preziti na tuzemském
trhu,” dodava Zdenck Skala ze spolecnosti Incoma
Research.

Celkové trzby 50 nejvétSich obchodnikl loni
podle udaji Incoma Research vzrostly meziro¢né
0 21 mld. K¢ na 342 mld. K¢. Hypermarkety mély
loni na trzbach 50 nejvétsich tuzemskych obchod-
niki podil kolem 40 %. Diskontni prodejny jiz
dotahly supermarkety a obé tyto kategorie mely po
17 %. Trzni podil 50 nejvétSich obchodniki na
celkovém ceském trhu rychloobratkovym zbozim
loni ¢inil 70 %. U deseti nejvétsich obchodnich
firem tento ukazatel ¢inil 53 %.

Koncentrace ¢eského obchodu se blizi evropské-
mu priméru, v CR viak stale operuje vice obchod-
nich fetézcli nez odpovida kapacité trhu. K vyraz-

nému rastu trzniho podilu jednotlivych hraci proto jiz nestaci budovani novych prodejen, ale zajis-
ti ho fize obchodnich tetézcl. ,,Lze ofekavat, ze proces koncentrace ¢eského trhu bude pokraco-
vat. Nelze vyloucit, a ja bych to dokonce piedpokladal, ze pocet fetézcti, které byly na ¢eském trhu
pritomny, se béhem nasledujicich let snizi na zhruba polovinu,* uzavird Zden¢k Skala.

Trzby obchodnich fetézct v €R v letech 2004 a 2005 (v mid. K&)

e . . L o . . . zména
Pofadi [Skupina / Firma Linie (pocet prodejen) trzby 2004  |trzby 2005 2005/2004
1. |Makro Cash&Carry CR, s.r.0. Makro (12) 38.2 37.5 0.7
2. Schwarz CR 31.0 * 37.0 * 6.0
Kaufland, v.0.s. Kaufland (68) 230 * 25.0 * 2.0
Lidl CR, v.0.s. Lidl (124) 8.0 * 12.0 * 4.0
3. Ahold Czech Republic, a.s. Albert (240), Hypernova (53) 346 * 36.0 * 1.4
4. REWE CR 228 * 23.2 * 0.4
Billa, s.r.o. Billa (76) 8.0 * 8.0 * 0.0
Penny Market, s.r.o. Penny Market (157) 14.8 15.2 0.4
. Tesco hypermarket (28), Tesco
5. Tesco Stores CR, s.r.0. OD (6), Tesco supermarket (1) 20.0 * 225 * 2.5
6. Tengelmann CR 18.3 * 19.4 * 1.1
Plus - Discount, s.r.0. Plus (121) 124 * 13.0 * 0.6
OBl - systémova centrala, s.r.o. OBI (20) 5.9 6.4 0.5
7. Globus CR, k.s. Globus (10), Baumarkt Globus (2) 18.9 19.0 0.1
8. GECO TABAK, a.s. Tabak-tisk (162) 10.9 12.5 1.6
9. |Spar CR (Spar Ceska obchodni, [Interspar (22) 10.0 11.3 1.3
Spar Sumava)
10. |Carrefour CR, s.1.0. Carrefour (11) 10.0 * 11.0 * 1.0
1.-10. |[CELKEM 2147 * 229.4 * 14.7

* = trzby jsou odhady INCOMA Research a projekce z Gi¢etnich obdobi na kalendarni rol

Udaje vychazeji z predb&znych obchodnich vysledku za rok 2005.

Zdroj: Incoma Research
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Design Laboratory 2006

Soucasti strategie spolecnosti Electrolux je
spoluprace s mladymi umélci. Ditkkazem je jiz
¢tvrty rocnik projektu Electrolux Design La-
boratory 2006, jehoz celosvétové findle pro-
béhne v listopadu v Barceloné. Novy projekt
ma nazev Zdravé stravovaci navyky v roce
2016.

Electrolux Design Laboratory 2006 je soutéz
uréena studentim vysokych skol designu po
celém svété. Ti navrhuji domaci spotiebice
budoucnosti, jez maji za cil ,,ucinit Zivot spo-
tiebitelli o néco snazsi“. Zastupci spolecnosti
Electrolux pak ve spolupraci s experty z oblas-
ti designu a vyvoje technologii jednotlivé
koncepty posoudi a vyberou ty nejzajimaveé;jsi,
které se pak utkaji v celosvétovém klani.

Indesit Company - pfiznivé prodeje

Predstavenstvo spole¢nosti Indesit Compa-
ny, vyrobce domécich spotiebicli, zvetejnilo
své hospodarské vysledky za prvni Ctvrtleti
2006. Trzby spolecnosti ve srovnani se stej-
nym obdobim v roce 2005 stouply o 6,4 %,
provozni marze dosahla 16,7 %, pficemz Cisty
zisk vzrostl 0 9,3 %. Celkova finanéni situace
ve spole¢nosti se v prvnim Ctvrtleti 2006 zlep-
Sila na 613 mil. eur a Cisty provozni kapital
byl 195 mil. eur oproti 258 mil. eur v prvnim
Ctvrtleti 2005. ,,Prvni Ctvrtleti ukazalo velice
ptiznivé objemy prodejli, které jednoznacné
zlepSily na$i provozni marzi,“ fika Marco
Milani, generdlni feditel Indesit Company.
»Joucasna situace odrazi naSe posledni pro-
dukéni zmeény provadéné podle tfiletého pla-
nu, dodava.
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Premeéna Edeka - Tesco dokoncena

Mgsic trvala modernizace 27 obchodli Edeka, které Tesco koupilo v unoru tohoto roku od spo-
le¢nosti CS Edeka. Modernizace prodejen byla zahdjena na zacatku dubna a ukoncena v prvnim
kvétnovém tydnu. Kazdy tyden bylo upraveno $est prodejen a redesign jedné z nich trval pét dni.
Béhem této doby byla v kazdé
prodejn¢ zmeénéna struktura
oddéleni, zlepSena navigace,
predstaven novy design a
upravena nabidka zbozi. Mo-
dernizace obchodd Edeka
pfinesla také rozsifeni obchod-
nich formati Tesco. Tti ob-
chody ze sité byvalych prode-
jen Edeka byly nazvany Tesco
Expres. ,,Zakaznikiim jsme
predstavili zcela novy typ
obchodd, ktery je $ity na miru
svému okoli. Tesco Expres
nabizi pfedevsim Cerstvé potraviny a je urcen pro zakazniky k béznému nakupu v misté jejich byd-
list¢ nebo v miste, kde pracuji,” fika Robert Kowalski, manaZer integra¢niho tymu spolecnosti
Tesco Stores CR. Prodejny Tesco Expres lze nyni nalézt v Plzni, v Turnové a v Rokytnici.

Koncept vychazi z tspésného modelu maloformatovych prodejen, které od roku 1994 provozuje
matei'ska spolegnost Tesco ve Velké Britanii. Jednd se o prodejny s prodejni plochou do 1000 m?,
které jsou prizpisobeny svému okoli, centru velkého mésta nebo okrajové ¢asti mésta mensiho.

Nymburskému pivovaru zacatek roku vysel

V prvnich ¢tyfech mésicich letosniho roku se datilo Pivovaru Nymburk. Prodal o 6 % vice piva
nez ve stejném obdobi v roce 2005. Celkem vystavil ptes 45 tisic hl Postfizinského piva. Prodej
piva v tuzemsku byl oproti pfedeslému roku vyssi o 3000 hl. Nymbursky pivovar uzaviel ucetné
lonisky rok, ktery skoncil ziskem 2,374 mil. K¢. Pivovar loni investoval pfedevsim do technologie
kontinudlniho sledovani jakosti piva a obnovy vozového parku vice nez 7 mil. K¢.

Pivovar Nymburk se podili na organizaci osmého ro¢niku Hrabalova Kerska, jenz se uskutecni
v sobotu 20. 5. Akce probéhne v Letnim ateliéru Kuba v Kersku a program s podrobnostmi najdete

na adrese Www.postriziny.cz.

Nova kolekce a logo Primeros

Spole¢nost Vulkan Intim Brands z Hradku nad Nisou pfedstavila zcela novou kolekci znacko-
vych kondomii Primeros pro ¢esky a slovensky trh: Classic (idedlni i pro zacate¢niky), xx lubricant
(extra lubrikovany kondom), Textured (extra
texturovany kondom), Color (extra barevné
kondomy), Tea tree (kondomy s lubrikaci ole-
jem cajovniku), XXL (extra velky kondom) a
Fantasy Mix (devitikusovy kondomovy
,Eintopf“). Navic firma zacala pouZivat re-
designované logo Primeros a grafiku ptizptiso-
benou mladym frikulinim (novotvar, ktery
oznaCuje osoby, které jsou ,,free-cool-in“).
Hlavni linkou medialni kampan¢ je: Primeros.
Tak se ukaz! Je v rezii agentury CreativeDre-
ams stejn¢ jako vSechny podlinkové aktivity.
Komunikuje nové prelomové vynalezy oboru
kondomové technologie Primerosu.

Thajska kuchyné v hypermarketech

Ochutnavka jidel thajské kuchyné se jiz tradi¢né uskutecni 3. a 4. Cervna v hypermarketech Glo-
bus Cern}'/ Most a Cakovice, Hypernova Chodov a Nové Butovice, Interspar gtérboholy, Zl1i¢in a
Hostivar a Tesco Letiiany, vzdy od 10 do 16 hodin. Akci organizuje Obchodni oddéleni Velvysla-
nectvi Thajského kralovstvi ve spolupraci se spole¢nosti F. W. Tandoori, dovozcem asijskych spe-
cialit. Zakaznici si budou moci nejen pochutnat na delikatesach pfipravenych orientalnimi mistry
kuchafi, ale dozvédét se i néco vice o jejich pripraveé a ingrediencich, a to diky promitani nazorné-
ho videopotadu na velkoplo$nych obrazovkach. Soucasné obdrzi rozlicné darkové predméty od
firmy Exotic Food, jako napft. thajské kuchaiky, zelené curry pasty, pasty pro ptipravu Tom Yum
polévky, klicenky, détska auticka atd. Michal Feitl, vykonny feditel F. W. Tandoori, dodava: ,,Podle
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té thajské kuchyné, k vétsimu poctu hypermarketi, kde akce probéhne, ¢i k dikladnéjsi a veasnéjsi
organizaci véetné medialni podpory akce v riznych ¢asopisech.*

Nova tovarna na vyrobu pracek

Spole¢nost Electrolux slavnostné uvedla do
provozu tovarnu na vyrobu pracek v polském
meésté Olawa. Zatim zaméstnava 80 lidi s tim,
ze do konce tohoto roku se zaméstnanost
zdvojnasobi. V roce 2007 dosdhne 400 pra-
covnikil. Tato tovarna je v potadi tfetim zavo-
dem, ktery firma v Polsku uvedla do provozu.
Od roku 1996 vyrabi ve mésté Siewierz auto-
matické pracky s hornim plnénim, v roce 2002
tento provoz rozsifila o suSicky pradla a
v letosnim roce o mycky nadobi a pracky.
Koncem roku 2006 bude do provozu uvedena
tovarna na vyrobu sporakd v polském meésté
Swidnica. Plnou vyrobni kapacitu, 550 tisic
sporakil, by m&l mit zavod ve Swidnici do
roku 2010. Zaméstnavat bude zhruba 380 lidi.
Vétsina spotiebicii bude na export.

McDonald's zaklada Globalni panel
maminek

Spolecnost McDonald’s oznamila vytvoteni
globalniho poradniho tymu slozeného z mami-
nek z celého svéta, Global Moms Panel. Clen-
kami panelu jsou zeny, které diky rozdilnému
ptvodu a pohledu na zivot mohou poskytovat
McDonald’s cenné rady v mnoha zalezitostech
vyznamnych pro matky na celém svéte.

,»Z mnaseho Globalniho panelu maminek
chceme ziskat co nejvice informaci a podnétd,
abychom byli schopni v naSich restauracich
nabidnout co nejlepsi zazitek rodindm po ce-
1ém svéte,”“ tikd Mary Dillion, global chief
marketing office McDonald’s Corporations.
,»Chceme byt blizkym spojencem maminek a
nejlepSim moznym zptsobem se podilet na
spokojeném Zivoté jejich rodin. Clenkami
poradniho sboru jsou napt. Stefania Belmon-
do, olympijska bézkyné na lyzich a matka
dvou déti, Bonnie Blair, americka rychlobrus-
latka a matka dvou déti, Ameri¢anka Kim
Carter, knihovnice, prezidentka Parent Teacher
Association a matka dvou déti, Maru Botana,
argentinska kuchaika s vlastni televizni show
a matka Ctyf déti, a fada dalSich Zen. Global
Moms Panel bude ve stavajicim sloZeni fun-
govat po dobu jednoho roku. Dalsi podobné
poradni sbory jsou v procesu ptipravy a budou
sestaveny i v jinych zemich plsobeni firmy.

www.ifranchising.cz

Franchising & ...

marketingové a pravni aspekty ,podnikani pod cizi znackou”

odborny seminai® 22.5.2006 Hotel IBIS Praha Smichov
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Milsy vstupuje na cesky trh

Mlékarenska spolecnost Milsy se sidlem v Banovcich nad Bebravou vstupuje pfimo na cesky trh.
Do minulého roku piisobila v CR prostfednictvim deefiné obchodni spole¢nosti, ale od za¢atku
tohoto roku realizuje svoje mistni aktivity pfimo ve vlastni rezii. Firma, kterou vlastni rakousky
Lactoprot International, pokrac¢ovala v roce 2005 v posilovani své pozice na trhu. Jeji trzby Cinily
1,6 mld. Sk, coz je oproti roku 2004 nartst o 30 %. Na svou produkci zpracovala ptes 100 miliont
litrd mléka. Z vyroby spolecnosti jde v soucasnosti na ¢esky trh jiz zhruba 20 %, pti¢emz spolu-
prace je navazana s obchodnimi spole¢nostmi Ahold, Makro, Coop Morava a Plus-Discount, dalsi
jednani pokracuji.

Martin Sajdik, obchodni feditel Milsy, dopliiuje: ,,V roce 2005 jsme byli prvni na slovenském
trhu ochucenych pomazanek, a to s 22% podilem. Obhgjili jsme prvenstvi i na trhu patenych syru,
kde jsme s 29 % pied znagkami Liptov a Agrofarma Cerveny Kamei.

V boji proti plagiatorim

Plagiatorstvi a nelegalni napodobovani obchodné
uspésnych vyrobkd je rostoucim problémem pro fadu
geskych vyrobet. Ceskym firmam tak kazdoro&né
vznikaji Skody v fadech stovek milioni korun. Vy-
plyva to z informaci, které zvetejnily spolecnosti
Kofola, Hamé a Blata.

,Kofola se jako velmi oblibeny napoj setkava se
snahou o napodobovani riznym zpiisobem dlouhou
dobu. Jen od roku 2001 byla ochrana prav znacky
Kofola pfedmétem Sesti soudnich sporti. Spory byly
ukondeny ve prosp&ch spole¢nosti Kofola. Zalovani
vyrobci ukoncili vyuzivani ochranné znamky a v
nékterych piipadech zaplatili i ndhradu skody,” tika
Eugen Zathurecky, pravni zastupce spolec¢nosti Kofola.

»Ipolecnost Hamé ro¢né vynaklada vyznamné financni ¢astky na podporu svych obchodnich
znacek a registrovanych ochrannych znamek a praveé diky tomu dosahla Gspéchu nejen na ¢eském,
ale 1 na fad¢ zahrani¢nich trhii. Proto nas existence plagiatti a napodobovani nasich obchodnich
znamek velice znepokojuje a budeme proti nim bojovat. Krom¢ finanénich ztrat nasi firmy jde o
zasadni klamani spottebitell, a tak by se na tento problém mélo nahlizet, upozorituje Marcela
Mitackova, teditelka marketingu Hamé. ,,Pro nasi spole¢nost znamenaly plagiaty jen v loniském
roce ztratu 200 milionti korun. Kromé vysoké financni ztraty plagiatofi poskozuji jméno znacky na
tuzemském i zahrani¢nim trhu a také ohrozuji spotiebitele. Nekteré napodobeniny nasich vyrobki
byly na zakladé odborné expertizy oznaceny za zivotu nebezpecné. Pii vyrobé napodobenin neni
totiz viilbec bran ohled na normy, které musi vyrobky v EU standardné spliovat,” dodava Lukas
Vasicek z pravniho oddé€leni spole¢nosti Blata.

Nova kampan Budejovickeho Budvaru je ,hokejova“

Predevsim na televizni obrazovky a na internet se zamée-
fuje Bud&jovicky Budvar pti reklamni kampani spojené
s hokejovym Sampionatem v LotyS$sku. Partner ¢eské hoke-
jové reprezentace zahdjil televizni kampan s Bobem a Da-
vem, kterd je doplnéna fadou dalSich aktivit ptedevsim na
internetu (napi. on-line hry, tapety, loga do mobilnich tele-
font, tetovani aj.). Pivovar navic uvedl na trh svétly lahvo-
vy lezak ve specialnim hokejovém baleni osmi lahvi s ori-
ginalni sklenici.

,,Od roku 2003 je pivo Budweiser Budvar oficidlnim
pivem ceského hokeje. Nase reklamni aktivity proto pravi-
delné jiz nékolik let spojujeme s extraligou i se v§emi vel-
kymi hokejovymi turnaji,” fika Petr Samec, PR manazer
Bud¢jovického Budvaru. Béhem mistrovstvi svéta budou v
obchodech po celé republice plisobit také specialni hokejo-
vé promotymy.

Objednejte si
mésicniku

ukazkovy vytisk nového odborného
na internetové adrese www.ereqal.cz
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Cenova valka pfinasi zhoubu

Cenova valka ve $vycarském maloobchodé
pouze Skodi narodnimu hospodafstvi a vstup
diskontu Lidl na trh by mohl soucasnou situaci
jesté zosttit. Studie spotiebitelskych trendd,
kterou uvefejnily Svycarské noviny Basler
Zeitung, potvrzuje, Zze cenova valka nejvice
zesilila v minulém roce. Obavy jsou o to vétsi,
7ze podle ocfekdvani maji ceny v nadcha-
zejicich deseti letech klesnout o dalsich 20 %
a tak se dostat na uroven, jaka je v Némecku
¢i Francii.

Cenova bitva ma neblahy vliv na lidskou
mentalitu; fixace na co nejnizsi ceny totiz
v lidech podporuje Zivotni styl v duchu ,, At
zije skrblivost”. Vstup Lidlu na $vycarsky trh
mize souCasnou situaci jesté zhorsit. Lidé by
pritom byli ochotni za lepsi produkty a lepsi
poradenstvi platit vic penéz. Podle expertt
vsak obchod neni schopen sestupnou spiralu
sam zastavit; potiebuje pomoc ze strany prii-
myslu a zemédélstvi.

Lahidkarstvi pod tlakem nakladi

I pres vysoké zatizeni naklady se némeckym
vyrobctim lahtidek v minulém roce vedlo do-
bfe. Podle norimberské vyzkumné agentury
GfK zaznamenala loni tato oblast rist o 5 %,
a to predevsim zasluhou lahtidkovych salati.
U prilezitosti vyro¢ni konference Spolku né-
meckého lahidkového primyslu, kterd se
konala ve Wiesbadenu, zdtraznil jeho piedse-
da Michael Hamker, Ze tlak vyrobnich nakla-
did v této branzi bude znacné nartstat také
v letech 2006 a 2007. Dtvod vidi ptredevsim
v politice, kterd podporuje vyuzivani zemédél-
skych surovin, jako je napf. rostlinny olej pro
technické ucely.

Personalie

o Marketingové oddéleni spolecnosti AWD
Ceska republika na zagatku kvétna posililo
o Petru Strejckovou, ktera bude mit na starosti
podporu prodeje. Pfed nastupem do AWD
pracovala jako specialistka marketingu ve
spolecnosti Hempel.

e Dvojnasobnou zménu zaznamenal manage-
ment spolecnosti Bonatrans. Dosavadni ob-
chodni feditel Vilém Balcarek nové fidi mar-
ketingové oddéleni a obchodni tym pievzal
Jakub Weimann, ktery ptisobil na pozici sales
manazera.

e Novym obchodnim feditelem zodpovédnym
za segment velkych zakaznikl ve spolecnosti
Fujitsu Siemens Computers se od dubna 2006
stal Lubomir Stefek.

e Novym country manazerem spolecnosti
LEGO Trading CR/SR byl jmenovan Pavel
Knorr, dosavadni obchodni feditel. Ve funkci
nahrazuje Villyho Outzena, ktery po tfech
letech v CR odchazi Fidit pobocku do Koreje.
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