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Expanze velkych nakupnich center nezpomaluje

Lonisky rok znamenal z hlediska expanze velkoplo$nych nakupnich center a hypermarketti novy
vrchol. Jak ukazal aktualni vyzkum Shopping Center & Hypermarket 2006, realizovany na pielo-
mu roku spoleénostmi Incoma Research a GfK Praha, vyrostlo v CR v roce 2005 celkem 6 novych
velkoplosnych ndkupnich center a 31 hypermarketti, coZz je vice nez kdykoliv v historii.

Vsechna nové vznikla velkd nakupni centra (Centrum Chodov, Galerie Butovice, OKC Eden,
Vatikovka Brno, Varyada Karlovy Vary, Olomouc City) lze zafadit mezi 20 nejvétsich nakupnich
center v CR, Centrum Chodov se stalo s vice nez 200 najemci dokonce viibec nejvétsim nakupnim
centrem u nas co do poctu jednotek.

V ramci Setfeni bylo podrobné zmapovano 206 nakupnich center obsahujicich 4197 prodejen,
467 gastronomickych jednotek, 53 zabavnich zatizeni a 337 provozoven sluzeb. Nejvyssi dynami-
kou se vyznacuje segment mody (1111 prodejen odivani a 406 prodejen obuvi a kozeného zbozi).

Ztetelny je posun modernich nakupnich komplexti do vétsi blizkosti méstskych center — ze Sesti
nove otevienych shopping center potvrzuji toto pravidlo celkem Ctyfi. Dal§im patrnym trendem je
zveétSovani prameérné velikosti center. V soucasné dobé operuje na Ceském trhu jiz 10 nakupnich
center s vice nez 100 najemci a dalSich vice nez 30 shopping center s 50 a vice najemci.

Rozvoj poétu hypermarketil v Ceské republice
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u SHOPPING CENTER & HYPERMARKET Zdrej: INCOMA Research

Vyzkum potvrdil, Ze u nejvétsich nakupnich komplext je stale nejsilnéjsim magnetem hypermar-
ket. Vyznam nékupnich galerii nicméné roste — jiz 36 % nakupujicich tvrdi, ze pii navstéve centra
travi v nakupni pasazi vice ¢asu nez v hypermarketu. Nejvice novych hypermarketti oteviel loni
fetézec Kaufland, stale dravejsi expanzi 1ze sledovat u fetézce Tesco, ktery posiluje své pozice
predeviim v mensich méstech. V CR piisobilo k 1. lednu 2006 jiz 192 hypermarketii, nejvice
v Moravskoslezském kraji (30), dale v Usteckém a Stiedoceském kraji (20). Néktera mésta jsou
z hlediska hypermarkett jiz velmi siln€ saturovana (napi. Opava, Karlovy Vary, Hradec Kralové),
na druhé stran¢ stale vSak existuji lokality se sluSnymi expanznimi moznostmi.

Pro letosni rok ptedpokladd Incoma otevieni minimalné 20 hypermarkett, trh se rozroste také
0 nové nékupni centra, a to jak v Praze, tak i v mensich méstech. Jesté v pribéhu roku 2006 tak CR
prekro&i hladinu 1 mil. m* hypermarketovych prodejnich ploch a dalsiho 1 mil. m? g&istych ploch
maloobchodu v nakupnich pasazich, stovky tisic metrti navic zabiraji v centrech ostatni typy jed-
notek. V roce 2007 by podle vSech ptedpokladii mélo pribyt jeste¢ vice nakupnich center nez letos.

Dalsi ze série odbornych konferenci RETAIL IN DETAIL podporujicich Uspé$né podnikani na
maloobchodnim trhu, tentokrat na atraktivni téma EFFICIENT PROMOTIONS, pfipravuje pora-
denska firma INCOMA Consult. Tato odborna udalost se uskutecni 22. 3. 2006 v konferenénich
prostorach andel’s hotelu Praha. Podrobné informace véetné on-line pfihlasky a moznosti
propagace jsou k dispozici na www.retail21.cz/retailindetail/efficient promotions.
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DHL Innovation Initiative

Z iniciativy skupiny Deutsche Post World
Net (vlastnika logistické spolec¢nosti DHL)
uzaviely spolecnosti IBM, Intel, Philips a SAP
strategické partnerstvi nazvané DHL Innova-
tion Initiative. Cilem partnerstvi téchto global-
nich spolecnosti je zefektivnéni dodavatel-
skych fetézci.

Dtraz chtéji klast zejména na vyuziti auto-
matizace procest pii presunu informaci a
zbozi, zvySeni viditelnosti procesti a ucinngjsi
spolupraci mezi obchodnimi partnery.

K dosazeni tohoto cile spolecnosti spoji své
znalosti v oblasti logistiky, modernich techno-
logii a informatiky, které budou navzijem
sdilet.

Je bezhotovostni spolecnost
nevyhnutelna?

Podle nového vyzkumu spolecnosti Master-
Card Europe se polovina dotazanych majiteltl
debetnich karet (52 %) domniva, ze do 10 let
se v Evrop¢ uz nebude platit hotovymi penézi.

Témer devét lidi z deseti (86 %) souhlasi
s tim, Ze roste pocet obchodu a sluzeb, kde se
prijimaji debetni karty, a obdobnych 90 % veti
tomu, ze se tyto karty budou v budoucnosti
pouzivat na jesté vice mistech. I kdyz se 85 %
dotdzanych domniva, Ze pouzivani debetni
karty je stejn¢ pohodlné a snadné jako platit
penézi, 48 % stale dava piednost platbam
v hotovosti.

Nominace Henkel Art.Award

Soutéz Henkel Art.Award., kterou porada
spolecnost Henkel Central Eastern Europe, se
stala jednou z akci nominovanych na cenu
Casopisu PR Report za rok 2006. Tento né-
mecky odborny casopis se zaméefenim na od-
vétvi firemni komunikace udéluje kazdorocné
cenu nejlepSim pocinlim v této oblasti public
relations.

Vytvarnd soutéz Henkel Art.Award. byla
nominovana v kategorii Mezinarodni PR.
Vyhlaseni PR cen v celkem 22 kategoriich
probéhne 27. dubna na slavnostnim galavece-
ru v Berliné.
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Trzby Kofoly prekrocily dvé miliardy

Podle ptedbéznych odhadti v roce 2005 stouply trzby spolecnosti Kofola ve srovnani s rokem
2004 o 13 %. Tuzemsky vyrobce nealkoholickych napoji predpoklada, ze trzby za prodej vyrobkt
a sluzeb budou 2048 mil. K& PHmé investice firmy dosahly v lofiském roce jen v CR 68 mil. K& a
Kofola rovnéz vytvotila 63 novych pracovnich mist.

.,V loiiském roce jsme zvysili prodeje téméi u vSech nasich vyrobki a v jednotlivych kategoriich
se drzime na pfednich mistech. Snazime se dale upeviiovat pozici spole¢nosti Kofola v zemich
stfedni Evropy. Rok 2005 hodnotime jako uspesny,* doplituje Martin Klofanda, PR manaZzer spo-
le¢nosti Kofola.

KlasA se predstavila na veletrhu Salima

V historicky nejvetsi ex-
pozici Statniho zeméedelské-
ho interven¢niho fondu
(SZIF) na veletrhu Salima
(7. az 10. bfezna 2006) se
na plose témé¥ 200 m? pred-
stavilo 34 Ceskych vyrobct
potravin — drzitel narodni
znacky kvality KlasA.

»Jako spravce znacky
KlasA jsme v 1ét¢ minulého
roku zahjili rozsdhlou kam-
paii na jeji podporu, ktera se
ukdazala jako velmi Gispésna.
Prizkum potvrdil, ze zna-
most této znacky vzrostla od
Cervna do prosince 2005 ze
17 na 68 %, uvadi tiskova mluv¢i SZIF Jitka Slukova. Znacku KlasA mohli spotfebitelé koncem
ledna nalézt na obalech 844 potravinatskych vyrobkt od 142 vyrobct. Dalsich 33 vyrobct pievza-
lo certifikaty ocenéni KlasA z rukou ministra zemédélstvi Jana Mladka dne 8. bfezna na veletrhu
Salima.

Ocenéni ve znameni biopotravin

Z 13 potravinaiskych vyrobki, ocenénych cenou Zlatd Salima, a 21 vyrobkd, které obdrzely
cenu Trendy, je celkem sedm biopotravin. O Zlatou Salimu letos soutéZzilo 70 finalnich potravinai-
skych produktii, ocenéno z nich bylo 13, a to nejvice v kategorii masné suroviny a vyrobky, dru-
bez, ryby. Mezi ocenénymi Zlatou Salimou je také spolecnost Olma a jeji novy mlécny napoj Ener-
gy in, ktery obsahuje 60% podil ovoce a nabizi pfichuté jablko-broskev-meruiika, jablko-banan-
-kiwi, jablko-jahoda-malina. Neztratili se ani zastupci slovenskych mlékatt. Zlata Salima putuje i
do mlékarny MILSY za Béanovecku natierku s prichutou ementalu. Firma tak zopakovala uspéch
z minulého ro¢niku, kdy byly ocenény jeji Banovecké korbaciky.

Staropramen otoCil

Staropramen uvedl na trh kompletni portfolio v nové
lahvi s novou identitou. V bfeznu podporuje rebranding
masivni reklamni kampan v TV, tisténych médiich a na
internetu. Propagaci doprovazi rovnéz outdoorova kampai
u hypermarketti. Doprovazi ji hosteskova promotion, bé-
hem niz mohou spotiebitelé ziskat k nové 1ahvi Staropra-
men také novou sklenici. Reklamu na novou vizualni
identitu s hlavnim sdélenim ,,Zmeénite sviij pohled* piipra-
vila agentura Masina. Vyuzila pfitom efektu prevracené
stranky, ktera nuti ctenafe otocit svlij pohled o 90 stupiiti.
Reklama spole¢né s novou vizuélni identitou komunikuje
Staropramen jako ,,Nejocefiovanéjsi pivo roku 2005.

Novodvorska Plaza ma nového spravce

Spravcem nakupniho a zabavniho centra Novodvorska Plaza v Praze 4, které¢ bude slavnostné
otevieno 22. bfezna 2006, se stala spolecnost FMC Central Europe, pobocka francouzské firmy
Ségécé International. V Ceské republice plisobi jiz od roku 2000 a je spraveem Obchodniho centra
Novy Smichov v Praze. Na Slovensku spravuje bratislavské Obchodni centrum Danubia.

,,Vzhledem k uspésnému provozu OC Novy Smichov véfime, ze zkusenosti a profesionalni pti-
stup spolecnosti FMC Central Europe bude pfinosem pro najemce a zdkazniky obchodniho centra
Novodvorska Plaza, dodava Markéta Jefabkova, feditelka nakupné-zabavniho centra Novodvor-
ska Plaza.
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Nejocenovanéjs pivo roku 2005

Ahold mifi kupfedu

Po nékolika letech vynucené ,,abstinence® se
zafind holandsky maloobchodni koncern
Ahold opét zabyvat expanzi. Uz pfitom nejde
o dobyvani novych trht, ale v prvni fad¢ o tzv.
fill-in acquisitions, tedy o pfikupy, které by
meély doplnit soucasnou sit’ obchodi.

Na prvnich mistech Zzebficku zijmu jsou
objekty dalsiho holandského koncernu Laurus,
které jsou v soucasnosti nabidnuté k odprode-
ji. Skupina nevylucuje ani moznost expanze
na vychod, jih a sever Spojenych statd a pre-
kroc¢eni hranice s Kanadou. Plany se nevyhy-
baji ani ruskému a ukrajinskému trhu.

v

Carrefour dvacetkrat v Ciné

Dvacet novych obchodd hodla v tomto roce
ve své zemi oteviit ¢insky zastupce koncernu
Carrefour, Jean Luc Cherau. Sviij zameér zve-
fejnil na setkdni v Sanghaji, kde byl tento
podnik také oznacen za jednu z firem majicich
pro tuto zemi mimoiadny nadnarodni vyznam.
V prubé¢hu minulého roku oteviel koncern
v Cing 14 novych obchodd, diky ¢emuz jeho
sit’ tvofi 70 obchodnich jednotek. Naposledy
otevieny obchod (letos v lednu) se chlubi
prodejni plochou pies 9800 m? a 425 parkova-
cimi misty.

Sainsbury's se zaméfuje na déti

Specialné na déti se ve Velké Britanii zame-
fila siln¢ propagovana rada Blue Parrot Café
retailera Sainsbury‘s. Tuto potravinovou fadu
nahradi produktova linie s ndzvem Sainsbu-
ry‘s Kids. Radu Blue Parrot Café zavedl pod-
nik v roce 2001. Obsahla vice nez 250 produk-
th, které se postupné vyvinuly pro déti ve
veékové skupin€ mezi 5 a 11 lety. Vyuzivaly
obaly s jasnymi a veselymi barvami, v obcho-
dech je podporily specialni prodejni akce.

Koncern se také podilel na programu Active
Kids, ktery odstartoval v lednu. V jeho ramci
se do ob¢hu dostaly bony odpovidajici hodno-
té od deseti liber, které bylo mozné v obchodé
utratit.

V tomto roce chce spolecnost dat diraz
predevsim na zdravé potraviny, které podpofti
specialnimi bony na nakup zeleniny a ovoce.

Fair Trade pro Lidl

Podle informaci vefejné prospésného spolku
Transfair z Kolina nad Rynem hodla diskont
Lidl nabizet nckteré své produkty opatiené
znackou Fair Trade. Ostatni zastupci operujici
na trhu s touto znackou tento krok retailera
kritizuji. ,,Myslime si, Ze oznaeni Fair Trade
ziskalo v poslednich letech diveru spotiebite-
18, fika jednatel nejvétsiho némeckého im-
portéra produkti oznacenych znackou Fair
Trade Gepa, Tom Speck.

Pokud nyni budou moci toto oznaceni udé-
lovat svym vyrobkim i firmy jako Lidl, a to
pouze kvili posileni vlastni image, muze to
podle jeho slov poskodit znacku Fair Trade i
cely tento segment trhu.
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Benzina i Aral budou ménit vzhled

Desitky milionti korun investuje v nasledujicich mésicich spolecnost Benzina do modernizace
¢asti svych Cerpacich stanic. Firma sice vladne tuzemskému trhu s 327 pumpami, z toho 19 se
znackou Paramo od letos koupené sesterské spolecnosti Paramo Trysk, ale zaostdva v prodaném
mnozstvi za znackami jako JET, OMV nebo Shell. Pocitd proto s obnovou zhruba pétiny pump.
,»Zacina hlavni program modernizace naSich Cerpacich stanic. Novy design a Sirsi nabidka sluzeb
jsou hlavni zménou,“ fika generdlni feditel Benziny a clen pfedstavenstva Unipetrolu Frederik
J. Emich. Zmény se budou samoziejmé tykat také vnéjsiho vzhledu. Nové pumpy by mély vypadat
tak jako nedavno oteviena stanice v Obilné u Chebu. Stejné jako tato i dalsi budou v Cervené a
Sedé, tedy v barvach matefského polského PKN Orlen. Piedstavitelé PKN Orlen dosud jasné ne-
tekli, zda v CR znacku Benzina zachovaji, nebo piejmenuji, tieba na Orlen. Nejriizngj§i prizkumy
trhu ale potvrzuji tradici a velkou povédomost mezi Ceskymi spotiebiteli.

Na poli Cerpacich stanic vSak neptijde o jediné velké pfeznaceni. V loiiském roce nakoupila ra-
kouska OMV 70 stanic Aral. ,,Ukolem pro leto$ni rok je dalsi modernizace a reorganizace nasich
zna¢ek OMV a Avanti. Na OMV se do poloviny roku zméni i v§echny nakoupené pumpy spolec-
nosti Aral,* potvrzuje mluv¢i eské pobocky rakouské firmy Zdenék Holub.

Delvita v jarnim

Dne 9. brezna spustila Delvita novou marketingovou kam-
pan Barevné jaro. Jejim cilem je posilit prodej v druhé nejsil-
néjsi prodejni sezoné v roce a podporit image znacky. Delvita
v tomto obdobi uvede na trh novy sortiment v oblasti Cerstvé-
ho i suchého zboZzi, nebudou chybét ani velikono¢ni speciali-
ty. Komunikacni ¢ast kampané vytvorila pro Delvitu agentura
Avant Advertisign.

Stézejnim motivem jsou aspirativni vizualy produktl vyu-
zivajici pro Delvitu typickou ,,Ctvercovou® grafiku. Média se
soustiedi krom¢ instore komunikace také vyraznéji na denni
tisk a oblast casopisti zivotniho stylu a vareni.

Starobrno s rekordnim ziskem

Provozniho zisku ve vysi témér 150 mil. K¢, nejvyssiho ve své dosavadni historii, dosahla v roce
2005 spolecnost Starobrno. Podil firmy na domacim trhu se v roce 2005 zvysil z 5 % na 5,1 %.

vvvvvv

skupinou v Ceské republice. Na jizni Moravé a zejména v Brné je stale znacka Starobrno domi-
nantni znackou, coz plati rovnéz pro znacku Hostan na jihu jizni Moravy. Vyznamny nartst byl
zaznamendn v prodeji znacky Heineken, ktery dosahl vySe 7000 hl. Pozitivni vliv na dosaZené
vysledky mélo i zvySeni objemu licencni vyroby znacky Zlaty Bazant.

Tesco hleda zamestnance

Dne 1. biezna bylo v kralupském hotelu Adriana otevieno naborové stredisko spolecnosti Tesco
Stores CR, jeho cilem je najit pracovni tym pro nejvétsi distribuéni sklad trvanlivych a erstvych
potravin ve stiedni Evropé (sklad trvanlivych potravin: 45 tis. m%, sklad &erstvych potravin: 15 tis.
m?, zavazka na obchody bude probihat 6x tydng, 90 % distribuce bude centralizovano). Nové dis-
tribucni centrum Tesco bude otevieno ve druhé poloving roku a nabidne asi 700 pracovnich mist.

Krok vstric vegetarian(iim

Novou produktovou ftadou Délicorn cili
$vycarsky koncern Coop pfedevsim na vegeta-
ridny. VSechny produkty z této fady, které jsou
vyrobeny na bazi sdji, tofu a bio obili, dostaly
certifikit od Svycarského spolku pro vegetari-
4ny. Sest vyrobk je uréeno piimo pro vegany.
Béhem minulych péti let stoupl odbyt potravin
pro vegetariany ve Svycarsku témét o 50 % a
nadale Ize ocekavat stoupajici tendenci. Pro-
dukty Délicorn zahrnuji také vyrobky typu
sekand, nakrajené steaky nebo bio zeleninové
burgery. Vyrobky obsahuji navody na pfipra-
vu, nesou evropské logo vegetariant a cenove
budou odpovidat urovni privatnich znacek.
Soucasné budou tyto produkty nabizet Coop
restaurace. Produkty Délicorn se v prodeji
objevily 7. biezna, ve druhé poloviné roku je
doplni hotova jidla.

Personalie

e Novym generalnim feditelem spolecnosti
Real Spektrum se stal Jifi Fajkus, ktery nahra-
di Romana Grmelu. Ten zlistava i nadale pied-
sedou predstavenstva. Vykonny feditel Pavel
Dan¢k, zodpovédny za spolecnost a jeji opera-
ce v Brné, posilil svou exekutivni pozici jme-
novanim do pfedstavenstva spole¢nosti.

e Na pozici feditelky prodeje v CPP Develop-
ment nastoupila Klara Pojerova. V letech 2000
az 2001 zastavala misto personal assistant
v realitni spolecnosti Czechoslovakia Consult.
V nasledujicim obdobi pracovala v developer-
ské spolecnosti Engel Group, kde vedla pro-
dejni a marketingové agendy.

e Prezidentem a generdlnim feditelem Visa
Europe byl od 1. bfezna 2006 jmenovan Peter
Ayliffe. Dosavadni generalni feditel a prezi-
dent Hans van der Velde se rozhodl rezignovat
na vSechny své funkce a odejit do penze. Do
ledna 2005 pusobil Peter Ayliffe jako teditel
divize retailového bankovnictvi v britské ban-
ce Lloyds TSB Group. Od zati 2000 do biezna
2005 zastaval post feditele piedstavenstva
spolecnosti Visa Europe a Visa International.

Konference o podnikove bezpeénosti prinasl nove poznatky jak [ze Fesit bezpetnost firmy ve vztahu k zaméstnancdm. Vysled
si nazory a zkuBenosti odborniki & vyvarujte se tak zbytenych chyb, které by vasi spoleénost mohly stat i vice ne# jen peniza:

PROGRAAM KONFERENCE:
*  lorupce a antikorupEnl programy statnl a soukromé sfary,

*  personalistika - novela zakona o nemocenskem pojistén aneb jak bojovat s vysokou nemocnastl, forenznl prograrr

553 zakoniku prace v praxi apod.,
e ochrana dugevniho vlastnictvl - napodobovani achrannych vzord (textil, primysl, cigarety).

TERMIN: 11. dubna 2006 od 9:30 hodin; MISTO: Policejni Akademie CR, ulice Lhoteckd 559/7, Praha 4.
Vice informac( o konferenci naleznete na www.podnikovabezpecnost.cz, kde je moZne se i zaregistrovat.,
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