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Novy koncept pro obchodni centra

Spolecnost Pivovary Staropramen piedstavila novy koncept znackovych hospod Staropramen
s nazvem Beerpoint, ktery je urcen do velkych obchodnich center. Prvni byl otevien v novém na-
kupnim centru na prazském Chodoveé. ,Myslenka vytvoieni nového konceptu vychazela
z pozadavku developerti na projekt provozovny s pivni nabidkou, ktera by byla vhodna do obchod-
nich center. Proto jsme vytvofili specialni koncept vyhovujici tomuto zdméru,” fikd Jan Boros,
manazer rozvoje on-trade spolec¢nosti Pivovary Staropramen.

Design nového konceptu je dilem DL Studia, které vytvofilo také design znackovych hospod
Potrefena husa (mimochodem, pata restaurace tohoto typu v Praze — s novym designem a novym
logem, tzv. PH+, byla nedavno oteviena v budoveé Zlaty Andél). Prostor Beerpointu je otevieny a je
pfimo propojen s pasazi obchodniho
centra. Interiér vyzdvihuje spojeni
s pivem — desky stolti zdobi vizualy
surovin na vyrobu piva, na zdi je pouzi-
ta specidlni tapeta s obrysy pivnich
sklenic.

Cilem Beerpointu je prezentace Siro-
kého portfolia pivnich znacek z pro-
dukce spole¢nosti Pivovary Staropra-
men. Pfidanou hodnotou Beerpointu je
propojeni kanalti on-trade a off-trade na
jednom misté. ,,Pokud si navstévnici
daji v Beerpointu znacku piva, kterd
jim zachutnd, mohou si ji okamzité
pfimo v nakupnim centru koupit pro
domaci konzumaci,* vysvétluje zdmér Jan Boros. Pro vybér vhodné lokality hraje rozhodujici roli
poloha obchodniho centra i umisténi samotné provozovny v ramci centra. Vyhovujici jsou obchod-
ni centra dobfe dostupna hromadnou dopravou, tedy v blizkosti centra mésta, nikoliv na jeho okra-
ji. Dulezité je viditelné umisténi provozovny blizko vchodu do centra. Beerpoint v obchodnim
centru Chodov se nachazi v piizemi u hlavniho vchodu, ktery vede ptimo ze stanice metra. Kapaci-
ta Beerpointu je 70 mist.

Vanocni reklama za 6 miliard korun

Podle vyjadieni zastupcti reklamniho trhu letos vydaje firem na reklamu v piedvanoénim obdobi
od fijna pravdépodobné dosahnou a mozna i piekroci castku 6 mld. K¢. Odhady tedy piedpoklada-
ji, Ze se investice timto smérem zvysi nejméne o 1 mld. K¢ oproti stejnému obdobi loniského roku.
Vydaje na reklamu béhem této periody tvoii asi tietinu celkové ro¢ni sumy.

Mezi nejvétsi zadavatele reklamy v CR patii podle idajii M&M za rok 2004 také vyznamni hragi
eského maloobchodniho trhu Opavia-LU (632,9 mil. K&), Danone (497,7 mil. K¢), Lidl CR
(361,3 mil. K&) a Orion (267,6 mil. K&).

Ceské znacky, dobré znacky

Aktualni Setfeni agentury na vyzkum trhu Datamar mimo jiné ukazal, Ze Cesi oznaéili za prvni
véc, ktera je napadne pii dotazu na uspésné Ceské zbozi, Skodovku. Déle se 1500 respondentti vy-
bavilo pivo (obecn¢) nebo obuv od Bati. Zaroven predem ocekavaji, ze Ceské zbozi bude lepsi, ale
i levngjsi. ,,I nase pruzkumy potvrzuji, ze spottebitelé povazuji domaci vyrobky za solidnéjsi a
kvalitngjsi,” fika Zdenck Skala ze spolecnosti Incoma. Jeste pied péti lety pritom lidé vice davéro-
vali importovanému zbozi, zejména v piipadé potravin. Do desitky nejznaméjsich ¢eskych znacek
respondenti zafadili také znacky Pilsner Urquell, Bat'a, Budvar, Vitana a Orion.
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Sazka na internet

Vedeni spolec¢nosti KarstadtQuelle se roz-
hodlo, ze v ramci restrukturaliza¢niho planu a
snizovani nakladt z trhu stdhne znamé dvou-
kilové katalogy Quelle a Neckermann. Misto
nich budou vychéazet jiz katalogy mensi a
zaméfené na specialni oblasti. Stézejnim pili-
fem prodeje by se mél stat internet. ,,On-line
obchodovani je cestou k budoucimu ristu a
zisku, zdtivodiuje tento krok Thomas Mid-
dellhoff, $éf koncernu.

V soucasné dobé je zasilkovy obchod pro
KarstadtQuelle, ktery provozuje také klasické
obchodni domy, nejztratovejsi divizi. Jen za
prvnich devét mésicli obrat této nejvetsi sekee
firmy klesl o 8,2 % na zhruba 5 mld. eur.

Nyni se ma jeho nad&ji stat internet — Tho-
mas Middelhoff doufa, ze se mu do roku 2010
podafi zvysit jeho podil na obratu z dnes$nich
30 % na 75 %.

Nova privatni znacka

Retézec Albert Heijn, vlajkova lod’ holand-
ského Aholdu, planuje na konec listopadu
predstaveni nové privatni znacky pro konveni-
ence produkty, AH Express. M& nahradit sou-
Casnou fadu AH To Go a budou ji tvofit
zejména polozky vhodné pro snidan¢, obédy a
svaciny, jako jsou napfiklad ovocné dzusy a
sendvi¢e. Uvodni dodavky by mé&lo zahrnovat
vice nez sto produkti se znaCkou Express,
které budou nabizeny v supermarketech Albert
Heijn a konvenience obchodech AH To Go.

Zlaty Bazant v Rusku

Pivovarnicka skupina Heineken Slovensko
zahdji jesté letos vyrobu piva v Rusku. Divo-
dem je stoupajici poptavka po znacce Zlaty
Bazant. Za devét mésicli roku export tohoto
piva do Ruska stoupl 0 58 %.

,,lento mésic za¢ind v petrohradském Hei-
neken Brewery vyroba desetistupiiového piva
této znacky a jeho staceni do sudii a plecho-
vek. Lahvemi bude rusky trh jesté¢ do konce
roku zasobovan z pivovaru v Hurbanové.
Plnici linka se vSak od ledna 2006 rozb&hne
také v Petrohradu,” fika mluvéi slovenského
Heinekenu Peter Svec.

Heineken ma v Rusku, kde trh velice rychle
roste, jiz deset pivovard. Firma pilsobi na
Slovensku deset let, kdyz vstoupil do hurba-
novského pivovaru Zlaty BaZant. Postupné
ovladl i dalsi vyrobce piva a v soucasnosti ma
v portfoliu pét slovenskych znacek. Trzni
podil spolec¢nosti ¢inil koncem loniského roku
42 %.

Carrefour nakupuije

Francouzska obchodni spole¢nost Carrefour
oznamila, Ze se dohodla o koupi ‘t Centrum,
fetézce franchisovych supermarketd vedeného
nezavislymi retailery v Belgii. Finan¢ni pod-
minky této transakce nebyly zvetejnény. Fir-
ma vykazala v lonském roce prodeje ve vysi
65 mil. eur a jejich tfindct obchodl Super-
markt 't Centrum se pievazné nachazi v oblas-
ti kolem Antverp. Carrefour je v Belgii jed-
nickou mezi retailery, nasleduji Delhaize a
Colruyt.
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V recyklaci vede papir a lepenka

Propastné rozdily &ni mezi recyklaci jednotlivych obalovych materialt v Ceské republice. Zatim-
co osm z deseti oballl z vinité¢ lepenky ¢i papiru konci zpatky v papirnach jako cenna surovina,
plastové obaly se znovu vyuziji pouze ve tfech piipadech z deseti. Udaje vychazeji ze statistiky
spole¢nosti EKO-KOM, ktera se zpétnym vyuzitim materiali zabyva.

Papir a vlnita lepenka dominuji ¢eskému obalovému trhu v oblasti zpétného zpracovani. Témer
80 % téchto oball uvedenych na trh kon¢i po urcité dobé zpét v rozméliovacich, aby tak dale po-
slouzily k vyrobé novych obalii. Podobné je na tom také nevratné sklo, které se vyrobctim vrati
v 60 %. Podstatné hite dopadaji kovy a plast, jejichz recyklace probiha pouze v 37 %, respektive
38 % prtipadi.

Stara myslivecka ma novou tvar

Novou tvar znacky Stara myslivecka vytvofila agentura
Claessens Product Consultants. Holandské studio inovovalo
logo a etiketu na lahvich. Zmeénil se tvar etikety, upravily se
barvy a myslivec na etiket¢ ve tvafi omladl. Inovacim se
nevyhnul ani uzavér lahve, na kterém ptibyl stejné jako na
etiketé podpis zakladatele likérky KB Likér — Eckelmanna.
Inovaci znacky podpofi podzimni kampan z dilny agentury
Thamesdown CZ.

.Komunikac¢ni prvky kampané¢ jsme zvolili tak, aby maxi-
malné podpofily novy design etikety, aby ho maximalné
vizualizovaly,* fikd Jifi PejSa, manazer marketingu KB Li-
keér.

Outdoorova komunikace se zamétuje piedevsim na piijez-
dové cesty k hypermarketim a supermarketim. Ve vybra-
nych hypermarketech a supermarketech jsou umistény
indoorové reklamni panely. Soucasti kampang jsou billboar-
dy (od pocatku listopadu), venkovni city lighty (od 15. listo-
padu) a titulni strana nového c¢isla klubového casopisu
Kouka!. Kampaii pobézi do konce roku.

Cesti Spickovi sportovci podporuji znacku KLASA

Do kampané na podporu narodni znacky kvality KLASA se zapojily také $picky ceského sportu.
Logo znacky KLASA v narodnich barvach bude zdobit jejich trikoty, webové stranky a promoma-
teridly po dobu ptl roku. Mezi sportovce, kteti se budou podilet na propagaci potravin se znackou
KLASA, je napiiklad mistryné svéta a ctyfnasobna olympijskd medailistka v béhu na lyzich Kate-
fina Neumannova. Pfipojil se k ni také kolega Martin Koukal, ktery na mistrovstvi svéta ve Val di
Fiemme ziskal pro Ceskou republiku premiérové zlato ze Svétového ampionatu v b&zeckém lyzo-
vani. Své jméno spojil s touto znackou také juniorsky mistr Evropy ve vrhu kouli Remigius Ma-
chura ml. a dalsi.

Nejvétsi distribucni sklad DHL Solutions u Prahy

Lego Group, jeden z nejvétsich vyrobcl détskych hracek na svété, slouci distribucni aktivity
v Evropé do jediného distribu¢niho centra v Jirnech nedaleko Prahy. Veskeré logistické ¢innosti
spojené s provozem tohoto centra svéii Lego Group spolecnosti DHL Solutions. Nové logistické
centrum, které se stavi presné podle pozadavkd nového klienta, za¢ne spolecnost DHL provozovat
zatatkem roku 2006. Jeho celkova plocha dosahne 56 tisic m?, diky ¢emuz se stane nejvétsim dis-
tribuénim skladem DHL ve stéedni Evropé&. Cinnost centra bude zahrnovat vedle klasickych skla-
dovych aktivit, jako je pfejimka zbozi, jeho uskladiiovani a pfiprava na opétovné vyskladnéni, také
sluzby pridané hodnoty.

IvVv/Y

Podébradka ma ve tretim Ctvrtleti nizsi trzby

Spolecnost Podébradka, vyrobce mineralnich vod a dalSich nealkoholickych napojt, vykazala ve
tretim Ctvrtleti o 6 % niZsi trzby. Zaznamenala i pokles objemu vyexpedovaného zbozi.

Za prvnich deveét mesicti letosniho roku firma doséhla trzeb za vlastni vyrobky ve vysi 764 mil.
K¢. Celkem za toto obdobi vyexpedovala 1264 mil. hl nealkoholickych napoji, coz v meziro¢nim
srovnani predstavuje pokles o 4,5 %. Podle vedeni firmy se na vysledcich podepsalo chladn&jsi
pocasi, hlavn¢ vyrazny pokles teplot v srpnu. Majoritni podil 51 % akcii Podébradky drzi od lon-
ského podzimu rakouska firma MIRA, vlastnéna Raiffeisen Investment. Zbylych 49 % akcii ma
predseda predstavenstva Jaroslav Pecenka.

Kraluje luxus a krasa

Obchodu na letiStich a v bezcelnich zénach
suverénn¢ vladne luxus a krasa. Parfémy a
péce o plet porazily i takové stalice na trhu,
jako jsou cigarety, a trzby v tomto segmentu
mohou letos pfekonat hranici 8 mld. dolart.
LetiStni obchodni fetézce ale pripravuji velké
zmény. Firmy se snaZi pfizptsobit pozadav-
kim zakazniktim, ktefi touzi po zabave, vzru-
Seni a sluzbach zptijemiujicich cestovani.
Luxusni znacky naptiklad poradaji rGzné za-
bavné testovaci akce na své nejnovejsi ving,
nékteré vyvinuté specialné pro prodej v téchto
mistech.

Pravé daraz na znacky, a ne na produkty by
mél fetézciim pomoci zménit situaci, kdy
letiStni obchody navstivi jen 30 % cestujicich
a z nich pouze 10 % néco koupi.

Personalie

® Spolecnost Stabilo International zménil
management své organizatni slozky v Ceské
republice. Novym feditelem se stal Harry
Saffer, ktery ma ve své kompetenci i dalsi
zemé¢ stiedni Evropy. Marketingu a klicovym
zakaznikim se bude noveé veénovat Petra Pri-
Sova, ktera diive pracovala naptiklad pro
agenturu Stratex. Za velkoobchodni a maloob-
chodni prodej zodpovida Petr Lachman, ktery
drive pracoval jako regionalni manazer firem
Era-Pack Chrudim nebo OSPAP.

e Lenka Sramkova se stala vykonnou feditel-
kou sekce marketingu Ceskych aerolinii. Do-
sud zastavala funkci manazerky vnéjsich vzta-
hi. V Ceskych aeroliniich ptisobi od &ervna
2004.

o Novym vedoucim tymu produktovych ma-
nazerti spolecnosti Lasselsberger se stal Petr
Machon. Dtive pracoval jako brand manazer
Ceskych znacek Keramika HOB a Bohemia-
Gres. V poslednich dvou letech pak jako pro-
duktovy marketingovy manazer ve spole¢nosti
Primalex.

o Komunikaci spole¢nosti Lasselsberger od
listopadu #idi Jana Slefrova. Do spole¢nosti
Lasselsberger pfisla z eBanky, kde posledni
dva roky pracovala jako expert interni a exter-
ni komunikace.
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