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Monitoring podpory prodeje jiz tento tyden

Pod nazvem promotrack se na ¢es
kém trhu objevi novy zptisob hodnoce-
ni promotion akci v maloobchodnich
fetézcich — spolecny projekt firmy Arc
Worldwide a nového ¢asopisu Regal .

Co vSechno nabidne promotrack?
»Jde o monitorovani toho, co se dgje
v prodginach. Primanim uUkolem je
sledovat spolupréci  hypermarketu a
znactek. Do pilotniho projektu jsme
zaradili pét raznych hypermarketi
v nékolika mestech,” iiké Petr Véacla
vek, klient service director agentury.
Vyzkum se odehréva formou mystery
shoppingu. ,Steiné bude probihat i
druha ¢ést projektu, monitorovani na-

kupniho koSiku. Tieti ¢ast je postavena na subjektivnim hledisku: Bude vypovidat o kvalité prace
daného marketu ohledné vztahu k z&kaznikam, znatkam i jednotlivym produktam,” dodava Petr
Véaclavek. Pilotni projekt probiha jednou mési¢ng, ale do budoucna se planuje interval 14 dnt.

Prvni vystupy jsou zveiginény v fijnovém vydéani ¢asopisu Regal.

\eselé Vanoce doslovné v Datartu

Z&bavné nékupy. Tak chce v predvanocnim obdobi komunikovat nejvétsi fetézec se spotiebni
elektronikou u nas — Datart Internationa. Ve spolupréci s reklamni agenturou Tanagra pfipravuje
Datart vanocni televizni spot, jehoz Gcelem je mimo jiné navodit piijemnou atmosféru a divaky
pobavit. Zminéna reklamni agentura ma za Ukol také piipravit graficky sjednocené balici materidy

(papir, tasky, krabice atd.). Mo-
tivem ma byt ponozka a strome-
&ek na ¢erveném podkladu.

Dale pak jsou soucasti komuni-
kagniho mixu produktové letaky
s nabidkou vhodnych véno¢nich
dérkii a specidlnich vanoc¢nich
balickia. Datart se vedle toho
s firmou Nantuko chysta pripra-
vit pogitatovou internetovou
vano¢ni hru. ,Pogitacové hry
jsou zabavnym marketingovym
nastrojem, ktery zékaznici pozi-
tivné prijimgji,* uvedla Jana
Chorousovg, manazerka komu-
nikace spole¢nosti Datart Inter-
national. Ve spolupréci s PR
agenturou GCI Praha s podle

Jany ChorouSové Datart snazi prostiednictvim tisku prezentovat jako kvalifikovany poradce
v prostiedi spotiebni eektroniky. Tématem piedvanoéni PR komunikace je také novinka na pul-
tech prodgen Datart. Od listopadu budou (zatim v pouze) v Datartu k dosténi intimni masazni

strojky Durex Play.
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Vice samoobsluhy

Tesco a Asda, dva predni britské fetézce
supermarkett, rozsifuji vyuziti samoobsluzné
technologie. Tesco zatim preménilo 60 %
pokladen obchodu Tesco Metro v Cheapside
(Londyn) na 12 samoobsluznych jednotek
FastLane dodavanych firmou NCR a v tomto
trendu bude pokracovat.

V soucasné dobg jsou tato zarizeni ve 137
obchodech Tesco po celé Evropé. Do konce
roku by jich mélo byt 220. Po Uspésném zku-
Sebnim provozu samoobsluznych pokladen
v 15 prodeinach se Asda rozhodla k rozsireni
jeiich poétu na 280 do konce roku 2006.

\le stinu Carrefouru

Pokud jde o zahrani¢ni piisobeni, je podle
poslednich zpréav britské Tesco pozadu za
francouzskym Carrefourem. Jak uvadi studie
CIES Internaionalisation of Food Retailing
2005, na konci minulého roku provozovalo
Tesco 2378 obchodt ve 14 zemich, zatimco
Carrefour fidil 11 037 prodgjen v 31 stétech
svéta Tesco a Carrefour generovaly za hrani-
cemi svych domovin 21, respektive 51 %
prodejii. Wal-Mart mél 4060 prodginich jedno-
tek ve 13 zemich, které mu ,piinesly* 22 %
z celkovych prodejt.

Neni bez zgimavosti, Ze generdnim fedite-
lem némecké pobocky tohoto amerického
giganta se nedavno stal David Wild, ktery
pracoval 19 let na vyznamnych postech pro
Tesco.

Prvni Tesco bez potravin

Pod znackou Home Plus oteviel o Tesco sviij
prvni  nepotravinarsky obchod. Prodejna
0 rozloze 2790 metrii ¢tverecnich se nachazi
v Dentonu, vychodné od anglického Manches-
teru. M4 dvé poschodi, prizemi zahrnuje na-
bidku novin a ¢asopisi, potieby pro motoristy
a domaci kutily, dde kuchynské potieby a
hracky. Na 836 metrech ¢tverecnich prvniho
patra se prodavaji odévy (vcetné privatnich
znatek FHorence & Fred a Cherokee) a modni
dopliiky veetné bizuterie Das prostor je
vénovan audiovizudni technice, eektrickym
spotiebi¢am, digitdnim vyrobkim a video-
hram.

McDonald’s pruhlednéjsi?

Ujigtit zékazniky o kvalité podavanych jidel
aporidit si tak zbran v boji proti antiobezitolo-
gické lobby — z toho divodu chce McDonald's
v budoucnu otiskovat na obaech nutri¢ni
informace o produktech. Detailni vizualni
podoba vSak zatim neni znama. Podle zdroje
ze spolecnosti se rozhoduje napi. mezi obraz-
ky s kreslenymi postavickami, obrazkovymi
ikonami ¢i hodnocenim s vyuzitim vlgjecek
ukazujicich obsah sali ¢i tuku.

Prvni informace by se v zahrani¢i mély
objevit na zatatku pri&iho roku. Zamer kore-
sponduje se strategii firmy stét se oteviengjsi
vici informacim a brénit se proti obvitiovani
ze zvysené obezity. Vibec poprvé poskytl
McDonald’s informace o nutri énich hodnotéach
svych vyrobki pred 21 |ety.
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Globus chce rozsifovat sit’ prodejen

Do roku 2007, tedy za necelych 13 masici, chce obchodni fetézec Globus oteviit v Ceské repub-
lice dal§i tii velkoprodejny a zvysit tak jejich celkovy pocet v Cesku na 13. Prvni z nich ma byt
otevien v poloving roku v Plzni, o dalSich dvou neni je&té rozhodnuto. Globus zaujima (podle loi-
skych Gdaji) s trzbami 18,9 miliard K& Sestou piicku na trhu maloobchodnich prodejct. Globus
také minuly tyden oteviel u Prahy nové logistické centrum, které bude zasobovat vSechny jeho
hypermarkety. Vedle velkoprodejen provozuje Globusv CR i sit” hobbymarkett Baumark.

Puma s novym formatem, tzv. concept store

Puma oteviela v Praze sviij dalSi obchod, tzv. concept store. Ten je formatem a designem shodny
s ostatnimi obchody na celém svété. Puma provozuje celkem tii typy obchodti: zékladni Puma
Store (u nés napi. v Paléci Floranebo v Letnanech), FOC — Faktory outlet (napi. Freeport Hat¢€) a
jiz zmingny Concept Store. Ten novy Na Prikopé bude vigikovou lodi pro CR a nekteré kolekce
jsou uréeny jen pro prodg v tomto obchodg. Prodejna méa 180 m? a pracuje v ni 10 zaméstnanci.
Jedna se o prvni Concept Store ve vychodni Evropé. Puma nyni provozuje na naSem Gzemi celkem
sedm prodegjen ajeden outlet.

Tesco zaregistrovalo ochrannou znamku Organic

Spoletnost Tesco Stores CR s nechda zaregis-
trovat ochrannou znamku ,, Organic*. Znamka je
zapsana v neékolika kategoriich, a to prevazné
tykajicich se vyrobka vyprodukovanych v souladu
se zasadami biohospodéistvi. Organic je registro-
van napt. na ndpoje véetné piva, maso, ryby, mlé-
ko a mlécné vyrobky, oleje atuky, ovoce a zeleni-
nu atd.

7 . 7 . /4 7 V4 /7 v 7 7 /4 0
Novy mobilni terminal pro snimani ¢arovych kodu
Spole¢nost PSC uvedla na trh novy mobilni termind PSC Falcon 5500 pro snimani ¢érovych
kédt i RFID. Podle zastupci spolecnosti reaguje svym multifunkénim vyuZitim na technol ogickou
mezeru natrhu systému pro sbér dat spocivajici v piechodu od tradi¢nich ¢arovych kodu k techno-
logii RFID.

Fluora, Odol a dalSi patfi GlaxoSmithKline

Minuly tyden prodala Setuza britské spole¢nosti GlaxoSmithKline (GSK) ochranné znamky ke
vSem svym zubnim pastam. Jedna se o znacky Fluora, Odol, Thymolin, Paradentol, Stoma ¢i Per-
licka. Cena transakce uvergjnéna nebyla, odhaduje se vSak na nékolik set miliont korun. Kupujici
GSK jiz dlouhodobé vlastni ochranné znamky k Odolu na zahrani ¢nich trzich a podle Petra Nova-
kaz GSK setak tato firma stane v Cesku jednickou natrhu denténi hygieny.

Prodej zdivodnila Setuza nadmérnymi potiebnymi néklady na marketing zubnich past: , Davali
jsem ro¢né kolem 30 milioni, jenze na udrzeni naSeho tietinového podilu natrhu jsem potiebovali
zhruba dvojnasobek,” tekl feditel Setuzy Frantisk Jant, ktery tak ohlésil, Ze zubni pasty jiZ nejsou
pro Setuzu prioritou. Vyroba past v Setuze ziistane, bude nadd e vyrédbét pro GSK a dokonce zhru-
batiikrat vice nez diive.

Haribo s novymi bonbony Creamy Dreams

Spolecnost Haribo uvadi na ¢esky trh nové bonbony Creamy Dreams — ovocné Zelé s jogurtem.
Bonbony jsou nabizeny v Sesti raznych prichutich: borivka, viSen, meruiika, banén, jahoda a bros-
kev-maracuja. Vyrobce by chtél oslovit i priznivce fitness a zdravé vyZivy. , Creamy Dreams totiz
obsahuji nizkotuény jogurt (6 %) a ovocné Stavy (3 %) a napomahgji ke zdravému rastu vilast,
nehtd, podporuji vyZivu kloubt, predevsim diky velkému zastoupeni vitamint, minerdla a nulové-
mu obsahu tuku,” prohlésil Feditel spolecnosti Haribo AleS Kol &cek.

V Liberci se stavi nové obchodni centrum Delta

V Liberci bude pti&ti zafi otevieno nové obchodni centrum Delta, které navéze na Palac Dung).
Investorem projektu, jehoz stavba bude stét zhruba 200 milioni K¢, je spole¢nost AmadeusResl.
V centru maji byt na témst 6000 m? obchody, kavéarny a restaurace, ale Zadny supermarket. Dal&
nakupni centrum chystd i spolecnost AM Development a Liberec Real Estate. Posledni projekt,
ktery by mél sté na pozemcich byvalé Textilany, provézi ale fada ngasnosti. Investori neziskali
potiebna povoleni pro zahgjeni stavby, kterd by v koneené verzi méla mit 30 aZ 40 tisic m?ngem-
nich ploch. (Vice v listopadovém vydani ¢asopisu Regal.)

Hlad po akvizici

Francouzska vinarska spolecnost Pernod
Ricard se i pifes nedavné prevzeti spolecnosti
Allied Domecq neprestava ohlizet po dal&
mozné akvizici. Richard Burrows, zastupce
top managementu britské pobocky Pernord
Ricard, sdélil: , Timto obchodem jsme neuspo-
kojili naSe dlouhodobé ambice. Jsme priprave-
ni reagovat na kazdou prilezitost, kter4d se
maZe vyskytnout.“ Za prvni pololeti skupina
vykézala narast prodeje vinaalihovin 0 9,4 %
na 1650 miliont eur.

Persondlie

e Spoletnost Carrefour jmenovala Jana Cej-
ku vedoucim marketingu a komunikace pro
Ceskou republiku a Slovensko.

e Holand’an Hans Brok nastoupil na pozici
feditele oddéleni NonFood (nékup spotiebniho
zbozi) spole¢nosti Makro Cash & Carry CR.
Novym nékupéim ovoce spolecnosti Delvita
se stal Jakub Cuiik.

e \/ Aholdu Central Europe zatal na oddéleni
PR & komunikace pracovat Libor Kytyr. Bude
zastavat pozici PR & Communications Direc-
tor ACE.

e V Cele Ceské pobocky spoletnosti Henkel
nové stoji Birgit Rechbergerova, dosavadni
obchodni feditelka divize pracich a gigticich
prostiedki pro region Henkel CEE.

e Od léa je novym generdnim feditelem
spolecnosti Lactalis Europe Centrale Et Ori-
entale Jarodav Musil.

Objednejte si ukdzkovy vytisk
¢asopisu REGAL

na www.eregal.cz, e-mailem
na predplathne@economia.cz
nebo telefonicky na 800 11 00 22

Elektronicka priloha ¢asopisu Regal. Vychazi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia, as., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Radana Cechova,
Séfredaktorka, tel.: 233 073 152, fax: 233 072 021, http://www.eregal.cz, regal @economia.cz; Magda Etzlerovd, inzertni manazerka ¢asopisu, tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730,
magda.etzlerova@economia.cz. © VSechna préva vyhrazena Bez predchoziho pisemného souhlasu vydavatel stvi Economia, as., je zakézéna jakékoli dasi publikace, pretisténi nebo distribuce
(tigenou i elektroni ckou formou) jakéhokoli materidu nebo &asti materidu zverejnéného v tomto PDF servisu. Spoleinost Economia, as., vyuziva agenturni zpravodajstvi CTK, kterasi vyhrazu-
je veskera préva. Publikovani nebo Siteni obsahu ze zdrojit CTK je vyslovné zakézéno bez piredchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

1/2005 http:/Mwww.eregal.cz

strana 2


http://www.eregal.cz
mailto:regal@economia.cz
mailto:magda.etzlerova@economia.cz
http://www.eregal.cz,
mailto:predplatne@economia.cz

