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Soutéz Ceny Kudy z nudy 2012 znd sveé vitéze

Agentura CzechTourism, provozovatg
portalu s tuzemskymi turistickymi nabidka
mi www.kudyznudy.czjiz zna vitze sout-
Ze Ceny Kudy z nudy 2012. Do letoSni
hlasovéani se zapojilo 20 tisic lidi, ktenezi
227 nominovanych aktivit rozdli témér
75 tisic hlag. Absolutnim vigzem &tvrtého
roéniku soutZze se stal zamek Lednicd==
s nadhernym krajirfdkym parkem v Lednic-
ko-valtickém aredlu, ktery je ¥azen na
Seznamu sttového ddictvi UNESCO.
Ceny byly gedany v ramci slavnostnihg
vetera 2. réniku Féra cestovniho ruchu
v Pardubicich. V sogEi bojovaly traddni i netradini turistické cile a zajimavosti o prvensid
¢tyrech kategoriich— tradéni cil, novinka sezény, podnikatelskygioa nejlepsi vingstvi.

Zamek Lednice— absolutni viiz a vitz kategorie Tradni cil

Stezka v korunach stromi s toboganem u Lipna- vitéz kategorie Novinka sezény

Pohéadkova kovama v Selibo¥ — vittz kategorie Podnikatelsky pio

Chateau Lednice— vitz kategorie Nejlepsi viidtatvi

Radisson Blu Alcron predstawl nove koncepty sluzeb

Prazsky Radisson Blu Alcrontgrstavil kon-
cemiijna novy koncept sluzeb v podbExperi-
ence meetings, jehoz s@sti je podavani tzv.
Brain food a programu Brain box. Brain foou
neboli jidlo stimulujici mozek, zlepSuje vykon
nost, schopnost koncentrace a mentaini rychi
pii zachovani kulingskeho zazitku. Program=
Brain box se za#fuje na vyuZziti kreativity
v priabehu konferenci a semitid V hotelech,
které se tohoto programuastni, je pro klienty
ptipraven specialni prostor navrzeny pro tejr
n&jSi typy setkani, ktery je vybaveny flexibilni
nabytkem a shou, na kterou lze psat nebo malovat. Radisson BluoAlge prvnim hotelem
v Praze, ktery Brain food nabizi.

Vliv reklamy na volbu pobytu o dovolené klesa

Vliv reklamy pro rozhodovani lidifpvybéru mista dovolené klesa. To, Ze by wybéru dovo-
lenkové destinace ovliemi reklamou, uvedlafitprocentaceskych turisi, mezir@&né o dva pro-
centni body mén Wplyva to z pizkumu spolénosti Ipsos Tambor. O sedm procentnichtbod
26 procent stoupl naopak podil responfighteri si misto pobytu vybirali na zakkadioporgeni
piatel. Mala mira asf$nosti reklamnich steni mize byt zkreslena tim, Ze lidé neradizpavaji,
Ze je ovlwiuje reklama, uvedl Michal Straka ze sgolesti Ipsos Tambor. Z fzkumi chovani
turistii, které spolenost provadiietim rokem, dale vyplyva, Ze dlouhodddesa vyznam reklamy
v rozhlasu a naopak se utvrzuje vedouci pozice interjadtu primarniho zdroje informacitip

T

vybéru mista pro traveni volnéRiasu. NejétSi vyznam mé pro vyio dovolené stale dobra zkuSet

nost, kterou s mistem pobytu ma névatk uz z minulosti, vyplynulo z pzkumu. Resto se podil

lidi, ktefi tento divod v Seteni uvedli, mezirdné snizil o ti procentni body na 43 procent.
NejspokojerjSi s drovni sluzeb, dostupnosti a drovni ubytovani aadopobsluznosti byli letos

v & navstvnici na Plzésku, vCeském raji aCeském lese, uvedla Markéta \Vogelova, vedol

vyhrad ngli lidé v Jihaieském kraji, kde se mnozila kritika fungovani hromadopravy a nedo-
statku ubytovacich kapacit. S ubytovanimlimavsgvnici rovrez potize na Ws#ing, na drahotu

si déle stZovali lidé nav&vujici hlavni ngsto a laz#ska mésta v zapadnicBechach. Ipsos Tam-
bor prizkum uskuteénil na vzorku zhruba 27 tisic lidi. Podminkou bylo, alaymisto dotazovani
prijeli z vétsSi nez desetikilometrové vzdalenosti a to pouzeéederth rekreace nebo traveni dovq
lené. Chovani navdinika ¢eskych regiofi provadi Ipsos Tambor dlouhodotPravidelné vystupy

vydava za letni a zimni sezénu od roku 2010.
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V aktualnim cisle ¢asopisu
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mj. naleznete:

+ Jak obdarovat klienty
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*Naucte se prijimat kritiku

Ukazkovy vytisk zdarma si objednejte na
www.economia.cz/nazk

economia
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ci
odcileni statistik a analyz agentury CzechTourism, kter@&cguani vyzkumu zadala. Nejvice

Navstivte veletrh

Atraktivni moznost k osloveni novych klien-
ta a distributod nabizi mezinarodni veletrh
cestovniho ruchu v Hamburku (6.-10. 2.
2013). Skzejnimi tématy budou rodinna dovo-
lend, @Si turistika, kempovani a cyklistika.
Organizatorsky tym se snazi veletrh co nejvice
zatraktivnit pro navswniky i vystavovatele,
proto budou i nadchazejiciamik ozviaShovat
LZazitkové ostiivky, stejré jako letos cyklo-
parkur nebo karavanové jedst

Ohlédnuti za Prague Bar show

Prague Bar Show 2012 letos navstivilep
900 hosi. NejpaetrgjSi skupinou zfad na-
vStevnika byli majitelé, manaze a provozni
spolu se zagstnanci podnik z Cech, Sloven-
ska i dalSich stat Odpoledni gastronomické
exhibice se éastnilo 45 napojovych firem se
svymi zastupci, ki¢ zde na svych vystavnich
mistech a v tematickych zénach mnohdy vel-
mi kreativnim zgsobem prezentovali své
znaky a predstavovali novinky na trhu.

Ruské Vanoce v hotelu Kempinski

Souéasti letoSnich tradimich ,Ruskych Va-
noc v Kempinski‘, které se budou konat
6. 1. 2013 v hotelu Kempinski Hybernska
Prague, bude specialni vé&nd koncert slavné
ruské sopranistky Svetlany Feodulové. Pro-
gram zg&ne koncertem v 18 hodin, ktery bude
zahrnovat ruské vadoi pisi, déale pak
sCarol of the Bells" a ,Plavalaguna“ z filmu
.. Element® a na konec va#oi hymnu
,Stille Nacht“. Po konce& maji nav&vnici
moZnost oberstvit se koktejlem a kanapkami
anebo si uzit exkluzivni gala bufet v ruském
stylu, vSe pipraveno Séfkuchham hotelu
Kempinski Hybernska Markem Fichtnerem.

Seminar pro kongresove vyslance

Cesti \&dci, lékai a dalsi odbornici sedera
seSli na historicky druhém semih& ramci
networkingové snidan kterou zorganizovalo
Prague Convention Bureau ve spolupréaci
s Czech Convention Bureau, pod zastitou

(Pokracovani na strance 2)
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Spolecny produkt NetJets Europe a Exklusive Tours
NetJets Europe a Exclusive Tours zahéji—-—

oficialni spolupréaci pedstavenim nového pro-
duktu pro ¢esky a slovensky trh: NetJets
Lifestyle Cards by Exclusive Tours, ktery ne
bidne gizniveam golfu, unéni, gastronomie a
luxusu jedin&né cestovatelské zazitky. Par
nerstvi spojuje usili dvou vyznamnych &ia
na c¢eském a slovenském trhu — NetJe
Europe, lidra v oblasti privatniho letectvi

Exclusive Tours, fedni cestovni kancela
zamgiujici se na luxusni dovolené — ktspo-

le¢né nabizeji ojedidly zazitek z cestovani.
Tento produkt zajisti jakékoliv cestovni pozg
davky, o které mohou klienti projevit zajem,
a zarové poskytne flexibilitu, pohodli, bezpeost a soukromi. Novy produkt NetJets Lifestyle
Cards by Exclusive Tours navazuje na tradprodukt spoknosti NetJets Europe, ktery zakaznji
kim nabizi moznost zakoupeni karty sitym piedplacenym pitem letovych hodin g Novy
produkt je nadto dopém o sluzby travel concierge poskytované spaisti Exclusive Tours. Ten-
to produkt je zarfen na zékazniky, kitesi chgji uzit cestovani bez kompronis

EU prispéje na sjezdovku s lanovkou v Malé Moravce

Ski areal Kopivna v Malé Moravce bude mit novou sjezdovku s lanaykwvni v této oblasti.
Ctyisedadlova lanovka povede na reesé sjezdovee o délce 1350 nmetda projekt s rozpiem
pies 35 mil. K prispéje evropska dotace 17,4 mil¢k Regionalniho opetaiho programu (ROP)
Moravskoslezsko. O financovani projektu, zahrnutéhamtbgrovaného planu rozvoje Gzemi obgi
na Jesenicku, rozhodla koncem minulého tydne Relgibréda Moravskoslezsko. Projekt je soli-
gasti integrovaného planu rozvoje Uzemi obci Karlova &tka, Mald Moravka, Ludvikov pod
Praddem, AndlIska Hora ve Slezsku, Dolni Moraviggsti obce Sktl4 Hora (Sucha Rudn4, Sta
ra Voda v Jesenikach a Podlesi pod Bdach), Virbno pod Pradem. Pro rozvoj cestovniho ruchu
v dané lokali je k dispozici 158 mil. K z ROP Moravskoslezsko. Doposud bylo padpo
11 projekf: ¢astkou 122 mil. K. VétSina projekd je v provozu nebo v realizaci.

Soutéz ,,Perla Ceské kuchyné“ mé vitéze

Hotely a restaurace vyslaly své kudao
6. rainiku neobvyklé soéfe o nejlepSi
houskovy knedlik, Perlaceské kuchy#
Jako vedlejSi prathla sou¢z o nejlepsi
om&ku, tentokrdt znojemskou. V kazd
kategorii se objevilo na tucet seéaicich za
bedlivého sledovani médii. Uskatelo se
opét v hotelu InterContinental v Praze. Sout
¢asti hotelové kuchynse opt stava chutny &
houskovy knedlik podle tragfiich recept. *
SougZ paadala Rada pro mezinarodni vzta
hy ve spolupraci s centrélou turistickéhhd
ruchu CzechTourism, a potravisé&ou zna- .
kou Klasa. Autti soutze gredvedli origindlni podmaslovy knedlikiBio Dienstbiera, ktery servi-
roval zahrarinim diplomatiim pii soukromych recepcich wjndoma. Sklidil obdiv a mnoho Za-
dosti o recept. Ten je ale jednoduchy: misto mléka poyatjtienasli a housky, co se vejde.

—

Vitézové v kategorii Houskovy knedlik:
1. Hotel Julian — Prague City Centre
2. Hotel Hoffmeister, Praha

3. Restaurant Lesni Z4tisi, Veejprnice

Vitézové v kategorii Znojemska omacka:
1. Gastronomia Bohemica, Velké Paviovice
2. Restaurace U gurména a Restaurant Lesni zatiSi, Vejprnice

3. Orea Hotel Pyramida, Praha

Potfebujete informace pro profesionaly v hotelnictvi a lazefistvi?

Objednejte si predplatné ¢asopisu Hotel&Spa Management:
http:/jpredplatne.economia.ihned.cz/.
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(Pokracovani ze stranky 1)

radniho hl. m. Prahy Ing. Vaclava Novotného
a za podpory Letist Praha. Setkani 12 vy-
znamnychéeskych expeft na medicinu, far-
macii ¢i technické oblasti, ki¢ jsou &inni

v mezinarodnich organizacich a stavaji se tak
¢eskymi velvyslancidhto oboti, se konalo

v Clarion Congress Hotel Prague. Hlavnim
divodem pdadani semin& bylo roz§it po-
védomi o vyznamu konani mezinarodnich
kongres jak pro jejich obor, tak pro destinaci,
a zarové seznamit je s moznostmi podpory ze
strany Prague Convention Bureau a Czech
Convention Bureau. Cilem akce bylo tyto
experty motivovat, aby se akt®&rzapojili do
prace v ramci mezinarodnich asociaci a snazili
se ziskat &ktery ze swtovych ¢i evropskych
kongres v rdmci jejich oboru do Prahy.

SanSwiss zvysil trzby diky exportu
Celkovy obrat 474 mil. K dosahla v minu-
lém obchodnim roce (od 1. 4. 2011 do 31. 3.

2012) spoleénost SanSwiss z &lha. Oproti
piedeSlym 439 miliom je to 8% meziréni
narst. Export tohoto evropského producenta
sprchovych kout se na celkovych trzbach
podili 70 %. Do konce letoSnihddzna firma

v zahranii prodala zbozi za 362 mil.& coz
predstavuje mezini navySeni o 9 %. Sani-
tarni techniku SanSwiss vyvazi do Francie,
Némecka, Belgie, Svycarska, Sgka, Pol-
ska, na Slovensko, do Ruska, na Ukrajinu a do
dalSich zemich zejména zapadni Evropy.

Personalie

* Renata Rozgkova byla jmenovana generak
ni feditelkou spoknosti Cognac Point, ktera
provozuje Café Bar & Vision Restaurant Bil-
kova 13, jehoz sausti je také privatni ka-
kovy klub Cognac Point. Absolventka Vysoké
Skoly hotelové v Praze 8 zahdjila svou kariéru
v odwtvi pohostinstvi jiz fi studiich, kdy na
poloviéni Uvazek zastavala nidklad pozici
restaurant supervisora v hotelu Aria, asistent-
ky generalnihoteditele v hotelu Pyramida a
dalSi. Pozdji vedla banketni odfleni v hotelu
Praha. V letech 2007-2012 zastavala pozici
generalnireditelky spolénosti Erbia Holding,
kde byla zodposdna za chod spaieosti,
organizovani spotenskych akci a také golfo-
vych turnafi. Renata hovié plynule anglicky

a nsmecky.

* Adéla Svobodova byla povySena do funkce
front office manager pro hotel Barcelé Praha
Five. Fedtim zastavala pozici front office &
reservation clerk v hotelu Barcelé Old Town
Praha. Adéla Svobodova se v hotelovém od-
vétvi pohybuje jiz pt let, tedy od roku 2007,
kdy zainala v hotelu Prosper @eladné. Stu-
dentka oboru Mediélni studia na Univegzit
Karlov¢ v Praze howd plynule anglicky a
Spartlsky a v sodasné dob dokortuje baka-
larské studium na téze vysoké skole.
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