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Ctyfi dobré divody, pro¢ inzerovat v B2B titulech

Graf: 95 % zadavatell inzerce je presvédceno, ze B2B tituly maji presné zacilenou
skupinu ¢tenari

Seznamte se s da-
vody, pro¢ inzerovat
v B2B titulech:

1. Redakce i mana-
zefi inzerce znaji své
Ctenafe a  uméji
s nimi efektivné ko-
munikovat.

2. Tituly maji pres-
né zacileni, proto

B2B tisk ma presné zadlenou 50/0
skupinu &enafd

inzerce v B2B tisku zvy uje 60/0
image firmy
pro udrzeni i posilov ani pozice /0
firmy na trhu
80%

B2B tisk Ctou lidé s
rozhodov acimi prav omocemi

vykazuji mnohem

R Sy Ay
v v , oslovit cilov ou skupinu, kterd je 2 /0

obecnéji  zaméfena jinak obtfzné dosatiteha

média.

3. Vesina tituld ”“’ﬂ‘f;é?i?”““e .

pusobi nejen na pred- Zdroj: NFO AISA B2B tisku a inzerce
platitele, ale také na vybrané odborniky z nejvyznamnéjsich firem prostfednictvim systému tizené
distribuce a na ucastniky odbornych akci, jichz je titul medialnim partnerem.

4. Inzerce v B2B magazinech neni vnimana negativné. Naopak je vyhledavanym zdrojem uzite¢-
nych informaci. Ctenafi hledaji i v inzeratech obchodni prileZitosti a nové podnéty pro dalsi rozvoj
byznysu.

Cahner’s research: ,,94 % respondentii dava prednost inzerovanym sluzbam a produktiim pred
produkty nepromovanymi, i kdyz se jedna o identickou nabidku.
Zdroj: American Business Media Asociation

Pripadova studie Casopisecke inzerce: dikazy misto slibl

Asociace irskych vydavateli casopisi Magazines Ireland publikovala vytah z vyzkumi o ¢asopi-
sech. Pod titulem The Case for Magazine Advertising: Research Evidence podtrhuje roli ¢asopist
v ramci marketingovych kampani. Kromé zachyceni irskych studii ¢erpa publikace i z nedavnych
vyzkumt uskuteénénych v ostatnich zemich. Zpravu napsal Guy Consterdin, ktery ptisobi i jako
vyzkumny konzultant FIPP. Mimo jiné ze zpravy vyplyva ze B2B Casopisy jsou dulezitou slozkou
marketingovych kampani.

Mnoho charakteristik, které posiluji casopis jako
médium v oc€ich spotiebitelli, se vztahuje ke kategorii
business-to-business (B2B). Mezi tyto charakteristiky
patii zejména intenzita, s jakou se Ctenaf Casopisem
zaobird, vnimavost k relevantni inzerci, schopnost
ovlivnit proces rozhodovani, prokazana schopnost vy-
volat sméfovani k nakupu a vlastni nakup, komplemen-
tarita tisku a on-line médii. Protoze se B2B ¢asopisecky
trh zcela li§i od spotiebitelského trhu, B2B casopisy
musi byt posuzovany oddé€len¢.

Vyzkum provedeny pro Magazines Ireland ukazal, ze
B2B casopisy maji velmi silné postaveni oproti ostat-
nim médiim v oblasti obsahu inzerce, kterd je uzitecna
pro pracovni proces inzerenta. Poskytuje duvéryhodné informace, poméha inzerentovi zistat
v obraze, stimuluje nové podnikatelské napady a obecné pomaha ¢tenaiim délat jejich praci 1épe.
Inzerce obsazena v B2B €asopisech je povazovana za relevantni a uzite¢nou.

Od roku 2009 jsou B2B vydavatelé povaZzovani za vydavatele obsahu s pouzitim vice platforem
— specialné on-line sluzby hraji spolu s tiskem a face-to-face médii podstatnou roli. B2B ¢asopisy
jsou nékdy povazovany za specifickd oborova média. Soucasny vyzkum ukazal, ze specificka obo-
rova média jsou efektivni v zasazeni osob s rozhodovacimi pravomocemi a jsou jimi také casto
uzivany.

V mezich medidIniho mixu ¢asopisy zlstavaji vysoce relevantnimi a hodnotnymi médii z hledis-
ka osob s rozhodovacimi pravomocemi. B2B webové stranky a B2B magaziny zlstavaji na pred-
nich ptickach zdroji informaci, jez uzivaji osoby s rozhodovacimi pravomocemi pro svoje obchod-
ni aktivity. 91 procent osob s rozhodovacimi pravomocemi souhlasi s prohlasenim: ,Je pro mé
snazsi zapamatovat si nebo rozpoznat znacku ¢i produkt, pokud mam moznost onu znacku zahléd-
nout ve vice médiich, tzn. v ¢asopisu, na internetu nebo v rdmci néjaké promo akce.*

B2B marketéfi pfiznavaji podobny pohled. Skoro vsichni citi, Ze kombinace specifickych oboro-
vych médii — spiSe nez jejich izolované uziti — je mnohem cenngjsi pfi propagaci produkti a slu-
zeb. Navic B2B média se snazi rozsifit zasah a efektivnost samotnych organizaci.

Portfolio Divize odbomého tisku
vydavatelstvi Economia, a.s.

Skupina casopisi B2B tvoii Sest klastrii:
marketing, management, finance, obchod,
technika a vefejna sprava — ekologie.

V minulém vydani newsletteru B2B jsme
vas seznamili s odbornymi mési¢niky zameéte-
nymi na hotelnictvi a lazenistvi, personalistiku
a vyuku angliCtiny.

Tentokrat vam predstavujeme odborné meé-
sicniky Regal, Sport & Wellness Management
a Trend Marketing.

Regal
2202 Odborny  meésicnik
Regal je urceny pro
SURMETROY vy$3i a top manage-
RETAIL ment obchodi, ob-
SUMMIT; chodnich siti a fetéz-
ci (maloobchodd i
velkoobchodtl)  od-
povédny za obory
category  manage-
ment, marketing,
reklama, distribuce — logistika. V centru po-
zornosti Casopisu je obchod jako obchodni
misto a zakaznik jako kone¢ny spotiebitel.

Zabyva se managementem a fizenim obcho-
du jako procesu, uspofadanim obchodu jako
cesty ke zvyseni prodeje, logistikou jako ces-
tou k optimalizaci zasob a nékladu a specifiky
prodeje urcitych produktovych kategorii. For-
mou analytickych ¢lankd, reportdzi a zprav
piindsi ctenartim praktické informace, zkuSe-
nosti a zahranicni trendy; diraz dava na cti-
vost a prehlednost textu.

Ctenafi tohoto &asopisu jsou lidé s rozhodo-
vaci pravomoci v centralach obchodnich fetéz-
cu, prodejen a na strané vyrobcd.

Soucasti Casopisu je web www.eRegal.cz a
tydenni elektronicky newsletter Regal line
pfinasejici aktualni ptehled o novinkach a
zménach v oboru a vybéry z aktudlnich vy-
zkumtl.

Primérny ti§tény naklad v roce 2011:
11 200 vytiskd

Prtimérna ¢tenost v roce 2011:

30 240 ¢tenatt

Sport & Wellness
Management

Odborny dvoumésic-
nik Sport & Well-
ness Management je
nejétenéj$i  Casopis
pro podnikatele a
manazery pusobici
v primyslu volného
¢asu. Ctenafi tohoto
Casopisu jsou piede-
v§im lidé, ktefi odpovidaji za investice, fizeni,
marketing a provoz podnikll v oborech fitness
a wellness. Dalsi vyznamnou skupinou ctena-
l jsou lidé s rozhodovacimi pravomocemi ve
firméach provozujicich vodni parky a atrakce a
vetejné bazény. Mezi Ctenafe patii i manazefi
sportovnich a zabavnich parkt a center a dal-
Sich podnikt, které se zabyvaji primyslem
volného casu.

Primérny tistény naklad v roce 2011:

9500 vytiskl

Primeérna ¢tenost v roce 2011:

21 670 ¢tenait
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Prilohy ¢asopisti Marketing & Media a Trend Marketing

Dovolujeme si vas upozornit na vydani bfeznové a dubnové ptilohy ¢asopisu Marketing & Me-
dia a Trend Marketing!

Piiloha Marketing & Media

Tiskové a reklamni sluzby: uzavérka 12. 3.
Digital: uzavérka: 12. 3.

Sales promotion, eventy: uzavérka: 26. 3.
Reklamni textil: uzavérka: 2. 4. 2012

3D reklama: uzavérka: 30. 4.

Spole¢na piiloha Marketing & Media
a Trend Marketing

Tiskovd média + plakat: uzavérka: 13. 3.
TOP znacky: uzavérka: 10. 4.

Inzertni nabidku vam predstavi:
Frantisek Fridl — vedouci inzerce, tel.: 233 073 160, e-mail: frantisek.fridl@economia.cz
Petra Nova — manazerka inzerce, tel.: 233 073 180, e-mail: petra.nova(@economia.cz
Pavlina Jonackova — manazerka inzerce, tel.: 233 071 630,
e-mail: pavlina.jonackova@economia.cz

Priloha casopisu Technik

V dubnovém vydani ¢asopisu Technik pfipravujeme prilohu Obrabéni a tvateni, leasing stroju a
vybaveni, kterd vychdzi: 12. 4., uzavérka objednavek a podkladi: 28. 3.

Dubnove Cislo casopisu Logistika
Hlavnim tématem dubnového vydani Casopisu Logistika bude: Logisticky servis. Obaly a baleni.
Outsourcing logistickych sluzeb. Vychazi: 24. 4., uzavérka objednavek a podkladu: 11. 4. 2012.
Vice informaci vam poskytne PhDr.Zuzana Nikolovovd, tel.: 602 133 673,
e-mail: zuzana.nikolovova@economia.cz.

Stante se partnery HR udalosti rokul

Casopis HR Management pofada 3. roénik odborné konference HR Meeting na téma Strategicka
role HR v planovani pracovni sily, ktery se uskutecni 30. 5. 2012. Jedna se o odborné setkani pro
profesionaly ptsobici v oblasti lidskych zdrojt, uréené piedevsim pro HR manazery a personalisty
ve firmach, specialisty na odménovani a benefity, dale pro jednatele firem i odpovédné zastupce
statni a vefejné spravy, pro poradenské a vzdélavaci spole¢nosti i personalni agentury. Termin
uzavérky objednavek: 25. 4. 2012.

Vice informaci vam poskytnou manazeri inzerce: Pavel Horsky, tel.: 233 071 418, e-mail:
pavel horsky@economia.cz, Ales Zavoral tel.: 233 071 781, e-mail: ales.zavoral@economia.cz,
Véra Sevéikova, tel.: 233 071 414, e-mail: vera.sevcikova@economia.cz.

Dubnova pfiloha Financovani firem

Dovolujeme si vas informovat o spole¢né dubnové piiloze ¢asopisti Finanéni Management, Mo-
derni fizeni a Pravni radce s nazvem: Financovani firem. Prostfednictvim téchto tfi odbornych
Casopist oslovite zhruba 38 tisic osob planujicich v rozhodovacich pozicich ve firmach, nakupu
uvérovych, bankovnich nebo pojiStovacich sluzeb. Ptiloha se bude zabyvat bankovnimi tvéry,
factoringem, forfaitingem, leasingem, pojisténim a alternativnimi moznostmi.

Dubnové Moderni ¥zeni bude navic distribuovéno na vyhld$eni ManaZera roku na Zofing!

Vice informaci vam poskytnou manazeri inzerce: Pavel Horsky, tel.: 233 071 418, e-mail:
pavel horsky@economia.cz, Ales Zavoral tel.: 233 071 781, e-mail: ales.zavorall@economia.cz,
Véra Sevcikova, tel.: 233 071 414, e-mail: vera.sevcikova@economia.cz.

FPguide - Pojisteni

Casopisy Finanéni poradce a Bankovnictvi vydaji v dubnu jiz poosmé velmi Gsp&sny produkt
FPguide — Pojisténi! Jedna se o jediny katalog pojistnych produktt, ktery dava uceleny piehled
0 pojiSténi a penzijnim piipojisténi na ceském trhu.

Obsahova struktura:
1. Zivotni pojisténi

B — Pojisténi majetku podnikatel

6. Pojisténi ostatnich vécnych skod

2. Urazové pojisténi 7. Zakonné pojisténi odpoveédnosti za skodu

3. Pojisténi nemoci (soukromé zdravotni pojis- 8. Povinné smluvni poji§téni za Skodu

téni) 9. VSeobecné smluvni pojisténi za Skodu zpi-
4. Pojisténi skod na vozidlech sobenou

5. Pojisténi Skod zplsobenych pozarem a zivel-  10. Pojisténi uvéru

nimi udalostmi 11. Pojisténi finan¢nich ztrat

A — Pojisténi majetku obCand, pojisténi domac-  12. Pojisténi rizik cestovani (pro cesty a pobyt)
nosti vé. rekreaéni 13. Penzijni pfipojisténi

FPguide je distribuovan nejen s Casopisy Finanénim poradce a Bankovnictvi (14 400 kust), ale i
prostfednictvim hromadného prodeje odbornym asociacim a poradenskym sitim. Dalsi slozkou
distribuce je nadnéaklad 10 tisic kust pro ¢tenafe Hospodaiskych novin a tydeniku Ekonom. Celko-
vy naklad je tedy 24 400 kusu.

Vice informaci vam poskytnou: Pavel Horsky, tel.: 233 071 418, e-mail:
pavel.horsky@economia.cz, Ales Zavoral tel.: 233 071 781, e-mail: ales.zavoral@economia.cz,
Véra Sevcikova, tel.: 233 071 414, e-mail: vera.sevcikova@economia.cz.

Trend Marketing

Odborny mésiénik pro
marketingovy manage-
ment, ktery se zabyva
marketingovymi strate-
giemi a jejich imple-
mentaci ve firm¢, plano-
vanim, vyzkumem trhu,
fizenim vSech soucasti
marketingového mixu a marketingovym ma-
nagementem jako samostatnym tématem. Je
primarné urcen pro vrcholovy management a
specialisty zodpovédné za marketingové fizeni
ve stfednich a velkych firmach. M¢si¢nik
dopliuji  tematicky zamétené suplementy
M&M plus spolecné distribuované s tydeni-
kem Marketing & Media a jediny Cesky mar-
ketingovy portal www.MaM.cz.

Primérny naklad v r. 2011: 7 100 vytiski

Primeérna ¢tenost vr. 2011: 17 180 Ctenaru

Ukazkova ¢isla odbornych ¢asopistt vydava-
telstvi si mtizete zdarma objednat na adresach:
http://predplatne.ihned.cz/predplatne/zkouska. php?tit=RE &pref=1
hitp:/predplatne.iined.cz/predplatne/zkouska. php?it=SWépref=1
http://predplatne.ihned.cz/predplatne/zkouska. php?tit=TM&pref=1

Noveé tvare v divizi B2B

Martina Konigova v letech
2001-2007 pusobila jako mana-
zerka inzerce v Sanoma magazi-
nes, na starosti méla vSechny
tituly a specialni projekty pro
klienty z oboru zasilkovych
sluzeb. Na B2B tituly se zacala specializovat
ve vydavatelstvi Solen — vydavatelstvi odbor-
nych Iékafskych casopisti, kde pisobila
v letech 2008-2010 jako key account mana-
zerka. V roce 2011 nastoupila do vydavatelstvi
Economia jako manazerka inzerce pro ¢asopi-
sy Hotel & Spa Management, Sport & Well-
ness Management a Regal.

Na pozici brand manazera B2B
nastoupil Pavel Voléik, ktery
bude zodpovédny za marketin-
govy cluster. Dosud pracoval
jako marketingovy specialista ve
spolecnosti top vision.

Martin Werner se stal redakto-
rem casopisu Hotel & Spa Ma-
nagement. Jako odborny redak-
tor se vénoval predevsim oblasti
souvisejici s architekturou
(Casopis Architekt) s presahy do
stavebnictvi, designu a lifestylu. Dale aktivné
preklada beletrii (ale i komiks) z anglictiny.

Cena neni vie

Moze byt 2 banky lovemark?
22 tajemstvim sprévnéno mediamixy

Zveme Vas na 19. rocnik veletrhu
reklamy, médii, polygrafie a obalt

REKLAMA, POLYGRAF 2012

ve dnech 20. az 22. brezna

Navstvte stinek vydavatelstvi Economiadislo
179 vlevém kfidle palace.
Zazifte s nami nefradiéniatmosféru.
TéSime se na setkénis vami!
Vice o veletrhu: www.reklama-fair.cz
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