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Mutoh ma dve ceny SGIA

Spole¢nost Mutoh ziskala dvé ceny asociace SGIA (Specialty Graphic Imaging Association).
Titul Vyrobek roku 2012 v kategorii ,,Solventni/latexova tiskarna mensi nez 96 patii tiskarné
Mutoh ValueJet 1638 a v kate-
gorii ,,Velkoformatova Roll-to-
-roll Solventni/latexova tiskar-
na“ zase stroji Mutoh ValueJet
2638.

SoutéZz SGIA ,,Product of the
Year 2012 Awards“ hleda nej-
lepsi nové technologie a spo-
ttebni materidl v oblasti grafic-
kého pramyslu. Arthur Van-
houtte, prezident evropskych
operaci spole¢nosti Mutoh, fekl:
Jsme velmi potéSeni, ze tiskarny ValueJet 1638 a 2638 byly v soutézi ocenény. Tyto ceny jsou
uznanim odbornosti spole¢nosti Mutoh jako inovativniho vyvojafe a vyrobce velkoformatovych
tiskaren.

Tiskarny Mutoh ValueJet jsou high-end produkty se $pickovou technologii a ukézaly se byt rych-
lejsi, spolehlivéjsi, nakladove efektivngjsi a G€inngjsi nez konkurenéni stroje. Ob& ocenéné tiskar-
ny se vyrabgji v Japonsku. V Evropé je nyni k dispozici novy ValuelJet 1638. Tiskarna Mutoh Va-
lueJet 2638 bude pro evropské zdkazniky dostupna od ledna 2013.

Variabilni viajkove systemy Neschen

Vlajkové systémy jsou obecné velmi popularni, a to nejen v exteriéru, pro ktery jsou vétSinou
vyvinuty, ale také v interiérech obchodli a nakupnich center. Vlajkovy systém ma totiz n€kolik
nespornych vyhod. Kromé toho, Ze se ve vétru tfepetd a upoutava tak pozornost, je také velmi
levny. Spolec¢nost HSW Signall pfichazi s novou fadou vlaj-
kovych systémid Neschen Drop Flag, Jak sam nazev napovida, ‘ ﬁsu
jedna se o vlajkovy systém ve tvaru kapky, tedy nejoblibenéj-
$im tvaru obecné. Nova fada Drop Flag od Neschenu mé hned
dvé zasadni vyhody, kvili kterym stoji za to zafadit ji do vy-
robni nabidky signmakingového studia. Prvni velkou pfednos-
ti je moznost zakoupit vlajkovy systém ve tfech rtiznych veli-
kostech. Vybirat muzete podle toho, jak potiebujete zaujmout,
nebo jednoduse podle maximalni mozné vysky, kterou napfi-
klad obchodni centrum nabizi. K dispozici jsou Drop Flag M,
L a XL, to znamend od vysky 2,6 m po 4,25 m.

Druhou vyhodou je univerzalnost. Systém Drop Flag se
objednava vzdy ve dvou krocich. Jako prvni krok je tfeba
zvolit velikost vlajkového systému viz vySe. Jako druhy krok,
a to je pravdépodobné nejvétsi pfinos nové fady Drop Flag,
ptichazi volba stabilizaéniho prvku nebo, cheete-li, nohy sys-
tému. Na vybér mate z nékolika moznosti: bodec do zemé,
kulatou zékladnu o hmotnosti 3,5 kg, ¢tvercovou zakladnu
o hmotnosti 10 kg a plastovy barel k napusténi vodou.

Neschen Drop Flag tak nabizi ojediné¢lou pfilezitost nakombinovat si sviij vlastni systém dle
konkrétni potieby a dale moznost jednoduse dokupovat rizné zatézové prvky, kdyz se zmeéni za-
myslené umisténi a systém budete chtit vystavit naptiklad v exteriéru.

Plexiglas e-shop

Firma Zenit spustila v listopadu webové stranky v novém designu. Soucasti stranek je i odkaz na
e-shop, ktery byl nejen oblecen do nového kabatu tak, aby korespondoval s designem firemnich
stranek, ale byl rozsifen i sortiment o produkty Plexiglas. Nyni je tedy mozné koupit od Zenitu
pies e-shop nejen polykarbonaty, ale i akrylatové desky, trubky, tyCe a piislusenstvi, které zahrnuje
napf. lepidla a dalsi.
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Bicykl z X-Boardu

Na nejriznéjsi vyrobky z vostinovych desek
uz jsme si zvykli. Nejvétsi vyhodou tohoto
materialu je jeho nosnost a pevnost, pricemz
se jedna o material recyklovany a plné recy-
klovatelny. Z Izraele nyni pfichazi nové vyu-
ziti desek X-Board od jihoafrického vyrobce
Xanita. V Izraeli totiz postavili z tohoto mate-
ridlu plné funkéni silnini kolo. To znamena
dopravni prostiedek, ktery uveze primérné
tézkého muze. Vyrobce kola, Izraelec Izhar
Gafhni, tak spojil dvé snahy o omezeni uhliko-
vé stopy Cloveka — ekologickou dopravu na
kole vyrobeném z ekologického materidlu.
Podobné snahy se podle videi na Youtube
objevily i dfive, nicméné Gafni vyrobil plné
funk¢ni prototyp za pouhych 9 dolart.

Pokud se té&site, jak vezmete kolo na pro-
jizd’ku do hor, musime upozornit, Ze prototyp
ma zatim jediny pfevod, a nedokdzeme posou-
dit, jak bude pohodiné sedlo z kartonu. Ale
muzete se podivat na video na adrese
www.youtube.com/watch?v=txSboSNQINSs.

Rekordni pocet ocenéni
na POPAI Awards

Ve ¢tvrteénim klani vyrobet reklamy, POP a
sigmakingu POPAI Awards rekordnim poctem
ocenéni zabodovala prazskd firma Moris
design. Firma se stala drzitelem péti hlavnich
cen, coz je v tomto oboru a této soutézi na-
prostym unikatem. Lep$i darek si ke svym
15. narozenindm firma nemohla snad ani pfat.

Interaktivné za nizsi cenu

Spolecnost 3Dsense, cesky prikopnik kinect
marketingu (tj. interaktivni outdoorové rekla-
my Microsoft Kinect), pfedstavuje novy cenik
svych sluzeb, diky némuz se chce piiblizit
finanénim moznostem malych a stfednich

(Pokracovani na strdance 2)
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Ctyfi ocenéni pro Dago

Do soutéze o nejlepsi reklamni prostfedky v oblasti in-store komu-
nikace piihlasila fullservisova POP agentura Dago, zabyvajici se
navrhem, vyrobou a implementaci POP médii, celkem sedm projek-
ti. Tti z nich se staly vitézi kategorie, ¢tvrty stojan Somersby cider
pro spolecnost Budvar byl v ramci kategorie ,,Vynikajici realizace*
nominovan do finale POPAI Awards.

Podlahovy stojan Tassimo pro zadavatele Kraft Foods CR se stal
vitézem kategorie Domaci potieby. Inspiraci konceptu designu, ktery
navozuje pocity vzdusnosti a lehkosti, byl tvar kavovaru Bosch.

Promostolek Radox pro zadavatele Unilever ziskal prvni misto v
kategorii Potieby pro sluzby podpory prodeje. Nosnym designovym
prvkem bylo vyuziti imitace balvanti, coz reflektuje komunikaci
znac¢ky Radox.

Kovovy stojan Kozel zvitézil v kategorii Alkoholické napoje. Ci-
lem specifického tvaru stojanu zaloZzeného na vInach bylo piedevs§im
vyrusit zakazniky z nakupni rutiny.

Technologie grayscale u ef

Spolecnost Geodis, vyhradni distributor a servisni centrum tiskaren efi Vutek a efi Rastek pro
Ceskou republiku a Slovensko, uvadi na trh nové fady tiskaren s unikatni grayscale tiskovou tech-
nologii. Spole¢nost efi touto technologii opattila tiskarny efi vutek QS2 Pro, QS3 Pro a GS Pro.

Zpfistupnila ji také u stavajicich tiskaren fady GS formou upgradu. Inovace grayscale tiskové
technologie spocivad v dovednosti tiskové hlavy béhem jednoho tisku dynamicky ménit objem
kapky, a tak vyuzivat rizné velikosti. Uzivatel mize prostfednictvim ripu nastavit vhodnou veli-
kost kapky podle konkrétnich charakteristik tiSténého obrazu.

Mala kapka vytvaii na materidlu mensi body, ptiCemz ¢im mensi je velikost bodu, tim se pro
lidské oko stava mén€ vnimatelny a barevna plocha se tak jevi souvisla, protoze jednotlivé body
splyvaji. Tim je docileno tiskového vystupu az fotografické kvality za pouziti vyrazné mensiho
mnozstvi inkoustu nez u technologie vyuzivajici barev lehkych odstint. Dosazené uspory Cini
15 az 30 % podle typu tiskarny. Diky této nové tiskové technologii neusetfite pouze naklady na
inkousty, ale pfedev$im budete t&zit z moznosti nabidnout zakaznikovi vysokou tiskovou kvalitu
za dostupnou cenu.

Rex oznadil Ceské centrum

Na zéklad¢ navrhu Jakuba Pollaga ze studia Olgoj
Chorchoj vyrobila a nainstalovala spolecnost Rex
neonovy napis na sklenéné atice Ceského velvysla-
nectvi v Berling.

Népis je vyroben z barevnych neonovych trubic.
Trubice jsou usazeny v ose 3D pismen. Ta jsou
vyfezana do plexiskla sily 5 mm. Cely napis je
- osazen na Alu konstrukci. Tato konstrukce je na-
i sledn¢ kotvena k nosniktim sklenéné atiky.

L 1
Tassimo displaye pro Kraft Foods

Spole¢nost Dago pro svého zakaznika Kraft Foods navrhla,
vyrobila a implementovala luxusni podlahové displaye Tassi-
mo.

Tyto POP stojany slouzi k podpote prodeje kavovarti Bosch
a kavy Tassimo v globalnich maloobchodnich sitich. Inspiraci
konceptu designu podlahového stojanu byl tvar kavovaru
Bosch. Jako konstrukéni material byly pouzity LTD desky
s vysokym leskem v kombinaci s masivnim plexi a LED své-
telnym systémem.

Design stojanu navozuje pocit vzdusnosti a lehkosti a luxus-
ni image je umocnéna aplikaci LCD displaye, ktery ve smyc¢-
ce piehrava specidIné vytvoreny spot.

Prave svételné efekty a dynamicky spot v kombinaci s ex-
kluzivni vizualni strukturou podporuji schopnost tohoto POP
média vyrusit a zaujmout kupujici s cilem pfimét je ke koupi
produktt.

(Pokracovani ze stranky 1)

podnikd. Do né&j spole¢nost zatadila dva nové
formaty — projekce reklamniho sdéleni, ktera
v realném case sleduje kroky kolemjdoucich,
a videoprezentaci promitanou na sténu ¢i LCD
panel. Pravé tyto formaty se diky neomezené
licenci na provoz maji stat alternativou k béz-
nym reklamnim formatim.

Bagety se oblozi reklamou

Vyrobce rychlého obcerstveni Crocodille
planuje na jafe pristiho roku zménit svoji stra-
tegii jak v produktovém portfoliu, tak v komu-
nikaci. Zatim vyuzival pouze sva vlastni mé-
dia, jako je web, zasobovaci dodavky a chlad-
nicky v obchodech. S ohledem na celkovy
pokles trhu a konkurenéni Hamé, které komu-
nikuje o trochu vice, se Crocodille pristi rok
chysta investovat do on-line marketingu. Uva-
zuje také o rozhlasovych a televiznich spo-
tech. Pfedzvésti nového pristupu je listopado-
va kampan, kde Crocodille slozil portréty
svych zaméstnancti z ingredienci sendvicd.
Crocodille obecné nespolupracuje s reklamni-
mi agenturami — kdyz, tak velmi kratce. Dlou-
hodob¢ jeho kampané vytvari FrantiSek Bum-
balek (dnes kreativni feditel JWT a Hynek
Bernard, byvali kreativci agentury Sabotage.
Hotrategické, produkéni a organizacni kroky
plnohodnotné pokryjeme sami, agentura nam
ale poskytuje Sir§i moznosti pravé v nabidce
kreativnich napadd a dava nam pohled na nas
business z jiné perspektivy,* fika marketingo-
vy manazer Crocodillu Daniel Hauser. Aktual-
né¢ jednd napf. s agenturou Sun Marketing
o podpote komunikace na Facebooku.

Firmy tisknou stéle vice in-house

Podle nového vyzkumu ,,Nakupni uvazovani
malych a stfednich firem pfi zefektiviiovani
tisku®, ktery v fijnu zvefejnila spole¢nost IDC
za podpory OKI Europe, by se mé¢l vyrazné
zmeénit zpasob, jak malé a stfedni firmy naku-
puji a spravuji svoji tiskovou infrastrukturu,
niho, tzv. ,,chytrého® tisku. V disledku snahy
firem tisknout ¢im dal vice firemnich materia-
li ptimo v kancelatich vzrostl prodej lasero-
vych a LED tiskaren do malych a stfednich
podnikd v celé Evropé o vice nez 3 % (IDC
Hardcopy Device Usage: Applications Driving
Print, 2011). ,,Prizkum ukazuje rostouci vyu-
ziti barevného tisku, zejména proto, ze firmy
mohou své materidly v profesionalni kvalité
tisknout na laserovém nebo LED zafizeni
piimo ve firm¢, bez nutnosti zadavat zakazku
externim dodavatelim. S rostoucim tlakem na
kontrolu firemnich nakladd v nejistém ekono-
mickém prostiedi je tisk jednou z oblasti, ve
které lze dosahnout vyznamnych tispor s mini-
malnim dopadem na podnikani,* fika Miro-
slav Tyburec, feditel Oki Systems pro Ceskou
republiku a Slovensko.
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