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Konference Znacka je vas CEO

Cesti manaZefi jsou kazdoroéné konfrontovani s nejriizngjsimi Zebiitky svétovych znadek podle
jejich finanéni hodnoty. Na konferencich a odbornych setkanich se tyto seznamy nejednou objevi v
prezentacich a vystoupenich ¢eskych marketérii. O miliardovych hodnotach znacek Applu, Googlu
¢i McDonaldu si ,.kmen ¢eskych manazerd* vypravi tdborové legendy. Se znackou jako s béznym
a vykonnym podnikatelskym aktivem vSak ve skute¢nosti pracuje maloktery z nich. Divody jsou v
podstate tii:

1) nedostatek konfrontace se skutecné zivou praxi fizeni znacky a soucasnou Spickovou teorii
fizeni znacky,

2) podcenéni souvislosti mezi problematikou znacky a byznysem a nakonec

3) nedostatek lokalni kritické reflexe.

To vse se pokusi zménit prvni ze série konferenci pod spoleénym nézvem: Marketing Fringe po
Cesku. Tyto konference chtéji piinést do ceského marketingu Cerstvy vitr tim, Ze se vydaji za hrani-
ce vieobecné znamého a na uzemi, kde marketing hrani¢i s jinymi oblast-
mi: uménim, lingvistikou, vzdéla(va)nim, ekologii, etikou ¢i technologie-
mi.

Konference ,,Znacka je va§ CEO* se bude zabyvat brandingem nikoliv
jako designérskou ¢i komunikacni disciplinou, ale jako zékladni fidici
perspektivou pro kazdy podnik pisobici v dnesnim hyperkonkurenénim
prostiedi. Konference potfddd naSe matetské vydavatelstvi Economia
spole¢né s Klubem marketingového institutu.

Podrobné informace o konference naleznete na http://mkti.cz/konference/

M.LP.: Po dvaceti letech nova identita

Spole¢nost M.LI.P. Group, mimo jiné organizator veletrhi Reklama,
Polygraf nebo Bydleni, zménila po vice nez dvaceti letech firemni
identitu v ¢ele s logem. Pdvodni logo se symbolem Hrad¢an nahradilo MI P
nové, vyvedené v modernim stylu a barvach. ,,Zménu korporatniho oA o os.
stylu M.L.P. Group jsme planovali jiz del§i dobu. Piivodni logotyp se & ® © U P
symbolem Hrad¢an byl vytvoten v dob¢, kdy jsme realizovali zejména
zahraniCni veletrhy a zkratka hlavniho mésta v logotypu nam doslova otevirala dvefe ve svéte,”
tika fedite] M.I.P. Group Tomas Kotr¢. ,Po dvaceti letech uz nebylo potieba spojeni s Prahou nijak
komunikovat,” dodava Zden€k Sobota, feditel veletrhu Reklama, Polygraf. ,,Vnimali jsme, Ze pis-
mo i kresba HradCan zastaravaji a v takovém stavu by mohly naopak pozici spolecnosti na trhu
postupné oslabovat,* dopliuje.

Nazory na zménu korporatniho stylu prosly podle Heleny r 1
Vonkové, marketingové feditelky firmy dynamickym vyvo-
jem. ,.Zvazovala se moznost od mirné — v podstaté neznatel-
né Gpravy — az po vyraznou zménu. V zavéru zvitézila zmeéna m I P

GROUP
bolizuje kreativitu celého oboru. Jednotlivé rohy zduraziiuji J
Ctyfi hlavni aktivity firmy — veletrhy, konference, reklamu a
média. Kazda aktivita ma v logotypu vlastni barvu. Tohoto prvku pak maji vyuzivat i dalsi prvky
korporatniho stylu. ,,Vyhovuje ndm, ze novy logotyp odpovidad souasnym grafickym a designo-

zasadni,” vysvétluje Vonkova.
Logotyp M.L.P. Group je vytvofen z pisma Futura. Prvni

vym trendim, pisobi nadCasové, vystihuje na§ smér a zarovefi ma v sob¢ i urcitou hticku, ktera

zaujme," konstatuje Tomas Kotr¢.

pismeno ,,m* je zrcadlové obracené, coz podle Vonkové sym-

NOVE INKOUSTY SETRNEJSI K ZIVOTNIMU PROSTREDI A ZDRAVI

- ecosolventni inkoust TOPINK+

= mildsolventni inkoust PREMIUM+
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Océ otevre dvere v Poingu

V tydnu od 25. do 28. zaii 2012 otevie spo-
le¢nost Océ dvefe navstévnikim akce "Océ
Production Printing Drupa Follow-up Event",
v ramci které piedstavi primyslova feseni pro
oblast digitalniho tisku proménnych dat, na-
kladatelskou ¢innost a obalovy trh.

"Paraleln¢ s veletrhem Drupa jsme zde v
Poingu ptedstavili nové produkty a technolo-
gie,” uvadi Sebastian Landesberger, Executive
Vice President Commercial Printing Océ.

,Nyni je ¢as naSim zakazniklim a navstévni-
kim akce ,,Drupa Follow-up Event“ ukazat
pfidanou hodnotu komplexnich feseni Océ v
ruznych trznich segmentech. Mohou sdilet své
zkuSenosti a profitovat z této pfilezitosti v
oblasti vysokorychlostniho tisku."

Branaldi vystavuje na Fachpacku

Spole¢nost Branaldi, pfedni ¢esky vyrobce
POP/POS displeju a obalil z lepenky, se pred-
stavi ve dnech 25. - 27.9.2012 na nejvétsim
evropském veletrhu obali a logistiky Fach-
pack v némeckém Norimberku. ,,Nase ucast
na tomto veletrhu potvrzuje nasi pozici mezi
evropskymi lidry v oboru, ¢emuz bude odpo-
vidat i styl na$i prezentace,” fika Radim
Chmela, managing director Branaldi.

Na rohovém, ze dvou stran otevieném stan-
ku o velikosti 56 m% predstavi Branaldi na-
vs§tévnikiim nejen stavajici vyrobni program,
ale zejména trendy v obalech a displejich pro
naseldujici roky.

Stanek bude otevien navstévnikim v hale
7A (Cislo stanku 7A-230) a zastupci spolec-
nosti budou pfipraveni vysvétlit navstévnikim
vyhody prezentace prostfednictvim obalu,
stejné jako poradit s idealni formou prezentace
na zakladé¢ potfeb konkrétniho navstévnika.

Dago spolupracuje s chranénymi
dilnami

Spole¢nost Dago, jeden z pfednich vyrob-
ci v oblasti POP komunikaénich medii,
roz§itila spoluprdci s organizacemi se statu-
tem chranéna dilna.

"V kontextu naSeho etického kodexu se
snazime pomoci handicapovanym se snize-
nou pracovni schopnosti, tedy tém, ktefi
maji o praci zadjem, ale béznym zplsobem ji
nemohou ziskat. Timto krokem dokladame i
plnéni naroénych standardd norem ISO
9001:2008 a 10006:2003. Diky tomu, Ze se
cely tym DAGO snazi byt maximalné inici-
ativni, mame za sebou velice zdafilé realiza-
ce. Jsme piesvédceni, ze jsme zvolili sprav-
ny piistup a véfime, ze se stane cast&jsi
standardem v soukromém podnikani SMEs
(malych a stiednich firem," fika Michal
Vorel z Daga.
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Nové reseni foto-stén v ElectroWorld od Dago

Jiz n€kolik mésicti spole¢nost Dago ve spolupraci s maloobchodni spole¢nosti Electro World
spolupracu]e na projektu remodelmgu prezentacnich stén na fotoapraty Novy koncept display
systému jiz tradiéné vznikal v ramci systému
Dago CIS (Complex in-store solution) ve snaze
maximalizovat efektivitu in-store komunikace
fotooaparatii. Hlavnim cilem bylo ziskat pozor-
nost zakaznika, zaujmout ho k interakci s vysta-
venymi produkty a motivovat ho k jejich koupi.
Novy koncept vystaveni fotoaparatii ma zaroven
za Ukol podpofit dojem prémiovosti a kvality
jednotlivych znacek, zajistit snadny pfistup a
manipulovatelnost s redlnymi produkty a pobizet
tak zakazniky k jejich vyzkouseni, ¢imz se zvy-
Suje pravdépodobnost jejich koupé. Oproti pied-
chozim foto sténam, na nichz byly fotoaparaty vystaveny pouze dle jednotlivych znacek, je nyni
kazdd ze stén rozdélena do sekci dle typt fotoaparati (kompaktni, zrcadlovky, systémové
atd.) Koordinatorem celého projektu za spole€nost Electro World byl René Vlasék, ktery umoznil
tento novy koncept instalovat a testovat na nejstar§i z prodejen ElectroWorldu v Praze - Cestli-
cich. Zadavatel i vyrobce jsou pfesvédceni, ze atributy na nichz jsou nové foto stény zaloZeny,
prispé&ji ke zvyseni prodeje vystavenych produkti a také k vétsi spokojenosti zakazniki diky lepsi
piehlednosti a orientaci mezi vystavenymi produkty a znackami.

Nejvétsi Zund G3 ve stredni Evrope

Spole¢nost Tirex Autoplachty z Hodonina
investovala do obrabéciho plotru Ziind G3 s
obrovskou pracovni plochou. Instalaci mizeme
oznalit za unikatni, protoze jde o nejvétsi stroj
této znacky ve stfedoevropském regiénu. Doda-
vatelem byla spolecnost HSW Signall, ktera
§vycarskou znacku Ziind zastupuje v Ceské
republice a na Slovensku.

,,0d roku 1996, kdy jsem firmu koupil, snazim
se kazdym rokem rozsifit vyrobni program o
novy produkt ¢i sluzbu,” hovoii Lubor Dubsik,
majitel spolecnosti. ,,Investice do obrabéciho
plotru jsme ptfipravovali nékolik let, kdy jsme
hledali nejvhodnéjsi zatizeni, které by odpovidalo nasim potiebam a bylo dostatecné spolehliva.
Rozhodujicim faktorem byla potfeba zvysit produktivitu ve finishingu, protoze po zakoupeni UV
flatbedu se pravé dokoncovaci zpracovani ukazalo jako nejkriti¢téjsi bod v pracovnim cyklu.

Ziind G3 3XL 3200 s pracovni plochou 3210 x 3200 mm dokéaze formatovat dily pro reklamni
transparenty, prodejni stanky i jiné naro¢né kusové zakazky. ,.DalSim krokem bude zakoupeni
nastroje pro frézovani a tak se dostaneme k dalsi sluzbé, kterou v budoucnu vyuzijeme v nasi vyro-
bé,“ dopil Lubor Dubsik.

=pPrilette do Letnan

1435160522013 PVA EXPO Praha - Letiany Q

www.reklama-fair.cz
www.facebook.com/reklamapolygraf

Vink blize k zakaznikovi

Spolecnost Vink dokonéila piestéhovani
svych kancelafi a skladu v Praze do VGP Par-
ku v Hornich Pocernicich. Nova adresa je
autem pfi vyuziti prazského okruhu lehce
dostupna ze vsech casti Prahy, MHD autobu-
sem od stanice metra Cerny Most - VGP Park
Horni Pocernice, Hala D1, F. V. Veselého
2635/15, 193 00 Praha 9; (GPS 50°07'23"N,
014°37'12"E)

Top Advert reprezentuje CR

Stejné jako v zimé se spole¢nost Top Advert
o prvnim zafijovém vikendu zucastnila Slo-
venskych firemnych her. Spole¢né s Asociaci
firemnich sportli se snazi nacerpat inspiraci a
zkuSenosti z této akce, ktera ma na Slovensku
jiz patnactiletou tradici. Nasledné pak chtéji
rozsifit sportovniho ducha v podnikani i na
Cesky trh, kde jsou tyto aktivity v zacatcich.
Top Advert déle v ramci spoluprace se Sloven-
skem a podpory tamniho podnikani oteviela
novou pobocku se vzorkovnou piimo
v Bratislavé. ,.Byl to logicky krok v ramci
zlepSovani sluzeb, zvySovani poptavky a znac-
nému rozsifeni nasi nabidky“ uvedl zastupce
marketingu Filip Dité. Nyni miZete nové u spo-
le¢nosti Top Advert poptavat Siroky sortiment
plakatovych rama (vypinaci, zaklapavaci, velko-
prostorové), informacnich systtmi (nasténky,
vitriny, variabilni letdkové a produktové stojany)
a dalsi sluzby pro podpofeni vaseho prodeje
(polepy interiérd, exteriérd, aut).

Personalie

Prodejni tym spolecnosti Vink doplnila od
¢ervna Andrea Rohlikova, ktera nastoupila na
pozici sales manager.

Na starosti bude mit prodej desek, ale bude
se vénovat i nové se rozvijejicimu segmentu
sign & digital. Posledni Ctyti roky pracovala
ve spolecnosti Tuplex.
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