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POPAI Awards 2011 zna viteze

Dne 22. listopadu 2011 uspotadala stiedoevropska pobocka POPAI v dejvickém Hotelu Praha
dalsi ro¢nik soutéze POPAI Awards o nejlepsi prosttedky komunikace a reklamy v prodejnich mis-
tech. Akce probéhla za podpory svétové asociace POPAI a pod odbornou garanci POPAI France,
ktera je organizatorem celoevropské soutéze POPAI Awards Paris v Pafizi.

Letosni ro¢nik soutéze byl ve srovnani s minu-
lymi ro¢niky bohatsi jak z hlediska poctu pfihla-
Senych exponati, tak z hlediska soutéznich kate-
gorii. Celkem soutézilo 68 exponatti, které byly
zatazeny do 17 soutéznich kategorii (katalog
vSech soutéznich exponatil v priloze).

Novinkou byla naptiklad kategorie ,,Integro-
vané in-store projekty” pod garanci Klubu zada-
vatelt POPAI CE, ve které se prezentovaly
in-store kampan¢ a jejimz cilem bylo zviditelnit
uspésné projekty spoluprace zadavatelli reklamy a
maloobchodu v in-store. U téchto projektt byl
posuzovan zejména inovativni piistup k feSeni
komunikace v misté prodeje, splnéni cili zadava-
tele projektu a i¢innost nové koncepce. V souladu
s aktualnim vyvojem oboru marketing at-retail
byla nové vyhlaSena cena pro nejlepsi POP
z materidlu na bazi papiru.

Soutéz, ktera byla soucasti oborové akce Mar-
keting at-retail POPAI show 2011 spolu s konferenénim programem a zavéreénym gala vecerem,
doprovazel vysoky zajem odborné vetejnosti. To potvrdil celkovy pocet navstévnikil akce (vice jak
500 zastupct top a stfedniho managementu zadavateld reklamy, retailu, vyrobci POP, reklamnich
agentur a médii) 1 ucastnici spolecenského vecera, kteti ve zcela zaplnéném sale sledovali vyhla-
Seni vysledkti POPAI AWARDS 2011. Vice informaci a ocenéné prdace naleznete v aktualnim Sig-
nu, ktery vyjde tento tyden.

Jiz popaté byly také predstaveny prace studentti vysokych skol, kteti soutézili o nejlepsi design
POP materidlu dle zadaného briefu od konkrétnich partnert — zadavatelti reklamy. Soutéz patti
tradicné k vyznamnym projektim POPAI CE a je pro zadavatele reklamy i soutéZzici zajimavou
prilezitosti pro navazani spoluprace prostiednictvim novych kreativnich napadi studenta.

VW spousti kampan '

Spole¢nost Volkswagen zrealizovala ve % Fie
spolupraci s medialni agenturou Mediacom y
venkovni kampan zaméfenou na ekologic-
ké chovani — Think Blue (tzn. myslete
modfe). Pod timto mottem se skryva zamér
spolecnosti vytvaret produkty a feseni,
ktera jsou vhodnd z hlediska dlouhodobé
udrzitelného rozvoje a Setrna k zivotnimu
prostiedi. Vyrobce chce pfitom motivovat
k lepSimu pfistupu k zivotnimu prostiedi
i své zakazniky. Svou kampan, o jejiz krea-
tivu se postarala agentura milanska Creative shop 515, realizuje naptiklad na plose BigMedie
v Argentické ulici smérem do centra Prahy.

Praha stornuje soutéz

Magistrat hlavniho mésta Prahy s prazskym Dopravnim podnikem (DP) zrusili soutéz
,Namalujte svou tramvaj*, v niz méli zaci zakladnich skol a gymnazii soutézit o nejlepsi navrh
polepu tramvaje typu T3. Z vice nez dvou stovek navrhi vybrala porota deset, které byly poté
zvefejnény na webovych strankach DP, kde méla o nejlepsim navrhu rozhodnout vetejnost. Podle
magistratu ale zde byl zfejmé pouzit tzv. hlasovaci robot a doslo ke zmanipulovani hlasovani.
Magistrat proto soutéz zrusil s tim, ze vyhlasi nové hlasovani.

Praha chce byt kongresova

Praha hodlé v pfistim roce odstartovat v za-
hrani¢i kampan, ktera ji poprvé predstavi jako
kongresovou destinaci. Na veletrhu EIBTM
v Barcelon¢ to oznamila spole¢nost Prague
Convention Bureau spolu s Prazskou infor-
macni sluzbou. Kampan v hodnoté¢ 6 miliontt
K¢ ma prilakat asocia¢ni, korporatni a vladni
akce a bude zahrnovat inzerci v zahranic¢nich
tisténych médiich, FAM tripy a press tripy.
Cilem je dostat ¢eskou metropoli zpatky do
prvnich 10 konferen¢nich destinaci na svéte,
kde se v poslednich letech propadla z osmého
mista v roce 2006 na lofiskou 19. pozici, ktera
byla nejhorsi za poslednich pét let.

Novym marketingovym nastrojem Prahy by
se mel stat oficialni kongresovy katalog
Meeting Planners” Guide 2012, vydany ve
spolupraci Prague Convention Bureau a vyda-
vatelstvi C. O. T. Media.

Antalis: Novy web a e-shop

Spolecnost Antalis spustila své nové webové
stranky, které zakaznikim poskytuji jednodu-
chy nepfetrzity on-line ptistup ke standardni-
mu sortimentu vSech sektord: Print, Office,
Packaging a Visual Communication. Stranky
jsou koncipovany jako internetovy obchod a
poskytuji zékaznikim jednoduché vyhledava-
ni s mnoha kritérii, funkci rychlého vybéru,
nabidky doplitkového materidlu a detailni
informace o produktu, jez zahrnuji nejen popi-
sy produktu, ale i informacni piehledy ¢i foto-
grafie. Zakaznici mohou ukladat a opétovné
pouzit ptedchozi objednavky, ovéfit dostup-
nost produktu skladem a mohou uplatnit limit
vydaji, jez zarucuje ptisnou kontrolu roz-
poctu. Silvie Habasova, ktera méla spusténi
e-shopu v Ceské republice na starost, uvadi:
,Nase webové stranky budou zakaznikim
nabizet vétsi flexibilitu objednavek a mély by
zajistit dulezité zvySeni efektivity. Byly rov-
néz navrzeny velmi jednoduchym a uzivatel-
sky vstficnym zplisobem, aby byly vhodné jak
pro zdatné uzivatele internetu, tak i pro ty,
kteti s nim bézn¢ nepracuji. Jsme si jisti, Ze
webové stranky se ukazou jako uzitecny na-
stroj pro zakazniky a doplni tymy naSich ob-

o ¢

chodnich zastupci.

Citigo jako 2D nastavha

Spolegnost Skoda Auto propaguje sviij novy
viiz Skoda Citigo i prostiednictvim outdooro-
vych médii. Ve spolupraci s medialni agentu-
rou Medicom a kreativni agenturou Leagas
Delaney vyuzila napf. i plochu Bigmedie na
letisti Olympia pro spojeni ,,dvou ploch* bac-
klightu (podsvicena plocha) a frontlightu (na-
svicena plocha) ve formé 2D nastavby auta.

Vazeni ¢tenari,

Vém a vSem Vasim blizkym piejeme
krasné Vanoce a hodné Stésti, zdravi,
Uspéchi a spokojenosti v roce 2012.

Pristi elektronicky newsletter obdrzite
10. ledna 2012.
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Pijte to mrazené

V ramci vstupu alkoholové znacky Stassen na Cesky trh pfipravila agentura Comunica netradicni
promo pro jeji cider v prazském klubu Sasazu. V ném vytvotila ledové stény (kazdou o plose
16 m* a vaze 2,5 tuny) se zamrazenymi léhvemi Stassen Cider, které fungovaly i jako lednice
(napoj se podava namrazeny). Kdo ze stény vytahl spravnou lahev, naSel vespod vyherni samolep-
ku, za kterou mu hostesky vydaly ¢epici, triko, tasku pies rameno nebo otvirak.

Embraco zari s DX-3 line

Nadnarodni korporace Embraco, zabyvajici se vyrobou
kompresorti pro primyslové i komeréni vyuziti, se rozhodla
po dlouhych desetiletich zménit od zakladu svoji vizualni
identitu. Soucasti této zmeény byla i modifikace nejzakladnéjsi
polozky corporate identity, a tim je nové logo. Pivodni tmave-
modré logo zameénila spolecnost Embraco za dynamické
ztvarnéni firemniho oznaceni v tyrkysovém odstinu s bilym
podkladem. V mésici listopadu tedy instalovala v Popradu
agentura S-studio Slovakia nové firemni oznaceni slovenské
pobocky Embraco. Zvolila provedeni kazety vyrobené ze
sendvice DEBOND v kombinaci s frézovanym plexisklem a
podsvicenim LED technologii. Na realizaci se spolupodilela
firma Dencop Lighting, kterda dodala vyfrézované polotovary
z Debondu a plexiskla. K podsviceni logotypu byly pouzity
vysoce svitivé LED moduly Dencop DX-3 v provedeni 1-led
pro stiidavy proud. K realizaci oznac¢eni o rozméru 1600 x 3600 mm jednatel spolecnosti S-studio
Slovakia Stanislav Klein dodava: "Cisty styl nového loga spoleénosti Embraco vyzadoval pouziti
modernich materialti a postupti. Dodané polotovary plné splnily zadani."

Rok a pill vyvoje - IP Easy To Use

Samolepici polymerickd PVC folie pro digitalni tisk IP 2534 PerfectApply Easy To Use Film
bila a IP 2535 Perfect Apply Easy To Use transparentni je material, na jehoZ vyvoji pracoval pro-
duktovy tym Spandexu jeden a ptl roku.

Cilem bylo vytvotit produkt, ktery je nejen vyborné potisknutelny solventnimi, eco-solventnimi
a UV vytvrzovanymi inkousty, ale zejména jednoduse aplikovatelny tak, aby jeho pouziti bylo
vhodné i pro neprofesionalni koncové uzivatele — s omezenymi, piip. Zddnymi zkuSenostmi.

Jednou z vlastnosti je pravé zminiovana lehka aplikovatelnost, ktera je i soucasti nazvu — Easy To
Use Film (ETU - snadno aplikovatelna folie). Jeji tloustka je 150 um, coz predstavuje dvojnaso-
bek tloustky bézné polymerické folie a dava ji dostatecnou robustnost na to, aby s ni bylo mozno
velmi pohodIné pracovat pii aplikaci. VEtsi tloustka také zvySuje kryvost bilé folie.

Dalsi vyznamnou vlastnosti materidlu je solventni akrylové lepidlo s vyraznymi repozic¢nimi
vlastnostmi, které lze oznacit i jako super-repozice. Tato vlastnost zvlasté vynika pii suché aplika-
ci, kterou doporucujeme pouzit pro dosazeni optimalniho vysledku. Super-repozicni lepidlo umoz-
nuje v ramci jedné aplikace folii nékolikrat odlepit a ptilepit aniz by se zdeformovala nebo roztrh-
la. Repozicni schopnost je podporovana i technologii ,,PerfectApply*, ktera zarucuje bezbublinko-
vou aplikaci filmu. Urcité se uz i mnohym zkuSenym aplikatortim stalo, ze pod nalepenou folii
zlstala uzaviena vzduchova bublina, jejiz odstranéni bylo tifeba fesit propichnutim materialu.
Technologie PerfectApply umozni takto vzniklou bublinu prosté stérkou vytésnit pies kanalky
v lepidle. Zatimco u béznych podobnych produktt je odstranitelnost bez zanechani zbytkd lepidla
na povrchu mozna do dvou let, Easy To Use Film je mozné z hladkych lesklych povrchti bez zbyt-
ki lepidla odstranit az do tfi let od aplikace.

LED alternativa zarivek T8

Zativky T8 slouzi nejcastéji k osvetleni garazi, kancelaii, skladti nebo chodeb. Vétsina jich je
instalovana ve svitidlech s konvenénim ptredfadnikem, ackoliv je jiz pomérné dlouho k dispozici
ucinnéjsi varianta. Staci piejit na tzv. T8-LED alternativu Substitute Advanced. To umoznuje vy-
lepsit tradi¢ni T8 instalace prostfednictvim usporné technologie LED, coz vede az k 60procentnim
usporam za elektrickou energii, bez nutnosti jakychkoliv stavebnich nebo elektroinstalatérskych
uprav. Substitute Advance nabizi homogenni svétlo s Sirokym vyzatovacim thlem podobnym kon-
vencnim zativkam.

Alternativa zalozena na technologii LED mtize, napf. pfi pouziti v liStovém svitidle, dosahnout
svitivosti srovnatelné se svitivosti zativek typu T8 (v zavislosti na vySce stropu). Dlouhd Zivotnost
dosahujici az 40 tisic hodin provozu navic snizuje naklady na udrzbu, coz je vyhodné u osvétlent,
které je obtizné dostupné.

Branaldi vyrabi nové v Chrastave

Ceska papirenskd  spoleénost Branaldi
z Brandysa nad Labem, ktera vyrabi mimo
jiné paletové ostrovy do prodejen, obaly, dis-
pleje, poutace apod., oteviela novou vyrobu
v Chrastavé na Liberecku. V nékdejsi textilni
tovarn¢ Textilana postavené na pocatku
20. stoleti vznikl za pfispéni evropskych fondil
moderni provoz, ktery dnes zaméstnava
170 pracovnikii. Branaldi ma ambice stat se
jednic¢kou v oboru kartonaze ve stfedni a vy-
chodni Evropé a k tomu sméfuje i expanze,
kterou pied tfemi lety firma zahdjila. Po ote-
vieni nové vyrobni haly v Brandyse nad La-
bem ztidila nova obchodni zastoupeni v Ma-
d’arsku, Polsku, Litv€, Rusku, Bulharsku,
Rumunsku, Némecku a na Ukrajin€. Do Chra-
stavy pfesouva vyrobu z pronajatého zavodu v
Brandyse. Do nového provozu nakoupila i
moderni technologii, ktera pomiZze zvysit
vyrobu a nabidnout nové produkty s vyssi
pridanou hodnotou. ,Mame byznys plan na
pristi tfi roky. Béhem tii az 3,5 roku chceme
lonisky obrat zdvojnasobit,” tekl feditel Jiti
Heider. Loni uskute¢nila firma s 220 pracovni-
ky zakazky za 21 mil. eur (asi 550 mil. K¢).

Na Fespé o0 140 tisic eur

Uz tradi¢ni soucasti veletrhid Fespa a Fespa
Digital je soutéz v polepech automobilti Fespa
Wrap Cup. Ani tinor, kdy se bude Fespa Digi-
tal konat v Barceloné, nebude vyjimkou. Na
misté¢ se utkd 64 soutézicich (pokud chcete
zavodit, poslete pfihlasku co nejrychleji)
o astronomickou sumu 140 tisic eur (3,5 mil.
K¢). Kazdy ucastnik obdrzi vouchery na odbér
zbozi v hodnoté 1500 az 5000 eur podle toho,
jak daleko se dostane. TakZze vitézi v podstaté
kazdy. Prvni tii navic jesté dostanou hmotné
ceny. Hlavou poroty bude Rob Ivers z USA,
ostatnimi c¢leny pak Michael Meyer (F+Z
Folien) a Manfred Ratajczak (MR Clipart)
z Némecka, Ole Sunshine z Danska a Paul
Koch z holandské firmy Koch Solutions. Star-
tovné ¢ini pouhych 250 eur a zahrnuje vstu-
penku na vSechny ¢ty dny veletrhu. Registra-
ce se pfijima a dotazy zodpovi na e-mailu
dirk.moebes@digitaldesignware.com.

Personalie

e« Na pozici vykonného feditele spolec¢nosti
Vink Plasty nastoupil Tomas Javiirek, diivejsi
feditel Multiexpa. Na pozici nahradil Romana
Kandlera, ktery Vink vedl v poslednich letech.
Jeho tkolem bude posunout Vink mezi lidry
dodavatelského trhu. (Vice v rozhovoru v Sig-
nu 6/2011, ktery vyjde tento tyden.)

« Nahradou za TomaSe Javurka, ktery odesel
do spolecnosti Vink Plasty, se stal v Mutliex-
pu Jan Kopka, dlouholety zaméstnanec matet-
ského Ospapu.
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