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Dakar provéruje latex

Tradiéni horké Zelizko v ohni na nejsledovangjii rallye svéta ma nejenom Ceska republika a
automobilka Tatra v podobé specidlu Aloise Lopraise, ale i signmaking. Plachty na voze Tatra 815
special pro Dakar 2011 jsou totiz
tistény ve firmé Konkys z Motkova
na latexové tiskarn¢ HP Designjet
LX 800 od HSW Signall.

Tradice vyroby a potisku autopla-
chet saha v Motkové na zacatek roku
1990. Znacka Konkys se piitom
uspésné rozviji i v dalSich oblastech
komplexniho zpracovani technické-
ho textilu. V posledni dekad¢ firma
rozsifila portfolio sluzeb také o vel-
koplosny tisk a vSe s timto reklam-
nim a grafickym segmentem spoje-
né. O silné orientaci na progresivni
technologie sveédci i skuteCnost, ze
firma méla tiskarnu HP Scitex LX 800 nainstalovanou jako prvni uzivatel v Evropé. Dodavatelem
tiskarny byla spole¢nost HSW Signall.

Soutézni special Tatra 815 Dakar 2011 Alese Lopraise se po dvou etapovych vitézstvich probojo-
val na druhé misto v prubézném celkovém poradi a t¢zce dotird na vedouciho Rusa Kabirova
v boji o celkové vitézstvi.

Viajkova lod’ spolecnosti Sapeli

V Jihlavé byla oteviena nova, v Cesku nejvétsi vzorkovna dvefi a zarubni, kterd predstavuje
produkty spolecnosti Sapeli. Vzorkovna se jmenuje Sapeli Centrum a méla by se stat centrem in-
spirace a informaci pro vSechny, koho zajima bytovy design. Koncept a realizaci interiéru prodejni
plochy zajistila spolecnost Visual Impact ~
ve spolupraci s agenturou PG group. f

Vybrany koncept akcentuje multifunkc-
nost prostoru a prostorovou flexibilitu pii
zachovani vysokého stupné podpory
prodeje a multimedii podporujicich
image a znacku Sapeli a informovanost
navstévnikll. Vnitini prostor o celkové
rozloze 750 m? byl rozdélen do tii hlav-
nich zén: produktové, prezentacni a rela-
xacni. Hlavni expozici Sapeli Centra je
75 modelli nabizenych dvernich ktidel a
zarubni. Dvefe a zarubn¢ jsou umistény
v na miru vyrabénych hlinikovych ra-
mech. Ty jsou k sob¢ vzajemné ptipevnény v horni i dolni ¢asti chytrymi sponami. Toto upevnéni
spolu s konstrukénim feSenim hlinikového ramu umoziuje snadnou manipulaci, pieskladani stoja-
nd do libovolnych utvart, pridavani ¢i ubirani rdmt v zavislosti na volném prostoru. Vyborné se
hodi i pro potfeby veletrznich prezentaci — ramy se jednodusSe rozlozi a zase slozi na mist¢& akce.
Atypické POS stojany s osmi dotykovymi LCD pfedstavuji Sirokou nabidku dveinich doplikd,
tedy vzornikii dvetniho kovani, fezd dvefi, lit, zarubni nebo vzorniku skel. Po stisknuti nahledu
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JCDecaux posiluje na letistich

JCDecaux upeviluje svou pozici na trhu
s reklamou na letistich. Ve Francii chce vytvo-
fit joint venture se svym dlouhodobym partne-
rem, leteckou firmou Aéroports de Paris. Kaz-
dy by mél vlastnit polovi¢ni podil v novém
podniku. Firmy by chtély zahdjit spolecny
podnik v Cervenci, toto rozhodnuti v§ak musi
jesté schvalit European competition regula-
tors. Prodej reklamy bude zahrnovat jak digi-
talni, tak statick¢é nosiCe, na tiech letistich
spravovanych zminénymi aerolinkami: Pafiz-
-Charles de Gaulle, Patiz-Orly a Patiz-Le
Bourget. JCDecaux prodava reklamu na pfi-
blizn¢ 160 letiSich po celém svéte, napt. ,
v Dubaji, Frankfurtu, Londyné, Milan¢, New
Yorku ¢i Los Angeles. Nedavno vyhrala také
tendr na desetiletou exkluzivni spolupraci se
vSemi letisti v Saudské Arabii.

HSW meéni telefonni Cisla

Spole¢nost HSW Signall oznamuje, ze doslo
ke zméné€ vSech jejich telefonickych kontaktii
v Ceské republice. Hlavnim diivodem zmén je
eliminace zpozdéni v ptipadé obsazenych
linek. Zlepseni dostupnosti telefonnich kon-
taktt si vyzadalo instalaci nové ustiedny a
rovnéz zmeénu koncepce distribuce ptichozich
hovorti. Nova ustfedna vzdy okamzité vyhleda
volnou linku, aniz by volajici museli cekat
nebo byt ruéné prepojovani. Dalsi vyhodou je
zmenseni poctu vyuzivanych cCisel. Aktudlni
telefonni ¢isla jsou: Recepce (212 220 700),
Prodej Praha (212 220 701), Prodej Brno (212
220 702), Servis (212 220 707), Fax Praha a

(Pokracovani na strance 2)
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vzorku se na displeji zobrazi pfislusny produktovy list obsahujici vSechny potiebné informace
daného vyrobku. Vyznamné misto maji ve vzorkovné produktové novinky nebo dvefe v akéni
nabidce. Ty fesi pohledové vyvysené pojizdné POS podstavce.

Na zadni sténé Sapeli Centra v délce 14 metrti jsou zavéSeny v fadach nad sebou odnimatelné
vzorky, které reprezentuji vyrabéné povrchy dveti. Zakaznici si je tak budou moci detailn¢ pro-
hlédnout, anebo s nimi zamifit k panelu s interiérovymi barvami a zjistit, ktera povrchova uprava
dveti nejlépe ladi s danym barevnym odstinem stény. Vice o konceptu Sapeli Centra se dozvite
v Signu 1/2011.

Bizhub pro PSP a mensi firmy

Cernobily Bizhub 43 od Konica Minolta je diky malym rozmériim a
intuitivnimu ovladani idealni jako centralni tiskové zafizeni mensSich
spolec¢nosti nebo jako tiskové vybaveni piimo na lokalni pracoviste.
Diky zabezpecenému tisku je navic vhodnym strojem vSude tam, kde se
pracuje s citlivymi dokumenty.

Konica Minolta Bizhub 43 kombinuje funkci tiskarny, kopirky, skene-
ru a faxu s rychlosti tisku ¢i kopirovani az 43 Cernobilych stran A4 za
minutu. Funkce duplex pro oboustranny tisk je, stejné jako automaticky
oboustranny podavac originalti, standardnim vybavenim stroje, jez do-
sahuje vytéznosti toneru az 20 tisic vytiski. Kdyz uz je nutné vymenit
napln, je vSe diky ergonomickému designu dilem okamziku. AZ Ctyti
zasobniky papiru umoziluji okamzity piistup k riznorodym vstuptim
o maximalni kapacité az 1800 listi. Ackoliv se jedna o cernobilou mul-
tifunkci, je k dispozici barevné skenovani rychlosti 15 stran za minutu
s rozlisenim 1200 dpi.

OOHmedia.cz s novym modulem

Spole¢nost OOHmedia.cz ukoncila vyvoj a nasadila do ostrého provozu nastroj, ktery tesi distri-
buci reklamnich materiald ve znackovych obchodech klienta v navaznosti na kampané znacky.
Program fesi koordinaci, distribuci a terminy pro instalaci a deinstalaci jednotlivych reklamnich
predmétli na obchodnich mistech a jeho prostiednictvim je mozné také potizovat fotodokumentaci.

Starbucks bez kavy

Nové logo kavaren Starbucks se v budoucnu
obejde bez napisu ,,Coffee”. Divodem jsou
podle vyjadieni firmy plany expanze hlavné na
americkém trhu, kde se uvazuje o zahrnuti
vina ¢i piva do sortimentu a rozsifeni nabidky
potravin. Novému logo dominuje pouze sym-
bol zelené Nymfy, ktery Starbucks pouziva uz
od svého vzniku. Predstaveni loga vybranym
zaméestnanctim v Seattlu prenasel Starbucks na
internetu. V obchodech se logo objevi v bfeznu
v souvislosti s oslavou 40 vyroci znacky.

DOOH ucinngjsi ve vétsich NC

Podle vyzkumu agentury WPP ve Velké Britanii 1épe ptisobi digitalni reklamni média na spotfe-
bitele ve vétSich nakupnich centrech nezli v téch mensich. Ve vétsich centrech jsou zdkaznici vni-
mavejsi ke komerénim zpravam, protoze jsou zde vétSinou spokojenéjsi, navic zde sleduji média
delsi dobu. Vnimavéjsi byly zeny nez muzi.

Nejdéle sledovali obrazovky lidé ve veéku 16 az 24 let — 5,8 sekundy, coz bylo téméf dvakrat
tolik nez 1idé ve veku 35 az 44 let, kteti byli druhou skupinou s nejdelsi délkou sledovani. Co se
tyka obsahu sdéleni, na nakupujici mnohem vice zaptlisobily animace. Vyzkum byl provadén po-
moci technologie sledovani obli¢eje na digitalnich obrazovkach Clear Channel a Kinetic.

Citylighty z ledu predvedla JCDecaux

Na méstském mobiliafi JCDecaux probéhla predvano¢ni kampan vodky Finlandia. Kromeé kla-
sickych CLV byla doplnéna o specialni ledové plochy ve form¢ citylightli, do kterych byly zamra-
zeny lahve s vodkou. Tyto realizace byly k vidéni na prazském Andélu a Vaclavském namésti.
Kampaii vznikla ve spolupraci se spolenosti Brown-Forman, ktera Vodku Finladia do CR dovazi a
distribuuje. Ledové CLV musela v centru Prahy hlidat ostraha.

(Pokracovani ze stranky 1)

Brno (212 220 799), Nakupni oddéleni
(212 220 704) a Finanéni oddé€leni
(212 220 705). Slovenska telefonni cisla zli-
stavaji v platnosti.

Prima Blansko na nove adrese

Spole¢nost Prima Blansko se 1. 1. 2011
prestéhovala na novou adresu: Prima Blansko,
Prazska 7, ¢.p. 1602, 678 01 Blansko. Telefon-
ni, faxové a e-mailové spojeni zlstava beze
zmen.

Ticket Art vypsal tendr na své logo

Spole¢nost Ticket Art Praha, prodejce
on-line vstupenek na kulturni, sportovni a
spolecenské akce, méni od roku 2011 strategii
své komunikace. Soucasti tohoto kroku je i
tendr na novou podobu jejiho loga.

Tendr na re-copy loga vyhlasil Ticket Art
koncem loniského roku. Zmeéna korporatni
identity je soucasti nové strategie komunikace
pro dalsi obdobi.

Podle vykonného feditele firmy Tomase
Peterky postoupily ze sedmi piihlasenych
agentur do druhého kola vybérového fizeni
agentury Ju-Turn Advertising, Maxx Creative
Communication, HBA Communications a
Ideas Advertising.

Personalie

e Vyznamnymi zménami prochazi Ferona
Thyssen Plastics, jeden z nejvétsich dodavate-
I plastovych materialtt pro signmaking. Po
patnacti letech ve firm¢ konc¢i jeji jednatel
Vladimir Sokol. Kon¢i také dva obchodni
zastupci pro signmaking — Lenka Landova (po
sedmi letech) a Martin Kut¢j (po tfech letech).
Sekei technickych plastii opousti po Ctyfech
letech Zden€k Hoch.

« Novym generalnim feditelem ¢eské pobocky
spole¢nosti HL. Display, dodavatele in-store
merchandisingovych feSeni pro maloobchodni
sektor, se stal Vojtéch Motl. Pfichazi z vy-
zkumné spolecnosti ACNielsen, kde v posled-
nich letech ptsobil na pozicich feditele pro
retail a generalniho feditele pro Ceskou repub-
liku a Slovensko. Ve své pozici nahrazuje
Jana Simunka, ktery nadile povede sloven-
skou pobocku spolecnosti.

e Jednu z nejvétSich Ceskych firem zaméte-
nych na POP materidly Moris Design povede
od unora jeji jednatel. Pavel Michalicek do
konce ledna 2011 skonéi ve funkci feditele
MORIS design. Firmu zaméfenou na signma-
king povede jeji jednatel Radomir Klofac.
Michalicek vedl Moris Design uplynulé ctyti
roky a v oboru chce ptisobit i nadéle. Firma
letos patfila na oborové soutézi POPAI
Awards k nejoceniovanéjSim soutézicim spolu
s konkurenty Willson & Brown, Dago, Uni-
bon a Dekor.
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