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Konference v ramci Dne signmakingu Brno

Uspé&sny &tvrty roénik vystavy Den signmakingu znovu naplnil kongresovy sal brnénského hote-
lu Voronéz odbornou vefejnosti ze svéta reklamy. Stejna zvédavost, s jakou si navstévnici prohlize-
li expozice dodavateltll, vSak patfila i prednaskam a diskusim piednesenym v ramci doprovodné
konference.

Podle prvnich hrubych odhadl organizatorti navstivilo akci piiblizné 300 navstévnikd, coz je
podobny pocet jako loni a ¢islo, se kterym organizator zhruba pocital.

Prvnim pfednesenym tématem v ramci konference byl monitoring trhu signmakingu z pohledu
dodavateli. Sdruzeni dodavateld pro
signmaking CR totiz podrobn& analy-
zuje trh z udaji svych ¢lent. Prezident
sdruzeni Martin Melin krom¢ analyzy
vyvoje trhu upozornil na vyznamny
fakt — marze se ve vSech komoditach
vyrazné snizily a v celém fetézci vyro-
by reklamy zGistava velmi malo zisku.

Tento jev ma del§i trvani a nutné
povede firmy k hledani dalSich ptijmu.
Jako piiklad uvedl, Ze snizeni marzi na
technologiich v soucasnosti nedava
prostor k zajisténi vSech sluzeb, na
které jsou zakaznici zvykli. Mohlo by
proto dojit k podobnému jevu, jaky
nastal v IT oblasti — cena hardwaru
bude samostatnou polozkou a zvlast
budou ocenény sluzby, jako je instalace, Skoleni personalu a dalsi sluzby spojeny s integrovanim
novych technologii do firemniho workflow. Celkovy zisk klesa kontinualné od roku 2008 a avizo-
vané oziveni trhu zatim k dodavateltim nedorazilo.

Dalsi témata se uz nesla v pozitivn€j§im duchu, navstévniky nakonec zaujala odpoledni debata
na téma Co krize signmakingu dala a vzala.

Zacina signmakingovy veletrh Viscom ve Frankfurtu

Tento tyden se oteviou brany vystavi§té¢ ve Frankfurtu nad Mohanem a ve ¢étvrtek 4. listopadu
zacne pravdépodobné nejvyznamngéjsi evropska signmakingova udalost letosniho podzimu — ve-
letrh Viscom 2010. Veletrh potrva do soboty 6. listopadu.

Cesta autem do Frankfurtu nezabere z Prahy vic nez Sest hodin, takze pokud mate den volna,
prijed’te se podivat, co je v signmakingu nového. Letos sice prob¢hla Fespa, takze velké novinky
se oCekavat asi nedaji, nicmén¢ porad se jedna o druhy nejvyznamnéjsi veletrh roku.

I kdyz se i na Viscomu krize samoziejm¢é podepsala, o¢ekavaji organizatofi priblizné tii stovky
vystavovatell z nejriizn€jsich oblasti signmakingu od vyrobcti velkoplosnych tiskaren az po mistni
producenty POP nosica.

Pro vétsi ptehlednost rozdélili organizatofi veletrh do tfi sekci T, M a D. T jako Technique &
Process (technologie a proces vyroby), M znamena Marketing, Media, Application (asi netieba
prekladat) a D je zkratka pro Design & Creation, tedy navrh a tvorbu. Jak vidno, klade si Viscom
za cil ukéazat obor signmakingu jako komplexni proces nejen vyroby, ale i uplatnéni jeho produkt
v marketingovém mixu zadavateld.

My se samoziejmé chystdme do Frankfurtu v silné sestavé, takze nebudete v Signu ochuzeni
o rozsahlé zpravodajstvi a ¢lanky o novinkéch.
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Coty opét v in-storu

Coty predstavi novou fasenku a o¢ni stiny
znacky Rimmel London. Uvedeni na ¢eském
trhu regiondln¢ podpoii tradicné¢ hlavné
v misté prodeje. Tvafi nové fasenky je opét
anglickd modelka a herecka Lilly Cole.

BTW nakoupila novou plochu

Agentura By the way (BTW) ma novou
plochu v Praze 6, v ulici Evropska. Plachta
ma rozméry 10 x 15 metrd, prvnim klientem
je Alza.cz.

Narodni divadlo ma Vikuiti

Na vchod do budovy Nové Scény ND byla
umisténa specialni projekéni folie Vikuiti od
spole¢nosti 3M.

Tato informacni tabule vyuziva sklenéné¢ho
plésté budovy, ktery umoziuje Vikuiti uplatnit
jeji vlastnost zpétné projekce. Sklenéna plo-
cha divadla tak bude slouzit pro informacni a
prezentacni ucely.

Palace Media ma akci 1+1

Spolecnost Palace Media, zastupujici multi-
kina Palace Cinemas, piipravila pro zadavate-
le reklamy aktudlni nabidku, kdy pti objed-
navce jednoho tydne reklamni kampané
v meésici listopad dostane klient zdarma jeden
tyden navic.

V listopadu do kin pfijde napt. horor Saw
3D, film Harry Potter a relikvie smrti ¢i ro-
manticka komedie Zaména.

25 let zkusenosti firmy Summa,

vlozenych do nové rfady stolovych plotri F Series.
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Konference o direkt marketingu na Printexpo

V piistim roce (4. kvétna 2011) se v ramci veletrhu Printexpo uskute¢ni odborna konference pod
nazvem Direct Mail, ktera kromé jinych zajimavych témat piedstavi nové moznosti a vyuZiti nej-
novejsich technologii v tisku pro kreativni feSeni direktmarketingovych kampani klientt.

Veletrh chee propojenim témat souvisejicich s tiskem a kreativnim feSenim vybidnout konecné
zadavatele k navstéveé veletrhu, inspiraci pro dalsi praci, vyuzivani tiskovych tfeSeni a soucasnych
Sirokych moznosti v ramci marketingovych kampani. Veletrh Printexpo si dal do svého hlavniho
sdéleni navstévnikiim téma: Inspirace tiskem — neomezena kreativita, a tak je jeho hlavnim tikolem
obohacovat a inspirovat nejenom konecné zadavatele. ,,JiZ v soucasné dobé mame avizovanou fadu
novinek, které¢ se na veletrhu ptedstavi, véfim, Ze se bude ¢im inspirovat, fik4 feditelka veletrhu
Monika Hrubalova.

BoomTisk pro Rajfku

Spole¢nost Boom Tisk kompletné zpracovava hromadnou korespondenci pro Raiffeisen stavebni
spofitelnu. Jedna se o kompletni produkci, obalkovani a odesilani veskerych vypisti z uctti sporeni
a uveért, smluv, dopistl, potvrzeni a dalSich dokumentd, jez jsou adresovany klientim Raiffeisen
stavebni spoftitelny (RSTS). Technologie, jez Boom Tisk vyuziva, umoziuji RSTS efektivnéjsi
zpracovani informaci a snadn¢jsi komunikaci s klienty. RSTS si Boom Tisk vybrala letos v 1ét¢ na
zaklad€ narocného vybérového fizeni, v jehoz ramci navstivila i jednotliva tiskova sttediska. Vybe-
rového fizeni se zacastnili nejvyznamnéjsi hraci v oboru nabizejici ¢ernobily i barevny tisk.

Prvni obchod Tchibo v novem de3|gnu

Dne 14. fijna byl v libereckém OC Nisa
otevien prvni obchod Tchibo, ktery se ces-
kym zakaznikim predstavuje ve zcela no-
vém designu. Firma Tchibo Praha ma své
obchody, které spojuji kavarnu, prodej kavo-
vého sortimentu a spotiebniho zbozi v na-
kupnich centrech velkych i stfednich meést
v celé CR i na Slovensku. Obchody maji
jednotny design vychazejici z osvédceného
modelu 3 v 1. Na plose asi 80 az 100 m?* tak
zakaznici najdou kavarnu pro posezeni, pul-
tovy prodej kavy na doma i stale se ménici
nabidku spotfebniho zbozi na tydné nova
témata. Navic si zde lze poridit systém Cafissimo pro vyrobu kavy z kapsli v klasickém cernose-
dém designu i v limitovanych barevnych edicich. Dal§im zpestfenim je obohaceni sortimentu spo-
ttebniho zbozi o stalou kolekci vyrobkt pro kdvovy pozitek, navrzenych ikonou svétového prii-
myslového designu Sirem Terencem Conranem.

Oki snizuje emise CO;

Spolecnost Oki snizila diky dlouhodobé strategii spotfebu elektrické energie v evropské tovarné
0 600 kWh, coz odpovida ekvivalentu 315 tun emisi CO,. Zavod vyrobce tiskovych zatizeni snizil
béhem dvou let spottebu elektiiny o 17 %, tedy o téméf trojnasobek stanoveného limitu, ktery si
vedeni spolecnosti predsevzalo splnit do roku 2012. Firma toho dosahla diky vytvofeni mensich
svételnych zon, sektorové klimatizaci ¢i zredukovanim pocitacovych servert na polovinu. ,,V roce
2008 jsme se rozhodli jit cestou, kterd je vstiicna vii¢i zivotnimu prostiedi. Proto jsme si dali za cil
celosvetove snizit emise CO, v nasich zavodech o Sest procent,* fika Harushige Sugimoto, prezi-
dent Oki Data Corporation, a dodava, ,.kvuli klimatickym zméndm, které se na nasi planeté ode-
hréavaji, je snizovani spotteby elektrické energie velmi dilezité.”

Argonic a Chiplite na Viscomu

Navstévnici expozice spolecnosti Majert (stanek ¢. 154, hala ¢. 3) na mezinarodnim veletrhu
vizualni komunikace Viscom 2010 ve Frankfurtu nad Mohanem se budou moci detailné¢ seznamit
s poslednimi novinkami a trendy v sortimentu LED zdrojii svétla.

Firma Majert obchoduje své LED moduly, vyvinuté specidln€ pro pouziti ve svételné reklame,
jiz od roku 1999. Leto$ni expozice bude doplnéna také o LED trubice Argonic, které jsou alternati-
vou k tradiénim zarivkam. Kromé standardniho bilého svétla ve dvou teplotach chromaticnosti 4 a
6 tis. K, budou také ptedstaveny barevné trubice. Mezi nimi naptiklad zelena — vyvinuta pro benzi-
nové stanice OMYV, nebo modra pro Aral. Vystavu miZzete navstivit ve dnech 4. az 6. listopadu od
10 do 18, v sobotu pak do 17 hodin.

Cukrovinky chtéji na veletrhy

Do 29. listopadu 2010 je mozné se prihlasit
do tendru spolec¢nosti Quality Season Product
na komplexni zajisténi ucasti na veletrzich a
vystavach v zahrani¢i. Jeden z prednich doda-
vatell zvlasté sezonnich cukrovinek hodla do
veletrhti investovat 6,8 mil. K¢ bez DPH.
Vybrana spolecnost ma zajistit vystavni plo-
chy, navrh a stavbu expozic, navrh a vyrobu
tiskovych materidli v anglickém, ruském a
némeckém jazyce, dopravu tiskovych materia-
14 a vzorkt sortimentu na veletrhy.

Vodafone osvétlil most

Spolecnost News Outdoor na tiide 5. kvétna
v Praze instalovala na stavajici mostni rekla-
mu na lavce u KCP osvétleni loga pro klienta
Vodafone. Bylo pouZzito polepené plexisklo a
LED osvétleni. Kombinaci dvou riznych
zpuisobl osvétleni — jednak prosvétleni pis-
men dovniti a jednak zezadu — vznikl zajima-
vy efekt.

GE objizdi mesta

Media Investments realizovala celorepubli-
kovou kampan ,,Hypoteéni dny“ pro GE Mo-
ney Bank. Konkavni reklamni vozy se objevu-
ji v hlavnich méstech CR. Vozidla byla vybré-
na s ohledem na cilovou skupinu, trasy byly
prizptisobeny denni dobé¢: dopoledne na vel-
kych sidlistich, odpoledne pak v centru a
u nakupnich center.

Infinity zabrala maxi plochu

Automobilka Infinity zvolila pro model M
v ramci venkovni kampané plochu spole¢nosti
MaxMedia na prazské magistrale. Jedna se
0 nejvétsi osvétlenou reklamni plochou v CR,
dosahuje 900 m”. Kampati zde pobé&zi do kon-
ce leto$niho roku.

Skoda se zimnimi vizualy

Spolecnost POS Media ve spolupréci
s agenturou MediaCom pripravila kampan pro
Skoda Auto v hypermarketech Tesco a Ahold.
Rtzné zimni motivy se tak objevi celkem na
8500 nakupnich vozicich.

Personalie

Ke dni 1. listopadu 2010 opousti po 17 le-
tech funkci generdlniho feditele spolecnosti
Ospap Vaclav Koukol, kterého vysttida Petr
Breburda. Petr Breburda pracuje v Ospapu
také 17 let a doposud byl feditelem prodeje a
Clenem predstavenstva. Téméf dva roky stra-
vil v Polsku jako feditel sesterské koncernové
firmy. Jeho ukolem je adaptace firmy na me-
nici se trzni prosttedi.
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