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Soutéz Duhovy paprsek se v tomto roce vyhlasi
v ramci veletrhu Reklama, Polygraf

Sovani vysledkl soutéze. Kvili Gspornym opatienin ¢lenové Sdruzeni dodavateld pro signmaking
zrusili akei Vecer signmakingu. SoutéZz se bude vyhlasovat jako prvni — oteviraci udalost,
v ramci doprovodného programu veletrhu Reklama, Polygraf, a to dne 31. bfezna 2009 od
10.45 hodin (misto doprovodného programu — pravé kiidlo) s tim, ze pak bude nasledovat malé
obcerstveni pro ptihlasené, porotu a dal$i pozvané VIP hosty. Zasedani poroty se uskutecni dne
11. bfezna za Ucasti patnacti vyznamnych osobnosti ceské reklamni, marketingové a technické
sféry. Jenom namatkou miizeme jmenovat za psychologii reklamy I. Vysekalovou (CMS), reklam-
ni odborniky: J. Mikese (VSE) a P. Brabce (ACRA), piimo z reklamnich agentur — letitého &lena
poroty M. Charvata (byvaly kreativni feditel MBBDO, v soucasnosti agentura Konektor) nebo
E. Gampa z agentury Beans, feditele marketingu spolec¢nosti Olympus O. Typolta za oblast zadava-
telt, feditele marketingu a obchodu Geosan Development F. Schrolla. Technologickou sekci zastu-
puji ¢lenové prezidia Sdruzeni dodavatelii pro signmaking (M. Melin, T. Javtrek, U. Rink a
T. Kéndler). K tradi¢nim také i §éfredaktor Casopisu Sign a Marketing & Media D. Koppl a dalsi.

»Z divodu zruseni Vecera signmakingu jsme se rozhodli snizit poplatek za praci o 1000 K¢,
fikd zastupce poradatele soutéze. Snizeny poplatek ve vysi 1100 K¢ bude obsahovat registraci
ptihlasené prace, domluveny pocet volnych vstupenek na vyhlaseni, pozvani na obcerstveni ve VIP
centru na veletrhu a medialni podporu soutéze a ptihlasenych. Do dnesniho dne svoje prace piihla-
sili ptedni vyrobci i1 zadavatelé, naptiklad: Grapo, Ross, Mobilboard, Rex — Vlastimil Kral, Safex,
Grep design, Atelier Spektrum, Hanton CR, Moris Design, Spyron, Revolta, Member, Story
design, Unibon nebo prostéjovska pobocka spole¢nosti Autocont a dalsi.

Vzhledem k dosavadnimu poctu piihlasenych praci oéekavame, ze letosni Duhovy paprsek bude
mit kolem 50 praci (obdobné jako v roce 2008). Potadatel vSak vyzdvihuje letosni kreativitu a
kvalitu doposud piihlasenych praci a uvadi, ze nejvice z nich je zatim ptihlaSeno do kategorie C:
Reklama indoor. ,,Zménu také podtrhuje nova cena Duhového paprsku, které jesté vice symbolizu-
je nazev soutéze. Méni se tedy forma i material, ze kterého bude nova cena vyrobena,” uvadi pora-
datelé a dodavaji, ,,mlizeme vas ujistit, Ze vyhlaSeni prob¢hne v piijemném prostiedi, na veletrhu
vyhlagujeme jiz Sestym rokem soutéz Cesky direkt nebo druhym rokem Hvézda 3D reklamy ke
spokojenosti prihlasenych i pfichozich.*

Mutoh uvadi systém Mutoh i2 GPS

Spole¢nost Mutoh, ptedni vyrobce velkoplosnych
digitalnich tiskaren, uvadi pro uzivatele svych tiska-
ren vybavenych technologii inteligent interweawing,
oznaGovanou i jako ,,i*, novy systém pro usnadnéni
jejich ovladani. S touto jednoduchou pomiickou
zvladne nastaveni optimalnich parametrti tisku i mé-
n¢ zkuseny uzivatel.

Tato dobra zprava se tyka vSech majitell tiskaren
Mutoh vybavenych systémem i’. Podpiirny systém
GPS (Guided Printer Setup Systém) byl oficialné
spustén 18. unora 2009. S jeho pomoci mohou operatofi nastavit optimalni tiskovy mod a tim
dosahnout vysoké produktivity tisku pfi zachovani optimalni kvality. Mutoh i*> GPS je prtivodce
nastavenim tiskarny — systém v ném bere v tivahu ucel, pro ktery ma byt grafika vytisténa, a to na
zaklade tii kritérii. Prvnim je pohledova vzdalenost, druhym typ grafiky a tfetim obsah grafiky.
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Intelligent Pass Control nove takeé

u fady VersaCamm

Znacka Roland DG piinesla vylepSeni pro
stavajici stroje VP-300 a VP-540 tady Versa-
Camm a noveé i tyto stroje budou vyuzivat
technologii Intelligent Pass Control. Tato tech-
nologie umoznuje tisknout vyssi kvalitou i pfi
vyssich rychlostech stroje, nebot’ diky Intelli-
gent Pass Control dochdzi k postupnému na-
naseni inkoustu v jednotlivych prijezdech
tiskové hlavy, ¢imzZ se eliminuje tzv. pruhova-
ni a tiskova plocha je jednolitd. Pro moznost
vyuzivani této funkce u stavajicich stroju fady
VersaCamm mizete kontaktovat technické
oddéleni prodejce Rolandu (napiiklad firmu
Bitcon), které vam pomize stroj a software
vaseho stroje aktualizovat.

Sitotiskové barvy, které voni

Firma Racing Sport uvedla na trh novinku
pro sitotisk — aromatickou barvu. V zékladni
nabidce aromatického tisku je ptes 100 druht
aromat, které po natisténi vydrzi vonét dva az
tii mésice i1 po nékolikanasobném prani. Touto
novinkou spolecnost rozsifila nabidku special-
nich tiskovych technologii, jako je tisk lesk-
lym lakem, glitrem, metalicky a 3D tisk.
S touto skutecnosti vydala spole¢nost i nové
ceniky tisku a reklamniho textilu.

Nové materialy SIMBOLI

Firma Bitcon zafadila do svého sortimentu
dva nové tiskové materialy pro ekosolventni

(Pokracovani na strance 2)
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Orientace v nastaveni Mutoh i2 GPS

Ukelem systému Mutoh i2 GPS je poskytnout obsluze tiskarny stejny komfort, jaky maji uzivate-
1€ béznych fotoaparatt. I zde mohou profesionalové pracovat v rezimu manudlniho nastaveni, ale
prevazna veétSina uzivatell rada zvoli néktery z pfeddefinovanych rezimt a je se svymi fotkami
spokojena. Néco podobného piedstavuje systém Mutoh i’ GPS.

Na spravné nastaveni je potieba spravné stanovit zakladni kritéria. Operator voli ze ¢tyt kategorii
pohledové vzdalenosti, které jsou definovany nasledovné: méné€ nez 1 metr, vice nez 1 metr a méné
nez 3 metry, vice nez 3 metry a méné nez 5 metrt a vice nez 5 metrii. Rozhodnuti, o jaky typ grafi-
ky jde, ziskate na zdklad¢ odpovedi na otazku: Je to aplikace, kterd vyzaduje maximalni kvalitu
tisku ¢i méné narocny obrazek, ktery miize byt vytistén rychlym moédem? Kritérium Obsah grafiky
zohlednuje, zda je motiv sloZen z textu, fotografii, jemnych detailti atd.

Na strankdch www.mutoh.eu si mohou zdjemci stahnout vyukovy program pro praci se systé-
mem Mutoh i’ GPS. ,,Spravné nastaveni tiskovych parametrii ma zésadni vliv na vyslednou kvali-
tu a produktivitu tisku, proto i* GPS vitam jako izasny nastroj, ktery pomfize kazdému uZivateli
tiskaren Mutoh vybrat optimalni tiskovy mod,* popisuje systém Jiti Makovec, produktovy mana-
zer spolecnosti HSW Signall, ktera stroje Mutoh dodava na cesky a slovensky trh. ,,Spole¢nost
Mutoh ma velmi dobfe propracované své stranky, ale pfipadné nejasnosti mohou tiskati konzulto-
vat 1 s pracovniky technické podpory nékterého z prodejcti.

Tesco meéni obchodni domy

Retailovy fetézec Tesco méni strategii svych obchodnich
domut na Ceském a slovenském trhu. Vsechny je nové planuje
rebrandovat pod minuly tyden pfedstavenou znacku My’. Zme-
ny, které se dotknou pfedevsim interiéru prodejen, jsou realizo-
vany na zakladé¢ vyzkumd, jez si spole¢nost nechala zhotovit.
Z téch vyplynulo, ze si spotiebitelé zadaji §irSi sortiment a lepsi
urovein nakupovani.

Prvnim mistem, kde bude rebranding na konci tinora dokon-
&en, je Liberec. Na sever Cech bude proto také zaméfena zavadéci kampan, ktera se objevi hlavné
v outdooru, v rozhlase a v tisku. Dominovat ji v§ak ma nov¢ piipravovany lifestylovy cCasopis.
.My’ magazin bude nosnou komunikaci s nasim zakaznikem. Bude vychazet pfed kazdou novou
sezonou, uvadi Irena Varosova, marketingova manazerka obchodnich domi Tesco, s tim, Zze ¢tvrt-
letnik bude predstavovat nejnovej$i modely prodavanych znacek. Ty se budou objevovat také
v kampanich brandu, jehoz celonarodni launch je planovan na podzim tohoto roku spolu s otevie-
nim My’ na prazské Narodni tfidé. V komunikaci znacky pfislusnost k Tescu zlistane zdliraznéna.
,.Kontinuitu komunikace My’ a Tesca bychom radi zachovali. Urcité se nechceme odfiznout," fika
VaroSova. Rebranding bude pravdépodobné nasledovat i v dalSich zemich, kde Tesco pisobi.
,,Cela strategie je postavena tak, aby nebyl problém ji adaptovat i v jinych statech, prozradila
Varasova, ktera vsak otazky ohledn¢ budoucich pland znacky nechtéla komentovat.

POPAI hleda studenty

Asociace POPAI CENTRAL EUROPE porada v letosnim roce tieti ro¢nik soutéze POPAI STU-
DENT AWARD, ve které studenti soutézi o nejlepsi design POP materialu podle konkrétnich brie-
fi zadavateld. SoutéZ je soucasti komplexniho programu asociace, jehoz cilem je podporovat obor
in-store komunikace, a to znamena i budouci generaci odbornikli oboru. Partnery leto$ni soutéze
jsou spole¢nosti Coca-Cola HBC Cesk4 republika, Energizer Czech a Soare Sekt. Uzavérka pro
podani navrht je 30. ¢ervna 2009. V ptipad¢ Energizeru a Soare Sekt se jedna o prodejni podlaho-
vé stojany pro znacky Wilkinson a Robby Bubble, Coca-Cola hleda zajimavé POP prostfedky pro
oblast HoReCa, které budou umistény na stolech a na baru. Prace bude hodnotit odborna komise,
ktera je sloZena ze zastupct z oblasti designu, zastupct zadavatell reklamy, zastupcti vyhlasovate-
le soutéze, zastupch z technologie — vyroby POP a zastupctt VS. Tento roénik soutdze rovnéz pod-
poruje Asociace komunikac¢nich agentur (AKA), ktera se do projektu soutéze zapojila jako odbor-
ny partner. Do loiiského ro¢niku soutéze POPAI STUDENT AWARD 2008 bylo zatfazeno 30 stu-
dentskych praci, coz piedstavovalo o jednu tietinu vyssi ucast nez v prvnim zahajovacim ro¢niku.

Heidelberg vyrobil 50 000. stroj

Polska tiskarna Chromapress v nejblizsi dobé pirevezme od Heidelberger Druckmaschinen AG
(Heidelberg) dodavku stroje Speedmaster SM 74 vybaveného tiskovou jednotkou sttedniho forma-
tu s vyrobnim ¢islem 50 000! ,,Novym pétibarvovym strojem Speedmaster SM 74 s lakovaci jed-
notkou chceme dosahnout zvysSeni produktivity a posilit svoji nabidku nejvyssi kvality v rozumné

cenové hlading,” fekl k tomu Janusz Wyszynski, majitel Chromapressu. Tato obchodni tiskarna ma
velké plany a v pribéhu dvou az tii let chce zvysit rozsah svych zakazek o 70 procent.

(Pokracovani ze stranky 1)

inkoust: Bilou 100% polyesterovou praporovi-
nu SIMBOLI SIT-2070, 70g s podkladem
specialné upravenou pro ekosolventni inkoust
s polomatnym povrchem. Material 1ze snadno
zpracovavat fezanim za tepla, lze Sit nebo
lemovat a je nehotlavy podle némecké normy
DIN 4102. Novy material bude nabizen v
Sitkach 137 cm a 162 cm a navinu 25 m.

Bily, leskly, staticky vinylovy film SIMBO-
LI SIF-7100, oboustrann¢ ptilnavy, 150 pm,
195 g. Material bez lepidla sdm drzi na rov-
nych, hladkych povrsich. Lze ho pouzivat
opakované. V piipadé potieby lze material
omyt mydlem a vodou. Typickou aplikaci jsou
okna a dvefe obchodii nebo POS reklama.
Film bude k dispozici v §ifce 137 cm a navinu
25 metrd.

OPMR s novymi materialy

Outdoor Praha méstska reklama (OPMR) ve
spolupraci s Atelierem Spektrum pfichazi se
specidlnimi foliemi, které jsou urcené pro
venkovni reklamu. ,,Tyto samolepky jsou
zvlast’ odolné vicéi vétru a desti, hodi se do
ulic ¢i na namésti,* tika Jan Klapa, jednatel
OPMR. Spolec¢nost planuje vyuZziti novych
polykarbonatovych materialt, které¢ bude pou-
zivat pro nastavby na fasadach domd.

New Lighty rozsiruji

Spole¢nost New Vision Media navysuje
pocet digitalnich nosi¢i New Light. Plochy
ptibyly v Praze, v B¢ a v Plzni, v prubéhu
roku se planuje dalsi rozsifovani.

New Vision Media také nedavno otevrela
své dcefiné pobocky v Polsku, na Slovensku,
v Litvé a Lotyssku. I zde se jedna primarné
o sit’ New Lightd.

PMN zavadi Roll-Up

Spolecnosti Poster Media Network pfibyla
v nabidce novinka — tzv. RollUp, rota¢ni pro-
svétlené CLV. Jedna se o pohyblivé reklamni
médium, od kterého si firma slibuje vétsi za-
sah, nez je u klasickych ploch. Zatim se plo-
cha zavadi v Praze, v poctu 25 kusi.
,,Vyhodou Roll-Up vitrin je absolutni kompa-
tibilita formatu plakati se stavajicimi CLV
vitrinami. Klient vyrobi pouze jeden format
plakatd na obé média,” fikd Marek Vyskocil,
jednatel spole¢nosti.

Prague Marathon méni image

Prague International Marathon, ktery zacina
28. brezna, ptedstavil novou vizualni identitu.
Nahradi dosavadni fotografie bézci a praz-
skych pamatek a sjednoti komunikaci akce.
Podle marketingového feditele Boika Slezac-
ka je cilem spojit sport s designem, a zadani se
proto ujala milanska akademie NABA.
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