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Asociace POPAI ocenila studentské navrhy

V plisobivém prostiedi Valtického Podzemi ve Valticich probéhlo 18. listopadu 2008 vyhlaseni
vysledkti soutéze POPAI STUDENT AWARD 2008 a piedani cen vitézim.

Bohaty program akce byl koncipovan tak,
aby poskytl ucastnikim (soutézicim studen-
tiim) co nejvice novych informaci z oblasti
marketingové komunikace v prodejnich
mistech.

Soucasti programu byl rovnéz odborny
seminaf, na kterém zastupci POPAI CE Da-
niel Jesensky a Libor Jordan ptedstavili obor
in-store komunikace, POP materidly jako
komunikaéni nastroj a informovali o nejno-
vé&jsich trendech v oblasti in-store komunika-
ce. Pohled zadavatele na marketingovou
komunikaci znacky predstavil feditel spolec-
nosti Soare Sekt Slovakia Ivo Kanovsky.

Velmi piinosné byly komentafe vybranych
soutéznich navrhi z pohledu odbornikl na design, vyrobu, ktefi studentiim piiblizili své nazory na
realizovatelnost projektti z hlediska zvolenych materiald, vyrobnich technologii, urovné designu
apod.

Pro druhy rocnik soutéze byly vyhlaSeny tii soutézni kategorie o nejlepsi design POP materialu
podle zadaného briefu konkrétnich zadavateléi — spole¢nosti Coca-Cola HBC Ceska republika,
Johnson & Johnson a Soare Sekt Slovakia. Na zaklad€ hodnoceni odborné poroty byly ocenény tfi
vitézné prace:

V kategorii nejlepsi design POP materialu dle briefu spole¢nosti Coca-Cola HBC Ceska republi-
ka ziskala nejlepsi hodnoceni prace ,,Coca-Cola Ice Table®, autor Ale$ Lukasik (Fakulta multime-
dialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zling).

V kategorii nejlepsi design POP materidlu dle briefu spolecnosti Johnson & Johnson ziskala
nejlepsi hodnoceni prace ,,Listerine — mali d’ablici®, autor Eva Taslerova (Ostravska univerzita,
Fakulta uméni).

V kategorii nejlepsi design POP materidlu dle briefu spole¢nosti Soare Sekt Slovakia ziskala
nejlepsi hodnoceni prace ,,Multipack na vino a stojan Soare®, autor Jakub Hajek (Fakulta multime-
dialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zling).

Netradicni outdoor

S novym médiem z kategorie outdoor pfisla
spole¢nost Wienerberger a reklamni agentura
Magic Seven. Hrubé stavby postavené z cihel
Porotherm totiz stejnojmennym logem obran-
dovala. ,,Billboardovou plochou zde neni mi-
néna pouze cihlova sténa s logem, ale vSe, co
se cilové skupin€ zobrazi na sitnici oka, tedy
cela stavba nejen v jejim urbanistickém kon-
textu, ale i v S$irSim krajinném zasazeni,* fika
Jan Barta z Magic Seven. Jde o docasnou reklamu, kterd po omitnuti zmizi. Majitele takto obran-
dovanych domt spolecnost Wienerberger motivuje darky vhodnymi na stavbu a soutézi o dalsi
produkty.
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Hvézdy 3D reklamy podevaté

Asociace 3D reklamy vyhléasila 9. rocnik
soutéze Hvézda 3D reklamy, v nizZ odborna
porota vyhodnocuje nejlepsi reklamni piedme-
ty pouzité k propagaci zbozi, sluzeb a firem na
Ceském trhu. Soutéz ma stejné jako v minulém
roce 12 zakladnich kategorii, dale Inovaci
roku a Absolutniho vitéze. Zachovana zlstava
1 zvlastni kategorie Reklamni predmét 3. milé-
nia, kterd je urcena piedev$im pro zatim nere-
alizované navrhy 3D reklamy. Soutézni prace
je mozné zasilat do 9. bfezna. Slavnostni vy-
hlaseni vysledkd probéhne v ramci doprovod-
ného programu veletrhu Reklama, Polygraf
31. 3. na Vystavisti v Praze - HoleSovicich.

STI Group nabizi nové lepsi polepy

Spolecnost STI Group rozsituje svou nabid-
ku pro zadavatele. Koncem minulého roku ve
svém rumburském zavod¢ uvedla do provozu
novy lepici stroj, ktery ji umoziuje efektivné
lepit jak displeje, tak i obaly na jednom zatize-
ni. Modulovy layout ma zlepsit flexibilitu
firmy pfi plnéni zakazek. Vyse investice se
pohybuje okolo jednoho milionu eur. STI
Group strategicky posiluje pozici na evrop-
ském trhu rozSifovanim vlastni mezinarodni
designérské a produkéni sitd. V CR disponuje
vyrobnim zavodem v Rumburku a designér-
skym a poradenskym centrem v Praze.

BigBoard prevadi plachty

Spole¢nost BigBoard se rozhodla pievést
vybrané reklamni stény do provozu a prodeje

(Pokracovani na strance 2)
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Rezaci plotry od Graphtecu

Spolecnost Graphtec rozsitila své produktové portfolio o nové fezaci plotry série FC8000, ktera
nabidne vysokou kvalitu provedeni a mnohem jednodussi ovladatelnost. Série zahrnuje celkem pét
velikosti se dobrymi technickymi parametry: Maximalni fezaci ptitlak 600 gf urCuje pro fezani
celé fady materialti, maximalni rychlost fezani 1485 mm/s a tiikrokové pfitlacné valecky, které
poskytuji mnohem vétsi stabilitu pfi fezani dlouhych médii pfi garanci posunu 15 m pro fezani
riznych materialt.

Rtznymi typy jednotlivych modelt je mozné fezat média Sitek 24, 30, 42, 54 a 64 palcti. S ovla-
danim plotru pomtize tiipalcovy LCD displej s interaktivnim opera¢nim a ikonovym menu. Navic
parametry plotru se zobrazuji pomoci ikon, a tak je mozné zmenit jejich nastaveni bez pouziti ope-
racnich klavesnic.

Série plotri FC8000 diky své velké presnosti, preciznosti a vestavéné inteligenci fadi ke Spicce
na trhu.

Rozmanitost aplikaci plotru:

ARMS 4.0
(automaticky opticky senzor)

dérovani

fezani vinylu

kresleni perem

Nové reklamni plochy na nadrazi

Spolecnost Railreklam spousti s pfichodem nového roku novy format reklamni plochy nazvany
Variaposter. S timto nosi¢em se bude mozné setkat na 26 nadrazich ve velkych méstech po celé
CR. Variaposter bude mozné vyuzit ve dvou formach, bud’ ve formatu klasického billboardu (tj.
252 x 119 cm), nebo ve formé tii plakatd velikosti AQ.

,»Vyhodou tohoto druhu reklamy je vysoka frekvence cestujicich,” fika Alexandr Kiizek, jednatel
spole¢nosti. Podle poctu prodanych jizdenek se jedna o cca 100 lidi denné. ,,Reklama v blizkosti
dopravnich prostfedkti mé tu vyhodu, Ze lidé si jejim sledovanim krati dobu cekani, a je proto po-
zitivné vnimana. Navic zde neni ¢etnost reklamnich ploch tak velka jako v bézném prosttedi OOH
a vetSina osob cestuje pravideln¢, ¢imz se jejich zasah stava ucinngj$im, dodava Krizek.“

Podle dat agentury Median mési¢né cestuje vlakem 1,6 mil. lidi, pfi¢emz nejsilnéjsi kategorii
jsou zde mladi lidé ve véku do 30 let. Nejcastéji lidé cekaji na nadrazi 6 az 10 minut a tento Cas
travi prevazné na nastupistich. Z vyzkumu vyplyva, Ze reklama na nadraZzich je, co se tyka absolut-
niho poctu recipientt, srovnatelna napiiklad s reklamou v metru.

Canon predstavil Spickoveé projektory

Spolecnost Canon Europe predstavila na vysta-
v¢ Integrated Systems Europe (ISE) — obchod-
nim veletthu pro profesiondlni poskytovatele
audiovizudlnich a integrovanych elektronickych
systéml, novy Spickovy projektor XEED
WUX10.

Nové projekéni zafizeni od Canonu nabizi
nejvyssi rozlisenim v oboru (WUXGA, 1920 x
1200 pixelt) a svételnosti 3200 lument a posky-
tuje prvotiidni projekci diky tfem technologiim
vyvinutym spolecnosti Canon — panelim LCOS,
optickému systému AISYS a objektivu Canon
s 1,5nasobnym zoomem a posunem 10 : 1. Canon své nové projektory prezentoval na projekcnich
plochach vytvotrenych na miru spolecnosti AVStumpfl, rakouskym obchodnim partnerem spolec-
nosti.

Netradicni outdoor Ceské pojistovny

Neobvyklou a kreativni formu outdoor prezentace zvolila Ceska pojistovna pro svou kampaii
propagujici rychlé feseni pojistnych udalosti. V blizkosti prazskych obchodnich center umistila
instalaci ,,auta ve zdi“. Netradi¢ni outdoor pro CP vytvofila agentura Mather Communications,
ktera podle svych slov zvolila pro netradi¢ni outdoor kampan mista, kde bézn¢ reklama nebyva.
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(Pokracovani ze stranky 1)

spolec¢nosti Outdoor Praha, méstska reklama
(OPMR). Jedna se celkem o patnact velkych
reklamnich ploch na celém tzemi Prahy. Pre-
birané stény odrazeji zaméfeni spolecnosti
OPMR - nestandardni realizace.

,,Cilem akce je, aby se nase spolecnost stala
nejveétsim  poskytovatelem  velkoplosnych
reklamnich plachet na uzemi Prahy,” fika Jan
Klapa, jednatel spole¢nosti OMPR.

Filip Media zmenila vysilani

S koncem roku 2008 probéhla zména vysila-
ni na vSech obrazovkach spolecnosti Filip
Media, ktera provozuje reklamné-informacni
LCD obrazovky v nakupnich centrech. Zaha-
jeno bylo vysilani nové Flash TV. ,,Zasadn¢
jsme zmenili design a do nazvu vSech rubrik
jsme zabudovali vyraz flash. Dosavadni obsah
vysilani se také bude ménit, vznikaji nové
vysilaci bloky, jako napfiklad flash ve meésté
zaméfeny na lifestyle,” uvedla Jitka Mravina-
cova, PR specialistka Filip Media.

Tento krok potvrzuje postupny odklon pro-
vozovatelt siti LCD paneld od Cisté reklamni-
ho vysilani a posun smérem k Sir§imu zabéru
— infotainmentu.

Uzavérka Duhového paprsku je
19. (inora 2009

Uz jen Sest tydnl zbyva do uzavérky soutéze
signmakingovych realizaci Duhovy paprsek, v
niz mohou své prace prezentovat jak realizato-
fi, tak i zadavatelé i autofi. V soutézi je ptipra-
veno pét kategorii: Svételna reklama, Indoor,
Outdoor, POP/POS a Mobilni reklama. Zam¢-
rem soutéze je mapovat uroven realizovanych
praci z oblasti signmakingu, outdoor a indoor
reklamy. Vice informaci naleznete na strance
www.sign-sdruzeni.cz/duhovy_paprsek.htm.

POS Media v Makru

Spolecnost POS Media Czech Republic
uzaviela spolupraci s velkoobchodnim fetéz-
cem Makro, jehoz klientim nabidne dva nové
produkty: reklamni véz a reklamu na nakup-
nich vozicich.

K rozsifeni produktového portfolia dodava
Country Manager Emil Kovac: ,Nabizet re-
klamni plochy v fetézci, jehoz cilovou skupi-
nou jsou vyhradné podnikatelé (piedevsim
z oblasti nezavislého maloobchodu, gastrono-
mie a ostatnich firem/instituci poskytujicich
sluzby), je pro nas novou vyzvou. Zkusenosti
mame prozatim pouze s obchodnimi sitémi
uréenymi prevazné pro B2C, vétim ale, ze i
v tomto segmentu budeme moci vyuzit dosa-
vadni znalosti v oblasti POS.*

POS Media Czech Republic poskytuje
in-store reklamu prevazné ve velkych retailo-
vych fetézcich.
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