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Netradicni kvétinova vyzdoba kancelarské budovy

Jeden z nejvétsich tuzemskych grafickych projektt
na plose tém&f 2400 m? je mozné vidét v Praze. Viibec
poprvé v Ceské republice investor vyuzil technologii
perforované grafické folie na okna od spolecnosti 3M.
A to na budove¢ Prague Gate v jedenactém prazském
obvodu. Celou kancelafskou budovu v projektu Pra-
gue Gate nove pokryvaji zluté listy a kveéty natisténé
na specidlni folii. Originalni grafiku ukazujici inova-
tivni pfistup v architektuie a designérstvi navrhla spo-
le¢nost Graffitti Network. VytiSténa je na specialnich
perforovanych okennich féliich Scotchcal 8173 od
spole¢nosti 3M. Pti pokryvani budovy se spotiebovalo
22 roli materialu, tedy 1350 m? folie. Realizace si
vyzadala pllroéni piipravu, samotné pokryti trvalo
témet dva mésice. Netradi¢ni grafiku uz vidély stovky
tisic lidi. Kolem Prague Gate, ktera se jako jedna
z dominant Prahy 11 nachdzi pobliz dalnice D1, totiz
denné projede na 100 tisic aut.

,.Folii firmy 3M jsme vybrali kvtli kvalitni podpote
a jedinecnému zarucnimu servisu, fika realizator
projektu Jiti Cerny. Dodava, Ze konzervativni, nicmé-
né originalni grafiku velkoplo$ného polepu majitel
zvolil s ohledem na seri6znost budovy tak, aby stale
pfiznavala zdatily design vySkového objektu. Pozitivni reakce verejnosti i zaméstnancli instituci
dané meéstské ¢asti ukazuji, ze se zamér podafil. Material Scotchcal 8173 spolecnosti 3M umoziuje
z jedné strany celoplos$ny pohled na grafiku, z druhé strany se pfitom da jednoduse divat z okna.
Folie je 0,16 az 0,18 mm tlustd, vydrzi teplotu -34 °C az +65 °C a pii skladovani za sucha ma zi-
votnost dva roky. Folii Ize Cirym lepidlem nalepit na akrylat, sklo, polykarbonat nebo lakovany
kov mezi okny vozidla.

Den signmakingu se uskutecni uz podruhé v Brné

Clenové Sdruzeni dodavatelt pro signmaking se rozhodli ptipravit 30. #jna 2008 druhy ro¢nik
prodejné-prezentacni vystavy pro oblast vyroby reklamy. Po uplynulém loniském rocniku se shodli,
ze 1 do budoucna by chtéli udrzet charakter prvniho ro¢niku — tedy akce, ktera je uzaviena pro jiné
firmy nez ¢leny Sdruzeni.

Zamérem vystavy Den signmakingu Brno bylo a bude zaujmout, pfitdhnout vyrobce na samo-
statnou vystavni akci, nabidnout zajimavé ceny pied koncem roku a v pratelské atmosféte piivitat
svoje stavajici a potencialni zakazniky. Prvni ro¢nik naplnil ocekavani zucastnénych ¢lent a uka-
zal, Ze takovato forma podpory je potfebna. Vystavu navstivilo v lofiském roce vice nez 350 od-
bornikt, pfevazné z moravského regionu. Na vystave se loni piedstavilo osm ¢lent.

V letosnim roce se budou prezentovat spolecnosti: BITCON, Dencop Lighting, FERONATHYS-
SEN PLASTICS, GEODIS BRNO, HaWe, HSW SIGNALL, MULTIEXPO, OCE, Spandex, Tepe-
de a VINK-PLASTY. Hlavnim medialnim partnerem je ¢asopis Sign — znameni doby.

Na zavér je nutné dodat, Zze vystava Den signmakignu Brno se uskute¢ni 30. fijna od 9 do
17 hodin v kongresovém centru hotelu Voronéz v Brné. Dale od 19 hodin probéhne spolecensky
vecer pod nazvem Vecer signmakingu Brno. Vyhodny nakup za specialni ceny. Nabidky pfiprave-
né jenom na 30. fijna. Registrace na bezplatny vstup na www.sign-sdruzeni.cz.
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Novinka od EPSONU:
Eco-solvent tisk!

EPSON StylusPRO
GS6000

- 8 barevny tisk
- 1440 dpi
-3itka 64” (1,6 m)

EPSON

MySpace Music na billboardech

Spole¢nost MySpace Music piedstavila svou
prvni venkovni kampan v New Yorku na Ti-
mes Square.

Kampan pod nazvem ,,Pisnicky, na kterych
se shodneme® bude probihat piistich ctyfi az
Sest tydnd. V prvnim kole reklamy se predsta-
vi umélci, ktefi by se méli objevit také na
internetovych strankach MySpace Music. Web
umozni uzivatelim zdarma pfistup ke
skladbam; jeho provoz by mél zacit v piistich
nékolika tydnech.

OOH vydeélava diky digitalizaci

Piijmy z venkovni reklamy v Rusku prudce
rostou, za prvni pololeti letosniho roku se
jedna o 13% nartst. Podle Asociace komuni-
kacnich agentur Ruska (AKAR) k tomuto
vysledku pfispélo pfedev§im zvySené pouziva-
ni digitalnich nosic.

Minuly rok byl vSak za prvni pololeti nartist
v OOH 16 %. Podle AKAR je za zpomalenim
rustu ruska vlada, ktera tla¢i na snizeni poctu
medialnich spolecnosti prodavajicich reklamu.
Reklamé v Rusku se dafi, ve srovnani se stej-
nym obdobim lotiského roku celkové reklamni
piijmy stouply o 20,4 %.

Zakaz venkovni reklamy

Starobylé ¢inské meésto Xi'an chce zakazat
reklamu na billboardech, které byly dlouho
soucasti opevnéni mésta. Nyni dochazi k vypr-
Seni smluv s provozovateli venkovni reklamy
a pro historické centrum zadna nova povoleni
vydana nebudou. Posledni billboard by tak
mél zmizet koncem roku 2009. Utady ve més-
t&, které se nachdzi v centralni Cing jihozapad-
né¢ od Pekingu, také planuji demolici dalSich
190 nelegalnich billboard. Mimo hradby
meésta by mély byt reklamni nosi¢e nadale
povoleny.

(FINA A S AT S  bitcon

Bitcon spol. sr. 0.
Suchy vrSek 2122/33, 158 00 Praha 5
tel.: 251 095 420, fax: 251 095 499
www. biteon.cz
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POPAI a Sdruzeni opét skoli

POPAI CE a Sdruzeni dodavateld pro signmaking CR poradaji dalsi ze spole¢nych seminéid,
které tesi aktualni otazky z oblasti technologii pro vyrobu reklamy a novych materialti pro vyrobu
POP aplikaci a signmakingu. Asociace tak pokracuji v organizaci spole¢nych interaktivnich akci,
jejichz obsahem jsou specificka témata, ktera jsou pfinosna a uzitecna pro ob¢ asociace.

Seminaf se uskutecni 8. fijna 2008 od 13 do 15 hod v piednaskové mistnosti spolecnosti Ipsos
Tambor, Nérodni 6, Praha 1. K hlavnim témattim seminaie budou patiit technologie zpracovani
deskovych materialti a dokoncovaci technologie vcetn¢ trendl v této oblasti. Soucasti prezentaci
budou rovnéz praktické ukazky zpracovani materidlti. V programu seminafe bude vyhrazen Siroky
Casovy prostor pro diskusi o prezentované problematice, ktera umozni vzajemnou vymeénu infor-
maci mezi ucastniky seminate.

Na veletrh Viscom se slevou

Veletrh Viscom letos probéhne od 30. fijna do 1. listopadu ve Frankfurtu nad Mohanem. Porada-
telé predpokladaji ucast vice nez dvou stovek vystavovatelil, ktefi predvedou novinky z oblasti
klasického signmakingu, svételné reklamy, velkoformatového tisku, netradi¢nich médii, prezentac-
ni techniky, digitalnich bannerd, naviga¢nich a orientacnich systémi.

Veletrh provazeji seminare a workshopy, velky zajem bude hlavné o druhy ro¢nik akce Digital
Signage Day vénované digitalnim reklamnim nosi¢im a jejich vyuziti v praxi. V této souvislosti
prijedou do Frankfurtu také firmy z USA, které maji zajem o spolupraci s evropskymi zemémi.
Agentura Progress Partners Advertising zajiStuje akvizici vystavovateld a péci o navstévniky Vis-
com z Ceské republiky a letos nové nabizi slevu 45 % na vstupné.

Svycarska novinka

Spole¢nost Ziind uvedla novinku G3, vhodnou
jako dokoncovaci zafizeni k flatbed UV tiskarnam.
Kevlarovy ozubeny femen zajistuje opakovatel-
nost +/- 0,03 mm. Motory posunujici material
v ose X jsou chlazeny vzduchem a vyvinou maxi-
malni silu 250N, pro transport materidlu ptitom
dostacuje 150N. Kazdé lozisko v ose X a Y snese
silu 873N, tedy vahu 87 kg. Tyto unikatni vlast-
nosti jsou umocnény robustni konstrukci. Pracovni
deska vyuziva k fixaci obrabéného materidlu va-
kuum. Je konstruovana pro tézké materialy (max.
350 kg) a vysoky pfitlak obrabécich nastroji.

»Zind si je védom toho, Ze rychlost je pouze
jednim z parametri, ktery ovliviiuje celkovou
produktivitu,” vysvétluje Marek Angelis, feditel
spolecnosti HSW Signall, ktera tyto stroje na nas
trh dodava. ,,Vyznamny vliv na celkovy ¢as zpracovani zakazky ma i cyklus potfebny na vyménu
nastroje a jeho nastaveni, pfiprava dat a manipulace s materidlem. Model Ziind G3 miize uzivatel
nakonfigurovat podle svych potieb. Plotr miize obsahovat az tii univerzalni moduly, které jsou
velice snadno pfipojitelné. Do kazdého modulu Ize zalozit libovolny z dvanacti nastrojt. K dispo-
zici jsou nastroje pro nejsirsi skalu aplikaci od tangencialnich nozti pro fezani folie ptes oscilacni
noze pro zpracovani kartonu po frézy pro obrabéni akrylati.

Studie OgilvyAction relativizuje vahu POS

Od roku 1995, kdy POPALI zjistil, ze se vétsSina lidi rozhoduje o nakupu znacek az v obchodé,
argumentuji experti na BTL netnavné formuli 70:30. V nové studii na vzorku 750 lidi z 25 zemi
postavila OgilvyAction tuto tezi na hlavu, kdyz zjistila, ze pouze 30 % lidi se az v obchodé rozho-
duje, co si da do kosiku. Americ¢ané jsou pfitom stale spontannéjsi (39 %) ve srovnani s Evropany
(33 %). Zeny se ukdzaly jako flexibilng&jsi nez muzi pfi vybéru znatek piva a kosmetiky. Neni
zadnym piekvapenim, ze na zdkaznika nejvice ptisobi cena. Pfeskrtnuté cenovky ale samy o sobé
nezabiraji, zbozi musi byt zaroven nalezité vystaveno a doplnéno o dal$i komunikaci. Autofi ne-
tvrdi, Ze by in-store komunikace nebyla dtlezita. Poukazuji ale na to, Ze na poslednich metrech
pred kasou nema pausalni komunikace smysl.

Mala roadshow
s velkym
formatom

Bratislava Mobilnd
1.-2.10. signmakingovd dielia

VisCom
Pramysl

| IbI\%

www.feronathyssen.cz

Océ jede Produk¢nd tlac

bez prizkou

Nové plochy Railreklam

Na podzim spolecnost Railreklam uvede na
trth dva nové typy reklamnich ploch, tzv.
VariaPostery a PosterCube. Prvnim nosic¢em je
vylepova plocha nad lavickou, na kterou se
vejde bud’ kombinace tfi kust plakati AO,
nebo jeden kus plakatu formatu 119 x 252 cm.
Druhym typem je PosterCube, mensi interié-
rova varianta zndmého HyperCube. Nyni pro-
bihd vystavba lavi¢ek na hlavnich nadrazich
v Praze a v Ostravé. ,,Do konce roku by jejich
pocet m¢l dosdhnout az 400 nosicd. S prode-
jem zafneme zaCatkem roku,* fekl Alexandr
Kfizek, jednatel spolecnosti.

Cesi usednou v porotach

Na nadchazejicich evropskych reklamnich
festivalech budou o vitézich rozhodovat také
reklamni tviirci pasobici v Cesku. V poroté
Eurobestu zasedne 1. prosince Lars Killi,
kreativni feditel McCann-Erickson, ktery bude
hodnotit kreativni pociny v kategorii TV/Ci-
nema, Print, Outdoor & Radio. Leon Sverdlin,
kreativni §¢f Mark/BBDO, pak taktéz v pro-
sinci ohodnoti prace v sekci Marketing Servi-
ces na festivalu Meribél. Oba jmenovani tim
dopliuji jiz diive anoncovanou ucast Josefa
Prouzy (Sazka) a Daniela Ruzicky (Young &
Rubicam), ktefi usednou v porotach festivalu
Golden Drum v Portorozi.

Agentury OMD a Médea

jsou podezfivany z kartelu

V medialnich agenturaich Médea a OMD
Czech (Omnicom Group) podnikl v minulém
tydnu neohlasenou razii Utad na ochranu hos-

(Pokracovani na strance 3)
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Ponicené billboardy News Outdoor

Spolecnost pro venkovni reklamu News Outdoor Czech Republic (NOCZ) odstraiiuje Skody,
které na jejich billboardech podél dalnice D1 zptsobili neznami pachatelé. Vandalové nartzovo
prebarvili ¢i jinak poSkodili 72 reklamnich ploch umisténych mezi 167. a 37. km dalnice ve sméru
z Brna na Prahu. News Outdoor musela s pfelepem plakat a polept zacit az ve ctvrtek, poté co
policie CR $kody zdokumentovala. ,,Do piivodniho stavu by mély byt billboardy a reklamni panely
na dalni¢nich mostech uvedeny béhem dvou dni, uvedl jednatel spoleénosti Darek Smerda.

Kromé barvy vandalové na billboardy umistili také hadrové panaky s kbeliky a jiné plastové
objekty, ty byly odstranény kvili bezpetnosti bezprostiedné po zjisténi. Skodu firma NOCZ odha-
duje piiblizn€ na 1 milion korun. Na dopadeni pachatelti spolecnost vypsala odménu ve vysi ptl
milionu korun. ,,Chceme véfit tomu, Ze se jedna jen o jednorazovou akci néjaké alternativni skupi-
ny,“ vysvétluje Smerda. ,,Na druhou stranu ale nemiizeme vylougit, Ze se jedna o jistou kampaii
proti nasi firme, kterd mtize mit své pokracovani. Vypsanim odmeény a brzkym dopadenim pachate-
14 tomu chceme predejit,” dodava.

Roadshow Heineken Extra Cold Experience

V Praze, Brn¢, Hradci Kralové, Ostrave a ve Zlin€ se na prelomu srpna a zatfi kona velka road-
show Heineken Extra Cold Experience. Extra ledové pivo znacky Heineken, Extra Cold Heineken,
si zde zajemci mohou sami nacepovat v ledovém baru, ktery je soucasti kamionu. Je v ném teplota
minus 8 stupntt Celsia, coZ ma —
umocnit zazitek z podavaného
,ledového piva“. Atmosféru dopliuji
i doprovodné ,ledové“ aktivity
(napriklad jizda na snowboardovém
simuldtoru, tesani do ledu ...).
V kazdém mésté jsou planovany i
promoakce. ,,Extra Cold Heineken je
novy zpusob servirovani a podavani
klasického prémiového piva Heine-
ken — a to pfi vyrazné€ niZsi teploté,
nez je zvykem. Diky tomu, Ze je Heineken zchlazen na 2 stupné Celsia a navic je ¢epovan do spe-
cialnich namrazenych sklenic, je jeho chut’ jemnéjsi a intenzivnéjsi. Soucasné je mirné potlacena
jeho hotkost, pficemz vynikne unikatni vliin€ a snadnéji se pije. Nizka teplota a zamrazena sklenice
je kombinace, ktera zarucuje skvélé osveézeni a vychlazeny i ten posledni dousek piva,* konstatuje
Jifi Imry$ek, marketingovy feditel Heineken Operations v CR.

Montazni lepidla Pattex maji podzimni podporu

ryr I r

Zatatkem zafi odstartovala mési¢ni kampaii vyuzivajici 200 billboardi a bigboardii po celé CR.
Vizual z dilny Studia SGD upozortiuje na to, Ze lepidla Pattex dokazou nahradit upeviiovani vruty.
Smyslem kampané je podpora znacky Pattex a jeho technologie Instant tack. ,,Soucasné chceme
podpofit uvedeni nového produktu Pattex PL 700 v bilé barvé a baleni s multifunkénimi klestémi
na trh v Cesku,“ vysvétluje brand manazerka Henkelu Irena Pavlickova. Pod kampani je podepsé-
na agentura Med-Media.

(Pokracovani ze stranky 2)

podatské soutéze. Predmétem zajmu je i sdru-
zeni Media View. ,.Diivodem inspekce je po-
dezieni z mozného uzavieni a plnéni kartelové
dohody pii nakupovani reklamniho prostoru
v médiich,” zdivodnil ufad. Ten v této véci
zahajil spravni fizeni a posoudi, zda uvedené
subjekty neporusily zakon o ochrané hospo-
daiské souteze.

Podnét k Setfeni podal advokat Radek Po-
korny z pravni kancelafe Pokorny, Wagner &
spol. ,,Ucinil jsem tak na zaklad¢ podnétt
naSich klientd, fekl. Jak Médea, tak OMD
nezakonné jednani odmitly. ,,OMD prohlasuje,
ze neuzaviela kartelovou dohodu s zadnymi
spolecnostmi,” reagoval managing director
OMD Petr Bazant. Stejné se vyjadiila i Mé-
dea: ,,Nase spolecnost je presvédcena, Ze se
nedopustila zadného nezakonného jednani.*

Utad zkouma nejsilngjsi &eské medialni
agentury: OMD je jednickou, Médea trojkou
tuzemského trhu. V nakupnim sdruzeni Media
View se rozpocty jejich klientd kumuluji.
Jejich podil predstavoval cca 31 % ze vSech
investic, které byly do médii umistény pies
medialni agentury (zdroj: Recma, 2006). Pfi
zapocitani ostatnich agentur ze sit€ Omnicom
se podil Media View zvySuje na cca 37 %.
Jejich soucasny podil se ale mize o nékolik
procent lisit, aktualizovana data totiz zatim
nebyla zvefejnéna.

Prave existence poolu Media View je dlou-
hodobé¢ kritizovana konkuren¢nimi agentura-
mi. Hlavnim divodem vyhrad je skutecnost,
ze spojeni nevychazi z majetkové piislusnosti
ke stejné komunikac¢ni skupiné a ze diky tomu
ma Media View lepsi vyjednavaci podminky.
Hlavni konkuren¢ni medialni pooly Group M
a Magna Global jsou tvofeny agenturami
z totoznych komunikacénich skupin — WPP,
resp. Interpublic. Médea se ptitom bude snazit
vyvolat zdjem ufadu i o konkuren¢ni pooly.
,»Na tyto skutecnosti antimonopolni ufad upo-
zornime, nebot’ by m¢l méfit vS§em hraclim na
trhu stejnym metrem,* uvedla mluvéi Daniela
Rézkova.

Srdeéné vds zveme k ndvstévé nasi expozice na veletrhu
Exporeklama, ktery probéhne od 30. zdri do 3. Fijna 2008
v Bratislavé na vystavisti Incheba.

Rddi vdm zde predvedeme nejnovéjsi technologie v oblasti
digitdlniho tisku, a to UV flatbed Teckwin TeckStorm,

absolutni novinku EPSON StylusPRO GS6000, osvédceny
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MUTOH ValueJet 1614 a profesiondlni velkoformdtovy skener Cruse.
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