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Prezentace novinek znacky Mutoh

Dne 2. ¢ervence 2008 se v sidle firmy HSW Signall v Praze uskutecnila prezentace novinek
spole¢nosti Mutoh. Co tedy miizeme ¢ekat na podzim a na konci roku 2008?

Nové a levnéjsi mild-solventni inkousty potési uzivatele tiskaren Mutoh Spitfire a Blizzard. Tis-
karna Blizzard se navic objevi v ekosolventni
verzi. Ekologické sméfovani spolecnosti Mutoh
siln¢ podpoii i nova UV tiskarna Mutoh Zephyr
a tiskdrna Mutoh Valuelet Hybrid, pracujici s
inkousty vyvinutymi na rostlinné béazi. Mild-
solventni inkousty MS Plus pfindsi Sirsi paletu
kompatibilnich levnych médii a nizsi cenu. Nova
generace uz neobsahuje zadné cyklohexanony,
ale barevny gamut a UV odolnost zistavaji stej-
né. Uzivatelé mohou pouzit stejné profily jako u
stavajicich mild-solventnich inkoustd a tisknout
vy$$i rychlosti. Po nutné piestavbé mohou nové
inkousty vyuzivat i dfive nainstalované tiskarny
Mutoh Spitfire a Blizzard.

Nova ctytbarevna (CMYK) UV tiskdrna Ze-
phyr s Sifkou 165 cm je osazena ¢tyfmi hlavami
Xaar 760 s proménlivou velikosti kapky, ty ji umoznuji dosahovat vybornou kvalitu tisku. Je urce-
na predevs§im pro tisk roll-to-roll, ale je vybavena i sklapécimi stoly pro potisk pevnych materialt
az do tloustky 20 mm. Pro tuto tiskarnu vyvinul Mutoh specialni firemni inkousty pro potisk flexi-
bilnich médii, které odolavaji i extrémnimu namahani v ohybu. Stroj vyuzivéa zasobniky inkoust s
kapacitou 3 litry pro kazdou barvu s moznosti snadného dopliiovani jednotlivych inkoustl i v pra-
béhu tisku. V nejkvalitngj§im médu tiskne rychlosti 8,5 m*/hod., bézna tiskova produktivita je na
tirovni 20-30 m*/hod. a pii tisku billboardii Ize vyuzit i maximalni rychlost na @rovni 60 m*hod.
Profesionalni vybavu dopliiuje odvijeci a navijeci systém pro role do hmotnosti 100 kg.

ValuJet Hybrid je pak novinka, kterd by na trhu méla byt uz ve ctvrtém kvartale tohoto roku,
vyuzivé zcela novy typ inkoustl na rostlinné bazi. Je konstruovana jako hybridni tiskarna pro po-
tisk roli i desek. Naklady na tisk by mély byt na podobné urovni jako pfi tisku inkousty Eco-
solvent Ultra. Desky potiskuje max. rychlosti 8 m*/hod. a flexibilni média 9 m*/hod.

Outdoor novinky od Expolincu

Nabidku prezentaénich systému spolecnosti HSW Signall rozsifily dvé novinky od $védské znac-
ky Expolinc. Nové systémy jsou urceny pro exteriérové vyuziti a urcité najdou své uplatnéni na
sportovnich akcich ¢i firemnich outdoorovych prezentacich.

Horkou novinkou je Expolinc Arena, oboustranny systém s pruzinovou konstrukei a roletkovymi
zékladnami, ze kterych se vysunou dva grafické panely o rozmérech 180 x 90 ¢cm (8. x v.). Systém
je tedy samostojny, oboustranny a 1ze k nému pfikoupit fixa¢ni prvky, kterymi se ukotvi do zemé.

Postavite-li nékolik systémi Arena vedle sebe, vznikne souvislé hrazeni nesouci zaroven reklam-
ni sdéleni. Arena je skvély nosi¢ reklamnich bannerd na vSech sportovnich akcich. Stejné tak ji
mizete pouzit na firemnich akcich a prezentacich v outdooru. Dal§i novinkou je systém Expolinc
FlagSystem. Jedna se o exteriérovy stojan s variabilni vrchni ¢asti. Zaménou dvou dil je mozno
ziskat stozar pro mensi pravouhlou vlajku nebo pro vétsi vlajku s obloukovym zakoncenim. Vse
bude dodavano v jednom baleni, zalezi pouze na zdkaznikovi, kde bude systém vyuzivat a jakou
variantu si zvoli pro prezentaci. Soucasti baleni je také variabilni uchyceni k zemi. Lze si vybrat
kiiZzovy stojan potazeny gumou nebo kotvici kil s rotaénim prvkem.
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Novy clen POPAI

Clenskou zikladnu stiedoevropské pobocky
asociace POPAI rozsifila spolecnost IMIGe
Czech Republic, ktera se specializuje na in-
store a indoor reklamni feSeni. Asociace PO-
PAI Central Europe sdruzuje vyznamné spo-
le¢nosti pasobici v oblasti in-store komunika-
ce a retail marketingu. Spolecnost IMIGe
Czech Republic si od vstupu do asociace sli-
buje hlavné pfistup k riiznym marketingovym
vyzkumiim a kontaktim a také zvyseni kredi-
bility ¢lenstvim v respektované asociaci.

Tesco charitativni

Netradi¢ni POS kampan pfipravila pro 1éto a
podzim spoleénost Tesco Stores CR. V ramci
svého charitativniho programu Tesco charita
roku nyni podporuje Sdruzeni Linka bezpedi,
které pomaha détem v obtiznych zivotnich
situacich. Soucasti kampané jsou netradi¢ni
POS materialy s nejriznéjsimi dvojsmyslnymi
slogany.

Cilem kampané¢ je upozornit na riizna nebez-
peci a problémy, kterym jsou déti a dospivajici
vystaveni a které jim pomaha fesit Linka bez-
peci. Ve vybranych obchodech jsou také umis-

(Pokracovani na strance 2)
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Vyhradni distributor Graphtecu - Bitcon

Od srpna je firma Bitcon vyhradnim distributorem (dovozcem) japonské znacky Graphtec pro
Ceskou republiku. V nabidce méa vechny fady fezacich plotrii — od nejlevngjsich CRAFT ROBO,
pies ekonomickou fadu CE-5000 az po profesionalni fezaci plotry fady FC7000. Kromé toho nabi-
zi Bitcon i deskové plotry této znacky.

Podzimni akce u Bitconu

Na podzim tohoto roku ptipravila firma Bitcon nékolik pfedvadécich a skolicich akci, na které
timto zve viechny zdkazniky. Rijnovy maraton zahajuje praktickym $kolenim polepu, které je
pokragovanim jarni usp&sné akce. Skoleni je pofadano ve spolupraci s firmou Mactac a zahrnuje
jak rozsifeni si znalosti a praktickych dovednosti pfimo v polepovani dopravnich prostiedkd, tak i
nové jakousi nadstavbu tohoto zakladniho kurzu — grafickou predpiipravu pro polep aut. Skoleni
bude probihat ve dnech 13. — 15. tijna 2008 ve Sportovnim centru Nymburk.

Ve dnech 16. — 17. fijna prob&éhnou dny otevienych dveti, kde by mél byt v rdmci podzimni Ro-
land tour show pfedveden veskery sortiment znacky Roland DG — tiskové, fezaci i 2D/3D stroje,
vcetné podzimnich novinek. A 30. fijna se bude Bitcon prezentovat v ramci Sdruzeni dodavateli
pro signmaking na vystavé Den Signmakingu v hotelu Voronéz v Brné.

Navrhni svuj bighoard

Tak se jmenuje nova akce znacky Gambrinus. Na
speciadlni microsite mohou navstévnici pomoci mozai-
ky navrhnout reklamni bigboard. Z nejlepsich navrht
pak budou na mistech, ktera si autofi vyberou, realizo-
vany opravdové bigboardy. Soucasti microsite jsou
také informace o pivovaru, rozhovor se sladkem a kviz
o pivni ceny. Akci realizovala agentura For Internet.

Analyza soucasneho globalniho trhu dlgltalnlch medii

Némecka prizkumova agentura GIM (Gesellschaft fiir Innovative Marktforschung) realizovala
pro asociaci POPAI prizkum, ktery monitoroval soucasny globalni trh digitalni komunikace a jeho
potencial v budoucnu.

Prizkum probéhl v loiiském roce a byly pfi ném analyzovany nazory vyznamnych nadnarodnich
spolecnosti, jako jsou Wal-Mart, Delhaize, Monoprix, Tchibo apod. Vysledky prizkumt naptiklad
ukazaly, ze dle 81 % dotazovanych spolecnosti maji digitalni média slouzit ke zlepSeni nakupnich
zazitkll a zvySeni spotieby, 71 % si mysli, Ze prostfedky digitalni komunikace by mély pozitivneé
ovlivitovat image znacky, a podle 67 % dotazovanych je ukolem digitalnich médii zlepSovat kvali-
tu mista prodeje.

AZ 76 % dotazovanych uvedlo, Ze digitalni média by méla mit cenu srovnatelnou s cenou ostat-
nich marketingovych nastrojt.. Spole¢nosti oceniuji vyhody digitalnich médii v porovnani s ostatni-
mi marketingovymi prostfedky, a to pfedevsim flexibilni a rychlou aktualizaci obsahu ¢i moznost
specifikovat obsah dle cilovych skupin a dle riiznych obdobi.

IKEA 2009 v out-of-home

Svédsky vyrobce nabytku spustil globalni launch katalogu na rok 2009, na narodni arovni zkousi
IKEA netradiéni formy podpory v out-of-home médiich. V Ceské republice, kde letos nové zajis-
tuje distribuci Mediaservis, dostane katalog zdarma do schranek vice nez 1,4 milionu domacnosti.
Kromé in-storu, tiskové inzerce a PR v lifestylovych ¢asopisech chysta IKEA roadshow s instalaci
zvétSené titulni strany katalogu. Nasadi také tymy, které si budou na frekventovanych mistech
prohlizet katalogy s modrou IKEA taskou pfes rameno.

Ve Vidni zahalil velkoformatovy banner o plose 480 m? vchod do nadrazi Siidbahnhof. Stavajici
architekturu praceli pretvofil v regaly zaplnéné zvétSeninami redlnych bytovych doplikii. Agentura
DDB Berlin vytvofila pro kampaii s claimem ,,Zij a bydli po svém* také minutovy televizni spot,
ve kterém lidé prevazi produkty IKEA kazdy vlastnim netradi¢nim zpisobem. V americkém Se-
attlu je v provozu také pojizdny showroom, v zadni prosklené ¢asti ndkladniho auta je k vidéni
pokoj zafizeny novym sortimentem.

For Arch roste a inzeruje

Devatenacty rocnik veletrhu For Arch, ktery 23. — 27. zafi pofada spolecnost ABF, bude mit letos
veétsi pocet vystavovateli, ktefi v Prazském veletrznim aredlu v Letanech vyuziji novou mobilni
halu. Silngjsi zastoupeni maji na veletrhu bankovni Ustavy a developefi. Zcela novou platformu
For Elektro dostanou firmy z oboru elektro, osvétlovaci techniky a zabezpeCovacich systémi, které
se v dubnu ucastni napt. veletrhu Ampér a chtéji nyni vystavovat dvakrat do roka. ABF také letos
navysuje rozpocet na informac¢ni kampan. Inzeraty v odbornych ¢asopisech dopliuje v srpnu inzer-
ce v dennim tisku, v zafi se pfidaji rozhlasové a TV spoty, outdoor a direct mail v okoli mista ko-
nani festivalu. Siln&ji zastoupena bude také reklama na internetu.

(Pokracovani ze stranky 1)
tény kasicky, do nichz mohou zakaznici pii-
spivat. Kampan vytvoftila agentura DDB.

Polep aut s motokarami

Spolecnost Igepa potada jiz ponékolikaté
akcei pro vyrobce reklamy zaméfenou na polep
automobilu. Akce se uskutecni 4. zati v Indoor
Kart Arené v Bré. Zakaznikiim bude profesi-
ondlni Skolitel pfedvadét ,,jak na to“ s materia-
ly Avery Dennison. Kazdy z ucastnikti si miize
nabyté zkuSenosti také vyzkouset. Po Skoleni
budou mit ucastnici moznost usednout do
motokar a vychutnat si pravy motokarovy
zavod o ceny od potadatele.

Osram; velké svétlo, malé rozméry

Extrémné plocha dioda MicroSideLED se
skvéle hodi do velmi tenkych vodicich vrstev.
Je dobfe odolna vuci teplu a umoznuje sériové
zapojeni. Nejjasnéjsi a nejtenci dioda RGB
MicroSideLED spole¢nosti Osram Opto Semi-
conductors se skvéle hodi do takovych feSeni,
kdy jde v prvni fad€ o rozméry a misto. Vysila
svétlo do stran, do mimotadné tenkych vodi-
cich vrstev, a proto je idedlni pro mobilni zafi-
zeni, jako jsou mobilni telefony, PDA, satelit-
ni navigacéni systémy a supertenké notebooky.

Kompaktni dioda méfi na vySku pouhych
0,6 mm a je osazena tiemi barevnymi Cipy,
které je mozné jednotlivé ovladat a kterymi je
mozné pokryt vice nez 100 % barevné Skély
NTSC. Vysledkem jsou zivé a mimotadné
jasné barvy. V zavislosti na bilém bodu dosa-
huje dioda ucinnosti 35 az 40 Im/W — coz je
opravdu hodné, a to diky vykonnému tenkofil-
movému Cipu (Cervend) nebo ¢iptim ThinGaN
(zelena, modrd). Zeleny ¢ip nabizi nejvyssi
svitivost u této barvy na trhu v hodnoté 1 tisic
mCd pfi proudu 20 mA.

LED Backlights od Helveticy

Spolecnost Helvetica uvedla na trh produkt
LED Backlights. Svétlo mize byt vyzatovano
jemné a zlehka pomoci zdroje. Obraz je zde
daleko zfeteln€jsi nez u predchozich T5/6/8
trubic, zejména diky tomu, Ze je pouzit speci-
alni papir, ktery zredukuje a zjemni svételné
zateni. Delsi doba Zivotnosti ¢ini 50 tisic ho-
din, daleko vice nez u jinych svételnych zdro-
jb (vétsinou 5 — 10 tisic hodin), mlzete tak
uSetfit spoustu Casu na opravach a dalSich
doplitkkovych pracich. Podsvécovaci technolo-
gie pracuje na nizsi teploté nez jiné svételné

zivotnosti.

Nova kampan Expert Elektro

Retailovy prodejce elektrospotiebici zahaju-
je novou kampai k propagaci prodeje s vyuzi-
tim znamych osobnosti. Na vice nez deviti
stech billboardech se objevi popularni dvojice
Richard Genzer a Michal Suchéanek. Billboar-
dy doprovazi letdkova kampan a podpoii ji i
380 spotl na Radiu Impuls.
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Veletrh Svét reklamy letos dvakrat

Tteti ro¢nik prezenta¢niho veletrhu Svét reklamy se uskutecni 23. zaii 2008 v Interhotelu Voro-
néz v Brné a letos nové 1 30. zati 2008 v hotelu Diplomat v Praze. Oteviraci hodiny jsou v obou
piipadech od 9 do 17 hodin.

Svét reklamy je jednodenni, ma jednoduché expozice, nizké ucastnické poplatky a v§e zameétuje
na jediné — shromazdit na jednom misté pestrou nabidku a v neformalni atmosféte ji predstavit
odbornym navstévniktim s realnou poptavkou. Tento model nizkonakladového veletrhu se ukéazal
jako uspé&sny (napi. ve Svycarsku se témto akcim k4 Tischmesse). Podobnost s nizkonakladovy-
mi aeroliniemi neni ndhodna. Tento koncept také umoziuje ucast mensim firmam, které nevysta-
vuji na nakladnych akcich, ale jejich nabidka je pfitom velmi zajimava. Prvni dva ro¢niky veletrhu
se konaly v Brné€, nebot’ na Moravé reklamni veletrh 10 let chybél. Navstévnici brnénského veletr-
hu byli pfevazné z Moravy a z Vyso€iny, v mensi mife z Prahy. Pfitom Praha a ¢eské kraje predsta-
vuji stejny, ne-li vétsi potencial navstévnosti. Proto letos bude Svét reklamy na dvou mistech a
vystavovatelé 1 navstévnici si mohou vybrat podle regionu své pisobnosti. VétSina vystavovatelt
voli oba terminy.

Citylight s kamerou

Ve stanicich prazského metra umistila CSOB zajimavé zpra-
covanou reklamu. Citylight s kamerou je jednou z ¢asti kampa-
n& na CSOB Image kartu a tuto kreativni exekuci bylo mozné
vidét na deseti citylightech v prazskych stanicich metra.
,»Kampani chceme ukazat, ze jako vizual na karté je mozné
pouzit obrazek dle vlastniho vybéru, naptiklad i fotografii sebe
sama,”“ fekl Toma$ Brych, feditel marketingové komunikace
CSOB. Obrazovka na citylightu je ztvarnéna do podoby CSOB
Image karty, takze se lidé vidi ,,ptfimo na karté“. , Netradi¢ni
nabidka si zada netradi¢ni zpracovani. Véfime, Ze tim oslovime
predevsim nové klienty, kteti si kartu s vlastnim obrazkem pofi-
di,” dodal Tomas Brych. Zaroven tim banka ukazuje, Ze mize
nabidnout moderni produkty a sluzby. Kampan bézela po cely
Cervenec. Za piipravou kampané stoji agentura McCann-
Erickson a Universal McCann.

Tendr na pavilon Expa 2010

Vetejnou souté na souborné dilo expozice a pavilonu na vystavé Expo 2010 v Sanghaji vypsala
Kancelat generalniho komisate Ceské ucasti. O zakdzku v predpokladané maximalni hodnoté
182,625 milionti K& je mozné se uchazet do 22. fijna 2008. Na vystavé Expo 2010 se Ceské repub-
lika bude prezentovat pavilonem o rozloze 2 tisice m?, coZ je dvojnasobek oproti vystavé v Aichi
2005. Téma expozice CR ,,Plody civilizace* dava velky prostor pro jeji kreativni ztvarnéni a napl-
fiuje hlavni téma Expa: ,,.Lepsi mésto — lepsi zivot®. Generalni komisat Pavel Stehlik uvedl, Ze pii
vybéru nejlepsiho navrhu byl kladen velky diiraz na atraktivnost feSeni. ,,Budeme se divat, jestli je
navrh inovativni, okouzlujici a vyuziva prvkd, které je mozno aplikovat na této vystave.” Rozho-
dujici bude také cenova vyhodnost, technické feSeni a atraktivita oplasteni pavilonu, kterd upouta
pozornost navstévnikt uz na dalku. Vétsinu z 30 tisic navstévniki, ktefi maji pavilon navstivit,
budou tvofit Ciiané. T¥icet procent plochy pavilonu bude vyhrazeno pro ekonomické aktivity a
ekonomickou propagaci zemé. Jednou z inovaci je koncept Expo on-line, ktery nabidne virtualni
prezentaci pavilonu prostiednictvim 3D technologie.

Vice kreativity u polepu aut

Spole¢nost HSW Signall zatadila do své nabidky fadu plotrovych folii MACfleet 6500, ktera je
urcena k profesionalnimu polepu libovolnych dopravnich prostiedkt i s velmi ¢lenitym povrchem.
Jsou to idealni folie pro celopolepy automobill s permanentnim ¢irym solventnim lepidlem. Maji
tloustku 55 mikront a dosahuji Zivotnosti az 10 let. Lze je lepit na sucho i na vodu, u ¢lenitéjsich
povrchi je nutné lepit pouze na sucho. Tato fada folii, které 1ze velmi dobfe fezat i separovat, obsa-
huje 40 ruznych barev. ,,Félie fady MACfleet 6500 jsme do sortimentu zatadili jako vyhodny dopl-
nék k velmi oblibenym potiskovatelnym foliim MACtac JT 5529, uvedl Martin Melin, feditel
marketingu spole¢nosti HSW Signall. ,,Rada obsahuje i metalické odstiny, takze nasi zakaznici
budou moci pti tvorbé grafiky pracovat s vétsi volnosti. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o cenové
narocnéjsi folie, budeme je nabizet i v metrazi. V ramci zavadéci akce do 4. listopadu 2008 budou
navic ceny za metr ¢tvere¢ni v metrazi stejné jako pfi odbéru role. Tyto folie lze perfektné kombi-
novat s perforovanymi okennimi foliemi one way vision MACtac JT 5817 nebo JT 5915.%

Obal roku 2008

Narodni soutéZ o nejlepsi obaly se posunula
za polocas svého 14. ro¢niku. Ve dnech 25. a
26. Cervna se seSly odborna porota a grémium
reprezentantl, aby pfihlaSené obaly, obalové
materialy i pomocné obalové prostiedky po-
soudily a vynesly verdikt. Do soutéze bylo
prihlaseno 92 exponatl v 6 kategoriich, ocené-
ni Obal roku 2008 ziskalo 37 exponatt. Letos-
ni ro¢nik pfinesl nékolik novinek. Jednou z
nich byla on-line elektronicka ptfihlaska, dalsi
je vyhlaseni zvlastniho ocenéni Cena predsed-
kyné komise 2008. Drzitel ceny bude vyhlasen
az v prubéhu Obalového galavedera, ktery se
uskuteéni 27. listopadu 2008 v hotelu Olym-
pik Artemis.

Inovace od Marzek Etiketten

Spole¢nost Marzek Etiketten vyvinula etike-
tu Wine Card se tfemi funkcemi. Je na umélo-
hmotné f6lii odolné vii¢i potravindm a neslou-
zi pouze jako etiketa, ale i jako vizitka a navic
miiZze byt opakované pouzita jako nalevka k
nalévani vina.

Velka inteligentni samolepici etiketa muze
byt potiSténa jedno- az ctyfbarevné a dodana v
rolich. Vinaf pak miize Wine Card tak, jak je
zvykly, pouzit jako pfedni nebo zadni etiketu
za pomoci vlastniho etiketovaciho stroje. Le-
pidlo vyschne, takze na Wine Card neztistanou
zadné zbytky.

Jiz po dvou dnech lze Wine Card zcela jed-
noduse pomoci praktického snimaciho jazyku
strhnout a vytvofit z ni nalévaci hubici. Tu pak
srolovat, nasadit na lahev a bez omezeni opla-
chovat a pouzivat znovu.

CzechTourism s hi-tech

Agentura CzechTourism ukoncila vefejnou
zakazku na realizaci své nové vystavni expo-
zice na vice nez padesati veletrzich cestovniho
ruchu v roce 2009. Celkem 12 vystavarskych
firem dorudilo své nabidky, v patek probé&hlo
otevirani obalek. Po pfezkoumani formalit
bude jedinym kritériem pro vybér cena, vité-
zové budou vyhlaseni v zafi.

Novy navrh z dilny architekta Miro Dopity
vyrazné méni koncept prezentace CR jako
turistické destinace na svétovych veletrzich.
Vyrazné zapojuje interaktivni hi-tech prvky,
jako je ,,iBar*“ s dotykovym povrchem, ktery
umoznuje projekci vybranych data na velko-
formatovou obrazovku.

V hudebni kolonadé integrované do ulicky
bude kolemjdouci moci pfes naslapné senzory
rozvijet hudebni motivy. Nové bude expozice
monitorovana kamerovym systémem a za-
znam bude pfistupny on-line. CzechTourism
hodla expozici pouzivat pfisti tfi roky v ruz-
nych variacich na plochach od 40 do 550 m*.
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